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Oz

Medya temsilleri tasiyicisi olduklari kiltiirel kodlar araciligiyla iktidar iliskileri-
nin mesrulastirilmasina ve yeniden iretilmesine katkida bulunmaktadir. Birer
medya temsili olarak sinema filmleri ya da televizyon dizileriyse toplumsal gii¢
ve iktidar iliskilerine uygun olarak kurgulanmaktadir. Bu nedenle sinema ve te-
levizyon temsillerini, Gretildikleri ya da tiketildikleri dénemin egemen gii¢ ve
iktidar iliskilerinden bagimsiz ele almak ¢cogu zaman yaniltici olmaktadir. Sine-
ma ve televizyon temsilleri izleyicilerine sunduklari kimlikler araciligiyla Gretil-
dikleri donemin hakim egilimlerine dair 6nemli ipuclari vermektedir. Bu cerce-
vede calismanin baslangi¢ varsayimi; “Tirkiye'nin 1970’li yillardan giiniimize
gecirmis oldudu siyasi, iktisadi ve kiiltiirel doniisim sonrasi pek cok seyin yani
sira sinema ve televizyon yapimlarinda reklamci kimliginin temsil tercihlerinin
de donlsmis oldugu” seklinde 6zetlenebilir. Calismanin baslangi¢ varsayimini
kanitlamak maksadiyla arastirma kisminin birinci béliminde 1970 ila 1980°li
yillarin degerlendirilmesi icin toplam dort sinema filmi incelenmektedir. Aras-
tirma kisminin ikinci bolimiindeyse, 2000 ve sonrasi yillarin degerlendirilmesi
maksadiyla toplam dort televizyon dizisi odaga alinmaktadir. Calisma netice-
sinde 1970’li ve 1980'li yillarda cekilen sinema filmlerinde reklamci kimliginin
temsiline yonelik etik ilkeler Gzerinden dile getirilen elestirel bakis acisinin,
2000'li yillardan itibaren Glkenin gecirdigi siyasi, iktisadi ve kiiltGrel donisi-
min etkisiyle ortadan kalktigi ve temsil tercihlerinde goézle goérilir degisime
neden oldugu sonucuna varilmaktadir.
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Abstract

Media representations contribute to the legitimation and reproduction of power
relations through the cultural codes they convey. As media representations,
movies or television series are Fictionalized in accordance with social power and
power relations. For this reason, it is often misleading to consider cinema and
television representations independently of the dominant power and power
relations of the period in which they were produced or consumed. Cinema and
television representations give important clues to the dominant tendencies of
the period in which they were produced, through the identities they present
to their audiences. In this framework, the initial hypothesis of the study can
be summarized as: “After the political, economic and cultural transformation
that Turkey has undergone since the 1970s, the representation preferences of
advertisers’ identity in cinema and television productions have transformed, as
well as many other things”. In order to prove the initial hypothesis of the study,
in the first part of the research, a total of four movies are examined for the
purpose of evaluating 1970s and 1980s. In the second part of the research, a
total of four television series are focused on in order to evaluate the year 2000
and beyond. As a result of the study, it is concluded that the critical point of view
on the representation of the advertising identity in the movies shot in the 1970s
and 1980s, expressed through ethical principles, has disappeared with the effect
of the political, economic and cultural transformation of the country since the
2000s and has caused a noticeable change in the representation preferences.
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Giris

Medya temsilleri Gretildikleri ya da tiketildikleri doneme ait egemen kilti-
rel kodlarin Uretilmesinde ve yayilmasinda 6nemli islevler Gstlenmektedir.
Medya temsilleri araciligiyla yayilan hikayeleri tamamlayan imgeler, semboller
ve mitler Gzerinden iyi ya da kotl, olumlu ya da olumsuz, ahlaki ya da ahlak
disi gibi bir dizi normatif tarif, temsillerin Gretildigi dénemin iktidar iliskilerini
mesrulastirmakta ve devami icin ihtiya¢ duyulan gondlla kabul Gretilmesine
katkida bulunmaktadir (Kellner, 2011: 7). Dolayisiyla ideolojik ¢6zimlemeye
uygun metin ya da imgelerden olusan ve sinema ya da televizyon gibi mecra-
lar Gzerinden tasinan temsiller odaga alinarak yapilan incelemeler araciligy-
la, temsillerin Uretildigi doneme 6zgl glic ve iktidar iliskilerinin tarifi mim-
kin olmaktadir. S6z gelimi Gretildikleri doneme 6zgi bir dizi egemen kiltirel
kodlarin tastyicisi olmalari dolayisiyla bahse konu mecralardan sunulan kimlik-
lerin temsilinde somutlasan tercihler ayni zamanda donemin iktisadi, kaltarel
ya da siyasal baglamina iliskin ipuclari vermektedir. Dolayisiyla sinema ve tele-
vizyon yapimlarini ya da sinema ve televizyon yapimlari aracilidiyla izleyiciye
sunulan kimliklerin temsilinde somutlasan tercihleri, temsillerin Gretildikleri
ya da tiketildikleri donemin toplumsal baglamiyla birlikte ele almak gerek-
mektedir. Bu cercevede 1970'li yillardan itibaren Tirkiye'nin gecirmis oldugu
siyasi, iktisadi ve kiltirel donisim, pek cok seyin yani sira birer temsil mecrasi
olarak sinema ve televizyon yapimlarinda sunulan kimliklerde somutlasan ter-
cihler Gzerinde etkili olmustur.

Odaginda kronoloji dahilinde sinema ve televizyon yapimlarinda reklamci
kimliginin temsilindeki tercihlerde gerceklesen dénisim bulunan calismanin
baslangic varsayimi; “Tarkiye'nin 1970’li yillardan glinimize gecirmis oldugu
siyasi, iktisadi ve kiltirel donlisim sonrasi pek cok seyin yani sira sinema ve
televizyon yapimlarinda reklamci kimliginin temsil tercihlerinin de donlismis
oldugu” seklinde 6zetlenebilir.

Baslangi¢ varsayimini kanitlamak maksadiyla arastirma kisminin birin-
ci boliminde 1970°li ve 1980'li yillarda Uretilen “Nereye Bakiyor Bu Adam-
lar” (1976), "YUz Numarali Adam” (1978), “Talihli Amele” (1980) ve “Ciplak
Vatandas” (1985) adli toplam dort sinema filmi, icerik analizine tabi tutulmak-
tadir. Secili sinema filmlerinde reklamci kimliginin “paragoz, firsatci ve sohret
diskini” olarak temsil edildigi gozlenmistir. Arastirma kisminin ikinci bolu-
mindeyse 2000'li yillar ve sonrasinin degerlendirilmesi maksadiyla “Ask ve
Ceza” (2010/11), “Kiiclik Aga” (2014/15), “Hayatimin Aski” (2016) ve “Erkenci
Kus” (2018/19) adlarindaki toplam dort televizyon dizisi icerik analizine tabii
tutulmaktadir. Buna gore 2000’li yillardan itibaren reklamci kimliginin temsil
tercihlerinde kokli bir degisim gerceklestigi ve secili televizyon dizilerinde yer
verilen reklamcilarin “iyi egitimli, modern, kentli ve gorece zengin” oluslariyla
one ciktiklari gozlenmektedir.

Calisma neticesinde reklamci kimliginin temsil tercihlerine yénelik 1970°li
ve 1980'li yillarda sinema filmlerinde doruda ulasan elestirel ve koticll bakis
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acisinin 2000°li yillardan itibaren Glkenin gecirdigi doniisiime paralel degistigi
tespit edilmistir. Dolayisiyla Tirkiye'nin politik, iktisadi ve kiiltirel dizlemde
gecirmis oldugu déntsimlerin reklamc kimliginin sinema ve televizyon ya-
pimlarinda gozlenen temsil tercihlerine dogrudan yansimis oldugu sonucuna
varilmistir.

Reklam ve Etik

Reklamlar 6nceden hedef olarak belirlenen kitle Gzerinde etkinlik saglamak
ve kitleyi arzu edilen yonde harekete gecirmeye tesvik etmek maksadiyla ger-
ceklestirilen iletisim faaliyetleridir. Bu yoniyle reklamlar, hedef kitlenin ilgisini
yonetmek maksadiyla dikkatlerini bir Griin ya da hizmet, bir fikir ya da kimse
Gzerine cekmek; kitlenin tutum ve davranislarini etkilemek maksadiyla kitle ile-
tisim araclarindan yer ya da zaman satin alinmak suretiyle Gretilen, cogaltilan,
dagditilan ya da yayinlanan duyurulardir (Gllsoy, 1999: 9). Reklam belirli mali-
yetle Gretilmis bir Grlin ya da hizmeti hedef kitle nezdinde talep edilir hale ge-
tirmeye yonelik sinirlari dnceden belirlenmis somut cabalar olarak tanitimdan
farklilasmaktadir. Ticari isletmelerin nihai amaclari kar elde etmektir ve bunu
ancak arzu ettikleri fiyat (zerinden yapacaklari satislari artirmak suretiyle ger-
ceklestirebilirler. Dolayisiyla reklamlar, potansiyel alicilarin dikkatlerini pazara
sunulan mal ya da hizmetlere cekmek maksadiyla tretilmektedirler (Odabasi,
2005: 88; Erdogan, 2002: 403). Bu nedenle reklamlar, ticari isletmeler nezdin-
de Urin ya da hizmetlerin satisi dolayisiyla karliligin arttirilmasinda oldukca
onemli araclardir.

Genellikle Griin ya da hizmet satislarini arttirmak ve bu sayede (retici
isletmelerin karliliklarini yikseltmek seklindeki genel reklam tarifi bir yana
birakildiginda, tiketicilerin sektore olan ilgilerinin canli tutulmasi ve Griinle
birlikte Uretici isletmelerin gliven ve sayginliklarinin insa edilmesi gibi rek-
lamlarin dolayli faydalarinin gézden kacirilmamasi gerekmektedir (Cemalcilar,
1994). Diger yandan reklam faaliyetlerine iliskin “sayginlik ya da gliven insa et-
mek” seklinde ifade edilen yiiksek idealler, reklamlarin ortaya ciktigi yillardan
gliniimiize kadar devam eden belirsiz siirecte reklamcilarin pek cok defa karsi
karsiya kaldiklari bir dizi ahlaki pratik Gzerinde yeniden disiinilmesini ve me-
selenin etik kavrami odaginda tartisilmasini gerektirmektedir. Zira reklamlara
yonelik yapilan elestiriler; “reklamcilarin tiiketicileri aslinda ihtiyac duymadik-
lari gereksiz Grinler satin almaya tesvik etmesi, reklam iceriklerinde abartili
cinsel géndermeler kullanilmasi, kadin bedenine yonelik soémiiri ve stati elde
etme arzularinin kériiklenmesi” meseleleri (izerinde odaklanmaktadir. Buna
gore, sikca yer verilen dolayli vaatler reklam iletilerinin insani ihtiyaclar s6mu-
ren ya da manipiile eden tahakkiim araclari olarak mahkdm edilmesine neden
olmaktadir (Harms ve Kellner, 1991:41-67).

Wolfgang F. Haug'a (1986: 108) gore; reklamlar araciligiyla tiiketicilerin
ihtiyac duymadiklari gereksiz Griinler satin almaya tesvik edilmesi, kapitalist
sistem icinde Uretici isletmelerin karlarini mevcut tiim araclar kullanilarak art-
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tirmaya ve tiketicilerin ihtiyac duymadiklar Griinleri dahi satin almalari icin
ihtiyac yanilsamasi yaratmaya zorlayan kapitalizme 6zgi bir gerekliliktir. Bu
minvalde reklam iceriklerinde dogru olmayan abartili ifadelere yer verilmesi
ya da cinsel cekiciligin sikca kullanilmasi gibi etik acidan bir dizi sorunlu uygu-
lama, reklamciligin bagli kalmasi gereken “dogruluk, insan onuruna saygi ve
sosyal sorumluluk” seklindeki temel ilkelerin yeniden hatirlanmasi gerektigini
gostermektedir.

Arastirma

Sinema ve televizyon temsilleri arasinda reklam Gretim siireglerini odaga alan;
reklamci, reklam veren ve tiiketici arasindaki iliskiye odaklanan, bu iliski kap-
saminda zuhur eden cikar, uyum ve catisma motiflerine yer veren anlatilarin
sayisi yeterli olmasa da tamamlayici karakterler olarak temsillerde yer verilen
reklamci stereotipleri Gzerinden genel bir cerceve ortaya konabilir. Bu mak-
satla 1970'li yillardan giniimiize uzanan kronoloji dahilinde kalmak suretiyle
Tirkiye'nin siyasi, iktisadi ve kiltirel donisimi calismanin genis halkasini
olustururken; sinema ve televizyon yapimlarinda reklamci kimligine yénelik
temsil dizleminde somutlasan tercihler ve bu tercihlere kaynaklik eden moti-
vasyonlarin ne oldugu sorusuna yanit aranmaktadir.

Arastirmanin amag ve 6nemi

Galismaya temel olusturan varsayim; “Turkiye'nin 1970°li yillardan gini-
mize gecirmis oldugu siyasi, iktisadi ve kiltirel donisimlerin, pek ¢cok seyin
yani sira sinema ve televizyon yapimlarinda reklamci kimliginin temsil tercih-
lerini de degistirmistir” seklinde 6zetlenebilir. Bu maksatla 1970°li yillardan
glinimuze uzanan kronoloji dahilinde s6z konusu degisim calismanin esas ilgi
alanini olusturmaktadir. Calismanin baslangi¢ varsayimini kanitlamak maksa-
diyla arastirma kisminin birinci bélimiinde amacli 6rneklem yontemiyle tespit
edilen toplam dort sinema filmi, ikinci bolimindeyse yine ayni yontemle belir-
lenen toplam dort televizyon dizisi icerik analizine tabi tutulmaktadir. Boyle-
ce reklamcr kimliginin temsil tercihlerinde somutlasan degisimin nedenlerinin
ortaya konulabilmesiicin 1970 ila 80'li yillarda cekilen sinema filmlerinde rek-
lamci karakterlere yonelik genellikle etik ilkeler Gzerinden tarif edilen kotiicil
bakis acisinin, ginimizde neden ve nasil degistigi ile bu degisimin tlkenin ge-
cirmis oldugu siyasi, iktisadi ve kiiltiirel donlsiimle olan baglari tartisilmakta-
dir.

Arastirma evreni ve 6rneklem

1970’li ve 1980'li yillarda cekilen sinema filmlerinde reklamci karakterle-
rin temsili ile 2000'li yillardan itibaren ¢ekilen televizyon dizilerinde reklamci
karakterlerin temsili arasindaki benzerlik ve farklarin donemsel olarak ince-
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lenmesi maksadiyla 6rneklem seciminde amacli 6rneklem yontemi kullanil-
mis ve secilen érneklerin arastirma evrenini temsil etmesine dikkat edilmistir
(Coyne, 1997; Liamputtong, 2013). Calisma kapsaminda butinlikld bir pers-
pektif ortaya koyabilmek maksadiyla 6rneklem secimi, sinema ve televizyon
yapimlariyla sinirlandirnilmistir. Secili sinema ve televizyon yapimlarinda yer ve-
rilen reklamci karakterlere yonelik séylem analizi, sylem diizleminde Gretilen
mesrulastirma ve yergiler odaga alinacak sekilde gerceklestirilmistir. Dolayi-
siyla séylem ile séylemin retilip, tiketildigi doneme ait kosullar gézden kagi-
rilmadan, degisen toplumsal dinamiklerin sinema ve televizyon yapimlarinda
hangi saiklerle cercevelendigi sorusuna cevap aranmaktadir.

Temsil ¢oziimlemelerinde 6ncelikle karakterlerin giindelik yasamlari da-
hilinde gerceklestirdikleri iletisim ve etkilesimlerinden elde etmis oldukla-
ri verilerin dederlendirilmesi gerekmektedir (Moscovici, 1984). Bu nedenle
temsillerin Gretildigi ya da tiiketildigi donemin toplumsal kosullariyla birlikte
ele alinmasi, sosyolojik ¢c6ziimleme yontemi adi verilen ve temsilin bir dizi sos-
yolojik kavram araciligiyla incelenmesini gerektirmektedir. Buna gore temsil
araciligiyla tasinan soéylem tarafindan cercevelenen yiiceltme ya da yergiler;
egemen ideoloji ya da toplumsal gii¢iliskilerini isaret eden dénemsel egilimler
g0z ardi edilmeden acgiklanmaktadir (Berger, 1993; Dijk, 1999).

Calismanin arastirma kisminin birinci bolimini olusturan ve 1970°li ve
1980'li yillarin degerlendirilmesi maksadiyla 6rneklem olarak belirlenen “Ne-
reye Bakiyor Bu Adamlar” (1976), “Yiz Numarali Adam” (1978), “Talihli Amele”
(1980) ve “Ciplak Vatandas” (1985) adli toplam dort sinema filmi séylem ana-
lizine tabi tutulmaktadir. Soylem analizi neticesinde secili sinema filmlerinde
yer verilen reklamcilarin daha ¢ok paragoz, firsatci ve sohret diiskiini kimseler
seklinde temsil edildikleri sonucuna varilmaktadir.

Tablo 1. Orneklem sinema filmlerinin kiinyeleri

Filmin Adi Nereye Bakiyor Bu Adamlar Yiiz Numarali Adam

Yonetmen Osman F. Seden Osman F. Seden

Yapimci Hlrrem Erman Kemal Sunal-Fatma Girik

Yapim Yili 1976 1978

Senaryo Ahmet Ustel Osman F. Seden

Oyuncular Zeki Alasya (Zeki), Metin Kemal Sunal (Saban), Sileyman
Akpinar (Metin), Stileyman Turan (Spiker), Cem Erman
Turan (Tarik), Ali Sururi (Can), Oya Aydogan (Ayse), Ali
(Memduh), Meral Zeren (Ayse), | Sen (Sdit¢ii Ali), Reha Yurdakul
Osman Alyanak (Mehmet) (Polis Amiri)

Dil Tirkce Tirkce

Siire 1 Saat 20 Dakika 1 Saat 23 Dakika

Ozellikler Renkli (35 mm) Renkli (35 mm)
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Filmin Adi Talihli Amele Ciplak Vatandas

Yonetmen Atif Yilmaz Basar Sabuncu

Yapimci Atif Yilmaz Ferit Turgut ve Kadir Turgut

Yapim Yili 1980 1985

Senaryo Basar Sabuncu Basar Sabuncu

Oyuncular ilyas Salman (MehmepAIi), Sener Sen (/brahim), Nilgiin
HUmeyra (Gazeteci), Ismet Ay Akcaoglu (Gazeteci), Zihni
(Mdésyé Alber), Mustafa Alabora | Kiigimen (Mdsyé Jacques),
(Haluk), Metin Serezli (Vecdi), Candan Sabuncu (Semiha),
Erdal Ozyagailar (Usta). Kamran Usluer (Haldun).

Dil Tlrkce Tlrkce

Siire 1 Saat 14 Dakika 1 Saat 14 Dakika

Ozellikler Renkli (35 mm) Renkli (35 mm)

Arastirmanin ikinci bolimind olusturan ve 2000 ve sonrasi yillarin deger-
lendirilmesi maksadiyla 6rneklem olarak belirlenen “Ask ve Ceza” (2010/11),
“Kiglk Aga” (2014/15), “Hayatimin Aski” (2016) ve “Erkenci Kus” (2018/19)
adli toplam dort televizyon dizisi séylem analizine tabi tutulmaktadir. S6ylem
analizi neticesinde secili televizyon dizilerinde reklamcilarin iyi egitimli, zen-
gin, toplumsal kabul ve stati sahibi kimseler olarak temsil edildikleri sonucuna
varilmaktadir.

Tablo 2. Orneklem televizyon dizilerinin kiinyeleri

Dizinin Adi Ask ve Ceza Kiiciik Aga

Yonetmen Kudret Sabanci Aysun Akyliz

Yapimci Kerem Catay (TMC Film) Tirker inanoglu (Erler Film)

Sezon 2 Sezon (2010-2011) 2 Sezon (2014-2015)

Senaryo Yildiz Tung, Ata Tirkoglu Ahmet Yurdakul, Ozan Yurdakul

Oyuncular Murat Yildirim (Savas), Nurgdl Birce Akalay (Sinem), Sarp
Yesilcay (Yasemin), Feride Levendoglu (Ali), Zeki Alasya
Cetin (Cicek), Tomris Incer (Mehmet), Berke Zincidi (Can),
(Sahnur),Caner Kurtaran Ozan Cobanoglu (Biilent),
(Mehmet), Erkan Bektas (Yavuz), | Hakan Bilgin (Maho), Banu Zorlu
Emir Bozkurt (Muzo), Gokce (Yesim), Nazan Diper (Esma),
Yanardag (Nazan), Cenk Ertan §Ukr(] Tiren (Adnan), Cansin
(Bora), Zeynep Beserler (Nadja). | Ozyosun (Arzu).

Boliim Sayisi 62 50

Boliim Siiresi | 1 Saat 40 Dakika 1 Saat 40 Dakika
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Dizinin Adi Hayatimin Aski Erkenci Kus

Yonetmen Hakan Kirvavag (Ketche) Cagri Bayrak

Yapimci Sebnem Askin (Lucky Red Film) | Faruk Turgut (Gold Film)

Sezon 2016 2018-19

Senaryo Ekin Atalar, Gokhan Horzum Ayse Kutlu, Eda Tezcan, Banu
Kirmitgi

Oyuncular Hande Dogandemir (Gékge), Demet Ozdemir (Sanem), Can

Serkan Cayoglu (Demir), Berk Yaman (Can), Oznur Serceler
Hakman (Kaan), Zeynep Eronat | (Leyla), Berat Yenilmez (Nihat),
(Rezzan), Zafer Algoz (Hikmet), | Ozlem Tokaslan (Mevkibe),

Sadi Celil Cengiz (Bartu), Avni Birand Tunca (Emre), Cihan
Yal¢in (Hulusi), Aysegiil issever | Ercan (Zebercet), Sevcan Yasar
(Nesrin), Deniz Barut (Eylem). (Aylin), Ali Yagcl (Osman), Tugce
Kumral (Deren).

Boliim Sayisi 17 51
Boliim Siiresi | 1 Saat 40 Dakika 1 Saat 40 Dakika

Arastirma yontemi

Medya temsilleri ideolojik ¢c6ziimlemeye uygun metin ve imgelerden olus-
maktadir. Sinema ve televizyon gibi medya mecralarinda yer verilen temsiller
Gizerinden doneme 6zgii toplumsal glic iliskileri ve bu iliskiler cercevesinde su-
nulan kimlikler araciigiyla donemsel egilimlere iliskin bir dizi dnemli ipuglari
elde edilebilmektedir. Dolayisiyla sinema ve televizyon temsillerinin Gretildigi
ya da tiketildigi donemin toplumsal gercekligi dikkate alinacak sekilde deger-
lendirilmesi sayesinde belirli bir donemde iktisadi, kiiltirel ya da siyasal ko-
sullar altinda yerilen ya da yiceltilen kimliklere iliskin 6ngoride bulunabilme
imkanlari dogmaktadir.

‘Britanya Kiltiirel Calismalar’ ekoli tarafindan ortaya atilan temsil kurami-
na gore, medya metinleri temsil ettikleri imge ya da metinler araciligiyla an-
lam Gretmektedir. Toplumsal hayati anlamak maksadiyla medya metinlerinin
Uretim ve tiketim sireclerine iliskin yapilan bir dizi analizle baslayan temsil
pratigi, sinema ve televizyon imgeleri ile kiiltir ve dil arasinda kurmus oldugu
bag sayesinde genislemistir (Hall, 2017: 15-16; Larrain, 1994: 59). Bir tir yeni-
den anlamlandirma sirecine isabet eden temsil kuramina gére; sinema ya da
televizyon yapimlarinda tretilen anlam dizgeleri araciligiyla izleyiciye olumlu
ya da olumsuz deger yargilari aktarilmaktadir (Marshall, 1999: 725). Boylece
imge, s6z, metin ya da ikonlar araciligiyla anlam Greten, Urettigi anlami dola-
sima sokan temsil kurami cercevesinde; sinema ya da televizyon yapimlarinda
reklamci karakterlerin temsiliyle somutlasan tercihler, donemin gic ve iktidar
iliskilerinin anlasilmasina olanak tanimaktadir.
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Bulgular

Tirkiye'de 1960'li ve 1970’li yillarda etkili olan yiiksek enflasyon ve hayat pa-
haliigr nedeniyle tiiketim talepleri azalmis; tiketim taleplerinin azalmasi ne-
ticesinde (retici isletmelerin reklam sektoriine olan ihtiyaci artarak, sektoriin
gorinirligind arttirmistir. Diger yandan 1980°li yillarin basinda alinan ‘24
Ocak Kararlari’ uyarinca; bizzat devletin 6nciillk ettigi ithal ikameci sanayiles-
me politikalar terk edilerek, bunun yerine 6zel sektér 6nciiliginde kiresel
iktisadi sistemle bltiinlesme yoluna girilmistir (Kazgan, 2005; Heper, 2011).
Tlrkiye'nin ‘24 Ocak Kararlari'yla kiiresel iktisadi sistemle biitiinlesmesi nede-
niyle reklamcilik sektoriiniin 6nemi artmistir. Bu cercevede reklamci karakte-
rine 6zellikle popiiler sinemada filmleriyle televizyon dizilerinde daha sik yer
verilmistir. Sinema ya da televizyon mecralarinda reklamci karakterlere yer
verilmesi; bir yandan reklamcilik faaliyetleri ve reklamcilar hakkinda izleyicinin
fikir sahibi olmasi saglanirken; diger yandan reklamci karakterlerin temsilinde
gozlenen yergi ya da yiiceltmeler baglaminda somutlasan tercihler Gizerinden
donemsel egilimlere iliskin bir dizi ipucu elde edilebilmesi mimkiin hale gel-
mistir. Bu ¢ercevede 1970°li ve 1980’li yillarda ¢ekilen ve ¢alisma kapsaminda
orneklem olarak belirlenen; “Nereye Bakiyor Bu Adamlar” (1976), “Yiz Nu-
marali Adam” (1978), “Talihli Amele” (1980) ve “Ciplak Vatandas” (1985) adli
toplam dért sinema filmi incelenmektedir. Devamindaysa 2000 ve sonrasi yil-
larin degerlendirilmesi maksadiyla 6rneklem olarak belirlenen “Ask ve Ceza”
(2010/11), “Kicik Aga” (2014/15), “Hayatimin Aski” (2016) ve “Erkenci Kus”
(2018/19) adli toplam doért televizyon dizisi séylem analizine tabi tutulmakta-
dir.

Nereye Bakiyor Bu Adamlar (1976)

Yonetmenligini Osman F. Seden'in yaptigi “Nereye Bakiyor Bu Adamlar”
(1976) adli sinema filminde; kendisinden evvel istanbul'a gé¢ eden Ayse (Meral
Zeren) adli besik kertmesini bulmak ve onunla evlenmek icin istanbul'a gelen
Metin (Metin Akpinar) ile arkadasi Zeki'nin (Zeki Alasya) beklenmedik tesa-
difler neticesinde reklamcilar tarafindan kesfedilmesiyle dedisen hayatlar
anlatilmaktadir'. Filmde reklamci karakteri iki kisi izerinden temsil edilmek-
tedir: ilki, 6Fkeli ajans sahibi Memduh (Ali Sururi), ikincisi ise tesadiifen cektigi
fotograflar sayesinde Zekiile Metin'in reklam yildizi olmalarina neden olacak
Tarik (SGleyman Turan) adli reklam fotografcisidir. Yesilcam anlatilarinda sik¢a
karsilasilan patron stereotipi Memduh son derece asabi ayni zamanda parag6z
ve firsatci bir adam olarak temsil edilirken; ajans calisani Tarik ise genc, rahat
tavirli ancak bir o kadar is bitirici ve pratik zekali olarak temsil edilmektedir.

Filmin genelinde reklamcilar gozleri para hirsiyla kararmis acgozli kimseler
olarak temsil edilmektedirler. S6zgelimi filmin baslangi¢c sekansinda yer alan

' Reklam iceriklerinde Gnldlerin yani sira siradan kimselerin de kullanilmasi; 1970 ve 80'li
yillarda yasanan ekonomik krizler ve hayat pahaliliginin bir sonucu olarak Gretici isletme-
lerin dar gelirli tiketicilerle etkilesim kurma cabalarinin bir sonucu olarak gorilebilir.
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bir sahnede elinde tuttugu fotograf ve kagitlari masaya firlatan ajans sahibi
Memduh: “Bu mu teklif diye getirdikleriniz? Bu mu modern reklamcilik anlayisi?
Mulisteri yliz kere isitti bu zirvalari! Avug¢ dolusu para veriyorum sizlere, is isterim
ben is!" sozleriyle ajans calisanlarina ¢ikismaktadir. Benzer sekilde takip eden
bir baska sahnede ajans calisani Tarik'a hitaben; “Bu fikri iyi degerlendirirsek,
en asagi on bes, yirmi milyon araklariz piyasadan...” diyerek reklamcilarin para
hirslari 6zetlemektedir. Dolayisiyla filmin genelinde reklamci karakterlerin
temsilinde kullanilan hakim soéylem; “reklamciligin hicbir etik ilke ya da mesleki
norma bagli olmaksizin sadece paraicin yapildigi, reklamcilarinise para hirsiyla
her seyi yapabilecekleri” seklinde 6zetlenebilir.

Yonetmenligini Osman Seden’in yaptigi “Nereye Bakiyor Bu Adamlar”
(1976) adli sinema filminde reklamci karakterlere ait mekan temsili, ofis sek-
linde tasarlanmis ancak son derece sade bir daire seklinde sunulmaktadir.
Reklamcilarin mesleki bakimdan ayirt edici temsilleri sadece fotograf banyosu
yapilan karanlik bir oda ile ajans calisani Tarik tarafindan kullanilan fotograf
makinesinden ibarettir. Diger yandan ajans sahibi disinda kalan ajans calisan-
larinin genc yaslardaki kadin ve erkeklerden olustugu, ajans calisanlarina 6zgi
is bolim ya da uzmanlik seklinde ayirt edici farkliliklara temsil sunumlarinda
yer verilmedigi gézlenmistir.

Yiiz Numarali Adam (1978)

ST

Yonetmenligini Osman Seden’in yaptidi “Yiz Numarali Adam” (1978) adli
sinema filminde; Saban (Kemal Sunal) adinda sakar, beceriksiz ve saf bir gen-
cin, bir dizi tesadif neticesinde reklamcilar tarafindan kesfedilmesiyle degi-
sen hayati anlatilmaktadir. Film, ajansi ziyaret eden 6nemli bir reklam verenin,
Grln tanitimlarinda Gnliilere yer verilmesinin tiiketiciler tarafindan artik inan-
dirici bulunmadigi seklindeki sikayeti Gzerine tercihen halk arasindan secile-
cek ikna edici yeni bir reklam yizi arayisiyla baslamaktadir. Filmde reklamci
karakteri iki kisi (izerinden temsil edilmektedir: ilki, nispeten geng, firsatci ve
paragoz ajans sahibi Can (Cem Erman), ikincisi ise Saban’in tesadifen dikkati-
ni cekmesi ardindan nli bir reklam yildizi olmasina vesile olacak genc ajans
calisani Ayse’dir (Oya Aydogan). Diger yandan firsatgi ve parag6z ajans sahibi
Can'in aksine Ayse, karsilastigi sorunlara ¢6zim aramaktan yilmayan, isini se-
ven ve tiketiciyi anlamaya calisan, i¢c goriyle hareket eden bir reklamci olarak
temsil edilmektedir.

Filmde her ne kadar sakar ya da beceriksiz olsa da diristliginden 6din
vermeyen Saban adli gencin reklam yildizi olmasi ve aslinda reklam filmlerinde
anlatildigi kadar iyi olmayan Grinlerin tanitimlarini yapmasi icin ajans sahibi
Cantarafindan cesitli yalanlarla istismar edilmesi hikaye edilmektedir. Saban’in
safligindan faydalanan Can, “formalite” adi altinda baglayici belgeler imzalat-
makta ve bu belgeleri istediklerini yapmasi icin Saban’in aleyhine kullanmak-
tan cekinmemektedir. Dolayisiyla Can'in davranislari Gzerinden reklamcilar, is
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yaptiklar kimselerin iyi niyetlerini suistimal etmekten ¢ekinmeyen firsatci ve
parag6z kimseler seklinde temsil edilmektedir.

Diger yandan tiiketiciler tarafindan inanilan ve giivenilen Saban gibi bir
yildizin dogru olmayan bilgiler kullanilarak tanitim yapmaya zorlanmasi neti-
cesinde gelen elestiri ve olumsuz geri bildirimler; reklamcilarin para kazanmak
ugruna yalan soéylemekten cekinmeyen, etik dederlere 6nem vermeyen ve
firsatci kimseler olduklari seklindeki temsili pekistirmektedir. Dahasi reklami
yapilan insaatin ¢cokmesi nedeniyle ortaya cikan krizi yénetmek icin reklam ve-
renden riisvet istemesi ve reklam filmlerinde yer verdigi oyuncular istismar
ederek, kandirmasi nedeniyle ajans sahibi Can nezdinde reklamcilarin ahlaki
dederlere sahip olmadiklari diisiincesi hakim kilinmaktadir. Diger yandan tike-
ticileri yaniltacak sekilde tanitimi yapilan Griinler nedeniyle Ayse’nin rahatsiz
olmasina ragmen ajans sahibi Can’in umursamazligi tiiketiciler nezdinde gi-
ven kaybina neden olmaktadir.

Yonetmenligini Osman Seden’in yaptidi “Yiz Numarali Adam" (1978) adli
sinema filminde temsil edilen reklamci karakterlerin calistigi mekan temsili,
basitce ofis seklinde tasarlanmis sade bir daire seklinde sunulmaktadir. Rek-
lamcilarin mesleki bakimdan ayirt edici temsilleriyse sadece ajans calisani Ayse
tarafindan kullanilan fotograf makinesinden ibarettir. Diger yandan ajans sa-
hibiyle birlikte ajans calisanlarinin genc yaslardaki kadin ve erkeklerden olus-
tugu ancak ajans calisanlarina 6zgi uzmanlik ya da is bolimi seklindeki ayirt
edici Farkliliklara temsil sunumun yer verilmedigi gozlenmektedir.

Talihli Amele (1980)

Yonetmenligini Atif Yilmaz'in yaptigi “Talihli Amele” (1980) adli sinema fil-
minde ailesini daha iyi kosullarda yasatabilmek umuduyla kéyiinden istanbul’a
gbécen Mehmet Ali (ilyas Salman) adindaki saf ve temiz insaat iscisinin medya
ve reklam ajansi sahiplerince kesfedilmesi neticesinde basina gelenler hika-
ye edilmektedir. Filmde Mehmet Alj, insaatinda calistigi binanin reklamlarinda
kullanilmak icin cekilen reklam filminde tesadiifen kesfedilmektedir.

Filmde yer verilen reklamci karakterler, gerek tavir ve davranislari, gerek-
se yasadiklari hayat tarzi bakimindan oldukca varlikli kimseler seklinde temsil
edilmektedirler. Sézgelimi reklam ajansinin sahibi Mdsyé Alber (ismet Ay); azin-
lik cemaatine mensup, lisan bilen, iyi egitimli, tenis oynayan, orta yasli olmasina
ragmen oldukca hareketli bir kimsedir. Sik¢a tekrarladigi (izere Mdsyd Alber'e
gore “iyi bir reklam, herkese hitap edebilmeli"dir. Bu nedenle reklam veren ta-
rafindan “halkin icinden biri” seklinde isaret edilen yeni reklam yiiziiniin tered-
dit etmeden Mehmet Ali olmasina karar vermektedir. Diger yandan Mehmet
Aliise neyin icine cekildiginden habersiz dylesine saf ve trkektir ki Alber tara-
findan zorbaca alikonacaktir. Dolayisiyla amaca ulasmak icin her yolu miibah
sayan Alber, reklam verenleri memnun etmek pahasina kampanya kapsaminda
hazirladidi reklam iceriklerinde yalan séylemekten bile cekinmemektedir.
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Filmde reklamci karakteri; ajans sahibi Mésyé Alber disinda ajans calisani
Haluk (Mustafa Alabora) olmak tizere toplam iki kisi tGzerinden temsil edil-
mektedir. Buna goére ajans calisani Haluk, Mésyé Alber'in sag kolu olmasinin
disinda en az Alber kadar paragoz, firsatci ve yozlasmis bir kimse olarak tem-
sil edilmektedir. Tirk sinemasinda ender goriilen tirden tim mecralariyla
medyanin siradan birey (zerindeki olumsuz etkileri filmde tim acikligiyla
hikaye edilmekte ve reklamcilar disinda gazete patronu ve muhabirine de yer
verilmektedir.

Reklam Veren: Kim bu?

Mosyo Alber: Halk! Elektrikleri yanmaz, sulari akmaz, cocuklar okuyamaz, is bu-
lamaz, karnini doyuramaz. Bir kazanma umutlari da mi olmasin? Bombayi iste bu
umutsuzluk noktasinda patlatiyoruz. Giiz kampanyamizin anahtari halk.

Mdésyd Alber'in onerisiyle insaat iscisi Mehmet Ali'nin calistigr insaattan ev
sahibi olacagina dair diizenlenen reklam kampanyasinin gazeteciler tarafindan
ifsa edilmesiyle birlikte reklamcilarla gazeteciler arasindaki gerilim doruga
ulasmaktadir. Gazete patronu Vecdi (Metin Serezli) ile gazetenin muhabiri (HG-
meyra), baslangicta Mehmet Ali'yi istismar edeceginden emin olduklari Mdsyé
Alber'in kampanya yalaninin pesine diiserler. Zira Mehmet Ali'nin har¢ kardig,
duvar 6rdiigi ve demir tasidigi evde piyango ciksa bile oturmasina izin veril-
meyecegdinden gayet emindirler. Filmin akisi icinde insaat iscisi Mehmet Ali’'nin
ugradigi haksizlik ve istismar (zerinden para ve tirajin 6ncelendigi reklamci-
ik ve gazetecilik mahkim edilmektedir. Zira filmin anlatisi dahilinde reklam-
cilik ve gazetecilik gibi medya mecralarinda varlik sahibi kimseler tarafindan
“mesleki normlarin goz ardi edildigi, etik ilkelerin umursanmadigi, tiiketiciler
ve okuyuculara yonelik sorumluluklarin asla yerine getirilmedigi” seklindeki
yozlasmaya dikkat cekilmektedir. Bu nedenle gazete patronu ile reklam ajansi
sahibi arasindaki cekismenin tam ortasinda kalan Mehmet Ali'nin istismarina
son verilmesi bir yana, filmin sonunda ajans sahibi ile gazete patronunun is
birligiyle akil hastanesine yatirilmasi pek de sasirtici olmaz.

Yonetmenligini Atif Yilmaz'in yaptidi “Talihli Amele” (1980) adli sinema
filminde mekan temsili profesyonel diizlemde sunulmaktadir. Buna gore ce-
kim yapilan stidyolar, kameralar, fotograf makineleriyle ajans calisanlarinin
uzmanliklarina iliskin ayirt edici farkliliklara temsil sunumlarinda yer verilmek-
tedir.

Ciplak Vatandas (1985)

Yonetmenligini Basar Sabuncu’'nun yaptigi “Ciplak Vatandas” (1985) adli
sinema filminde; /brahim (Sener Sen) adinda dért cocuklu, orta yasli, kendi
halinde bir memurun hikayesi anlatilmaktadir. Ge¢im sikintisi icindeki memur
ibrahim; kira, Faturalar, taksitler ve masraflar derken ayin sonunu getirmekte
glcliik cekince pazarcilik, seyyar saticilik ve bulasikcilik gibi ek isler yapmaya
baslar. Ancak yine de ay sonunu getirmekte basarili olamaz. Bir siire sonra asiri
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calisma ve yorgunluk umutsuzluda karisinca, /brahim akil sagligini kaybeder ve
cirtlciplak soyunup, kendini sokaklara atar. Bunun Gzerine hemen akil hasta-
nesine kaldirilsa da gazetelerin olayl haber yapmasi Gzerine beklenmedik bi-
cimde Gnlenir. Nihayetinde reklam ajanslarindan gelen teklif Gizerine reklam
yildizi olur. Artik ibrahim, hem reklamcilar hem de gazeteciler tarafindan istis-
mar edilecektir. /brahim’in istismarinin mesru kiinmasinda tiraj ve para yegane
araclardir. Zira gazeteciler icin her sey tiraj, reklamcilaricin ise her sey kampan-
ya amaciyla yapilmaktadir. Bu yoniyle reklamcilar mesleki normlari olmayan,
etik ilkelerden bihaber, tiketiciye yonelik sorumluluk duymayan firsatci kim-
seler seklinde temsil edilmektedirler. Oyle ki gazeteciler ile reklamcilar arasin-
daki cekismenin ortasinda kalan /brahim, cok gecmeden bunlarin el birligiyle
yeniden akil hastanesine yatirilmaktan kurtulamayacaktir.

Filmde reklamci karakteri; ajans sahibi Mdsyd Jacques ile ajans calisani ol-
mak (izere toplam iki kisi izerinden temsil edilmektedir. Buna gore ajans sahibi
Mésyd Jacques (Zihni Ki¢iimen); azinlik cemaatine mensup, lisan bilen, iyi egi-
timli oldugu anlasilan, orta yasli ve parag6z bir kimsedir.

Reklam Veren: Berbat!
Mosyo Jacques: Pardon?

Reklam Veren: Temizligin yenisi olmaz kardesim. Deterjan dedigin hepsi ayni malin
soyu. Elin oglu binmis bir sarkicinin sirtina...

MoOsy6 Jacques: Bir sarkici da biz mi bulalim yani?

Reklam Veren: Ben Oyle mi dedim? Ama ne bileyim yani soyle halka daha yakin
gelecek bir séhret olsa. Su “ciplak vatandas” mesela... Yenilik istiyorum Mésyo Ja-
cques!

(Reklam Veren ciktiktan sonra)

Mosy6 Jacques: Nerden bulabiliriz bu adami?

Ajans Calisani: Ciddi misiniz?

Mo6sy6 Jacques: Yarim milyarlik reklam kampanyasini kagiralim mi yani?

Yukarida gosterilen diyalogda gorilecegi lizere Mésyé Jacques'a gore
iyi bir reklam her seyden 6nce reklam vereni tatmin etmelidir. Bu maksatla
reklam veren tarafindan halkin icinden biri seklinde isaret edilen yeni reklam
yiizii olarak “Ciplak Vatandas” /brahim'in kullanilmasi icin tereddiit géstermez.
Amaca ulasmak icin her yolu mubah sayan Jacques, reklam verenleri memnun
edebilmek icin kampanyalarda yalan soylemekten cekinmez. Diger yandan
ajans calisani Aziz, Mosyo Jacques'in sag kolu olmanin disinda, en yakin yar-
dimcisi olarak reklam filmi ¢cekimlerinden, reklam verenle yapilan gorismelere
kadar tim asamalarda gosterilmektedir.

Yonetmenligini Basar Sabuncu’'nun yaptigr “Ciplak Vatandas” (1985) adli
sinema filminde yer alan reklamcilarin calistigi mekan temsilleri profesyonel
dizlemde sunulmaktadir. Buna gore reklam filmlerinin cekildigi stidyolar, ses
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ve 1sik sistemleriyle kameralar ajans calisanlarinin uzmanliklarina iliskin ayirt
edici farkliliklara temsil sunumlarinda yer verilmektedir.

Tablo 3. Orneklem sinema filmlerine ait temsil kodlari

Filmin Adi Karakter Temsili Mekan Temsili
Mesleki bakimdan ayirt edici
Nereye Bakiyor | Memduh: Yesilcam sinemasina reklama temsili sadece ajans
Bu Adamlar 6zgi geleneksel patron calisani Tarik tavraﬁndan. .
stereotipi: tez canli ve 6fkeli kullgnllap Foto.gfaf maklnev5|yle
(1976) . hb Did d cekilen filmlerinin yikandigi
ajans sanibl. Digeryandan ve karta basildigi karanlik
paragoz, bencil ve firsatgl. odadir. Diger yandan ajans
Tarik: Zeki, pratik ve is bitirici | sahibi disinda ajans ¢alisanlari
ajans calisani. Ajans sahibi genc yaslardaki kadin ve
tarafindan verilen tim islerin | erkeklerdir. Ancak calisanlara
pesinden kosan, en yakin 6zgi uzmanlik ya da is
yardimcisi. bolim seklindeki ayirt edici
farklilklara yer verilmez.
Yiiz Numarali Can: Firsatcl ve parag6z ajans | Reklamailarin mesleki bakim-
Adam sahibi. Gerektiginde yalan dan ayirt edici temsili sadece
(1978) soylemekten ve muhataplarini | ajans ¢alisani Ayse tarafindan
istismar etmekten ¢ekinmez. kullanilan fotograf makinesidir.
. o . Diger yandan ajans sahibiyle
A.¥5..e: AT Sih'b'n'r aksine birlikte ajans calisanlarinin
golzulr(n arama l.tar.'.)k“ mayan, ¢ogu geng yaslardaki kadin ve
sa lls an, aZ'T bl e.t'C'¥' vl erkeklerden olusmaktadir. An-
ﬁn arlr:ayacgi;a 3an ve |glgoruy € | cak calisanlara 6zgl uzmanlik
SITEhEE FlEm IS G ya da is bolimi seklindeki ayirt
edici farkliliklara yer verilmez.
Talihli Amele Mosyo Alber: Azinlik cema- Mekan temsili profesyonel
(1980) atine mensup, lisan bilen, iyi dizlemde sunulmaktadir. Buna

egitimli, orta yasli olmasina
ragmen tenis oynayan oldukca
hareketli ajans sahibi. Amac-
larina ulasmak icin her yolu
mubah sayan, reklam verenleri
memnun etmek icin reklam ice-
riklerinde yalan séyle(t)mekten

Haluk: Ajans sahibi Mésyé

Alber'in sag kolu olmasinin
disinda; paragoz, firsatgi ve
yozlasmis ajans calisani.

cekinmeyen, parago6z ve cikarci.

gore cekim yapilan stidyolar,
kameralar, fotograf makineleri
ile calisanlarin uzmanliklarina
dair ayirt edici Farkliliklara yer
verilmektedir.
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Ciplak Mosyo Jacques: Azinlik Mekan temsili profesyonel
Vatandas cemaatine mensup, iyi egitimli | dizlemde sunulmaktadir. Buna
(1980) ve lisan bilen, orta yasli ajans gore cekim yapilan stiidyo-

sahibi. Amaclarina ulasmak icin | lar, ses ve isik sistemleriyle

her yolu mubah sayan, reklam | kameralar ¢alisanlarin uzmanlik
verenleri memnun etmek icin alanlarina dair ayirt edici farkli-
reklam iceriklerinde yalan liklara yer verilmektedir.
soyle(t)mekten cekinmeyen
paragoz ve cikarcl.

Aziz: Ajans sahibi Mésyd
Jacques'in sag kolu, yardimcisi,
ajans calisani.

Ask ve Ceza (2010/2011)

Yonetmenligi Kudret Sabanci tarafindan yapilan “Ask ve Ceza” (2010/2011)
adli televizyon dizisinin birinci bolimi 5 Ocak 2010 yilinda yayinlanmis, iki
sezon halinde toplam altmis iki bolimn ardindan sona ermistir. Dizide bir rek-
lamci olan Yasemin (Nurgiil Yesilcay) adli gencg kadinin hikdyesi anlatilmaktadir.
Yasemin, digidnidnden birkag gin 6nce nisanlisi ile en yakin arkadasinin ihane-
tine ugramasi ardindan insanlara karsi givenini kaybeder. Yasadigi duygusal
sarsintinin etkisiyle bir gece kullibiinde karsisina ¢ikan Savas (Murat Yildirim)
ile birlikte olduktan sonra disiirdigl kolyesi disinda hicbir iz birakmadan or-
tadan kaybolur. Hamile kalan Yasemin'in hayatini diizene koyma cabalariyla,
Savas'in Yasemin'i aramaktan vazgecmeyisi arasindaki gelgitlerden beslenen
dizinin anlatisinda reklamcilar, reklam faaliyetleri ve reklam ajansi calisma ko-
sullari dolayli olarak temsil edilmektedir.

Yasemin'in reklamcilik kariyeri misteri temsilcisi olarak calistigi “XL Media”
adli reklam ajansinda baslamakta ve sonrasinda reklam ajansi sahibi olarak
devam etmektedir. Dizi akisi dahilinde oldukca renkli ve modern bir calisma
ortami esliginde reklam ajansinda calisan yirmi kisilik genc kadin ve erkek ca-
lisanlar gosterilmektedir. Ancak Yasemin'in disinda ajans calisanlari arasinda
birkac karaktere yer verilmektedir. Buna gére Yasemin disinda dizide temsil
edilen reklamci karakterler; “XL Media” adli reklam sirketinin 50’li yaslarindaki
ortadi Bora (Cenk Ertan) ile diger ortak 30’lu yaslarindaki Sevgi (Nazan Kesal)
adindaki kisilerdir.

Dizide temsil edilen reklamci karakterlerin ayirt edici 6zellikleri soyle si-
ralanabilir: Yasemin yirmili yaslarinda iyi egitimli, lisan bilen, caliskan ve azimli
biridir. Ajansin sahiplerinden Bora ise sert slubu ve ajans calisanlarina karsi
kaba davranislariyla dikkat cekmektedir. Diger ortak Sevgi ise dizi genelinde
daha sade ve mesafeli bir yonetici olarak temsil edilmektedir.

Kiiciik Aga (2014/2015)
Yénetmenligini Aysun Akyiiz ile Erol Ozlevi'nin yaptigi “Kiiciik Aga”
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(2014/2015) adli televizyon dizisinde; anne ve babasi ayrilmis Mehmet Can
(Berke Zincidi) adli bir cocugun goéziinden aile lyeleri ve yakin ¢cevresinin yasa-
diklari hikaye edilmektedir. Mehmet Can'in bir hekim olan annesi Sinem (Birce
Akalay) ile reklam ajansinda misteri temsilcisi olan babasi Ali (Sarp Levendog-
lu) arasindaki romantik gelgitlerden beslenen dizinin ilk bolim{i 28 Ocak 2014
glini yayinlanmis, iki sezon halinde toplam elli bolim devam etmistir. Dizi-
de geleneksel degerlere bagli tasrali bir aileden gelen Aliile gérece modern
ve kentli bir aileden gelen Sinem'in ailelerinin itirazlarina ragmen Gniversite
yillarinda evlenmeleri, cocuk sahibi olmalari, ardindan da bir dizi yanlis anla-
silmalar, bitmek bilmeyen kiskancliklar ve gerilimlerle dolu giindelik hayatlari
hikdye edilmektedir. Baslangicta aileleriyle kiis olan Sinemile Alj, ogullari Meh-
met Can dogduktan sonra aileleriyle barisirlar. Diger yandan kicik Mehmet
Can son derece afacan olmasina karsin yaptigi her yaramazligin ardindan se-
vimliligiyle kendini affettirmesini bilmektedir.

Dizide reklamci karakterler; “BNK Creative Agency” isimli bir reklam ajan-
sinda genel midir olarak calisan Yesim (Banu Zorlu), yaratici direktor Biilent
(Ozan Cobanoglu) ve misteri temsilcisi Ali zerinden temsil edilmektedir. Ye-
sim, Blilent ve Ali 30’lu yaslarinda ve aralarinda resmi olmayan samimi iliski-
leriyle hiyerarsi disi goriinirler. Ajansin reklam Gretim sireclerinin odaginda
misteri temsilcisi olarak calisan Ali vardir. Ali, reklam verenlerle yapilan top-
lantilara yon vermekte, reklam verenlericin hazirlanan sunumlari yapmaktadir.
Reklam Gretiminde yaratic siirecler dahil olmak (izere pek ¢cok asama Ali'nin
sahip oldugu yetenekler sayesinde asilabilmektedir.

Diger yandan deli dolu ama duygusal ve sevecen bir karakter olan Ali, Si-
nemile evlenip baba olunca sorumluluklarinin bilincine varmis; ailesinin Gzeri-
ne titreyen baba ve es haline gelmistir. Al/nin bir reklamci olarak pek cok defa
tekrarlanan basarisi genellikle aileye, ailenin 6nemine ve aile hayatina yaptidi
vurgularla 6ne ¢ikan reklam metinlerine baglanmaktadir. Zira Ali, reklamci Gize-
rinden tarif edilen yasam tarzlari aksine geleneksel bir aileden gelmekte ve
esiyle inisli cikisli bir iliskiye sahip olsa da ailesine son derece diskiin bir adam-
dir. Bu minvalde dizinin 32. béliminde bir sigorta sirketi icin Ali tarafindan
hazirlanan reklam icerigi “Aile, insanin Hayatta Sahip Olabilecegi En lyi Sigor-
tadir” ciimlesiyle baslamakta; “Once Ailenize Sonra Bize Giivenin” ciimlesiyle
sona ermektedir. Benzer sekilde dizinin 41. Boliminde bir insaat sirketiicin Al/
tarafindan hazirlanan reklam iceriginde de “aile ve yuva” vurgusu bulunmakta-
dir. Diger yandan insaat sirketinin sahibinin aileye 6nem vermesi nedeniyle Ye-
simile Biilent'in, o sirada esiyle ayri yasiyor olmasina ragmen, Ali’'nin “mutlu”
evliligine vurguyla kampanyayi almaya calismalari dikkat cekicidir.

Dizide yer alan reklamcilarin ¢alistiklari mekan temsili cogu zaman toplan-
t1 odasi ve toplanti masasi etrafinda tamamlanan cekimlerden olusmaktadir.
Reklam verenlere sunulmak Gzere hazirlanan video ¢ekimleri dahil olmak tze-
re sunumlarda yer alan ve profesyonel hazirlik gerektiren tasarim ya da ¢ekim-
lerin hazirlanma asamalari dizinin akisi icinde cogu zaman gosterilmemekte ve
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mekan temsili baglaminda teknik ayrintilara yer verilmemektedir. Dolayisiyla
dizide mekan temsilinin kismen profesyonel dizlemde sunuldugu séylenebilir.

Hayatimin Aski (2016)

15 Mayis 2016 tarihinde yayinlanmaya baslanan ve 17 bolim ardindan sona
eren “"Hayatimin Aski” (2016) adli televizyon dizisinin yénetmenligi Hakan Kir-
kavag tarafindan Gstlenilmistir. Dizide “Ajans 237" adindaki reklam ajansinda
metin yazari olarak calisan Gdkge (Hande Dogandemir) ile ajans sahibi Demir
(Serkan Cayodglu) arasindaki romantik gerilimden olusan gondil iliskisi hikaye
edilmektedir. Dolayisiyla dizide bir yandan iki reklamci arasindaki duygusal ya-
kinliklar hikaye edilirken; diger yandan bir reklam ajansinin ¢calisma kosullari, is
iliskileri ve reklam Gretim slreglerine dolayli olarak deginilmektedir.

Dizi akisinda reklam Gretim sireclerine iliskin gondermelerin yapildigi
sahne ve sekanslarda genellikle yirmi ila otuz kisilik gen¢ kadin ve erkekler-
den olusan ajans calisanlari, acik ofis olarak tasarlanmis calisma mekanlarinda
birbirleriyle iletisim halinde gosterilmektedir. Didger yandan dizi akisinda yer
verilen reklamcr karakterler ve bu karakterlere iliskin temel 6zellikler soyle
siralanabilir: Gokce, Universitede reklamcilik egitimi almis, yirmili yaslarinda,
yardimci metin yazaridir. Demir, otuzlu yaslarinda ajans sahibi ve reklamcidir.
Hulusi, ajansin kurucusu ve Demir'in babasi, yetmisli yaslarda tecriibeli bir rek-

lamcidir.

Erkenci Kus (2018/19)

Yonetmenligi Cagri Bayrak tarafindan yapilan “Erkenci Kus” (2018/19) adli
televizyon dizisinin ayirt edici 6zelligi anlatinin odaginda ilk kez bir reklam
ajansina yer verilmesidir. Bu minvalde reklamci karakterler temsil edilmekte
ve ajans calisma usulleriyle reklam Gretim sireclerine genis olarak yer veril-
mektedir.

Dizide babasinin mahalle bakkalinda calisan zeki, icten, diriist ama pata-
vatsiz Sanem (Demet Ozdemir) adli genc kizin “Fikri Harika Reklam Ajansi”nda
ise baslamasiyla gelisen olaylar anlatilir. Aslinda bir giin yazar olmayi hayal
eden Sanem, beyaz yakali bir ofis ¢alisani olmayi pek istemese de anne ve
babasinin 1srariyla ablasi Leyla’nin (Oznur Serceler) calistigi reklam ajansinda
ise baslar. Ajansin tesvik edici rahatligi, edlenceli organizasyonlari ve calisma
ortaminin sicakligi cok gegmeden genc kizin hosuna gider ve yetenekleri fark
edilir fark edilmez iyi bir reklamci olarak pek cok kampanya ve projeye katkida
bulunur.

Dizide Sanem’in ardindan genis olarak yer verilen Can(Can Yaman), ajans sa-
hibinin oglu olmasinin yani sira ajansin 6nemli calisanlarindan biri olarak temsil
edilir. Can, diizenli bir ajans ¢alisani goriinim{ vermez; aksine doga sporlari
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yapmaktan, gezmekten, gezdigi yerlerin fotograflarini cekmekten hoslanan
tarziyla vurgulanir. Can'in ayirt edici farkliligi; geleneksel Yesilcam sinemasina
0zgl “yeteneksiz, kaba, calisanlara yonelik istismarci davranislarda bulunma-
yi aliskanlik haline getirmis simarik veliaht” yerine “iyi egitimli, yetenekli, tarz
sahibi, miitevazi hatta calisanlar tarafindan bir ikon haline getirilecek denli
ozenilen” bir karakter seklinde temsil edilmesidir. Benzer motif, Can’in kardesi
ve ajans yoneticisi Emre (Birand Tunca) ile ajans sahibi babasi Aziz (Ahmet So-
mers) icin de gecerlidir. Sirket sahipleri olarak calisanlarina yonelik icten davra-
nislariyla yakinliklarinin alti ¢izilerek pozisyonlari mesrulastiriimaktadir.

Tablo 4. Orneklem televizyon dizilerine ait temsil kodlar

Dizi Adi Karakter Temsili Mekan Temsili
Ask ve Ceza Yasemin: Yirmili yaslarinda iyi Dizide reklamcilarin mesleki
egitimli, lisan bilen caliskan, bakimdan ayirt edici temsilleri
(2010/2011) hirsli ve azimli bir reklamci ola- | modern ofis ortamiyla sinirli
rak temsil edilmektedir. tutulmustur. Diger yandan cali-
A . . sanlarin lisan bilgileri ve egitimli
fot;'a."A{aEsm sahlplerlnlden,l olduklarina iliskin anistirma
a akus ubu \ée ?J?ns. Cla 'j?knka; yapilmaktadir. Ajansin adi dahil
rmf aIF(StI Ze.r sozierlyle dikka olmak lizere (XL Media) ajans
gekmektedir. calisanlarinin sifat ve gérev
Sevgi: Sade ve cevresine karsi tanimlarina iliskin bilgilere diya-
mesafeli bir reklamci olarak loglarda yer verilmektedir.
temsil edilmektedir.
Kiiciik Aga Yesim: Ajans genel midird. Dizide reklamacilarin mesleki
Otuzlu yaslarinda, yasam bakimdan ayirt edici temsilleri
(2014/2015)

tarzi itibariyle varlikli oldugu
anlasilan, bekar kadin. Kentli, iyi
egitimli ve ajans hiyerarsisinde
Ust diizeyde yer almasina rag-
men reklam Gretim siireclerinde
inisiyatif sahibi dedgil.

Ali: Ajans misteri temsilcisi.
Urfali geleneksel bir aileden ge-
liyor. Reklam verenlerle yapilan
toplantilara katiliyor, yaratici
surecler dahil olmak Gzere icerik
Gretiminde rol aliyor ve reklam
verenlere yapilan sunumlari
hazirliyor.

Biilent: Ajansin yaratici direk-
tord, otuzlu yaslarinda bekar.
Reklam iceriklerinin yaratim
surecleri dahil olmak Gzere
yakin arkadasi Ali'nin destegine
ihtiyac duyuyor.

modern ofis ortamiyla sinirli.
Diger yandan ajansin adi da
dahil olmak lGzere (BNK Crea-
tive Agency) ajans isleyisinde
yer alan calisanlarin sifatlarina
ve gbrev tanimlarina dizi akisi
dahilinde detayli olarak yer
verilmekte. Diger yandan rek-
lam verenlere sunulmak Gzere
hazirlanan video cekimleri dahil
olmak lizere sunumlarda yer
alan ve profesyonellik gerekti-
ren tasarim ve cekimlerin teknik
ayrintilari dizinin akisi icinde
gosterilmemektedir.
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beyaz yakali bir ofis calisani ol-
mayI pek istemese de, anne ve
babasinin israriyla ablasinin ¢a-
listigi reklam ajansinda ise bas-
lar. Ajansin tesvik edici rahatlig,
edlenceli organizasyonlari ve
calisma ortaminin sicakligi cok
gecmeden genc kizin hosuna
gider ve yetenekleri fark edilir,
edilmez; iyi bir reklamci olarak
pek cok kampanya ve projeye
katkida bulunur.

Can: Ajans sahibinin oglu olma-
sinin yani sira ajansin 6nemli
calisanlarindan biri olarak temsil
edilir. Diger yandan Can, diizenli
bir ajans calisani gorinimi
vermez aksine doga sporlari
yapmaktan, gezmekten, gezdigi
yerlerin fotograflarini cekmek-
ten hoslanan tarziyla vurgulanir.

Emre: Can'in kiciik kardesi
Emre (Birand Tunca) ile ajans
sahibi babasi Aziz'in (Ahmet So-
mers) calisanlara yonelik icten
davranislarinin alti cizilerek po-
zisyonlari mesrulastirilmaktadir.

Hayatimin Gokge: Universitede reklamailik | Dizide reklamailarin mesleki
Aski okumus, iyi egitimli, yirmili bakimdan ayirt edici temsil-
(2016) yaslarinda yardimci metin leri modern ofis ortamiyla
yazarl. sinirli. Diger yandan ajansin
. . adi dahil olmak Gzere (Ajans
Dequr: Otuzlu yaslarinda ajans 237) ajans calisanlarinin gérev
sahibi reklamci. tanimlarina dizi akisi dahilinde
Hulusi: Ajansin kurucusu yer verilmektedir. Diger yandan
ve Demir'in babasi, yetmisli profesyonel hazirlik gerek-
yaslarda tecriibeli reklamci. tiren video cekimleri dahil
olmak (Gizere sunumlarda yer
alan tasarim ve ¢ekimlerin
teknik ayrintilar dizi akisinda
gOsterilmemektedir.
Erkenci Kus Sanem: Gelecekte basarili bir Dizinin ayirt edici 6zelligi bir
(2018/2019) yazar olmayi hayal eden Sanem, | reklam ajansina (Fikri Harika

Reklam Ajansi) anlatinin odagin-
da yer verilmesi, reklamci ka-
rakterlerin yiiksek sayida temsil
edilmesi ve anlati akisi dahilin-
de reklam Uretim siireclerine
detayli olarak yer verilmesidir.
Ajansin mekansal temsili; renkli
calisanlar, yaraticiligi tesvik
eden rahat calisma kosullari,
calisanlarin katildigi eglenceli
organizasyonlar ve sicak iliskiler
Gzerinden olumlanmaktadir. Di-
zide “patronun oglu” temsilinde
kokli degisim goze carpar. Buna
gore patronun oglu, gelenek-
sel Yesilcam sinemasina 6zg
“yeteneksiz, kaba, calisanlara
yonelik istismarci davranislar-
da bulunmayi aliskanlik haline
getirmis simarik veliaht” yerine
“iyi egitimli, yetenekli, tarz
sahibi, mltevazi hatta calisanlar
tarafindan bir ikon haline geti-
rilecek denli 6zenilen” karakter
olarak temsil edilmesidir. Ben-
zer motif Can’in kardesi ve ajans
yoneticisi Emreile ajans sahibi
babasi Azizicin de gecerlidir.
Sirket sahipleri olarak calisan-
larina yonelik icten davranislari
ve yakin ilgilerinin alti cizilerek
pozisyonlari mesrulastirilir.
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Tartisma ve Sonu¢

Medya temsilleri, iletisim calismalari cercevesinde énemli bir arastirma ko-
nusu olarak one cikmaktadir. Medya temsilleri araciligiyla izler kitle Gzerinde
olusturulan etkinin 6lcilmesi maksadiyla sinema ve televizyon yapimlari oda-
ga alinarak pek cok kapsamli arastirma gerceklestirilmistir. Calisma dahilinde
orneklem olarak belirlenen ve temelde birer medya metni olarak kabul edilen
toplam sekiz temsil Gzerinde yapilan arastirma; reklamci karakterlerin temsil
tercihlerinde g6ze carpan donemsel egilimleri tartismakta ve donemsel egi-
limler baglaminda somutlasan degisim Gzerinde durmaktadir.

Bahse konu degisim; Tarkiye'nin 1980'li yillardan baslayarak glicld bir sekil-
de hissedilen 24 Ocak 1980 tarihinde alinan kararlar cercevesinde uygulama-
ya alinan ekonomi politikalari ve anilan politikalarin uygulanmasi bakimindan
kolaylik saglayacak 1982 Anayasasi’'nin kabull sonrasinda iktisadi, sosyal ve
politik hayatta meydana gelen kokli donisimden kaynaklanmaktadir. Buna
gore; uzun yillardir uygulanan ithal ikameci iktisadi sistemin terk edilerek, tim
kurum ve kurallariyla serbest piyasa ekonomisine gecilmesi, “liberallesme yo-
lunda atilan giicli bir adim” (Cavdar, 2013) oldugu gibi basta iktisadi, politik
ve kiltirel dizlemde Glkenin dénisiminde etkili olmustur. Bu cercevede
calisma kapsaminda “Turkiye'nin 1970'li yillardan glinimize gecirmis oldugu
siyasi, iktisadi ve kiltirel dondsim sonrasi pek ¢ok seyin yani sira sinema ve
televizyon yapimlarinda reklama kimliginin temsil tercihlerinin de donismis
oldugu” seklindeki baslangi¢ varsayimini kanitlamak maksadiyla ikili donem-
sellestirme ve amacli rneklem yontemiyle tespit edilen medya temsilleri in-
celenmistir. Bahse konu dénemsellestirme sinirlari dahilinde kalacak sekilde
yapilan inceleme neticesinde 1970 ila 1980’li yillarda cekilen sinema filmle-
rinde reklamci kimliginin temsiline yonelik etik ilkeler Gzerinden dile getirilen
elestirel bakis acisinin, 2000’li yillardan itibaren Glkenin gecirdigi siyasi, iktisadi
ve kiltirel donisimin etkisiyle degistigi temsil tercihlerinde gozle goralir
doénisim meydana geldigi sonucuna varilmistir. Sonug olarak 2000'li yillardan
itibaren cekilen sinema ve televizyon yapimlarinda yer verilen tarz sahibi ve
zengin reklamci karakterler araciligiyla reklamciligin kolay para kazanilan ve
rahat calisma kosullariyla olumlu bakis acisi, 1970 ila 1980’li yillarda cekilen si-
nema filmlerinde gozlenen reklamci kimliginin temsiline yonelik koticil bakis
acisinin yerini almistir.
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