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EDITORDEN...

Degerli Okuyucularimiz,

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'in dérdiin-
cl sayisini sizlerle paylasmaktan mutluluk duyuyoruz. Yola ciktigimiz giinden
itibaren amacimiz iletisim bilimi ve sosyal bilimler alaninda ulusal ve uluslara-
rasi akademisyen ve arastirmacilara katki saglayacak iceriklerle bilimsel bilgi-
nin paylasimina olanak saglamaktir. Bu sayimizda da iletisim konusunu ¢esitli
cercevelerden ele alan orijinal ve derinlikli arastirma, derleme ve kitap incele-
melerinin yer aldigi, 15 makale ve 3 serbest yaziyla sizlerin karsisindayiz.

Bu sayimizda Bilge Yasemin Bégiir ve Omer Ozer, “George Orwell’in Edebi Ga-
zetecilik Anlayisi: ‘Wigan Iskelesi Yolu’ Yapitinin Céziimlemesi” baslikli calisma-
larinda yapiti, edebi gazetecilik 6zelliklerinden yararlanarak incelemektedir.
Calismada sozi edilen yapit icerik analizi teknigi kullanilarak ¢6ziimlenmekte
ve bu yapitin bir edebi gazetecilik Giriind olup olmadigi sorgulanmaktadir.

”

Hasip Pektas, “Gérsel iletisim Tasarimi Olarak Ekslibris ve Dijital Déndisiimii
baslikli calismasinda kitap sahibini tanitan ve o kitabi 6diing alan kisiye sahi-
bini hatirlatan eklibrisin islevlerini, tasarim siirecini, baski tekniklerini, gorsel
iletisim tasarimindaki yerini, 6nemini ve bir tasarim disiplini olarak ekslibrisin
Ulkemizdeki gelisimini ele almaktadir.

~ o

“Alisveris Bagimliligi” baslikli calismalarinda Beyza Ariduru Ayazoglu, Melisa
Aksu, Hiseyin Uniibol ve Gékben Hizli Sayar, alisveris bagimliiginin olusma-
sinda sadece kisisel nedenlerin degil; ailenin, internetin, kredi karti kullani-
minin, sosyal cevrenin, artan reklamlar ve gelisen pazarlama imkanlarinin da
etkilerinin altini cizmektedir. Calisma, satin almaya yol acan kisilik 6zelliklerini
ve psikolojik faktorleri 6zetleyerek, alisveris bagimliligina iliskin kuramlari ta-
nitmaktadir.

Filiz Yildiz, “Ttirkiye'de ilk Giizellik Yarismalari ve Basinin Oncii Rolii: Gen¢ Cum-
huriyet’in Asri Gizelleri” baslikli ¢calismasinda, modern Tirk kadinini goérindr
kilan ve diinyaya tanitma amaci tasiyan gizellik yarismalarini ve basinin bu
organizasyonlardaki onci roliini incelemektedir. Calismada, modern ulus in-
sasinda, kadin ile ilgili uygulamalarin bir 6rnegdi olarak giizellik yarismalari, ba-
sindaki yansimalariyla birlikte aktarilmaktadir.

“Risk Toplumu Séylemlerinin Televizyon Reality Programlarinda Temsili” baslik-
i calismasinda Cem Tutar, ulusal televizyon kanallari icerisinde reality prog-
ramlarin alt tirlerini ele alarak amaca yonelik bir 6rneklem olusturmaktadir.
Calisma bu yolla tespit edilen programlarin modern kaltlGrin getirisi olan risk
duyumu ve belirsizliklerle iliskisini, alana ait kuramsal bir paradigma Gzerinden
irdelemektedir.

Burcu Ozbay, “The Relationship Between Parasocial Theory and Brand Place-
ment” baslikli calismasinda parasosyal etkilesim, parasosyal iliski, parasosyal
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ayrilma, bir karakterin veya bir Gnliintn 6limdndn marka yerlestirme ile iliski-
sini incelemektedir.

“Glokal Reklam ve Metafor: Universite Odrencileri Uzerine Bir Odak Grup Calis-
masi” baslikli makalesinde Cihan Becan, global markalarin Tirkiye'de gercek-
lestirdikleri glokal reklam kampanyalarinda kullanmis olduklari metafor tiirle-
rini ve kiltiirel kodlariincelemektedir. Calismada, global markalarin Tirkiye'de
yayinlanan TV reklamlarinda metafora ne sekilde yer verdigi ve tiiketicinin rek-
lamdaki metaforu nasil algiladidi ortaya koyulmaktadir.

Tudce Ertem Eray ve Pinar Aslan, “Women and Public Relations: A Study on Tur-
key’s Female PR Experts” baslikli calismalarinda Tark kadininin halkla iliskiler
sektériindeki yeri ve 6nemine dair bir degerlendirme sunmaktadir. Calismada,
halkla iliskiler alanindan uzman ve akademisyen kadinlarla Tirkiye'de halkla
iliskiler sektoriinde kadinin yeri ve 6nemi konulu goriismeler yorumlanmak-
tadir.

“Kibris Tiirk Toplumunda Milliyet¢iligin Tarihsel Dinamikleri ve Basin” baslikli ¢a-
lismasinda Eren Ekin Ercan, Kibris Tiirk toplumunda milliyetciligin hangi tarih-
sel dinamiklere yaslandigini ve bunun basin alaninda ne gibi makro yansimalari
oldugunu incelemektedir. Calismada (¢ tarihsel kirilma Gzerinden Kibris Tirk
toplumunda milliyetciligin yikselisi Gzerinde durulmakta, bu yikselis icerisin-
de basinin durumu degderlendirilmektedir.

“Yeni Medya'ya Yénelik ‘Yeni’ Yaklasimlar: Yeni Medya ve Post-Yapisalcilik/Post-
modernizm” baslikli calismasinda Giiven Ozdoyran, yeni medyayi analiz eder-
ken Foucault, Derrida, Kristeva ve Zizek gibi post-yapisalciligin etkili isimleri-
nin argimanlarini tartismaya dahil etmektedir. Boylece hem yeni medyanin
kendisinden iretilen hem de bu ortami anlama ve kavramsallastirma ile ilgili
ortaya cikan “krizleri” anlamlandirip, elestiriye tabi tutmaktadir.

Besna Agdin, “An Analysis on Ambivalence in Cinema: “The Last Tycoon” Elia Ka-
zan”baslikli calismasinda Kazan'in anlati ve gercekgilik bakimindan yapisal ola-
rak en farkli filminin analizini sunmaktadir. Calismada Kazan'in filmlerindeki
gercekgilik, mizansen kurulusu ve “ambivalence” (iki taraflilik, zitlik) kavrami
Uzerinden irdelenmektedir.

“Instagram’da Zamana Yolculuk: Nostalji Algisinin Yeniden Uretilmesi ve Tbt'nin
Kullanim Pratikleri Uzerine” baslikli calismalarinda Betiil Tansel ve Serhat Kaya,
aciimi “Throwback Thursday”in kisaltmasi olan #tbt etiketini ve nostalji kav-
ramini Instagram Uzerinden incelemektedir. Calismada her giin yaklasik 450
milyon paylasimin yapildigi #tbt etiketi, derinlemesine gérismeler gercekles-
tirilerek analiz edilmektedir.

Eser Karatas, “Medyada Kanaatler Uzerine: Kanaat Ureticileri Doksozoflar” bas-
likli calismasinda egemen gliciin toplumu kontrol altinda tutabilmesi ve medya
Gzerindeki etkisinin anlasilmasi acisindan Bourdieu'niin “doxa” ve “doksozof-
lar” kavramlarini ele almaktadir. Calismada doksozof olarak tanimlanan kisi-
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lerin bircok konuda sig bir bilgi birikimine sahip olmalarina ragmen kanaatleri
yeniden {rettigi, bu Uretilen kanaatlerin siyasal erkin istegi izerine ana medya
ve yeni medya kanallari araciligiyla yeniden kurgulanarak nasil yeni toplumsal
pratikler olusturduklari incelenmektedir.

“Misir Filmlerinin Tiirk Sinemasinda Yarattigi Etki” baslikli calismasinda Emel
Akbas, agir melodram tarzindaki Misir filmlerinin Tirk toplumunun kiltirine,
geleneklerine, yasam tarzina hitap etme bicimini degerlendirmektedir. Calis-
masinda Tlrkge sozli Arapca ezgilerle bezenmis bu filmlerin tarihsel ge¢misin
ve ortak kdltdrdn etkisiyle icsellestirilmesi siirecine deginmektedir.

Murat Uluk “Yanlis Bilgiler ve Bilis iliskisi: Suriyeli Miilteci Dezenformasyonuna
Gelen Kullanici Yorumlari Uzerine Bir inceleme” baslikli calismasinda bilissel tu-
tarlilik kuramlari, bilissel yanlilik ile geri tepme etkisi kavramlarinin perspekti-
fiyle bireylerin aksi kanitlarla karsilastiklarinda tutarsizligr sonlandirmak icin
nasil bir séylem gelistirdiklerini ve/veya tutarsizligi azaltmak icin ne gibi yollar
izledigini arastirmaktadir.

Bu sayimiza gerek makaleleriyle, gerekse de serbest yazilariyla katki saglayan
degerli bilim insanlarina tesekkirlerimizi sunmak istiyoruz. Etkilesim'in her
yeni sayisiyla etkilesimi gliclendirmesi dilegiyle, Nisan sayimizda yeniden g6-
rismek Gzere.

Dr. Ozge Ugurlu Akbas
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EDITOR’S NOTE

Dear Readers,

We are proud to share the fourth issue of Uskiidar University Faculty of Com-
munication Academic Journal Etkilesim (Interaction). Since the day we set
out, our aim has been to enable sharing scientific knowledge with content
that will contribute to national and international academics and researchers
in the field of communication and social sciences. Our fourth issue includes fif-
teen articles and three essays, original and in-depth research, review articles
and book reviews which deal with communication studies from several point
of views.

In this issue, Bilge Yasemin Bogiir and Omer Ozer's “George Orwell’s Approach
to Literary Journalism: The Analysis of ‘The Road to Wigan Pier’” article exam-
ines the work by using literary journalistic features. The work mentioned in the
article is analyzed with content analysis method and it is questioned whether
this work is a product of literary journalism.

Hasip Pektas, in his “Exlibris and Digital Transformation as Visual Communi-
cation Design” article, explains exlibris’s features, which introduces the book
owner and acts as a reminder of him; the design process, printing techniques,
its place and importance in visual communication design and the development
of exlibris as a design discipline in our country.

Beyza Ariduru Ayazoglu, Melisa Aksu, Hiiseyin Uniibol and Gékben Hizli Sa-
yar's “Shopping Addiction” article emphasizes that personal reasons are not
the only effective factors on shopping addiction; family, internet, credit card
utilization, social environment, increasing advertisement and developing mar-
keting opportunities are effective as well. The article aims to provide a gen-
eral information regarding shopping addiction and introduce the theories by
reviewing the personality traits and psychological factors that cause buying.

In “The First Beauty Contests in Turkey and the Pioneering Role of the Press: The
Modern Beauties of the Young Republic” by Filiz Yildiz, beauty contests which
presented and introduced modern Turkish women to the world and pioneer-
ing role of the press for such organizations are analyzed. In this article, the
beauty contests, an example of implementations for women during founding
the modern nation, are conveyed with reflections from the press.

In Cem Tutar’s “The Representation of Risk Society Discourses in Reality TV Pro-
grams” article, a sample is created for the purpose of study by considering the
sub-genres of reality programs in national TV channels and the relationship
of such identified reality programs with the risk perception and uncertainties
which come along with the modern culture is examined based on a theoretical
paradigm of the literature.

Burcu Ozbay's “The Relationship Between Parasocial Theory and Brand Place-
ment” article reviews parasocial theory including parasocial interaction, para-
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social relationship, parasocial break up, the death of a character or a celebri-
ty, parasocial attachment and the correlation between brand placement and
parasocial theory.

In “Glocal Advertising and Metaphor: A Focus Group Study on University Stu-
dents”, Cihan Becan investigates the metaphor types and the cultural codes
used in glocal advertising campaigns in Turkey. The article discusses how glob-
al brands have used metaphors on commercials broadcasted in Turkey and
aims to reveal how people understand these metaphors.

“Women and Public Relations: A Study on Turkey’s Female PR Experts” by Tugce
Ertem Eray and Pinar Aslan, intends to make a current evaluation on the role
and the place of Turkish women in the field of public relations. In the article,
female public relations experts and academics have been interviewed with
the aim of detecting the place and importance of women in the field of public
relations in Turkey.

In Eren Ekin Ercan’s “The Historical Dynamics of Nationalism in the Turkish Cypri-
ot and Press”article, the main problematic is the historical dynamics of nation-
alism in Turkish Cypriot society and its macro implications for the press. The
article focuses on the rise of nationalism in the Turkish Cypriot through three
historical fractures, and the macro situation of the press is discussed.

“New’ Approaches to New Media: New Media and Post-Structuralism/Post-
modernism” by Giiven Ozdoyran, analyzes the new media by implicating the
arguments of the influential names of post-structuralism, such as Foucault,
Derrida, Kristeva and Zizek, into the discussion. Hence, the article aims to un-
derstand and criticize the crises produced both from new media itself and its
interpretations.

Besna Agin's “An Analysis on Ambivalence in Cinema: “The Last Tycoon” Elia Ka-
zan” article aims to present an analysis of Kazan’s most structurally different
film regarding its narrative complexities with the concept of realism. In the
article, realism in Kazan's films is analyzed within the mise-en-scéne and am-
bivalence in the narrative.

In “Time Travel on Instagram: Reproduction of Nostalgia Perception and Use of
TBT” by Betil Tansel and Serhat Kaya, #tbt tag, which stands for Throwback
Thursday, and the concept of nostalgia through Instagram is analyzed. The
#tbt tag, with which approximately 450 million shares are made each day, is
analyzed through in-depth interviews.

In Eser Karatas's “On Opinions in Media: Opinion Formers Doxosophs”article, the
concept of “doxa” and “doxosophs”, which Bourdieu has put forward in order
to understand the influence of the dominant power on the society and its ef-
fect on the media, is discussed. In this context, the article examines how new
social practices are formed by reproducing the opinions and reconstructing
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these opinions through the main media and new media channels at the re-
quest of the political power.

In “The Effect of Egyptian Films on Turkish Cinema”, Emel Akbar discusses how
melodramatic films appealed to Turkish society’s culture, traditions, lifestyle
and how these films, which are adorned with Turkish lyrics and Arabic melo-
dies, were internalized in a short time with the effect of historical past and
common culture.

Murat Uluk's “The Relationship Between Cognition and False Information: A
Study About User Reviews of Disinformation on Syrian Refugees” article aims
to investigate how individuals express their feelings and / or reflect inconsist-
ency when faced with opposite evidences in the light of cognitive consistency
theories and the concepts of cognitive bias and backfire effect.

We would like to express our gratitude to the esteemed scholars who con-
tributed to this issue, both with their articles and book criticisms. We hope
to strengthen the interaction with every new issue of Etkilesim (Interaction)
and are expecting your contributions for our April issue.

Ozge Ugurlu Akbas, PhD
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Ozet

Bu calismada ingiliz yazar George Orwell'in Wigan iskelesi Yolu adli yapiti,
edebi gazetecilik 6zelliklerinden yararlanilarak incelenmistir. S6zi edilen yapit
¢6ziimlenip, bu yapitin bir edebi gazetecilik Griin olup olmadigi saptanmistir.

Galismada yéntem olarak icerik ¢oziimlemesi kullanilmistir. Bu baglamda ya-
pitin ¢ozimlemesi; sahne sahne, tasarim/olusumu, Gglnci kisi bakis agisi an-
latimi, tam kayit ya da tam diyalog, durum ayrintilari, belgeye dayali konular,
derin ve ayrintili arastirma yapmak ve olaylarin/konunun 6znesi olmak, edebi
anlatim seklindeki yedi edebi gazetecilik 6zelligine gore gerceklestirilmistir.

Yapitta tam kayit ya da tam diyalog 6zelliginin bulunmadigi ve kismi olarak
da Gglncd kisi bakis agisi anlatimi 6zelliginin uygulandigi gorilmuistir. Orwell,
yapitinda diyaloglara sik¢a yer vermeyi tercih etmemistir. Anlatimda bakis agisi
olarak ise birinci tekil sahis kullanmistir. Orwell, yapitta aktardidi olaylari kro-
nolojik olarak siralamak yerine, ara ara geri donislere basvurmayi tercih et-
mistir. ilgi cekici olacak sekilde siraladigi olaylari ve konulari, derin ve uzun be-
timlemelerle okuyucuyla bulusturmustur. Bu betimlemelerde simge, sembol,
benzetme, kisilestirme, dramatizasyon gibi edebi unsurlar kullanan Orwell,
yapita s6zi edilen unsurlarla edebi bir hava katmistir. Bunun yaninda Orwell'in
kisi betimlemelerine, mekan betimlemelerinden daha fazla yer verdigi goz-
lemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: edebi gazetecilik, gazetecilik, George Orwell, olgusal gercekligin
edebiyati, Wigan iskelesi Yolu.
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Abstract

In this study, the work of The Road to Wigan Pier, written by English novelist
George Orwell, is examined by using literary journalistic features. The afore-
mentioned work is analyzed and it is determined whether this work is a prod-
uct of literary journalism.

Content analysis was used as the method in this study. In this context, The
Road to Wigan Pier is analyzed according to seven literary journalism features
which are as follows: Stage by stage design/formation, third person point of
view, full registration or full dialogue, situation details, document based top-
ics, to do deep and detailed research and to be the subject of events/issues
and literary narration.

It is seen that the work does not have the full record or full dialogue feature
and the third person point of view feature is partially applied. Orwell did not
prefer to include dialogues frequently in his work. Orwell used the Ffirst per-
son point of view in the narration. Instead of ordering the events chronologi-
cally, Orwell gives place to flashbacks. He listed the events and subjects with
deep and long descriptions to arouse interest. Orwell gives a literary feeling
to his work by using literary elements in descriptions such as signs, symbols,
similes, anthropomorphizing and dramatization. Besides, it is seen that Orwell
prioritizes descriptions of a person rather than spatial descriptions.

Keywords: literary journalism, journalism, George Orwell, the literature of fact, The
Road to Wigan Pier.
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Giris

Bu calismanin konusunu George Orwell'in Wigan iskelesi Yolu yapitinin edebi
gazetecilik 6zelliklerine gore ¢c6zimlemesi olusturmaktadir. S6z konusu calis-
mada, Wigan Iskelesi Yolu yapitinin edebi gazetecilik 6zelliklerini tasiyip tasi-
madigi ortaya konmustur. George Orwell'in Edebi Gazetecilik Anlayisi: Paris ve
Londra’da Bes Parasiz, Wigan Iskelesi Yolu ve Katalonya’ya Selam Yapitlarinin Co-
ziimlemesi adli yiiksek lisans tezinden olusturulan bu makalede, kapsamin ge-
nislememesi icin yalnizca Wigan iskelesi Yolu yapiti yer almaktadir. Sézii edilen
yapitin yalnizca 11-124. sayfalari arasi incelemeye alinmistir. Geri kalan kisim,
Orwell'in ¢cocukluk anilari ve sinif kavrami Gzerindeki yorumlarindan olustu-
gundan disarida tutulmustur. Orwell bu calismada, ingiltere’nin sanayi kent-
lerinden olan Wigan'daki madencilerin ve ailelerinin sahip olduklari ¢alisma,
barinma, beslenme kosullari, devlet yardimlarinin yeterli olup olmadigi gibi
konulari ele almstir.

Diinyada cesitli tanimlamalara sahip olan edebi gazeteciligin en cok Ame-
rika Birlesik Devletleri'nde popller oldugu gériilmektedir. Tiirkiye'de gelise-
memis olan bu alan {izerine yapilmis akademik calismalarin sayisi ise hayli di-
siiktiir. Bu alana iliskin kaynaklardan ilki Omer Ozer'in Haber Roman (2013) adli
calismasidir. Gazetecilik bolim{ disinda, Amerikan Kiltirl ve Edebiyati boli-
miinden de alana cesitli calismalar sunulmustur (Erdem, 2016; Kaplan, 2011;
Tanrisal, 1988, 1990).

Calismada ‘Yéntem', ‘Edebi Gazetecilik’, ‘ingiltere’de Edebi Gazeteciligin
Gelisimi’ basliklari altinda alana iliskin bilgiler verilmistir. ‘George Orwell'in Wi-
gan Iskelesi Yolu Yapitinin Edebi Gazetecilik Ozelliklerine Gére Coziimlemesi’
basligi, calismanin ¢6ziimleme kismini olusturmaktadir. Sonuc basligi altinda
ise bulgular tartisilmis ve calisma sonlandirilmistir.

Yontem

Calismada icerik ¢ozimlemesi teknigi kullanilmistir. Bu teknik, toplanan ve-
rilerin kavramsallastirilmasi, ortaya cikan kavramlara gore mantikli bicimde
diizenlenmesi ve buna gore veriyi aciklayan temalarin saptanmasini esas al-
maktadir (Gokce, 2006: 19). Tanimlamada s6zi edilen diizenleme ve temalarin
saptanmasi durumu, edebi gazetecilik 6zellikleri baglaminda gerceklestirilmis-
tir. icerik ¢6ziimlemesinde kullanilmis olan edebi gazetecilik ézellikleri 7 kate-
goriden olusmaktadir. Murat Erdem’in ¢calismasinda yer alan bu edebi gazete-
cilik 6zellikleri su sekildedir:!

1. Sahne Sahne Tasarim/Olusumu, edebiyattaki gergekgilik akimina benzer se-
kilde yazar tarafindan tim olaylarin 6grenilmesinin ardindan ardil bir anlatim ile
yeniden olusturulmasini aciklamaktadir. Bir anlamda film sahnelerine benzetebi-

' Calismanin temelini olusturmalari nedeniyle s6zi edilen 6zellikler yorumsuz sekilde
eklenmistir.
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liriz. Bu islem sahnelerin farkli farkli cekildikten sonra tekrar diizene konularak
sekans yaratilmasini ifade etmektedir. Yazar, bu sekilde okuyucunun kafasinda
olaylarin gelisimini bir olay 6rgisu icinde sunarak ele aldigi konuyu diizgiin bir
bicimde cerceveler. Elbette sahnelerin olusturulmasi yapisal anlamda kurgusal
veya yeniden retilmis gibi goziikse de olaylarin gercekliginden sapmasi ya da
hakikat olanlarin g6z ardi edilmesi s6z konusu degildir.

2. Uciincii Kisi Bakis Acisi Anlatimi, olaylarin tamamini bilen bir kisinin objek-
tif ve her seyi goren bir konumda olaylari sunmasidir. Romanlarda kullanilan bu
bakis acisi kullanimi okuyucunun kendisine tiim her seyi bilen bir g6z tarafindan
anlatilmasinin rahatligini ve givenirliligini saglar. Hatiratlar ya da otobiyografik
yapitlarin, edebi gazetecilik ile bu noktada yani anlati yapisiyla ayristigini sdyle-
yebiliriz. Bununla birlikte edebi gazetecilik bir anlaticinin, anlati ya da olay icinde
karakter olarak yer almasina engel degildir.

3. Tam Kayit ya da Tam Diyalog, olarak gecen kavramda ise, klasik gazetecilikte
kullanilan secilmis ya da baska nedenlerden dolayi diyaloglarin sadece bir boli-
minin sunulmasi yerine, timinin verilmesi ve “durum ayrintilarinin” zengin bir
bicimde yansitilmasi s6z konusudur.

4. Durum Detaylarn tanimi edebi gazeteciligin en 6nemli unsurlarindan bir tane-
sidir. Bu kavram olay/konu/haber icinde yer alan insanlarin ses tonu, mimik-jest
ve yiiz ifadeleri, duruslari, olayin gectigi yerlerin tiim detaylari, esyalari, giysi ve
kiyafetler ayrintili olarak tasvir edilmesini kapsamaktadir. Bu kisim tamamen ya-
zarin kendi dagarcigi, kiltlrd ve Gslubunun zenginligiyle ilintilidir. Basit bir oda-
nin icinde yer alan esyalardan tutun da biyik bir gosteride bulunan farkli sosyal
kesimlere ait insanlarin yiiz ifadelerine kadar ayrintili anlatimlar olabilmektedir.
Elbette geleneksel gazetecilikte 5N1K yaklasimiyla temel bilgiler sunulur, edebi
gazetecilik anlatisi ise konuya ait tim kisi/durum ve yerleri bitin ayrintilariyla
sunarak okuyucunun kafasinda zengin bir resim olusturma kaygisi vardir.

5. Belgeye Dayali Konular, gazeteciligin temel dederlerinden olan belgeye daya-
li yani kanitlanabilir gerceklik edebi gazetecilik icin de vazgecilmez unsurlardan-
dir. Klasik edebiyatin en 6nemli yapisi kurgusalligi, yani yaratilan olay 6rgisinin
glclendirilip zenginlestirilmesi icin kurguya dayali bir anlatinin olmasidir. Ancak
edebi gazeteciligin olmazsa olmazlarindan biri gerceklige dayali olmasi ve ele
alinan olay/konu/olgu ya da kisiyle ilgili her seyin kanitlanabilir belgelere sahip
olmasinin gerektigidir.

6. Derin ve Ayrintili Arastirma Yapmak ve Olaylarin/Konunun Pargasi/Oz-
nesi Olmak seklinde tanimlayabilecedimiz bir baska 6zellik ise, belki de edebi
gazetecilik kavraminin temel yapitasini olusturmaktadir. Aslinda derin arastirma
yapmak gazeteciligin de vazgecilmez bir 6gesidir, ancak zaman sorunu ya da ko-
nunun kamuoyu giindeminde eriyip gitmesi tehlikesi karsisinda gazeteciler bir
an 6nce haberi olusturma ve yayimlama kaygisi icindedirler. Edebi gazeteciler ise
zaman kaygisi olmadigi icin ele aldiklari konuyla ilgili cok uzun sire arastirma ve
calisma yapabilmektedir. Bununla birlikte tarafli ve tarafsiz olma tartismasinin en
yogun oldugu nokta edebi gazetecinin ele aldigi konunun icinde/parcasi olmasi
ve bizzat yasayarak hem gozlemcisi hem de eylemcisi olmasi s6z konusudur. Ya-
zar, ele aldigi konuyla ilgili olarak bizzat olayin icinde yer alir ve uzun bir donem
bu konumda kalarak yasadiklarini yazabilir.
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7. Edebi anlatim ise, incelenen konunun ya da olayin edebi, samimi ve akici bir
dille yazilarak okuyucuya sunulmasidir. Bu daha ¢ok edebi bir anlati bigiminin kul-
lanilarak aslinda daha ¢cok roman ya da kurgu anlati tekniklerinden yararlanilmasi,
dramatizasyon yapilarak olay 6rgiisinin olusturulmasi ve diyaloglara yer veril-
mesidir. Gazeteciligin diiz yazi bicimi yerine, betimleme, alegori, metafor, meto-
nim, ironi, imge, sembol kullanimi ve mizahi ve sarkastik ifadeler ile canli tasvirler
edebi gazeteciligin temelidir. Bu sayede okuyucuyu olabildigince konunun icine
¢ekmek ve eserin daha fazla okunmasi amaglanmaktadir (Erdem, 2016: 133-135).

Edebi Gazetecilik

Edebi gazetecilik, geleneksel gazetecilikten farkli olarak, derin arastirmalar
sonucu elde edilen bulgularin roman diliyle kaleme alinmasi seklinde gercek-
lestirilen gazetecilige denmektedir. Edebiyat ve gazeteciligin kesisim nokta-
sindaki bu alan, “edebiyat hakkinda gazetecilik yapmak dedgildir; edebi olarak
gazetecilik yapmaktir” seklinde aciklanmaktadir (Ozer, 2017: 7). Edebiyat ve
gazetecilik iliskisini tanimlamak i¢in bir¢cok kavram kullanilmistir. Bu kavram-
lardan bazilari sunlardir: “Yeni Gazetecilik” (New Journalism), “edebi kurgusal
olmayan roman” (literary non-fiction), “yaratici kurgusal olmayan roman” (crea-
tive non-fiction), “anlati seklinde kurgusal olmayan roman” (narrative non-ficti-
on), “olgusal gercekligin edebiyati” (the literature of fact), “Gonzo gazetecilik”
(Gonzo journalism), “ayrintili gazetecilik” (long-form journalism) ve “yavas ga-
zetecilik” (slow journalism) (Keeble, 2018: 1). Cesitli adlandirmalara sahip olan
edebi gazetecilik Grinlerinin ortak 6zelligi ise edebi dil kullanimi yoluyla ger-
cegin aktarilmasidir. Olay ayrintilari ve karakterler gercegi sunmaktadir. S6zi
edilen 6gelerin kurgusal olmalari durumunda, calismalar gazetecilik faaliyeti
olarak adlandirilamamaktadir (Sims, 2007: 8). Yazarlar, yapitlarinda aktardikla-
ri gercekligi, olaylar bizzat gozlemleyerek, gorismeler ve arastirmalar yapa-
rak saglamakta ve desteklemektedirler.

Edebi gazeteciligin gorece daha ¢ok taninan ve modern hali, 1960’larda
ortaya cikan ‘Yeni Gazetecilik'tir. Bu akim, geleneksel gazeteciligin neredey-
se tim unsurlarini dislamaktadir. Amerika Birlesik Devletleri'nde ortaya ¢ikan
‘Yeni Gazetecilik’, Tom Wolfe'un New York Magazine'de yazdigi makalelerle ve
1973 yilinda yayimladigi Yeni Gazetecilik adli ¢calismasiyla taninmis ve bir kav-
ram haline gelmistir (Erdem, 2016: 133). ‘Yeni Gazetecilik'in semsiye bir kav-
ram oldugunu belirten Meldan Tanrisal’'a gére bu kavram, cesitli kisilere gore
farklianlamlara gelmektedir. Kimilerine gore anlam oldukca genistir. Yeni olan
ya da geleneksel gazetecilik disindaki her seye karsilik gelmektedir. Cesitli
fFarkliliklar bulunmasina karsin, genellikle “Yeni Gazetecilik” kavrami kurgusal
olmayan yazin stilini betimlemek amaciyla kullanilmaktadir. Kavram, alterna-
tif ve savunucu gazeteciligi® (advocacy journalism) icine dahil edecek sekilde
genislemistir (Tanrisal, 1988: 16). ‘Yeni Gazetecilik’ yazarlari, tipki arastirmaci

2 Savunucu gazetecilik, belli bir cikar grubunun s6zctligint yapmayi ifade etmektedir
(Uzun, 2014: 130).
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gazetecilige (investigative journalism) benzer sekilde, arastirdiklari konu ize-
rinde aylarca inceleme, gozlem ve goriisme yapmakta ve bu yolla gercek bil-
giler elde etmeye calismaktadirlar. Tamamlanan calismalar ise gazete ya da
dergilerde yayimlanan siradan oykiilerden oldukca farkli bir yapiya sahiptir.
Geleneksel gazetecilikte kullanilan anlatim yapilarini ve kurumsal bir yazim
tarzini benimsemek yerine, iyi gelistirilmis karakterler, uzun siireli diyaloglar,
canli sahneler ve dramatik 6gelerle birlikte gliclii olay 6rgileri olusturulmak-
tadir. 'Yeni Gazeteciler’, nesnelligin gercekligi garantilemedigini ve “nesnel”
olarak adlandirilan hikayelerin, 6znel bir bakis acisiyla kaleme alinmis dykiiler-
den daha yaniltici olabilecegdini savunmaktadirlar. Bu dogrultuda, 1996 yilinda
Profesyonel Gazeteciler Cemiyeti etik ilkeler arasindan nesnellik ilkesini kaldi-
rarak, adil yargilama ve dogruluk gibi ilkeler getirmistir (Fakazis, 2016).

Edebi gazeteciligin rold “derinlemesine arastirma ve gorisme ile drama-
tik hikdye anlatim tekniklerini kullanarak okuyucunun diinya gorisiini genis-
letmek”tir (Ozer, 2013: 28). Derinlemesine goriismeler yapilmasi ve olaylarin
yakindan gozlemlenmesi degismez bir ortak 6zellik olarak dikkat cekmektedir.
Yazarlar, tim bu gézlem ve goérismelerden elde ettikleri bulgulari bir yapit
haline getirirken okuyucunun olaylari 6ziimseyebilmesi ve ilgi cekici bulmasi
icin ruhsal betimlemelere, detayli anlatimlara, abartmalara, metaforlara ve
diger dramatik 6gelere basvurmaktadirlar. Boylelikle okuyucular tarafindan,
olaylar birinci agizdan okunarak gerceklerin i¢ yiizii gorilebilmektedir. Yapitla-
rin sahip oldugu edebi dil sayesinde okurlar, bu calismalari geleneksel gazete
haberlerinden farkli sekilde degerlendirebilmektedirler.

ilk edebi gazetecilik Griintiniin ne oldugu konusunda ise cesitli varsayimlar
bulunmaktadir. Bu varsayimlarin ilki, Daniel Defoe ile ingiliz edebi gazetecili-
ginin baslamis oldugudur. Edebi gazetecilik kavrami ilk kez, Daniel Defoe’'nun
Veba Yili Giinliigii adli yapitina referans yapilarak kullanildigi belirtilmektedir
(Erdem, 2016: 130). McKay'e gore, bu yapit tarihsel roman kategorisine gir-
mektedir. Londra’da 1665 yilinda bas gésteren veba salginini, ¢carpici ve drama-
tik bir bicimde ele aldigindan 6tiiri Defoe’nun bu yapiti uzun siire takdir topla-
mistir. Gézlemcinin basarili objektifligiyle yazilmis anlatinin gercekligi oldukca
inandiriaidir. Veba Yili Giinliigi'nden Uc yil sonra yayimlanmis olan Robinson
Crusoe gibi, o da edebi bir arketip 6nemine sahip olmustur. Veba Yili Giinliigd,
salgin sonucu ortaya cikan somut ve soyut kriz donemlerini yasayan bir birey
ve toplumun siiregelen calismasidir (McKay, 2008: 3-4).

McKay, calismasinda Defoe’nun Firtina olarak anilan ve tam basligiyla The
Storm: Or, a Collection of the Most Remarkable Casualties and Disasters Which
Happen'd in the Late Dreadful Tempest, Both by Sea and Land adli yapiti hak-
kinda bilgiler vermektedir. McKay, Veba Yili Giinliigi yapitindan 18 yil dnce,
1703 yilinda yayimlanmis olan Firtind nin bir roman olmadigi Gzerinde durmak-
tadir. Ona gore yapitta, kasirga sirasinda gelisen ve sonrasinda meydana ge-
len olaylar birinci tekil sahisla kaleme alinmakta ve gercedi yansitmaktadir
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(McKay, 2008: 5-6). Dénemin The London Gazette® gibi onemli gazetelerine g6z
atildiginda, halktan gézlemlerinin gercek ve acik bir sekilde aktarilmasi reklam
yoluyla talep edilmistir. Bu talep karsisinda génderilen okuyucu mektuplari
derlenip, ingiliz tarihinde kayitlara gecen en siddetli firtina {izerine bir calisma
olusturulmustur. Kurmaca olmayan bir doga olayinin dramatik 6gelerle akta-
rilmasina érnek bu yapiti, ingiliz edebi gazeteciliginin ilk 6rnegdi olarak kabul
etmek mimkinddr.

Edebi gazeteciligin baslangiciile ilgili diger bir varsayim ise Amerikan edebi
gazeteciliginin Silence Dogood ile basladigidir (Ozer, 2013: 32). 1722 yilinda,
New-England Courant gazetesinde 14 mektup yayimlanmistir. Bu mektuplari
yazan kisinin, bir bakanin dul esi olan Silence Dogood oldugu kabul edilmek-
teydi. Silence Dogood’un bir takma isim oldugu ve asil yazarin 16 yasinda, bir
matbaada ciraklik yapan Benjamin Franklin oldugu 6grenilmistir. Franklin, abisi
James'in arkadaslarini, yazilari gazetelerde yayimlanan yetenekli kisiler olarak
gormektedir. Aralarindaki konusmalara sahit oldugu bir giin kendisi de tipki
onlar gibi yazi yazmaya karar vermistir. Heniiz oldukca genc oldugundan ve
yazilarinin abisi tarafindan basilmayacagini diisiindigiinden, yazilarini geceleri
gizlice matbaa kapisinin altindan atmayi secmistir (Masshist, ty.) Mektuplarin-
da, basin 6zgiirligi, 6grenmenin sinirsizligl ve Harvard gibi kisitlayici ve elitist
kurumlarin basarisizligi, kadin egemenlidi, siirde mantigin sinirlari, sosyal ilis-
kilerde sahte bir giic olarak dinf ikiy{zliiliik gibi toplumsal konulari ele almistir
(Warner, 1989: 117).

Tdm bu yazilanlara karsin, 1600°li yillarda yasamis olan Evliya Celebi'nin
Seyahatndme adli yapiti, roportaj seklinde gelisen Tirk edebi gazeteciligin ilk
ornegdi olmustur. Dikkat edilirse bu yapit, ingiltere ve Amerika'da ortaya cikan
edebi gazetecilik 6rneklerinden daha erken bir tarihe denk gelmektedir.

Edebi gazeteciligin tarihinin eskilere dayanmasina karsin, giinimizdeki
akademik anlamiyla “edebi gazetecilik” kavrami, ilk kez 1937 yilinda Erwin H.
Ford tarafindan kullanilmistir. Ford, A Bibliography of Literary Journalism in
America adli bir ¢calisma yayimlamistir (Sims, 2007: 8). Bu kavrama daha son-
ra roportaj (reportage) kavrami da eklenmistir. 1930'lu yillarda yogun olarak
kullanilan roportaj kavrami, kiltirel ve sosyal gercekligi, ge¢cmis gelismeleri
ve glincel olaylari ifade etmektedir. Roportaj yazarlari bilinmeyen, gizlenmis
ya da unutulmus gercekleri ve incelikleri ortaya cikartmaktadirlar. Olaylara ta-
niklik ederek bilgi toplayan réportaj yazarlari, oldukca yiiksek dogruluk dere-
cesine ulasabilmektedirler. Bu 6zellik, roportaji 6nemli ve uzman kilmaktadir.
Roportaj yazimi sadece olaylari belgelemekle sinirli kalmamaktadir. R6portaj-
da teknik unsurlarin edebi niteliklerle birlestirilmesi sayesinde girift, yogun
ve derin katmanlarin olusmasi mimkdn kilinmaktadir. Edebi réportaj, gorsel
sanatlardan yararlanmanin yani sira, metafor ve alegori unsurlarini da kulla-
nabilmektedir. Boylelikle roportaj, roportaj sanatina dénismektedir (Lettre
Ulysses Award, ty.).

3 Bkz.: (The London Gazette, 2 Aralik 1703: 2).
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Edebi gazeteciligin akademik baglamda kavramsallastirilmasi 1980'li yillar
bulmustur. Bu alanda verilen calismalari akademik bir disipline dahil etmek ve
gelistirmek amaciyla da 2006 yilinda Fransa'da Uluslararasi Edebi Gazetecilik
Calismalari Dernegi (/nternational Association for Literary Journalism Studies)
kurulmustur. Cok uluslu bu dernek tarafindan, 2006 yilindan beri Uluslarara-
sI Edebi Gazetecilik Sempozyumlari dizenlenmektedir. Ayni zamanda bu ala-
ni uluslararasi anlamda gelistirmek icin, Edebi Gazetecilik Calismalari (Literary
Journalism Studies) adinda akademik bir dergi yayimlanmaktadir (Erdem, 2016:
131).

ingiltere’de Edebi Gazeteciligin Gelisimi

Edebiyat ve gazetecilik, ingiltere’de genellikle biri diisiik digeri iist seviyede iki
ayri alan olarak gériilmektedir. ingiliz medyasinin biiyiik bir siyasi, ideolojik ve
kiltirel giice sahip olmasina karsin, gazetecilik edebiyat kiltiri ve akademik
cevre icinde hala giivenilir bulunmamaktadir. Bu durumun bir sonucu olarak,
edebi gazeteciligin goz ardi edildigi ya da marjinallestirildigi goriilmektedir. in-
giltere’'de, bu iki alanin iliskisinin marjinallestirilmesinin arkasindaki tarihi, kil-
tiirel, ideolojik ve politik etkenler oldukca karmasiktir. Ozellikle, 17. yiizyilda
Londra gibi biyik Avrupa sehirlerinde ortaya ¢cikmaya baslayan haber medyasi
(coranto, diurnal, gazette ve mercurieler olarak adlandirilmakta) skandallar, de-
dikodular ve “alt” kiltirle bagdastirilmistir (Keeble, 2009: 196).

Daha énce de séz edildigi lizere, ingiliz edebi gazeteciliginin Daniel De-
foe’'nun Veba Yili Giinliigiiyapiti ile baslamis oldugu varsayilmaktadir. Bu yapit-
tan 18 yil 6nce yazilmis olan Firtina yapiti ise gerek anlatim tarziyla gerek ele
aldigi konunun gercekligiyle bu genel kaniyi yikacak nitelige sahiptir. Calisma-
nin ‘Edebi Gazetecilik’ basligi altinda, Daniel Defoe’nun Firtina yapiti hakkinda
verilmis olan bilgilere ek olarak sunlar soylenebilmektedir: Gazeteciligin yeni
olusmaya basladigi zamanlarda yazilan bu yapit, ingiliz halkinin hava durumuy-
la ilgili ilging olaylar 6grenme isteklerini karsilamistir. K6t hava sartlarindan
etkilenen yerlesim yerleri, yikimlar, gizemli kayboluslar, trajik 6limler ve zu-
lim karsisinda gosterilen ve cesur davranislarla ilgili hikdyeler duymaktan hos-
lanan ingiliz halkina Defoe, tiim bunlari tek bir kitapta sunabilmistir. Boylelikle
ingiliz gazeteciligi ile popiiler anlati yazinlarinin gelismesinde bir mihenk tasi
olmustur. Tam adiyla, The Storm: Or, a Collection of the Most Remarkable Casu-
alties and Disasters Which Happen'd in the Late Dreadful Tempest, Both by Sea
and Landyapiti 1704 yilinda yayimlanmistir. Yapitta, Britanya Adalari’'nda kayit-
lara gecen gelmis ge¢mis en kotd firtinadan geriye kalanlar konu edilmektedir.
1703 yili Kasim sonlarinda, iki giin boyunca siiren firtina, Giiney ingiltere'de
binlerce binanin yikilmasina, milyonlarca agacin devrilmesine ve ayni zamanda
ingiliz Donanmasi'ndaki denizcilerin beste biri de dahil olmak {izere binlerce
insanin 6limine neden olmustur. McKay, Firtina yapitinin bir roman olmadigi-
ni vurgulamaktadir. Ona gore, kasirga sirasinda ve sonrasinda olanlarin birinci
tekil sahis ile aktarilmasi durumu, anlatilanlarin gercekligini destekler nitelik-
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tedir. 1666 yilinda hikimetin resmi gazetesi olarak kurulan ve genellikle dis
iilke haberlerine yer veren London Gazetteile 1702 yilinda kurulan ingiltere’'nin
ilk glinliik gazetesi Daily Courantin verdigi reklamlar araciligiyla Glkenin dort
bir yanindan gorgi taniklarinin ifadeleri talep edilmistir (McKay, 2008: 4-6).
Reklamin bir kismi su sekildedir:

Tarihin en 6limcdl firtinasindan etkilenen sehir ve halk hakkinda gercgek bir bi-
lanco tutmak ve bu olayi tarihe kaydetmek adina bir calisma hazirlanmaktadir.
Basarili bir calisma olabilmesi icin ruhban sinifindan beyefendilerin ya da bu fela-
kete tanik olmus diger kisilerin, olaylar hakkinda acik ve net ifadelerini iletmeler
yazar tarafindan 6nemle rica olunmaktadir (The London Gazette, 2 Aralik 1703: 2).

18. ylzyilin baslarinda Grub Street, her ¢esit bayagi ve alt tabaka yasama
iliskin yayincilik ile iliskilendirilmis asagilayici bir kavramdir. Grub Street, aslinda
Milton Caddesi'dir. Londra’nin Moorfields bélgesindeki Milton Caddesi, yok-
sul yazarlarin yasamlarini stirdiirdiigti, gecekondulardan olusmus kalabalik bir
mahalledir. Yuzlerce yillik kiltlrel degisim karsisinda bile, Grub Street ve hack
sozciikleri gazetecilik ile bagdastirilmistir. 18. yiizyil boyunca ingiltere’de ga-
zeteciligin edebi formu gelismesini sirdirmistir. Bu donem, The Spectator'da
Joseph Addison ve Richard Keeble'nin edebi denemelerini, Lord Bolingbroke,
Cato ve Junius'un tartismali yazilarini, Dr. Samuel Johnson'un Gentelman’s Ma-
gazine'deki yasalarla ilgili haberlerini ve daha sonralari Public Advertiser'daki
ilk parlamento muhabirlerinden biri olan Henry Sampson Woodfall'un yazi-
larini barindirmaktadir. 19. yizyilin ortasindan baslayarak Saturday Review,
Fortnightly, National Review, Macmillan’s, romanci William Thackeray'in yone-
timindeki Cornhillve benzer ciddi fikir gazeteleri Gnemli basarilar yakalamistir.
Tim bunlara karsin, edebi bir bicim olarak gazeteciligin alt konuma ait oldugu
kanisi kabul gérmeyi siirdirmstir (Keeble, 2009: 196-197).

ingiltere’de ‘Yeni Gazetecilik'in Victoria Dénemi'nde ortaya ciktigi goriil-
mektedir. Yeni gazeteciligin ortaya ciktigi ve siirdiigii dénem, Afrika kitasinin
Avrupa glicleri arasinda bolindiigi déneme denk gelmektedir. Bunun yanin-
da, ‘Yeni Gazetecilik'in imparatorlugun genislemesine destek oldugu séylen-
mektedir. 19. ylizyilin sonlarina dogru ortaya cikan bu ingiliz Yeni Gazeteciligi
akademik cevre tarafindan ilgi gérememistir. Buna karsin, George Warrington
Steevens ve William Thomas Stead gibi isimlerin 1880-1890 yillari arasi ingi-
liz Yeni Gazeteciligi'ni gelistirdikleri belirtilmektedir. Ozellikle Steevens iki
onemli donemde Afrika’da bulunmustur. Bunlardan ilki, 1898 yilinda Sudan’in
Kitchener askeri harekatiyla yeniden alinmasi ikincisi ise 1899 yilindaki Boer
Savasi sirasindadir. Steevens’'in ¢alismalari, 19. yizyilin son ¢eyredindeki son
derece ticari, kisisel ve sansasyonel ingiliz Yeni Gazeteciligi'nin tipik érnekleri-
dir. Egypt in 1898 (1898 Yilinda Misir), With Kitchener to Khartum (Kitchener ile
Hartum’a) ve Capetown to Ladysmith (Capetown’dan Ladysmith’e) yapitlarinda
Stevens Afrika'yi ve ingiliz emperyalizmini ele almaktadir (Griffiths, 2017: 63-
66, 69).

Sikca 6rnek verilen “eski” Yeni Gazetecilik 6rnegi, William Hazlitt'in 1822
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yilinda yazmis oldugu Déviis* adli denemesidir. Hazlitt, denemesini alisilmis
anlatim tarzindan farkli olarak yazmistir. Siradan haberlerde, raundlardaki du-
rum, mac sonucu, kisilerin yorumlari ve mactaki stratejiler aktarilirken Hazlitt,
doviiste olma ve bu dévise sahit olma durumunun tizerinde durmustur. Geor-
ge Bernard Shaw'in, 1919 yilinda Nation dergisinde Beckett ve Carpentier do6-
visine iliskin yaptidi haberdeki yaklasim, Hazlitt ile benzer bir yaklasim olarak
degerlendirilmektedir (Tanrisal, 1988: 7-8).

‘Yeni Gazetecilik’ unsurlarina gezi yazilarinda da karsilasilmaktadir. Charles
Dickens bir haydudun Roma’da asilmasini, 1846 yilinda kaleme almis oldugu
Pictures from Italy (italya’dan Manzaralar) adli yapitinda, gercekgi ayrintilar ve
duygusal bir canlilikla kaleme almistir. Bir gazetecilik egitimcisi olan Dickens,
is yasami boyunca 70 okul gézlemlemis, Yorkshire okullarindaki kosullari ve
Manchester’daki cocuklari calistiran fabrikalari arastirmis ve yiizlerce gérisme
yapmistir. iskenceyle miicadele etmis ve egitim lzerine diisiincelerini dykiile-
rinde savunmustur. Tom Wolf'a gore Dickens, ilk “Yeni Gazeteciler” den biridir.
Wolf'a gore, romanlara ve kisa dykilere 6zgi tekniklerle, dogru ve kurgusal
olmayan yazilar yazmistir (Tanrisal, 1988: 9).

Giinimiizde ise ingiliz edebi gazeteciligi Monica Ali, Martin Amis, Julian
Barnes, Gordon Burn, Zoe Heller, Salman Rushdie, Will Self ve Adam Thirlwell
gibi romancilarla sirdiridlmeye calisilmaktadir (Keeble, 2009: 199).

George Orwell'in lﬁligan iskelesi Yolu Yapitinin
Edebi Gazetecilik Ozelliklerine Gore Coziimlemesi

Bu yapitin ¢éziimlemesi; Sahne Sahne Tasarim/Olusum, Uciincii Kisi Bakis Acisi
Anlatimi, Tam Kayit ya da Tam Diyalog, Durum Ayrintilari, Belgeye Dayali Konu-
lar, Derin ve Ayrintili Arastirma Yapmak ve Olaylarin/Konunun Oznesi Olmak,
Edebi Anlatim seklinde yedi baslik altinda yapilmistir.

1. Sahne sahne tasarim/olusum

Edebi gazeteciligin bu 6zelliginde, yazar tarafindan deneyimlenen ya da
ogrenilen olaylar belli bir yapi icinde kaleme alinmaktadir. Yazarin anlatim gii-
cline bagli olarak, olaylar diizenlenerek belli bir siraya konmakta ve okur, bir
film izlermis duygusu edinmektedir.

Orwell'in, Wigan Iskelesi Yolu (2016) yapitinda, incelemeye alinmis olan 11-
124. sayfalar arasindaki kisim, 6 bolime ayrilmistir. Bu bélimler kendi icerisin-
de cesitli sahnelere sahiptir. Bolimler ve sahneler soyledir:

1. Boliim: Birinci bolim 7 sahneden olusmaktadir. Bu bolimin ilk sahnesi,
Orwell'in sanayi bélgesi ile ilgili ilk izlenimini icermektedir. Orwell, bu izlenimi
su sekilde anlatmaktadir: “Sabahlar duyulan ilk ses, fabrika kizlarinin giydigi

411 Aralik 1821'deki William Neate ve Thomas Hickman arasindaki boks maci Gzerine
yazilmistir (akt. Landry, 2011).
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tahta ayakkabilarin arnavutkaldirimina vurmasiydi. Sanirim ondan 6nce, hig
uyanik olup da duymadigim fabrika didukleri 6tiyordu” (2016: 11).

ikinci sahne, Orwell'in kaldigi otelden izlenimler icermektedir. S6zi edilen
sahneye yapittan su 6rnek verilebilmektedir: “Yatak odasinda ¢cogunlukla dort
kisiydik; gercek amaclarina uygun olarak kullanilmayan mekanlara 6zgi o ge-
lip gecicilik havasindan mustarip sevimsiz bir yerdi” (2016: 11-13). Orwell, bu
sahnede kaldigi odayi, onunla ayni odada kalan kisileri, otelin genelini ve otel
sahibesi Mrs. Brooker’i betimlemektedir.

Uciincii sahne, otelin yanindaki, yine otel sahiplerine ait diikkani ve otel sa-
hipleri olan Mr. ve Mrs. Brooker’i tanitici niteliktedir. Orwell, s6zl edilen dik-
kan hakkinda su betimlemelere yer vermistir (2016: 13):

Dikkan dar ve soguk bir yerdi. Camin disinda, uzun zaman 6ncesine ait bir ciko-
lata reklamindan kalma birkag beyaz harf, yildizlar gibi dagilmisti. iceride, hazir
halde satilan haslanmis biyiik, beyaz iskembe kivrimlari, ‘kara iskembe’ olarak bi-
linen tiftik, tiftik gri bir sey ve hayaletimsi bir yari saydamliktaki haslanmis domuz
pacalar serilmis bir tabla vardi.

Betimlemenin ardindan Orwell, Mr. ve Mrs. Brooker ile islettikleri diikkan-
dan s6z ederek sahneyi sonlandirmaktadir (2016: 14).

Dordiincii sahnede Orwell, otelin siirekli kiracilari olan isko¢ madenci, Mr.
Reilly, iki emekli, issiz Joe ve gecici misteriler olarak gazete satis temsilcileri
ve gezici sanatcilardan s6z etmektedir (2016: 14-20). Ayni zamanda Brooker-
lar'in s6zl edilen kiracilar hakkindaki sikayetlerine de yer verilmistir. Bu durum
yapitta su sekilde islenmistir (2016: 20):

Brookerlar'in, siiphesiz ben de dahil olmak {zere bitin kiracilariyla ilgili su ya
da bu dertleri vardi. Sosyal yardim aldigindan, Joe neredeyse emekli ihtiyarlarla
ayni kategorideydi. iskocyali haftada 1 sterlin ddese de, giiniin bilyiik bélimiini
pansiyonda geciriyordu ve -kendi deyimleriyle- ‘ortalikta dolanip durmasindan’
hoslanmiyorlardi. Gazete temsilcileri giin boyu disarida olsalar da, kendi yiyecek-
lerini kendileri getirdiklerinden, Brookerlar onlara uyuz olurdu. Ve en iyi kiracilari
Mr. Reilly bile, Mrs. Brooker sabahlari asagi indiginde kendisini uyandirdigini sdy-
lediginden g6zden dismista.

Besinci sahnede, Brookerlar'in otelindeki yemeklerin koti olusu betimlen-
mektedir. Bu durum Orwell tarafindan su sekilde kaleme alinmistir (2016: 20-
21):

Brookerlar'in evinde yemekler daima ayni igrenclikteydi. Kahvaltida, iki dilim
domuz pastirmasi, rengi atmis bir yumurta ve cogunlukla geceden kesilmis ve
tizerinde daima basparmak izleri olan tereyagli ekmek olurdu. ... Oglen yemegin-
de, cogunlukla -sanirim diikkanin stokunun bir parcasi olan- konserve kutusunda
hazir yemek olarak satilan su 3 penilik etli boreklerden, yaninda da haslanmis
patates ve siitlac olurdu. Cay saatinde, yine tereyagli ekmek ve firindan muhte-
melen ‘bayat mal’ olarak alinmis, tatsiz gérinimla kek dilimleri olurdu. Aksam
yemedindeyse, rengi atmis, yumusamis Lancashire peyniri ile biskivi olurdu.

Altinai sahnede, alt sinif pansiyonlari ilk kez géren bir kiracinin, sikdyet
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ederek oteli terk etmesi anlatilmaktadir. Bu durum, yapitta su sekilde anlatil-
maktadir (2016: 21-22):

Burasinin sanayi bolgelerindeki pansiyonlar arasinda oldukc¢a normal oldugunu
fark ettim, ¢linki kiracilar genel olarak sikayetci dedildi. Bildigim kadariyla, ya-
kinan yegane kiraci, bir sigara firmasi adina seyahat eden ufak tefek, siyah sacli,
sivri burunlu bir Cockney idi. ...Sabah biz giyinirken (elbette cift kisilik yatakta
uyumustu), bakislarini saskin bir tiksintiyle harap odada gezdirdigini gérdim.
Bakisimi yakaladi ve birden benim de Giineyli bir hemserisi oldugumu sezdi. Do-
kunakli bir bigimde ‘Serefsiz herifler!” dedikten sonra bavulunu topladi, asadiya
indi ve blylk bir kararlilikla, Brookerlar'a buranin alisik oldugu tiirde yerlerden
olmadigini ve derhal ayrilacagini soyledi.

Yedinci sahnede ise Orwell'in otelden ayrilisi ve yaptidi tren yolculugu an-
latilmaktadir (2016: 22-25). Orwell, yapitta otelden ayrilisini su sézlerle dile
getirmektedir: “Kahvalti masasinin altinda dolu bir lazimlik kovasi oldugu giin
ayrilmaya karar verdim” (2016: 22). Yaptigi tren yolculugunda gérdigid man-
zaralara ise su ciimleler 6rnek gosterilebilmektedir: “Tren beni clruf yiginlari,
bacalar, st Gste yigilmis hurda demir, kot kokulu kanallar ve icinden tahta
ayakkabi izleri gecen camurlasmis kil dolu yollardan olusan korkung bir man-
zaranin icinden geciriyordu” (Orwell, 2016: 23).

2. Boliim:°Yapitin bu bolimiinde Orwell, kémir madenlerine inerek ma-
dencilerin calisma kosullarini ve calisma alanlarini bizzat gézlemlemektedir.
Orwell'in kémir madenleriyle ilgili betimlemelerinden biri séyledir (2016: 27):

Nihayet oraya vardiginizda -oraya varmak da basli basina bir istir, az sonra agikla-
yacagim- son tahkimat diregi sirasindan emekleyerek gecersiniz ve karsiniza yiiz-
yiiz yirmi santim yiiksekliginde parlak siyah bir duvar cikar. iste bu, kazi cephesi-
dir. Ustiinlizde, kémiiriin kesilip alindigi kayadan olusan piiriizsiiz tavan bulunur.
Altinizda yine kaya vardir. Oyle ki, icinde bulundugunuz galerinin yiiksekligi, an-
cak komir tabakasininki kadar, muhtemelen bir metreden pek fazla degildir. Bir
sureligine diger her seyi bastiran ilk izleniminiz, kémrQ tasiyip gotiiren konveyor
bandinin kulaklari sagir eden korkung giriltisidir. Komir tozundan olusan sis,
fenerinizin 1sigini perdelediginden uzagi pek géremezsiniz; fakat her iki yaninizda
dort-bes metrede bir diz ¢6kmis yari ¢ciplak adamlardan olusan sirayi goriirsiiniz,
kireklerini daldirarak doékilen kémiri sol omuzlarinin Gzerinden hizla arkalarina
atmaktadirlar.

Daha 6nce bir komir madeni gérmemis okuyucularin zihinlerinde bir ma-
den imgesi olusabilmesi amaciyla bolca betimlemeye yer veren Orwell, boli-
mn geri kalan kisminda madenden yiizeye cikis ve kémirin doldurucular ta-
rafindan banda atilmasi gibi konular hakkinda bilgi vermektedir.

3. Boliim: Bu bolimde Orwell, komir madencilerinin aldiklari Gcretlerin
diger iscilere gore yiiksek oldugu yanilsamasini, cesitli belgeler sunarak ciiriit-
mektedir. Orwell, bu durumu yapitinda su sekilde islemistir (2016: 45-46):

> 2. bolimden 7. bélime kadar olan kisimda, her bolim tek bir sahneyi karsilamaktadir.
Bunun nedeni, her bolim icinde anlatilanlarin tek bir toplumsal sorun hakkinda olmasidir.
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Komir havzalarina gitmeden 6nce, madencilerin aldiklar Gcretlerin gérece yiik-
sek oldugu yoniindeki yaygin yanilsamayi ben de paylasiyordum. Madencilerin on
ya da on bir silin vardiya Gcreti aldiklarinin ayrintiya girmeden zikredildigini du-
yarsiniz ve ufak bir carpma islemi yaparak, haftada 2 sterlin veya yilda 150 sterlin
kazandiklari sonucuna ulasirsiniz. Ama madencilerin on ya da on bir silin vardiya
Ucreti aldiklari ifadesi cok yanilticidir. Bliylk Britanya'da 1934 yilinda her yastan
ve cinsiyetten maden iscilerinin vardiya basina ortalama kazanci 9 silin 1 34 peniy-
di. Hepsinin sirekli is basinda olmasi halinde, maden iscisi yilda 142 sterlinden
biraz fazla ya da haftada yaklasik 2 sterlin 15 silin kazanmis olur. Ancak maden
iscisinin gercek geliri, bundan oldukga disiktir; ¢inkd 9 silin 1 % peni yalnizca fi-
ilen calisilan vardiyalarin ortalamasidir ve bos gecen giinler hesaba katilmamistir.

Orwell, bu genel yanilsamayi ¢iritmek igin, bir madencinin Gcret ¢ceklerine
yer vermis ve bulunan kesintilere dikkat cekmistir. Bununla birlikte, madencili-
gin oldukca tehlikeli bir iskolu oldugunu belirten Orwell'in, yapitta yer verdigi
tehlike oranlarn su sekildedir (2016: 49):

Madenciler arasinda kazalarin orani, diger mesleklere oranla o kadar yiksektir
ki, can kayiplar, kii¢lk bir savas s6z konusuymuscasina, olagan kabul edilir. Her
yil, dokuz yiiz madenciden biri 6lir ve alti madenciden biri yaralanir; elbette bun-
larin cogu hafif yaralanmalardir, ama kayda deger sayidaki kaza tam maluliyet
ile sonuglanir. Bu, kirk yillik calisma hayatinda bir madencinin yaralanmama ola-
siliginin yaklasik yedide birken, birden 6lme ihtimalinin de neredeyse yirmide bir
oldugu anlamina gelir. Tehlike agisindan higbir iskolu bu oranlara yaklasmaz; ma-
dencilikten sonraki en tehlikeli iskolu gemiciliktir; bir yilda 6len denizcilerin orani
1.300'de 1'den biraz fazladir.

4. Boliim: Bu bolimde Orwell, sanayi kentlerindeki konut sorununu ele al-
maktadir. Wigan sehrinde bircok evi ziyaret ederek notlar alan Orwell, bolim
icinde elde ettigi bulgulari tartismaktadir. Orwell, ziyaret ettigi evlerden cesit-
li 6rneklere yer verdikten sonra, Wigan sehrindeki evler icin soyle bir degerlen-
dirme yapmaktadir (2016: 62):

Wigan'da, sasirtici acilara sahip olacak sekilde kaymis, pencereleri yatay konum-
dan on ya da yirmi derece sapmis ev dizilerine rastlarsiniz. Bazen cephe duvari,
ev sanki yedi aylik hamileymis gibi goziikecek kadar disa dogru bel verir. Cephe
yeniden kaplanabilir, ama kisa siire sonra yeni kaplama da sismeye baslar.

Orwell'a gére konut acgiginin en koti etkileri, kuzey sehirlerinde sik rastla-
nan karavan-evlerdir. Orwell, bu evler hakkinda su bilgileri vermektedir (2016:
66-67):

Savastan bu yana, ev bulmanin tamamen olanaksiz hale gelmesiyle, niifusun bir
béliimii, sabit karavanlardaki sézde gecici yerlesimlere akti. Ornegin, 85.000 nii-
fusuyla Wigan'da, her birinde bir aile oturan yaklasik 200 karavan-ev mevcuttur;
muhtemelen toplam 1.000 civarinda insan buralarda yasar. Sanayi bélgelerinde
bu karavan kolonilerinden kag tane oldugunu kesin bir bicimde tespit etmek zor-
dur. Bunlar s6z konusu oldugunda yerel makamlar ketumdur ve 1931'deki nifus
sayimi raporu, onlari gérmezden gelmeyi tercih etmis gibi gézikiyor. Ama aras-
tirmalarin sonucunda, Lancashire ve Yorkshire'daki biiyiikce sehirlerin cogunda
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ve muhtemelen daha kuzeyde de var olduklarini kesfettim. ingiltere’nin kuzeyi-
nin tamaminda, binlerce, hatta belki on binlerce (birey dedgil) ailenin, sabit bir ka-
ravan disinda evinin olmamasi olasidir.

Orwell, ingiliz isci sinifi ve issizlerinin, yasamak zorunda kaldiklari sagliksiz
mekanlardan érnekler vermeye devam ederek, konut sorunu bolim{nd son-
landirmaktadir.

5. Boliim: Yapitin bu béliminde, issizlik sorunu islenmektedir. Orwell, bu
toplumsal sorunu cesitli istatistiksel rakamlar ve belgelerle tartismaktadir. Ya-
pitta, ingiltere’deki gercek issizlik sayisi hakkinda su bilgiler verilmistir:

Her seyden once, issizlik verilerinde goriinen insanlar, sadece fiilen issizlik Gcreti
alanlar, yani cogunlukla aile reisleri. issiz bir adama ekonomik acidan bagimli olan
kimseler, kendileri de ayrica yardim almadiklari siirece, listede yer almaz. is ve isci
bulma kurumunda gorevli gérevli bir memur bana, issizlik Gcreti alanlarin degil
de, issizlik Gcretiyle gecinenlerin gercek sayisina ulasmak icin resmi rakamlari Gg
kisurla carpmak gerektigini sdyledi. Tek basina bu bile issizlerin sayisini alti mil-
yona yaklastirir (Orwell, 2016: 81).

Orwell, issizlik sorununu ele alirken sanayi ve madencilik bolgeleri icin ye-
terince tipik oldugunu disiindiigi Wigan sehrine ait rakamlari incelemistir.
Aile tipine gore, devlet tarafindan yapilan issizlik yardimi rakamlariyla, ailele-
rin hangi tutarlarla gecinmeye calistigi tartisilmistir.

6. Boliim: Orwell, yapitin bu béliminde beslenme sorununu ele almakta-
dir. Bu sorun ele alinirken, issiz bir madenci ile esinin Orwell icin hazirladikla-
ri biitce 6ncelikli olmak (zere, cesitli ornekler kullanilmistir. Bu 6rneklerden
once Orwell, séyle bir yorumda bulunmaktadir (2016: 98):

issizler hakkindaki en 6nemli sey, gelecede baktiginizda gercekten temel 6nem-
de olan sey, belki de beslenme rejimleridir. Daha 6nce de belirttigim Gzere, orta-
lama bir issiz ailesi, en azindan dortte biri kiraya giden haftada yaklasik 30 silinlik
bir gelire sahiptir. Artakalan paranin nasil harcandigi gézden gecirilmeye deger.

Madenci ailesinin biitcesi ile gazeteden 6rnek olarak aldigi bir biitceyi kar-
silastirdiktan ve sonuglarini tartistiktan sonra Orwell, beslenme sorununa soy-
le bir yorum getirmektedir (2016: 102-103):

Tdm bunlarin sonuclari, dogrudan gézlerinizi kullanarak ya da yasam istatistikle-
rine goz atip ¢ikarimda bulunarak inceleyebileceginiz fiziksel bir dejenerasyon-
da kendini aciga vurur. Sanayi sehirlerindeki ortalama fizik korkuncg kotd, hatta
Londra'dakinden bile daha kotidir. Sheffield'de madara adamlarindan olusan
bir halkin arasinda gezindiginiz hissine kapilirsiniz. (...) En acik yetersiz beslen-
me alameti, herkesin dislerinin ne kadar kotl oldugudur. Lancashire’da iyi dogal
dislere sahip bir isci gérene kadar bayagi bir zaman bakinmaniz gerekir. Esasen,
cocuklar harig, dogal dislere sahip olan ¢ok az insan gorirsiiniz ve cocuklarin dis-
lerinin bile zayif, mavimsi bir gorintisa vardir, bu da -tahmin ediyorum- kalsiyum
yetersizligi anlamina gelir. Bircok dis doktoru bana, sanayi bélgelerinde otuz ya-
sindan biiyiik bir insanin agzinda bir tane olsun kendine ait disi olmasinin anormal
oldugunu soéyledi.
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2. Ugiincii kisi bakis agisi anlatimi

Orwell (2016) bu yapitinda ingiltere’nin sanayi bélgelerinde yasayan isci
sinifi hakkindaki gézlemlerini kaleme almistir. Bu gozlemlerini de genel itiba-
riyle G¢lnci kisi bakis acisi anlatimiyla iletmistir. S6zi edilen bakis agisi anlati-
minin, olaylar ve kisiler hakkinda daha ayrintili bilgi sahibi olunmasini sagladigi
gorilmektedir. Yapittan bu anlatim tarzina su 6rnekler verilebilmektedir:

Ornek 1:

Yillar 6nce ev siradan bir ikametgahmis; Brookerlar alip bir iskembeci ve pansiyon
olarak dosediklerinde kimi ise yaramaz mobilyalar da devralmislar ve onlari kal-
dirip atacak enerjiyi asla bulamamislar. O yiizden, misafir odasi oldugu hala belli
olan bir odada uyuyorduk (2016: 11).

Ornek 2:

Camda “cay cesitleri” yaziyorduysa da, bir misteri bir fincan cay istediginde ge-
nelde bahanelerle gecistirilirdi. Mr. Brooker iki yildir issiz olsa da, meslekten ma-
denciydi; ancak karisiyla beraber hayatlari boyunca ek is olarak cesit cesit diikkan
isletmislerdi. Bir defasinda bir pub isletmis, fakat miiesseselerinde kumar oynat-
tiklari gerekgesiyle ruhsatlarini yitirmislerdi. Hig isletmelerinden biri para getirdi
mi, stipheliyim; hakkinda homurdanacak bir seye sahip olmak icin ticaretle ugra-
san tirden insanlardi (2016: 13-14).

Ornek 3:

Bir madenci bir vardiyadan digerine gecirildiginde, ailesi inanilmaz can sikici ayar-
lamalar yapmak zorunda kalir. Eger gece vardiyasindaysa kahvalti vakti eve do-
ner, sabah vardiyasindan eve dénmesi 6gleden sonrayi, 6gleden sonra vardiyasin-
dan eve dénmesiyse gece yarisini bulur. Ve hangi saatte olursa olsun, eve doner
dénmez giininlin ana 6ginini yemek ister (2016: 44).

Ornek 4:

Bu gibi yerlerde, bir kadinin kéle gibi sonsuz sayida ise kosturarak sersemlemek-
ten baska sansi yoktur. Moralinin bozulmasina engel olabilir belki, ama temizlik ve
diizen standartlarinin bozulmasina engel olamaz. Daima yapacak bir seyler vardir,
ama ne uygun zamani vardir ne de -neredeyse kelimenin tam anlamiyla- hare-
ket edecek alan. Bir cocugun yiiziini yikar yikamaz 6tekinin yizi kirlenmistir; bir
64glnin bulasigini yikar yikamaz bir sonrakinin pisirilmesi gerekir (2016: 64).

Ornek 5:

issiz ve bekar bir erkegin hayati korkunctur. Kimi zaman bircok kisinin paylasti-
g1 bekar odalarinda, cogunlukla da haftada 6 silin kira 6deyecedi ‘mobilyali’ bir
odada yasar; geriye kalan 9 silinle elinden geldigince gecinmeye calisir (yiyecek
icin haftada 6 silin ve giyecek, tiitiin ve edlence icin 3 silin diyelim). Elbette dogru
diizgiin beslenemez ve kendine bakamaz ve odasi icin haftada 6 silin kira veren
bir adam, zorunda kalmadikea, iceride zaman gecirmek istemez. Boylece giinleri-
ni halk kitiphanesinde aylaklik ederek gecirir (2016: 86).
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Yapitin geneli, verilen 6rnekler ve benzerlerinin sahip oldugu bakis acisi
anlatimiyla kaleme alinmistir. Gozlem ve goriismeler sonucu edinilen bilgiler
sozi edilen anlatimla okurlara aktarilmakta ve bu sayede okurlar ¢alismanin
konusu hakkinda ayrintili bilgi sahibi olabilmektedirler. Bunun yani sira, s6zii
edilen bakis acisi anlatimi ile olusturulmus edebi gazetecilik calismalari, gele-
neksel gazetecilik calismalarindan farkli olarak, okur Gizerinde bir roman oku-
yormus etkisi yaratmaktadir.

3. Tam kayit ya da tam diyalog

Diyaloglarin timUndn verilmesiyle durum ayrintilarinin zengin sekilde yan-
sitilmasi unsuru Orwell'in bu yapitinda gériilmemektedir. Orwell, Wigan iskele-
si Yolu'nda diyaloglara yer vermemis, durum ayrintilarini kendi gézlemlerinden
yola cikarak yansitmistir.

4. Durum ayrintilarni

Edebi gazeteciligin bu 6zelligi, kaleme alinan olay icindeki mekan, kisi, du-
rum hakkindaki betimlemeleri kapsamaktadir. Yazara 6zel anlatim bicimiyle
aktarilan bu ayrintilar, okurun ele alinan konuyu daha iyi kavramina yardimci
olmaktadir. Edebi gazetecilik calismalarinin edebi yéniini olusturan bu unsur,
akicilik, strikleyicilik, merak uyandiricilik ve bitiinlesme gibi 6zellikler kazan-
dirmaktadir. Orwell'in (2016) bu yapitindaki durum ayrintilarina su 6rnekler
verilebilmektedir:

Ornek 1:

Tavandan sarkan agir kristal avizenin (izerindeki toz tabakasi o kadar kalindi ki,
bir kiirki andiriyordu. Bundan baska, duvarlardan birini blyik 6lciide kaplayan
cirkin, eski piski bir mobilya, oymalari, kiicik cekmeceleri ve serit serit aynalari
olan biife ile portmanto karisimi bir sey; bir zamanlar gosterisli olsa da, Gzerinde
lazimlik kovalarinin yillar boyunca biraktigi halka izleri olan bir hali; oturulacak
yerleri kinilmis iki adet yaldizli sandalye ve Gzerine oturmaya kalktiginizda kayip
gittiginiz su eski moda at kilindan yapilma koltuklardan bir tane vardi. Mekan,
diger hurdalarin arasina dort adet bakimsiz yatagin sokusturulmasiyla bir yatak
odasina donlstirdlmistid (2016: 11).

Ornek 2:

Atesin 6niinde daima bir ipe asilmis nemli camasirlar olurdu ve odanin ortasin-
da, ailenin ve tim kiracilarin yemek yedigi blyik bir mutfak masasi dururdu. O
masayi hicbir zaman tamamen o6rtisiiz gérmedim, ancak farkli zamanlarda cesitli
ortilerini goérdim. En altta Worcester sosuyla lekelenmis bir eski gazete katmani;
onun Ustlinde yapis yapis, beyaz musambadan olusan bir tabaka; onun da Gstiin-
de yesil sayak bir orti; en Ustteyse hic dedistirilmeyen ve nadiren kaldirilan, ke-
ten ortl vardi. Aksam yemedi sirasinda, kahvaltinin kirintilari cogunlukla hald ma-
sanin Gzerinde duruyor olurdu. Tek tek kirintilari gériince tanir ve giinden giline
masanin lUzerinde bir ileri bir geri hareketlerini izler olmustum (2016: 13).

Ornek 3:

Evlerden birinin arkasinda genc bir kadin taslara diz ¢6kmds -sanirim tikanmis
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olan- kusundan atik su borusuna bir sopa sokmus karistiriyordu. Kadinin her se-
yini gérecek zamanim oldu: cuval bezinden 6nliigini, kaba tahta ayakkabilari-
ni, soguktan kizarmis kollarini. Tren gecerken kafasini kaldirdiginda, neredeyse
gozlerinin icine bakacak kadar yakindim ona: Yuvarlak ve solgun bir yize, yirmi
besinde olan, ama yaptigi distkler ve agir calisma kosullari yiziinden kirkinda
gOsteren bir varos kizinin bitkin y{iziine; ve onu gérdiigiim anda, hayatimda gor-
digim en kaygili ve en umutsuz yiiz ifadesine sahipti (2016: 23-24).

Ornek 4:

1. Ev, Wortley Caddesi'nde. Yukarida iki, asagida bir. Oturma odasi 4’e 3 metre.
Bulasik teknesi ve camasir kazani oturma odasinda, komiirliik merdivenlerin al-
tinda. Bulasik teknesi asinmaktan neredeyse yamyassi olmus, sirekli tasiyor. Du-
varlar ¢cok kot -arka odanin duvari basbayagi ikiye ayrilmis. Pencerelerin ¢cerceve-
leri parcalaniyor ve ahsap dolgu yapilmasi gerekiyor. Yagmur bir¢cok yerden igeri
giriyor. Kanalizasyon evin altindan gegiyor ve yazin koti kokuyor, ama belediye
“bi sey yapamayiz diyo”. Evde alti kisi, iki yetiskin ve dért ¢ocuk, en blyigi on
besinde. En ufagin bir biiy(igii hastanede -veremden siipheleniliyor. Evi bocekler
istila etmis. Kira 5 silin 3 peni, vergi dahil (2016: 60).

Ornek 5:

Wigan'in berbat mubhitlerindeki bir kis 6gleden sonrasini animsiyorum. Etrafimiz,
clruf yiginlarindan olusan bir ay yiizeyi manzarasiyla cevriliydi; ve kuzeyde, ciiruf
daglarinin arasindaki gecitlerden, fabrika bacalarindan ¢ikan dumanlari gorebi-
liyordunuz. Kanal yolu, sayisiz tahta ayakkabinin izlerinin ¢izgiler halinde uzayip
gittigi bir kil ve camur karisimiydi ve uzaklardaki ciiruf yiginlarina dek, ‘isiltilar’
-eski maden ocaklarinin gé¢cmesiyle ortaya ¢ikmis cukurlara sizmis durgun sular-
dan olusan havuzlar- her tarafa dagilmisti. Hava korkung soguktu. ‘Isiltilar’ ¢ig
ombra rengi buzla kapliydi, manavcilar yalnizca gozleri agikta kalacak bigcimde ¢u-
vallara sarinmisti, ekliiz kapaklari buzdan sakallari varmis gibi duruyordu. Duman,
sist, buz, camur, kiil ve pis sudan baska bir sey yoktu (2016: 112).

Orwell tarafindan ele alinan, sanayi sehirlerinin ve burada yasayan halkin
icinde bulundugu durum, yukaridaki 6rnekler ve benzer betimlemelerle yansi-
tilmaya calisilmistir. Konu hakkinda daha ayrintili bir resim ¢izmek adina edebi
bir dil kullanilarak mekan, kisi ve olaylar betimlenmistir.

5. Belgeye dayali konular

Edebi gazeteciligin olmazsa olmazlarindan olan gerceklik unsuru, Orwell'in
bu yapitinda kendini géstermektedir. ingiliz sanayi kentlerindeki yoksullugu
ve cevresel kosullari ele alan Orwell, sol egilimli yayimci ve ayni zamanda Left
Book Club'in (Sol Kitap Kuliib{i) kurucusu Victor Gollancz tarafindan gorevlen-
dirilmesi Gizerine bu yapiti olusturmustur (bkz.: Orwell, 2016: 80). Yapitta, bu
durumu dogrular nitelikteki su ciimle gorilmektedir: “Mr. Orwell uzunca bir
sireligine Wigan'da ‘gorevlendirildi’ ve bu, insanligi kétilemek konusunda
icinde hicbir arzu uyandirmadi” (Orwell, 2016: 80).

) Orwell, yapitinda ele aldidi konular hakkinda bircok belgeye yer vermistir.
Ornegin, 1934 yilinda Biyik Britanya'da maden iscilerinin vardiya basina olan
kazanglari ile ilgili bilgileri, 1935 tarihli Colliery Year Book and Coal Trades Di-
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rectory den (Madencilik Yilligi ve Kémiir Ticareti Rehberi) almistir (2016: 45-46).
“Oniimde Yorkshire'li bir madencinin 1936 baslarindaki (art arda olmayan) bes
haftaya ait tGcret cekleri duruyor” cimlesinde gecen licret ¢cekleri de belge ola-
rak kullanilmistir ve bu ceklerden edindigi bilgiler (izerinden yorum yapmistir
(Orwell, 2016: 46). Orwell, 1934 yilinda Biiylk Britanya'daki madencilerin or-
talama briit gelirleri hakkindaki bilgileri de Barnsley Belediye Baskani Joseph
Jones'un The Coal Scuttle (Kémiir Kovasi) adli yapitindan almistir (2016: 46).
“Lanchashire’daki bir bolgede tipik oldugu soylenerek bana verilen bir haftalik
kesintiler listesi asagida:” cimlesindeki kesinti listesi de Orwell tarafindan bel-
ge olarak kullanilmistir (2016: 47).

Konut sorunuyla ilgili kisimda Orwell, Wigan ve Barnsley'de birkag yoksul
evi ziyaret ederek, karsilastigi manzaralari not etmistir. Ev sahipleriyle birebir
yaptigi gorismeler sayesinde notlarina kira ve vergi gibi Gcretleri de eklemistir
(2016: 58-74).

issizlik sorununun tartisildigi kissmda Orwell, Wigan'daki issizlik oranlar
ve devlet yardimi hakkinda cesitli rakamlar vermekte ve bu rakamlarla konu
hakkinda verilen bilgilerin inandiriciligini ve gercekciligini desteklemeye calis-
maktadir (2016: 82-84).

Beslenme sorununun ele alindigi kisimda, “Elimde issiz bir madenci ile ka-
risinin benim icin yaptigi bir biitce var. Onlardan siradan bir haftadaki harca-
malarini mimkin oldugunca dogru bigcimde gésterecek bir liste yapmalarini
istedim” seklinde bir cimle ile karsilasilmaktadir. Orwell, s6ziini ettigi liste
Gzerinden, devlet yardimiyla kisilerin ne 6l¢lide gecinebilecekleri hakkinda yo-
rumlarda bulunmaktadir (2016: 98-99). Orwell, New Statesmen ve News of the
World gazetelerinde yayimlanmis haftalik harcama listeleriyle ilgili mektuplar-
dan sectigi bir listeyi, madenci ailesinin listesiyle karsilastirarak konu hakkin-
daki gorislerini bildirmektedir (2016: 100-102).

Sonu¢ olarak Orwell, yapitta ele aldigi konularin ve izerinde yaptigi yo-
rumlarin gergekgiligini ve inandiriciligini saglamak amaciyla gazetelerden, ce-
sitli kitap ve sayim raporlarindan, kendi gézlemlerine dayanarak aldigi notlar-
dan ve yaptigi birebir goriismeler sonucu elde ettigi liste, ticret ceki gibi cesitli
belgelerden yararlanmistir.

Orwell'in bu yapitinda verdigi bilgilerin ve zerine tartistigi konularin
gercekligi hakkinda bir dayanak olarak Morten H. Larsen'in, Nutritional Advi-
ce From George Orwell. Exploring The Social Mechanisms Behind The Overcon-
sumption Of Unhealthy Foods By People With Low Socio-Economic Status (Geo-
rge Orwell’den Beslenme Onerileri. Sagliksiz Besinlerin Sosyo-ekonomik Durumu
Diisiik Kisiler Tarafindan Asiri Tiiketiminin Ardindaki Toplumsal Mekanizmalarin
incelenmesi) adli makalesi 6rnek gosterilebilmektedir. Larsen, calismasinda,
Orwell'in ingiliz isci sinifinin sagliksiz beslenme diizeni ve sorunlari {izerine
yaptigi gézlem ve yorumlar ile disik gelir dizeyine sahip insanlar Gzerinde
yapilan modern beslenme aliskanliklari arastirmalari sonuclari arasinda glicla
benzerlikler ve ortak noktalar saptandigini belirtmektedir (2015: 150).
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6. Derin ve ayrintili arastirma yapmak ve olayin/konunun 6znesi olmak

Edebi gazeteciligin 6nemli unsurlarindan olan derin ve ayrintili arastirma
yapmak ve ele alinan konunun bizzat 6znesi olma durumu, Orwell'in Wigan
iskelesi Yoluyapitinda karsiligini bulmaktadir. Orwell, ingiltere’nin sanayi kent-
lerine giderek orada yasayan isci ve issizlerin durumunu, yasadiklari mekanlari,
beslenme sekillerini bizzat gézlemlemistir. Madencilerin calisma kosullarini,
madenlere inerek kaleme almistir.

Orwell, yapitinin 1. bélimiinde issizlerin ve madencilerin kaldigi bir pan-
siyonda konaklamakta ve sozii edilen pansiyoner ve pansiyon sahiplerinin
bulunduklari duruma bizzat sahit olarak, okurlara iletmektedir (2016: 11-25).
Yapitin 2. boliminde, Orwell bir madene inmistir. 2. ve 3. bélimde, gézlemleri
sonucunda, madenlerdeki calisma kosullarini ve madencilerin yasamlarini de-
derlendirmektedir (2016: 26-55). Yapitin 4. bolimiinde (56-80) Orwell, sanayi
sehirlerindeki konut sorununa dedginmektedir. Bu bélgede yasayan yoksul ai-
lelerin evlerini ziyaret ederek izlenimlerini kaleme almistir. Bu konu hakkinda
Orwell soyle soylemektedir: “Konut sorununu arastirirken, cesitli maden sehir
ve koylerinde cok sayida evi, belki de toplam yiiz-iki yiiz tanesini ziyaret ederek
inceledim” (2016: 79). 5. bolimde, issizlik ve issizlik Gcreti konusu tartisilmistir
(2016: 81-96). 6. bolimde ise Orwell icin, issizlik yardimi alan bir madenci aile-
si tarafindan hazirlanan biit¢e izerinden devletin issizlik yardimi tartisilmistir
(2016: 97-110). Sozi edilen bolimlerdeki bilgilerin cogu Orwell'in gézlemleri-
ne dayanmaktadir.

7. Edebi anlatim

Ele alinan konunun, akici ve sanatli bir dille okuyucuya aktarilmasi durumu,
Orwell'in (2016) bu yapitinda karsiligini bulmaktadir. Yapitta Orwell'in, ingiliz
sanayi kentlerini ve burada yasayan insanlari resmettigi kisimlara su birkag bo-
lim 6rnek gosterilebilmektedir:

Ornek 1:

Sabahlariicinde pis su olan bir legenle atesin basina oturur, agir cekimde patates
soyardi. Kendini bu kadar hinca kaptirarak patates soyan baska hic¢ kimseyi gor-
medim. Onun verdigi isimle, bu “kahrolasi kadin isi”ne karsi icinde -aci bir icki gibi-
mayalanan nefreti gorebilirdiniz. Rahatsizligini gevis getirir gibi cigneyen tirden
insanlardandi (2016: 18).

Ornek 2:

Kahvalti masasinin altinda dolu bir lazimlik kovasi oldugu giin ayrilmaya karar
verdim. Bu mekan, i¢cimi karartmaya basliyordu. Bunun nedeni, yalnizca pislik, ko-
kular ve berbat yemekler dedil, degismeyen anlamsiz bir ¢liriimenin, insanlarin
hamambadcekleri gibi sirindiigi yeraltindaki bir yerde, savsaklanan islerden ve
alcakca yakinmalardan meydana gelen sonsuz bir karmasanin icinde olma hissiy-
di. Brookerlar gibi insanlarin en berbat 6zelligi, ayni seyleri tekrar tekrar séyleyis
bicimleriydi. Bu, hicbir bicimde gercek insanlar degil, ilelebet ayni anlamsiz sa¢-
maligi tekrarlayip duran bir tir hayalet olduklari hissini uyandiriyordu (2016: 22).
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Ornek 3:

Yer altinda sirekli biikilmelerine bir tepki olarak, genis omuzlariyla dimdik yi-
rirler, ama ¢ogu boylu adamlardir ve Gstlerine tam oturmayan kalin giysileri vi-
cutlarinin heybetini gizler. En ayirt edici 6zellikleri, burun ve alinlarindaki mavi
yara izleridir. Her madencinin burnunda ve alninda mavi yara izleri vardir ve bun-
lari 6lene dek tasiyacaktir. Asagidaki hava komir tozu doludur, her kesigin icine
komir dozu girer ve sonra deri, tozun Gstiin 6rterek dovmemsi mavi bir leke
olusturur, bu gercekten de bir tir dovmedir. Kimi ihtiyar madencilerin alinlari, bu
ylizden, Rokfor peyniri gibi ebrulidir (2016: 41).

Ornek 4:

Bir clruf yigini olsa olsa bir gudubettir, ¢linki son derece plansiz ve islevsizdir.
Bir devin ¢6p kutusunu bosaltmasi gibi, 6ylece topragin Ustiine dokilmustar.
Maden sehirlerinin kenar mahallelerinde, ufkun biitiinlyle sarp gri daglarla cev-
rili oldugu, ayaginizin altinda camur ve kil, basinizin Gzerinde kémir tozu yik-
|G teknelerin arazide yavas yavas millerce yol aldigi celik kablolar olan korkuncg
manzaralarla karsilasirsiniz. Cogu ciiruf yigini yanmaktadir ve geceleri kizil yangin
derelerinin su ya da bu yone kivrildigini ve hep sénme noktasindaymis gibi durup
da her defasinda yeniden hararetlenerek yavasca hareket eden mavi kikirt alev-
lerini gorebilirsiniz (2016: 111).

Ornek 5:

Gece, evlerin girkin bicimlerini ve her seyin karaligini géremediginizde, Sheffield
gibi bir sehir ugursuz bir ihtisama biriindr. Kimi zaman, fiskiran duman, kiikiirtten
pembedir ve dokiimhane bacalarinin agzinin altindan, daire testereyi andiran dis
dis alevler piskirir. Dokiimhanelerin acik kapilarindan, ates kirmizisi yizlerine
vuran oglan ¢ocuklari tarafindan bir o yana bir bu yana tasinirken kivrilan yilanlari
andiran demiri gordr, istim c¢ekiclerinin inip kalktigini ve demirin darbenin altinda-
ki cigigini duyarsiniz (2016: 113).

Yapitta, verilen ornekler ve benzerleriyle, sanayi kentlerine ickin cirkinlik
ve yoksulluk resmedilmistir. Ornek 1'de “aci bir icki gibi” ve “gevis getirir gibi”,
Ornek 2'de “hamambécekleri gibi”, “bir tiir hayalet olduklar”, Ornek 3'te “Rok-
for peyniri gibi”, Ornek 4’te “bir devin ¢6p kutusunu bosaltmasi gibi”, “kizil
yangin dereleri”, Ornek 5'te “kivrilan yilanlari andiran” bélimlerinde benzet-
meler kullanilmistir. Ornek 7'de Orwell, nefretin olusmasi, birikmesi anlamini
alegorik bir anlatimla “mayalanma” fiili araciigiyla vermistir. Yine Ornek 1'de,
rahatsizlik duydugu olgulari sindirmeyip, tekrar tekrar giin yiziine ¢ikaran kisi-
lericin Orwell, “rahatsizligini gevis getirir gibi cigneyen tiirden insanlardandi”
seklinde bir tanimlama kullanmistir. Ornek 5°te, uygulanan darbe ile demirden
¢tkan girdltdndn, insana ya da hayvana 6zgi “ciglik”la verildigi gériilmektedir.

Sonu¢

Bu calismanin konusunu, Orwell'in Wigan iskelesi Yolu yapitindaki edebi ga-
;etecilik anlayisi olusturmaktadir. Edebi gazetecilik, George Orwell'in Wigan
Iskelesi Yolu yapiti baglaminda ele alinmis, bu yapitin bir edebi gazetecilik
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Grdnd olup olmadigi incelenmistir. Bu amac¢ dogrultusunda, Murat Erdem’in
Edebi Gazetecilik Kavrami: ABD Ornedindeki Gelisimi, Yapisi ve Icerigi calisma-
sinda yer alan yedi edebi gazetecilik 6zelliginin, Orwell'in s6zi edilen yapitina
uygulanabilirligi arastirilmistir. Arastirma sonucunda, Wigan iskelesi Yolu'nun
edebi gazetecilik 6zelliklerinden ‘Tam Kayit ya da Tam Diyalog’u barindirmadi-
g1 gorilmistir. ‘Uciinci Kisi Bakis Acis’ dzelligi ise kismi olarak uygulanmustir.
Orwell, gozlemlerini diyaloglar Gzerinden kaleme almayi tercih etmemistir.
Bunun disinda yapitta; sahne sahne tasarim, durum ayrintilari, yapitta anlati-
lanlarin belgelere dayanmasi ve gergekligin kanitlanabilirligi, derin ve ayrintili
arastirma yapma ve olaylarin/konunun 6znesi olma ve son olarak yazarin olay-
lari anlatis bicimi olarak edebi bir anlatim kullanmasi durumlari bulunmakta-
dir. Orwell gérevlendirilme {izerine, ingiltere’nin sanayi kentlerinden 6zellikle
Wigan sehrine giderek, maden ocaklarindan madenci ailelerinin evlerine varan
genis bir alanda arastirmalar yapmistir. Madencilerin Gcret cekleri ve haftalik
harcama listeleri de dahil olmak Gizere bircok belge kullanan Orwell, kaleme al-
diklarinin gergekligini desteklemeye calismistir. Orwell, yapitini olustururken
durum ayrintilarina, mekan ve kisi betimlemelerine oldukca genis bir bicimde
yer vermistir. Olaylarin 6znesi konumundayken edindigi deneyimleri ise edebi
bir dille aktararak, geleneksel gazetecilik Griinlerinden farkli bir calisma mey-
dana getirmistir. Bu baglamda, Orwell'in Wigan iskelesi Yolu yapit, bir edebi
gazetecilik Grini sayilabilmektedir.

Bu calismada diinya yazininda oldukca 6nemli bir konumda olan George
Orwell'in, bir yapiti cercevesinde edebi gazetecilik anlayisi ele alinmistir. Bu
nedenle bu calismanin, Tiirkiye’'de heniiz gelismekte olan edebi gazetecilik ¢a-
lismalari literatirine katki saglar nitelikte oldugu soylenebilir. Edebi gazeteci-
ligin dinyadaki 6nemli temsilcileri hakkindaki calismalar literatire kazandiril-
diktan sonra, ileriki calismalara Turkiye'deki edebi gazeteciligin konu edilmesi,
bu alanin gelismesine ciddi 6l¢lide yarar saglayacaktir.
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Ozet

Bu arastirmayla, toplum tarafindan ¢ok da bilinmeyen ekslibris konusunda bil-
gilendirme yapilacaktir. Kitap sahibini tanitan ve o kitabi 6diin¢ alan kisiye sa-
hibini hatirlatan eklibrisin diger islevleri, tasarim siireci, baski teknikleri, gérsel
iletisim tasarimindaki yeri ve 6nemi, bir tasarim disiplini olarak ekslibrisin Gl-
kemizdeki gelisimi aciklanacaktir. 500 yildir graviir, agacg baski, linolyum baski,
litografi gibi geleneksel baski teknikleriyle cogaltilmakta olan ekslibrisin son
yillarda serigrafi, ofset, fotograf, bilgisayarla olusturulan tasarim (CGD) gibi
modern teknikler kullanilarak ¢odaltilmasi, yayginlasmasini artirmisir. Strekli
kendini yenileyen ve giincelleyen dijital sanat, yeni gorsel degerlerin yaratil-
masina firsat vermektedir. Ginimizde kalem, firca ve kalip yerine fare, tablet
kalemi ve bilgisayar da kullanilabilmekte; elle yapilan taslak veya fotograflar
Gzerine dijital islemler uygulanarak, degisiklik, kiiciiltme, biyiltme, ekleme,
cikarma yapilabilmektedir. Bu makale ile teknolojinin yaraticiliga engel olma-
digi, bilgiye ulasmada, teknik zenginlige kavusmada ve zamani ekonomik kul-
lanmada genis firsatlar verdigi tartisilacaktir. Tasarimcinin nasil yarattigi degil,
neyi yarattigi 6nemlidir. Yaratiminin tasidigi estetik degerler, kazandirdigi duy-
gu yogunlugu ve heyecanin 6nemi vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: ekslibris, tasarim, dijital déntsim, CGD, kitap, sanat.
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Abstract

This research will provide information about the “exlibris”, which is not well-
known to the public. Introducing the book owner and acting as a reminder of
him; the design process, printing techniques, its place and importance in visual
communication design and the development of exlibris as a design discipline
in our country will be explained. Exlibris, which has been reproduced with tra-
ditional printing techniques such as gravure, wood print, linoleum printing,
lithography for 500 years, has increased its prevalence in recent years by us-
ing modern techniques such as screen printing, offset, photography and com-
puter generated design (CGD). Digital art, which constantly renews and up-
dates itself, allows the creation of new visual values. Nowadays, the computer
mouse, tablet stylus pen and computer can be used instead of pencil, brush
and plate. By applying digital operations on manual drafts or photographs,
they can be modified, reduced, enlarged, added or subtracted. In this article,
it will be discussed that technology does not interfere with creativity but it
provides wide opportunities for accessing information, advancing technical
wealth and using time wisely. It is not about how the designer creates, but it
is about what he creates. The aesthetic values of his creation, the intensity of
emotions and the importance of excitement will be emphasized.

Keywords: exlibris, design, digital transformation, CGD, book, art.
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Giris

Ekslibris/Exlibris (Bookplate), kitapseverlerin kitaplarinin i¢c kapagina yapistir-
diklari Gizerinde adlarinin ve degisik konularda resimlerin yer aldigi kii¢ik bo-
yutlu tasarimlardir (Gdrsel 7). Kitabin kartviziti, kitabin tapusu da denilebilir.
Ekslibris, kitap sahibini tanitir, onu yiceltir ve kitabi 6diing alan kisiyi geri ge-
tirmesi konusunda uyarir. Yer aldigi kitabin degil, kitap sahibinin bir gésterge-
sidir; kitapla sahibi arasindaki bir bagdir. S6zciik olarak “...'nin kitapligindan”,

u o

...'nin ktiphanesinden” anlamina gelir.

Gérsel 1: Ic kapaklarina ekslibris yapistirilmis kitaplar

Bir ihtiyag grafigi olarak dogmasina karsin, estetik kaygilarla yapilan bu 6z-
gln yapitlar, sanati insanin elleri arasina, kitaplarin icine kadar getirip, onun
biyileyici sicakligini hissettirmektedir. Uzun bir ge¢mise sahip bu sanat dali,
ayni zamanda yapildigi donemin kiltirel 6zelliklerini ginimize tasimaktadir.
Ayrica 6nemli bir iletisim araci olarak, sanatgi, tasarimci, sanatsever ve kolek-
siyoncular arasinda kiltirel anlamda kopri gérevini de yerine getirmektedir.

Ekslibrisin ilk ve 6nemliislevi, kitap sahibini betimlemesi; 6diin¢ alana kitap
sahibini hatirlatmasidir. Diger islevi ise, sanatcilar ve koleksiyoncular arasinda
onemli bir degis tokus objesi olarak kullanilmasidir. Bir sanat eseri olarak bu-
lundugu mekanlarda ruhumuzu zenginlestirmesi de Gclinci islevidir.

Ekslibris Tasarimi

Ekslibrisler, yasayan kisi ya da kurum adina siparisle yapilir ve onlarin 6zellik-
lerini yansitir. Yaratim sirecine bakildiginda resim sanatinin tim olanaklarinin
kullanildigi gériiliir. islevsel yanina bakildiginda ise grafik tasarim Griin{ olarak
disitnilebilir.

Hangi teknikle yapilirsa yapilsin ekslibris sanatsal kaygilarla tasarlanir. Ge-
lecege kalmasi, tasidigi renk ve bicim iliskisine, 6zgiinliigiine, teknik ve estetik
yetkinligine, resim ve yazidaki uyuma baglidir. Bu kii¢lik tasarimlarda ekslibris
s0zcigl ile sahibinin adinin eklenmesi basli basina bir tasarim sorunudur. Eger
kullanilan yazi dogru yerde ve uygun biiyiiklikte degilse rahatsiz eder, eks-
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librisi olumsuz etkiler. O nedenle cok denemek, uygun alani bulduktan sonra
yaziyi yerlestirmek gerekir. Yazi ne okunmayacak kadar ki¢iik ne de rol calacak
kadar biyulk olmalidir.

Sanatcilar ya da tasarimcilar, ya siparis alarak ya da uygun gordiigi kisiye
armadan olarak ekslibris yaparlar. Eger siparisle yapiliyorsa, detayli olarak bil-
giler alinir ve bu bilgiler dogrultusunda alternatif taslaklar olusturulur. Bege-
nilen taslak ise uygulamaya konulur ve belli sayida, istenilen teknikle cogaltilir
(Gorsel 2). Siparis disinda yapilan ekslibrislerde de iyi bir gézlem ve arastirma
sonunda tasarim gerceklesir. Her kosulda ekslibris sahibinin begenisi mutla-
ka dikkate alinmalidir (Okur, 1998: 36). Cogaltilan ekslibrislerin altina sirayla
tekniginin kodu, baski sayisi (2/50 gibi. Soldaki sayi kacinc baski oldugunu,
sagdaki ise kac¢ adet basildigini gosterir), sanatcinin adi veya imzasi ve yapim
yili kursun kalemle yazilmalidir. Baski sayisinin bilinmesi ekslibrisi degerli kilar.
Fotokopiler, cizim ve taslaklar ekslibris olarak kabul gérmezler.
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) Gérsel 2: Bir siparis ekslibris tasarimi stireci.
On bilgi, arastirma, taslaklar, istenilen dedisikler ve sonug.
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Ekslibrislerde resim alani uzun kenarinin 13 cm’den, baski kagidinin ise
A5’ten (210x148 mm) biyik olmamasi tavsiye edilir. Bu sinirlama ekslibrisin
islevini yerine getirmesi ve kolay arsivlenebilmesi icin gereklidir. Cogaltmak
icin graviir/C3, adac baski/X2, linolyum baski/X3, litografi/L, serigrafi/S, ofset/
P7, Fotograf/P8, bilgisayarla olusturulan tasarim/CGD kullanilmaktadir. Karisik
teknik/MT de kullanilabilir (Pektas, 2017: 77).

Tiirkiye'de Ekslibris ve Kisa Tarih¢esi

1450 yillarinda kagit Gzerine ilk ekslibris, Igler (Kirpici) takma adiyla bilinen Al-
man Papaz Johannes Knabenberg icin yapilmistir. Cayirdaki ¢icegi isiran kir-
pinin resimlendigi ve Gzerinde “Hans Igler seni 6pebilir”yazan ekslibris agag
baski ile cogaltilmistir (Gérsel 3). Matbaanin icadiyla soylular ve egitimli burju-
va sinifi da kitap sahibi olunca hirsizliktan ve kaybolmaktan korumak igin 6zel
bir mlkiyet isareti koyma ihtiyaci dogmustur. Eklibrisin ortaya ¢ikis ve gelisim
Oykisi de boylece baslar (Kaynar, 2006: 7).

Gérsel 3: Hans Igler icin ekslibris. Gérsel 4: Bir mihdrld kitap
(19x14 cm), 1450

Tilrkiye'nin ekslibrisi tanima siireci ise Batidan alinmis kitaplarla birlik-
te baslar. Avrupa (lkelerinde yaygin olarak kullanilan ekslibrislerin yer aldigi
kitaplar ikinci el satislarla ilkemize gelmis, kitap sahipleri 6ldiigiinde ise ya-
kinlari tarafindan kiitiphanelere badislanmis veya sahaflara satilmistir. Milli
Kiitiiphane, Bogazici Universitesi ve Yapi Kredi Bankasi Kiitiiphaneleri ile Basin
Miizesi'ndeki eski kitaplarin cogunda ekslibrisler vardir. Ozel kiitiiphanelerde
de ekslibrisli kitaplara rastlanmaktadir (Pektas, 2017: 29).

Tilrkiye'de adina ilk ekslibris yaptiranlar, yabanci uyruklu kitapseverlerdir.
Uskiidar Amerikan Koleji, Robert Kolej gibi okullarda gérev yapan égretmen-
lerin kendileri icin ekslibris yaptirdiklari, kurumdan ayrilirken de onlarn kitip-
haneye biraktiklari, kitaplarin i¢ kapaklarinda gériilmektedir. Simdi Bogazici
Universitesi olan Robert Kolej kiitiiphanesindeki kitaplarin bazilarinda kiitiip-
haneye 6zgii standart ekslibrisler de bulunmaktadir. 1920’lerden itibaren Ro-
bert Koleji 6grenci yilliklarina, yillik sahibinin ismini yazabilecegi bosluklarin da
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bulundugu ekslibrisler yapilmistir (Pektas, 2017: 31).

2000'li yillardan bu yana ilkemizde, 6zellikle glizel sanatlar egitimi veren
kurumlarda baskiresim ve grafik tasarim hocalarinin 6zendirmeleriyle, ekslib-
ris yapan gencler yetismeye baslamistir. Sanatcilarimiz kisisel ekslibris sergi-
leri agmanin yaninda uluslararasi yarismalarda odiller almaktadirlar. Ayrica
Glkemiz icin oldukca yeni olan ekslibris konusunda ¢ok sayida lisansisti tezin
yapildigi, ekslibrisin alti Gniversitede ders olarak okutuldugu da bir gercektir.
Eksikligi hissedilen tek sey ise ekslibris koleksiyonculugudur.

Osmanlilar déneminden kalma el yazmasi ve basilmis kitaplarda goériilen
mahdrler, birer milkiyet isareti olarak kabul edilse de ekslibris tiriine girmez-
ler (Gorsel 4). Fakat 6zgiin kaligrafik yapilariyla ait olduklari kisilerin armasi
veya logosu olarak bu islevi yerine getirmislerdir.

Gorsel 8: Onur Askin Gérsel 9: Hatice Oz Pektas Gérsel 10: Alperen Glild(i

Ulkemizde ilk olarak 1997'de Ankara’da kurulan Ekslibris Dernegi, etkin-
liklerine istanbul Eklibris Dernegi olarak istanbul'da devam etmektedir. Bugii-
ne kadar ekslibris adina ¢ok sayida sergiler yapilmis, konferanslar verilmis ve
calistaylar gerceklestirilmistir. 2003, 2007, 2010 ve 2018 yillarinda yiiksek ka-
tilimli Uluslararasi Ekslibris Yarismalari organize edilmistir. 2010'da 33. FISAE

ETKILESIM | 39



Hasip PEKTAS

Uluslararasi Ekslibris Kongresi istanbul’'da gerceklestirilmistir. Yarisma sergile-
ri, ozellikle sanat egitimi verilen kurumlarin da yer aldigi Tirkiye'nin 14 kentine
goturilmis; adeta gezici bir okul gorevini yerine getirmistir.

Neden Dijital Ekslibris?

Tarihine bakildiginda ilk ekslibrisin geleneksel baski teknigi olan agag baski
ile yapildigini gériiyoruz. Kitaplarin basiminda da agac kaliplar kullanilmistir.
Sadece adac baski degil gravir, linolyum baski, litografi gibi baski teknikleri
de ¢ogaltma isleminde kullanilagelmistir. insan yaraticiiginin éniinde bir en-
gel yoktur. Her konuda oldugu gibi baski teknolojisinde de yeni olanaklar bu-
lunmus; serigrafi, ofset, fotograf, bilgisayarla olusturulan tasarim (CGD) gibi
modern teknikler de kullanilarak ekslibrisin cogaltilmasi saglanmistir. Hizla ge-
lismekte olan dijital teknolojileri kullanarak tasarimcilar da, yiizlerce secenegi
kisa siirede (iretebilmekte; farkli teknolojiler kullanarak, dijital sanatin olusu-
muna katki saglamaktadirlar.

Dijital sanat siirekli kendini yenilemektedir. Yeni gorsel degerler yaratmak
dijitallesmeyle birlikte daha da kolaylasmistir. Artik giiniimiizde kalem, fir¢a ve
kalip yerine fare, tablet kalemi ve bilgisayar da kullanilabilmekte; elle yapilan
taslaklar, fotograflar izerine dijital islemler uygulanarak, dedisiklik, kicult-
me, biiyiiltme, ekleme, cikarma yapilabilmektedir. Bu siire¢ tasarimcinin ya da
sanatcinin deneyimlerine bagli olarak farkliliklar géstermekte; her tasarimci
kendi tarzini yaraticiigi dogrultusunda gelistirmektedir. Burada bilgisayar ve
bilgisayar programlari sadece bir aractir. Esas olan ve ekslibrisin gelecege kal-
masini saglayacak olan sey tasidigi estetik deger, kazandirdigi duygu yogunlu-
gu ve heyecandir.

Gorsel 11: Christine Deboosere Gorsel 12: Marek Bak ~ Gérsel 13: Lieven Deconinck

Geleneksel yontemlerle sanat yapan ekslibris sanatcilarinin, ekslibris ko-
leksiyoncularinin, dijital sanata, dijital ekslibrise yaklasimlarinda bir 6nyargiya
sahip olduklari dikkat cekmektedir. Dijitallesen sanatin sanki deger kaybede-
cedi endisesi gozlenmektedir. Degdisim ve gelisim hi¢cbir zaman bir 6ncekini
yok etmemistir. Ornegdin anlatim aracinin fotograf olmasi ya da fotograftan
hareketle bilgisayarla yapilmis tasarim olmasi kisinin tercihidir. Hicbir teknik
digerini yok etmemistir; Aksine birbirine olumlu katkilar saglamistir. Fotogra-
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fin dogmasi resim sanatini yok etmemis onun anlatim dilini zenginlestirmistir.
Fotografin da zaman zaman resim diline yaklastigi olmustur. Fotografi kulla-
narak resim yapanlar bile olmustur. Picasso gibi usta ressamlar fotograf da
yapmislardir. Sahin Kaygun gibi usta fotograf sanatcilari, fotografa midahale
ederek resim diline yaklasmaya calismislardir. O nedenle ekslibrisin fotografin,
bilgisayarin olanaklariyla da yapilmasi ona sadece zenginlik ve farklilik katmak-
tadir. Teknolojinin yaraticiiga engel olmadigi, bilgiye ulasmada, teknik zengin-
lige kavusmada ve zamani ekonomik kullanmada genis firsatlar verdigi herkes
tarafindan bilinen bir gercgektir.

Gérsel 14: Ruslan Vigovsky — Gérsel 15: Maya Tcholakova Gorsel 16: Sophie Vael

Ekslibris tasarimi ciddi bir arastirma ve planli bir hazirlik asamasi gerekti-
rir. Basarili bir sonug elde etmek icin, amaca uygun bilgilerin, belgelerin, ci-
zimlerin, fotograflarin ve taslaklarin hazir olmasi gerekmektedir. Photoshop,
llustrator, InDesign gibi bilgisayar programlarinin olanaklari, zengin Ffiltre ve
yazi tipi secenekleri sadece tasarimcinin ilerlemesine katki saglar, ama onlarin
uygun yerde ve islevsel olarak kullanilmasi, tasarimcinin estetik begenisine,
engin tecriibesine baglidir. Tasarimailar, tasarimlarinda kendi manuel ¢izimle-
rini ve el yazilarini da kullanabilirler. Yalniz unutulmamalidir ki kullanilan yazi
dogru yerde ve uygun biyiklikte degilse rahatsiz eder, ekslibrisi olumsuz et-
kiler. O nedenle cok denemek, uygun alani bulduktan sonra yaziyi yerlestirmek
gerekir. Yazi ne okunamayacak kadar kiiciik ne de resmin 6niine gececek kadar
biyik olmalidir. Resmin bir parcasi, bir ¢izgi ya da leke olarak kalmali, ama isle-
vini de yerine getirmelidir (Gorsel 5-18).

Dijital ekslibriste yaygin olarak iki yontem kullanilmaktadir. CGD kodu ile
andidimiz bilgisayarda olusturulan tasarimda her 6ge bilgisayar ortaminda uy-
gun programlar kullanilarak olusturulmakta ve inkjet yazicilardan cikti alina-
rak cogaltilmaktadir. CRD kodu ile bilinen bilgisayarla ¢ogaltilan tasarimda ise
elle yapilan bir ¢izim, resim taranarak ve resim isleme programlari kullanilarak
olusturulan ekslibrisler, inkjet yazicinin renkleri lazer yazicilara gore daha yo-
dgun oldudu icin yine inkjet yazicilar tarafindan ¢ogaltilmaktadir. Elbette ¢o-
daltma islemini mirekkep emiciligi yiksek, kaliteli ve gramajli kagitlar Gzerine
yapmakta yarar vardir.

ETKILESIM | 41



Hasip PEKTAS

Gorsel 17: Hasip Pektas Gorsel 18: Hasip Pektas

Sonu¢

Mobil uygulamalardan sosyal medyaya, egitimden teknolojiye, ekonomiden
sanayiye, ticaretten devlet yonetimine, kisaca yasamin her alanina dijital do-
nldsimin nasil etki ettigine hepimiz tanigiz. Bu hizli degisimin sanati ve tasari-
mi da kapsama alanina almasi elbette dogaldir. Onemli olan dogru stratejiler
ve uygulamalarla yasami zenginlestirmek, kolaylastirmak ve bireylerin mutlu-
lugunu saglamaktir. Sanatcilar ve tasarimcilar icin yeni bir yaratim alani olan
ekslibriste de dijital doniisimi kavramak, dogru kullanmak ve gelistirmek bu
ise gondl verenlerin sorumlulugundadir.
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Bir davranis bagimliligi olan alisveris bagimliliginin kisilerin kontrol etmekte
gliclik cektigi ve icten gelen dirtiilere bagli olan depresyon, anksiyete gibi
psikolojik semptomlarla iliskilendirilen ciddi bir bagimlilik tirt oldugu goril-
mektedir. Alisveris bagimliliginda sadece kisisel nedenlerin degil; ailenin, in-
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ligi belli kuramlar cercevesinde farkli tanimlamalara sahiptir. Bu yazinin temel
amaci alisveris bagimliligini genel hatlariyla agiklamak ve satin almaya yol acan
kisilik 6zelliklerini ve psikolojik fFaktorleri 6zetleyerek, alisveris bagimliligina
iliskin kuramlarini tanitmaktir.

Anahtar Kelimeler: alisveris bagimliligi, satin alma, psikolojik faktérler.

* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisd,

beyzariduru@gmail.com, Orcid: 0000-0001-6815-2471
** | isans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi,

melisaaksu2 @gmail.com, Orcid: 0000-0002-8707-0815

**% Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,

huseyin.unubol@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0003-4404-6062
*x%% Docent Doktor, Uskiidar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii,
gokben.hizlisayar@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0002-2514-5682

44 | ETKILESIM | Uskiidar Universitesi | iletisim Fakiiltesi | Akademik Dergisi



RESEARCH ARTICLE
SHOPPING ADDICTION

Beyza ARIDURU AYAZOGLU*, Melisa AKSU**,
Hiiseyin UNUBOL***, Gokben HIZLI SAYAR**+**

Received: 25.08.2019 - Accepted: 13.09.2019

Ariduru Ayazodlu, B., Aksu, M., Uniibol, H., Hizli Sayar, G. (2019). “Alisveris Bagimliligi”.
Etkilesim. 4. 44-64.

Abstract

Shopping addiction is a serious behavioral addiction that people have difficul-
ty in controlling, and is based on inner impulses and connected with several
such psychological symptoms as depression and anxiety. Personal reasons are
not the only factors that are effective on shopping addiction; family, inter-
net, credit card utilization, social environment, increasing advertisement and
developing marketing opportunities are effective on shopping addiction as
well. Shopping addiction has different meanings within the frame of certain
theories. The aim of this review is providing a general information regarding
shopping addiction and introducing the theories by reviewing the personality
traits and psychological factors that cause buying.
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Giris

Bagimlilik; bir maddenin veya davranisin olumsuz sonuglari olmasina ragmen
Israrla yapilmasi durumudur (Angres ve Bettinardi-Angres, 2008). Bagimlilik
terimi genel olarak maddelerle sinirlandirilmistir, fakat giinimizde bircok
davranisin da bagimlilik tiird oldugu gorilmistir. Bu davranis tiirleri egzersiz,
seks, kumar, video oyunlari, alisveris ve internet kullanimidir (Griffiths, 1997).
Psikolojik boyutunda ise bagimlilik karsilanamayan ihtiyaclar sonucu ortaya ¢i-
kabilir ve zor durumlarda kendi kendini iyi etme hali olabilir (Khantzian, 1997).
Alisveris her ne kadar glindelik bir ihtiyacmis ve sorun degilmis gibi goziikse de
anlik istek ve hazlarla ihtiya¢ olmadigi halde satin alma bir bagimllik bigimidir
(Wormer ve Davis, 2003).

Alisveris bagimliligi kavrami 1915 yilinda Emil Kreapelin tarafindan alisve-
ris “oniomania” (onyomani) olarak tanimlamasiyla ortaya ¢ikmistir. Onyomani
Yunanca satis anlamina gelen “onios” ve cilginlik, delilik anlamina gelen “ma-
nia” kelimelerinden olusmustur. 1915 yillarinda ortaya ¢ikmasina ragmen 1980
yillarinin sonlarina dogru kullanilmistir (Kearney ve Stevens, 2012). Diger dir-
tisel bozukluklara benzeyen alisveris bagimlilidi icten gelen dirtilere bagli
davranissal bir bagimlliktir (Hollander, 2006). Alisveris bagimliliginda satin
alinan Griinden ¢ok satin almanin verdigi haz 6n plandadir (Weinstein ve Lejo-
yeux, 2010).

Neden Alisveris Yapilir?

Alisveris bagimliiginin nedenlerine bakildiginda ulasilan bir¢ok farkli sonug
bulunmaktadir (Igbal ve Aslam, 2016). Bunlar;

» Benlik saygisinda azalma

* Endise, depresyon ve takintilarla birlikte yasanan olumsuz duygular
e Sosyal statil beklentisi

e Fantezi diskinligi

« Artaninternet kullanimi

«  Zorlayia biriktirme

* Plansiz satin alma

« Cinsiyetteki fark (kadinlarda daha cok oldugu gozlemlenmistir)

Bazi klinik arastirmalarda alisveris bagimlisi olan insanlarin ruhsal rahatsiz-
liklarinin daha fazla oldugu gériilmistir (Murali vd. 2012; Ozkorumak ve Tirya-
ki, 2011). Bu bagimlilik tiirine neden olan psikiyatrik rahatsizliklarin su sekilde
oldugu soylenebilir; diirti kontrol ve madde kullanimi bozukluklari (Grant vd.
2005), duygu durumu ve yeme bozukluklari (Mueller vd. 2007), narsist kisilik
bozuklugu gibi kisilik bozukluklari 6rnek verilebilir (Rose, 2007). Sadece kisi-
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sel nedenlere bagli olmaksizin diger faktorleri de g6z 6niinde bulundurursak
ailenin, internetin, kredi karti kullaniminin, sosyal cevrenin, artan reklamlar ve
gelisen pazarlama imkanlarinin da alisveris bagimliligina etkisi bulunmaktadir
(Lo ve Harvey, 2012).

Tiketim

Tilketici kavramini anlayabilmek icin 6ncelikle “misteri” ve “tlketici” kavram-
larini ayirt etmek gerekir. Bu kavramlar kisilerin satin alma bicimi ile birbirle-
rinden ayrilir. Bir markadan sirekli alisveris yapan kisi o markanin misterisi
olmaktadir (Laudon ve Bitta, 1993). Tlketici kavrami ise daha genel cercevede
kullanilan ve kisilerin pazardaki satin alma kapasitesinin daha fazla cesitte ol-
mas! durumudur.

Tiketici; kendisinin veya cevresindekilerin isteklerini alma potansiyeline
sahip olan kisi olarak tanimlanabilmektedir (Karabulut, 1981). Ayni zamanda
tiiketici kendine sunulani almasi veya almamasiyla isletmecilerin hedef kitle-
si olmakla birlikte yaptigi stratejileri belirleyen kisidir (islamoglu ve Altunisik,
2013).

Tlketici satin almadan 6nce, satin alma sireci ve sonrasinda pazardaki
Uridn hakkinda degerlendirme yapabilme hakkina sahip kisilerdir (Torlak ve Al-
tunisik, 2012). Kisilerin bu siirecinde bircok durumdan etkilenerek satin alim
yaptigi gézlemlenmistir. Bunlar i¢ ve dis unsur olmak lzere ikiye ayrilir (Kotler
ve Scheff, 2006). icten gelen psikolojik siirec insanlarin Farkli satin alma dav-
ranislarina sebep olmaktadir. Ornedin bir {iriiniin bizi daha iyi hissettirecegini
disinerek alinmasi icsel bir siirecken, hayatimizi devam ettirmek adina almak
zorunda olduklarimiz dissal slirectir (Cerci, 2014).

Kisilerin zamanlarini ve paralarini harcama siirecine nasil karar verdikle-
riyle ilgili bazi davranis sirecleri bulunmaktadir (Shiffman ve Kanuk, 2004).
Arastirmalar tiketicilerin bazen gercek dirtiler disinda, duygusal diirtiiler-
le plansiz, hedonik ve kompulsif satin alma davranislarinda bulunduklarini
gostermektedir (Okutan vd. 2013). Bu arastirmalardan biri de Hirschman ve
Holbrook (1982) yilinda yaptiklari ¢calismayla kisilerin sadece kendilerine yarar
saglamasinin disinda da iyi hissetmek adina yaptiklari arastirmalar oldugunu
gostermektedir.

Riskli Tiiketim Tirleri

Plansiz satin alma

icerisinde hedonik bilesenler barindiran, kisinin ani bir istekle durduk yere
satin almasi plansiz bir satin alma seklidir (Rook, 1987). Plansiz satin alma hi¢-
bir 6zellik gerektirmeden her tiketicinin yapabilecegi ve her Grin icin gecerli
olabilecek bir davranis seklidir (Sharma vd. 2010). Tiiketicileri bu davranisaiten
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bazi faktorler bulunmaktadir. Bunlar kitlesel reklam, sergilenen magaza kali-
tesi, dlsk fiyat, kullanisli bir Griin olmasi biciminde siralanabilir (Stern, 1962).

Kesfedici satin alma

insanlarin alisveris mekanlart ile ilgili deneme yapma bicimleri, kesif davra-
nisi olarak disiiniilebilmektedir. Bu kavram genel olarak literatiirde farkli dav-
ranis acilar dikkate alinarak tartisilmistir. Baumgartner ve Steenkamp, 1996
yilinda risk alma, satin almada ¢esitlilik arama, vitrinlere bakma, benzer eg-
lence amacli alisveris bicimleri ve baskalariyla alimlar hakkinda konusma dahil
olmak tzere kesif davranisinin farkli yénlerini bitinlestirmeyi 6nermistir. Bu
arastirmacilar, tiketiciler arasinda iki faktorld bir kesifsel satin alma davranisi
modeli sunmaktadir: Griinlerin kesifsel edinimi ve kesifci bilgi arama. ilk faktér,
riskli, cesitli veya yenilikgi Griin secenekleri araciligiyla duyusal stimilasyon ih-
tiyacini karsilayabilecek satin alma deneyimleriyle ilgilidir. ikinci Faktor, tiiketi-
cilerin bilissel stimiilasyona duydugu ihtiyaci dikkate alir.

Gelecege yonelik cesitli arastirmalar alisveris yénelimiile davranis arasinda
yeni Griinler, macera, yeni fikirler gibi bir cesitlilik oldugunu ve buiiliskinin kani-
ti olarak kesifci tiiketici hipotezini ortaya koymustur (Urien, 2000).

Hedonik (haz odakli) satin alma

Bu satin alma tirinde daha cok duygularla hareket edilerek yapilan, do-
yum olmayan bir tiiketim gériilmektedir. Burada 6nemli olan tiketicinin hayal
ettigi Griine sahip olamayisinin vermis oldugu hazdir. Uriine ulasan tiiketicide
bir slire sonra o hazzin yerinde yeniden arayis icerisinde olma durumu olusur.
Satin alinan Griinden ¢ok onu satin alma disiincesi en biiyiik hazdir (Ozcan,
2007; Yaniklar, 2006). insanlar sadece bir {irinii satin almak icin degil bazen de
kendilerine anlam kattigini distindiikleri icin de satin alabilirler (Hirschman ve
Holbrook, 1982). Bazen de tiketicinin kendini ifade etmek adina yapmis oldu-
gu bir alisveris seklidir (Rose ve Mort, 2001). Hazc tiiketimin kendi icinde bazi
nedenleri de bulunmaktadir bunlar; macera, sosyallesmek, hosnut duygular
elde etmek, fikir elde etmek, baskalari icin ve ekonomik deger icindir (Arnold
ve Reynolds, 2003).

Materyalizm

Materyalizm sirekli olarak cesitli arastirmalarda zorunlu satin alma ile ilis-
kilendirilmistir (Faber, 1989; Dittmar, 2005). Richins ve Dawson (1992), maddi
seylerin 6nemini ve birinsan icin sahip olduklarini ifade eden maddi degerlerin
yani sira, bunlar araciligiyla yasam buldugu bulgulari belirlediler. Arastirmaya
gore maddi dederlerin (¢ tarafi bulunmaktadir.

1. Maddi miilkiyeti bir basari isareti olarak edinme,
2. Maddi nesneleri yasamin iyiligi icine yerlestirme

3. Maddi seyleri yasam memnuniyeti ve refah icin bir anahtar olarak goére-
rek mutlu olmanin bir araci olarak edinme.
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Bu acidan bakildiginda, kompiilsif alicilar maddi milk sahibi olmalar ne-
deniyle maddi seyler satin alabilir ve bu satin alma onlar icin basari, yasamin
kendisi, mutluluk ve ayni zamanda eglence anlamina gelmektedir.

Burroughs ve Rindfleisch (2002), materyalizmin bireyci degerlerle pozitif
olarakiliskili oldugunu ve kompiilsif alicilarin da materyalist bireyler oldugunu
goOsteren baska bir arastirma gosterisini bulmuslardir. Dittmar ve arkadasla-
ri (1996), yaptiklari calismada kompdilsif alicilarin daha materyalist olma egi-
liminde bulunduklarini géstermektedir. Bircok arastirma, kompdilsif alicilarin
kompiilsif olmayan alicilardan daha yiksek maddi egilimlere sahip oldugunu
gostermektedir (Faber, 1989; Dittmar vd. 1996).

Materyalizm, ruh hali onarimi ve kimlik gelisimi icin yardimci oldugu soy-
lenen kompiilsif satin alma ile bagdastirilabilmektedir (Dittmar, 2005). Ayri-
ca Tirkiye'de satin alma egilimleri 6nemlidir. Clinki maddi edilimler gengler
ve (niversite 6grencileri arasinda dramatik bir sekilde artmaktadir (Nguyen,
2003). Materyalist seylere sahip olma, kendini ifade etme, ic ice gecmis tiike-
tici egilimleri ve zorunlu satin alma davranislariyla iliskili olarak kabul edilmek-
tedir.

Sosyal medya reklamlari

Giniimiz insanlarinin yiizde 47'si satin alma kararlarinin sosyal medyadan
etkilendigini soylemektedir. Sosyal medyanin satin alma kararlari Gzerindeki
etkisi oldukca giclidir. Alisveris ortaminin bir parcasi olarak sosyal medyayi
kullanan tiiketicilerin satin alma egilimlerinin dort kat daha fazla oldugu belir-
tilmistir. Ayni zamanda, satin alma kararlarini olusturmak amaciyla sosyal med-
ya kullanirken ayni giin bir alim yapma olasiligi daha yiiksektir.

Pricewaterhouse Coopers tarafindan yapilan bir arastirmada, dijital alici-
lara cevrimici satin alma kararlarini nasil verdikleri soruldu. Neredeyse vyarisi,
sosyal medya hakkindaki incelemelerin, yorumlarin ve geri bildirimlerin alisve-
ris tercihlerini etkiledigini bildirmistir.

Deloitte (2015) verilerine gore, belirli Giriin kategorileri sosyal medya araci-
li pazarlamada digerlerinden daha iyi calisiyor. Bebek drinleri satin alan insan-
larin ylizde 56's1, sosyal medyanin satin alma kararlarini etkiledigini, ev esyalari
icin yizde 40, saglik ve zindelik Grdnleri icin yizde 33 ve otomotiv icin yizde
32 oldugunu belirtiyor.

Kredi karti kullanimi

O'Guinn ve Faber (1989) yaptiklari calisma ile kredi karti kullanimi ve kom-
pulsif satin alma davranisini ilk olarak modellemistir. Calismanin sonuclarinda,
kompiilsif satin alma ile kredi karti kullanimi arasinda istatistikce anlaml bir
iliski bulunmustur. Calisma sonuclarina gore kredi kartina sahip olma zorun-
lu satin almayi arttirmaktadir. Buna ek olarak calismada kompdilsif satin alma
egdilimi olan tiketicilerin normal tiiketicilere gore daha fazla kredi kartina sa-
hip oldugu belirlenmistir (O'Guinn ve Faber, 1989). D’'Astous (1990) yaptigi ¢a-
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lismada kredi karti kullaniminin zorunlu satin alma davranis sekli Gzerindeki
etkisini incelemistir. Calismanin sonuglarina gére kompulsivitenin kredi karti
sahipligi ve kullanim bicimi ile giicld bir iliskisi oldugu ortaya konulmustur.

Feinberg (1986), yapmis oldugu calismasinda, Gniversite 6grencilerinin ma-
Jaza girisinde kredi kartina ait bir logo gordiigiinde daha hizli alisveris karari
aldigini ve kredi karti logosunu gérmeyen 6grencilere gore daha fazla alisveris
yaptigini belirlemistir.

Zorunlu satin alma egilimine sahip olan tiketicilerin, normalde satin al-
mayacaklari Grinleri kredi kartina sahip olduklarinda aldiklari belirlenmistir
(Wang ve Xiao, 2009).

Kredi karti kullanimindaki kontrolsiizlik tiiketicilerde bor¢clanmaya yol aca-
rak alisveris sonrasi pismanliga sebep olmaktadir. Kredi karti kullanarak alis-
veris yapan tiketiciler genellikle; para harcamiyormus duygusuna kapilmakta,
harcamalarini kontrol altinda tutamamakta, parasal duyarliigi kaybetmekte
ve borglariicin endiselenmektedir (Awanis ve Cui, 2013).

Wang ve Xiao (2009), yaptiklari calismada alisveris yaparken kredi karti kul-
lanan tiiketicilerin yiiksek kompulsiviteye sahip oldugunu ortaya koymustur.

Alisveris Bagimlilig

Aligveris bagimlliginin tarihgesi

Genellikle zorlayici satin alma bozuklugu olarak adlandirilan alisveris ba-
gimlld ilk olarak ylzyil 6nce Alman Psikiyatrist Emil Kraepelin tarafindan
tanimlanmistir (Kraepelin, 1915). Alisveris bagimliigi (oniomania) Yunancada
onios, ‘satilik’ anlamina gelmekte maniaise, ‘delilik’ anlamina gelmektedir. Eu-
gene Bleuler (1924), zorlayic satin alma bozuklugunun reaktif bir diirt veya
dirtisel deliligin bir sekli oldugu sonucuna varmistir. Bu davranis o zamandan
beri zorlayici alisveris, zorlayici tiiketim, zorlayici satin alma, satin almada ba-
gimlilik, kontrolsiiz satin alma ve ‘spendaholism’ olarak adlandirilmistir.

Alisveris bagimliiginin, bireylerin duygularini yonetmek veya 6z kimlikleri-
ni ifade etmek icin kullandiklari bos bir akil hastaligi veya bos zaman aktivitesi
olup olmadigi konusunda cok fazla tartisma olmustur. Zorunlu satin alma gibi
bir psikiyatrik durumun yaratilmasi, ‘ahlaki’ bir sorunun ‘tibbilestirilmesi’ ola-
rak gorilebilecegi gibi davranislarin ahlaki ve yasal sonuclarini sorgulayabile-
cegiicin de tartismalidir (Hollander, 2006).

Seks bagimliligi, internet bagimlligi, kumar ve is bagimliligi gibi diger
kimyasal olmayan bagimliliklar da benzer sekilde ele alinmaktadir. DSM-5
icin devam etmekte olan arastirma planlamasinda, g6z 6niinde bulundurulan
degisikliklerin bazilari, bu bozukluklari kavramsallastirmak icin iki genis yeni
kategori olusturulmasini icermektedir. Obsesif-kompulsif-iliskili bozukluklar,
trikotilomani gibi patolojik bozukluklar, zorunlu satin alma ve internet bagim-
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Lligr gibi dirti-kontrol bozukluklar dahil olmak Gzere davranissal ve madde
bagimliliklarini icerebilen paralel bir kategoridir (Healy, 2002).

Aligveris bagimliliginin yayginligi

Yiksek gelirli Glkelerde sinirli gibi goriinse de, diinya genelinde zorunlu
satin alma bozuklugu bulunmaktadir: Brezilya, ingiltere, Fransa, Almanya ve
ABDyden gelen raporlar alisveris bagimlligini bildirmektedir (Black, 2001).
1900'lG yillarin basinda tanimlanmis olmasina ragmen, hastalikla ilgili ilk epi-
demiyolojik calismalar 1980’'lerin sonlarina dayanmaktadir (Dell'Osso, 2008).
1989'da Faber ve O'Guinn, ABD’deki bir arastirmanin sonuclarina dayanarak,
prevalansi genel popiilasyonun %2 ila 8'i arasinda oldugunu tahmin etmistir
(Black, 2007). Faber 1992'de 292 kiside Kompulsif Satin Alma Olcegi'ni kul-
lanmis ve iki rakam Zorunlu Satin Alma Olcedi puanina dayanarak bozuklu-
dgun tanimi icin ayarlanan farkli esiklere karsilik geldigini bildirmistir. ABD’de
2500'den fazla yetiskinle yapilan rastgele érneklemli bir telefon anketi sonu-
cuna dayanarak yapilan daha yeni bir calisma ise, puan yayginliginin %5,8 oldu-
gunu bildirmistir (Koran, 2006).

Hem klinik hem de toplum orneklerinde, %80 ile %92 arasinda, yiiksek bir
kadin Gstinligi oldugu belirtilmistir (Schlosser, 1994). Baska bir calismada
ise alisveris bagimliligi sikliginin erkek ve kadinlarda esit oldugunu bildirmistir
(Koran vd. 2006). Ayrica 1992 yilinda ingiltere’de yapilan genel niifus arastir-
masinda cinsiyet farkliiginin oldugunu gostermekte ve alisverisin erkeklere
gore kadinlarda daha glicld, duygusal, psikolojik ve sembolik bir rol oynadigi
bildirilmistir.

Kompiilsif satin alma

Kisinin satin alma istegi geldigi sirada kontrol edemeyerek, tiiketiciyi mad-
di olarak da sikintiya sokan bir alisveris seklidir (Tamam vd. 1998). Bu satin
alma seklinin iceriginde bagimlilik yapici 6zellikler barindirdidi da ifade edil-
mektedir (Faber vd. 1987). Bu davranisi bir kumar masasindaki bagimlinin dav-
ranislarina benzetebiliriz (McElroy vd. 1995). Kisinin sosyal ¢evrede kendini
daha iyi hissetmesi ve ruhsal durumu da bu davranisa etki etmektedir. Alisveri-
si gerceklestirdikten sonra kisa bir rahatlama ardindan pismanlik hissedilse de
kisi kendini daha iyi hissetmek ve 6zgivenini yerine getirmek adina davranisi
siirdiirmeye devam eder (Faber ve O’'Guinn, 1992).

Kompulsif satin alma davranisinin etiyolojisi

Kompulsif satin alma bozuklugunun (CBD) etiyolojisi bilinmemektedir, an-
cak spekiilasyonlar gelisimsel, nérobiyolojik ve kiltiirel etkiler lizerine otur-
mustur. Psikanalistler (Krueger, 1988; Winnwstine, 1985) cinsel istismar gibi
erken yasam olaylarinin nedensel faktorler oldugunu ileri sirmislerdir. Ancak,
CBD olan kisilerde 6zel veya benzersiz bir aile takimyildizi veya erken yasam
olaylari modeli tanimlanmamistir.

Noérobiyolojik teoriler, 6zellikle serotonerjik, dopaminerjik veya opioid
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sistemleri iceren rahatsiz edici nérotransmisyona odaklanmistir. Selektif se-
rotonin geri alim inhibitérleri (SSRI'lar), CBD'yi tedavi etmek icin kullanilmistir
(Black vd. 1997).

Dopamin, davranis bagimliligini destekledigi iddia edilen 6dil bagimliigin-
da rol oynadidi icin teoriklestirilmistir (6rnegdin, CBD, patolojik kumar oynama
gibi) (Holden, 2001). Opiat antagonisti naltreksonun faydasini 6ne slren vaka
raporlari, opiat reseptorlerinin rolii hakkinda spekiilasyona yol acmistir (Grant,
2003; Kim, 1998). Su anda bu nérotransmitter sistemlerinin CBD etiyolojisin-
deki rolini destekleyen dogrudan bir kanit yoktur.

Alisveris bagimUliligi gibi bagimUllik davranislarinin biyolojisi Gizerine yapilan
ilk arastirmalar, olasi patofizyolojileri hakkinda fikir vermistir. Bir dizi biyokim-
yasal, fonksiyonel nérogériintiileme ve genetik calismalar, etiyolojik teorileri
anlamamizi desteklemeye yardimci olmustur. Serotonin, dopamin, endojen
opioidler ve kortizol seviyelerinde tespit edilen degisikliklerin yani sira, asir
uyarilmis bir siiris durumu ile inhibisyon veya 6diil islemede bozulma arasinda
bir dengesizlik vardir. Serotonin sistemindeki islev bozuklugu nedeniyle di-
sirilms periferik serotonin belirtecleri ile frontal inhibisyonda muhtemelen
bir bozulma vardir (Grant, 2006). Odiillendirici ve pekistirici davranisi etkileyen
dopaminerjik sistemlerdeki degisiklikler nedeniyle abartili bir 6zlem ve dirti
hali vardir. Endojen opioidlerin ayrica 6dil, zevk ve aciyi isleyerek dirti dizen-
lemesinde degisikliklere neden oldugu 6nerilmektedir (Grant, 2006).

Calismalarin ¢odu, alkol kullanim bozukluklarina karsi genetik yatkinligi
olan bireylerde yapilsa dahi dirti kontrold bozukluklarinda da korelasyonlar
tespit edilmistir (Black, 2007a). Patolojik kumar oynamis kisileri iceren nérogo-
rintileme calismalari, ventromedial prefrontal korteks ve mezokortiko-limbik
dopamin sisteminde aktivasyonun azalmasi ile davranissal ve madde bagimli-
liklari arasinda benzerlikler gostermektedir. Alisveris bagimliligi ile ilgili 6zel
calismalarin yapilmamasi durumunda, bu ve diger dirti kontroli bozuklukla-
rinda benzer bir karmasik beyin bélgeleri aginin etkinlestirildigi varsayilabilir.

Kompulsif satin alma davranisinin agirlikli olarak gelismis tilkelerde mey-
dana geldigini kabul etmek icin kiltlrel mekanizmalar 6ne siiriilmustir (Bla-
ck, 2001). Bazi arastirmacilar sosyal, ekonomik ve aile faktérlerinin zorlayici
satin alma bozuklugunun etiyolojisinde 6nemli bir rol oynadigini iddia etmistir
(Dell'Osso, 2008). Tespit edilen Faktorler arasinda kredi kartlarinin kolay kul-
lanilabilirligi, artan medya reklamlari ve televizyon sovlari ve internet Gzerin-
den ev alisverisi olanaklari yer almaktadir. Bu ayni zamanda satin alma bozuk-
luklarinin, temelde bu faktorlerin hastaliga neden oldugu veya tesvik ettigi
yiiksek gelirli Glkelerde meydana geldigi gercedini de desteklemektedir. Aile
yapilarinin yikilmasi ve bir topluluk uyumu hissinin olmayisiyla, zorunlu alicilar,
olumsuz izolasyon ve yalnizlik duygularini gecici olarak hafifleten, telafi edici
bir davranis olarak kontrolsiiz alimlara basvurmaktadirlar.

Kompulsif satin alma bozuklugunun etiyolojisinde psikanalitik teoriler de
bulunmaktadir. Derin kokli catismalar, erken yasam olaylari, istikrarli bir icsel
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0z-imge ve kisirlik kaygisinin olmamasi (kadinlarda), zorunlu satin almada katki
saglayan faktorler olarak gorilmistir (Black, 1996). Bununla birlikte, bozuk-
lugu olan kisilerde heniiz ortak bir erken olay modeli olusturulmamistir. Erken
olaylarla ilgili olumsuz duygularin, satin alirken 6fori tarafindan ya dagitildigi
ya da desteklendigi disiinilmektedir. Dittmar (2005), materyalist bir deger
sisteminin insanlari psikolojik olarak motive olmus satin alma davranislarina
blyik yasam hedeflerine ulasmak icin bir strateji olarak yonlendirdigini belirt-
ti. Bununla birlikte, tiketici mallarini satin almak icin aradiklari ruh hali onarimi
ve kimlik duygusu kisa 6miirli oldugundan ve uzun vadede satin alma onlari
daha mutlu hale getirmediginden, bunun refahlari Gizerinde olumsuz bir etkisi
olabilir.

Reklam ipuglariyla iliskili depresyon ve anksiyete gibi i¢ tetikleyici durum-
lar, mevcut kredi ve promosyon etkinlikleri kot 6z diizenlemeye, artan duy-
gulara ve duygusal sireclerin daralmasina neden olmaktadir (Kellett, 2009).

Kompulsif satin alma davranisi olan kisilerde, ruh hallerinin satin alma si-
recinde olumlu diizeyde degistigine, satin alma eyleminde rahatlama ve mem-
nuniyet duyduguna dair bulgular mevcuttur; ancak alimdan sonra eve getir-
diklerinde sucluluk, utang, pismanlik ve umutsuzluk duygulariyla doluyorlar.
Bu duygularla basa c¢ikabilmek icin alimlari gizleyebilmekte veya gérmezden
gelebilmektedirler. Kompulsif alicilar tarafindan tanimlanan duygularin yelpa-
zesinde, baskin duygusal degisiklikler Gzinti ve 6foridir (Kellett, 2009).

Kompulsif Satin Alma ve Psikolojik Faktorler

Depresyon

Duygu durum bozukluklari, kompulsif satin alma davranisi olan kisilerde
en sik kaydedilen psikiyatrik hastaliklardir. Mueller ve arkadaslari 2007 yilinda
yaptiklari calismada, zorunlu satin alma bozuklugu olan kisilerin % 68> herhan-
gi bir duygusal rahatsizligin yasam boyu siirdiigiini bildirmislerdir. Bununla
birlikte Christenson ve arkadaslari 1996 yilinda yaptiklari calismada ise, duy-
gusal bozukluklarin hem normal alicilarda hem de zorlayici alicilarda bulundu-
dgunu ve zorunlu satin alma ile afektif bozukluklar arasinda anlamli bir iliski
bulunmadigini bildirmistir.

Duygusal bozukluklardan depresyon bu popiilasyonda en sik goriilen ta-
nidir (Black 1998). Mc Elroy ve arkadaslarinin (1994) yaptiklari calismada kati-
limcilarin % 70’inin zorunlu satin alimin baslamasindan 6nce depresyon rapor
ettigini bulmuslardir.

Schlosser ve arkadaslarinin (1994) yaptigi bir calismada ise, kompulsif alici-
larda yasam boyu depresyon prevalansinin %28 oldugu ve tekrarlayan depres-
yonun yaygin oldugu belirlenmistir. Valence ve arkadaslari 1988 yilinda yap-
tiklari calismada ise zorlayici satin alma ile depresyon arasinda pozitif bir iliski
oldugunu bildirmislerdir.
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Kompulsif satin alma bozuklugu olan ve olmayan depresif kisilerin satin
alma davranislarinin incelendigi bir calismada, zorlayici alicilarda zorlayici ol-
mayan grupta oldugundan daha az bipolar bozukluk goriilmustir (Lejoyeux
vd. 1999). Christenson ve arkadaslari (1994) ve Schlosser ve arkadaslari (1994),
kompulsif alici gruplarinin hicbirinde bipolar bozukluk vakasi bulamamustir.

Anksiyete

Almanya ve ABD’deki kompulsif alicilari karsilastiran Mueller ve arkadaslari
(2007) yaptiklar ¢alismada kaygi bozuklugu oranlarinin oldukea yiiksek oldu-
gunu bildirmislerdir. Bireylerin %41’inde yasam boyu anksiyete bozuklugu, fo-
bik bozukluk, panik bozuklugu ve OKB sikligi tespit etmislerdir. Bazi arastirma-
cilar, zorlayici satin alimin obsesif-zorlayici spektruma mi yoksa diirti kontroli
bozukluklarina mi ait oldugunu tartismaktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi,
McElroy ve arkadaslari (1994), daha ciddi OKB semptomlarina benzer kriterler
kullanarak zorunlu alimlari tanimlamistir (bkz.: Tablo 7). Lejoyeux ve arkadas-
lari (1999) tarafindan yapilan bir calismada OKB olan kisilerin %23’Gnin kom-
pulsif alicilar oldugu bildirilmistir. Benzer sekilde Christenson ve arkadaslari
(1994) OKB'nin kompulsif alicilarda normal alicilardan daha yaygin oldugunu
bulmuslardir.

Tablo 1.Kompulsif alim teshisi icin én kriterler

1.Asagidakilerden en az biri tarafindan belirtildigi gibi, satin alma veya alisveris
ile Maladaptif hazirlik veya uyumsuz satin alma veya alisveris dirtileri veya
davranislari:

(a) karsi konulmaz, miidahaleci ve / veya anlamsiz olarak deneyimlenen /
satin almak icin satin alma veya diirtiilerle sik stk mesgul olma

(b) saglanabilecek miktardan fazla alim yapmak, ihtiya¢ duyulmayan es-
yalari sik sik satin almak veya ihtiyac duyulandan daha uzun siire alisveris
yapmak

2.Satin alma onlemleri, dirtiileri veya davranislari belirgin sikintilara neden
olur, zaman alicidir, sosyal veya mesleki isleyise 6nemli 6l¢lide miidahale eder
veya finansal sorunlara neden olur (borgluluk veya iflas)

3.Asiri alim veya alisveris davranisi sadece hipomani veya mani donemlerinde
meydana gelmez.

Kisilik Ozellikleri ve Satin Alma

Kisilik bozuklugu ve kompulsif satin alma

Schlosser ve arkadaslar (1994) calismalarindaki kompulsif alicilarin yakla-
stk %60'inin bir kisilik bozuklugu kriterini karsiladigini bildirmistir. Bu kriterle-
rin icinde obsesif-kompulsif, borderline ve kacinma tirleri en yaygin olanidir.
Ayrica narsistik kisilik bozuklugu ile dirti kontroliindeki zorluklardan kaynak-
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lanan zorlayicl satin alma arasinda bir baglanti oldugu da distnilmektedir
(Rose, 2007).

Miikemmelliyetcilik

DeSarbo (1996), kompulsif satin almanin 6ncili olan t¢ baslik Gizerinde
durmustur. Bunlar tetikleyen faktorler, cevresel faktorler ve diger faktorlerdir.
Kompulsif satin alma davranisini tetikleyen faktoérler; anksiyete davranis bo-
zuklugu, mikemmeliyetgilik anlayisi, 6zglven eksikligi, diirtisellik, bagimlilik
ve depresyondur. Satin alma dirtisi en ¢ok bu faktérlerin etkisi altinda kalir.

Diisiik benlik saygisi

Kompulsif satin alma davranisi gosteren bireylerde gorilen 6zelliklere
bakildiginda bu bireylerin genellikle benlik kaygisina sahip olduklari, stres ve
anksiyete egilimlerinin yiksek ve sik tekrarlayan satin alma davranisi gosteren
bireyler oldugu gorilmektedir (Okutan vd. 2013). Bu tir bireyler genellikle
benlik kaygilarini giderebilmek ve toplum tarafindan kabul edilmeyi bekledik-
leri icin kompulsif satin alma davranisi sergilemektedir.

Diirtii kontrol bozuklugu

Dirti kontrol bozukluklarinin temel 6zellikleri (Tablo 2), kompulsif alicilar
tarafindan ifade edilen duygulara benzemekte ve bu tiir rahatsizliklar kompul-
sif alicilar arasinda oldukca yaygin durumdadir. Psikiyatri hastalarinda yapilan
bir calismada, hastalarin neredeyse % 40'inin en az bir giincel dirti kontrol
bozuklugu oldugu, % 9,3'tGniin kompulsif satin alma, % 7,8'inin kleptomani ve
% 6,9'nun patolojik kumari oldugu bildirilmistir (Grant, 2005).

Schlosser ve arkadaslari (1994) tarafindan yapilan calisma, kompulsif alici-
lar arasinda dirti kontrol bozukluklarinin varligini dogrulamistir.

Tablo 2. Diirtii kontrol bozukluklarinin dzellikleri (APA, 1994)

1. Kendine veya baskalarina zararli olan bazi eylemleri gerceklestirmek icin bir
diirtl, hareket veya cazibeye karsi koyamamak; dirtiiniin bilincli direnci ve ey-
lemin planlanmasinin meydana gelmesi veya gelmemesi

2. Harekete gecmeden 6nce artan i¢ gerginlik veya uyarilma hissi

3. Bir eylemi gerceklestirirken zevk, memnuniyet veya duygulari serbest birakma.

Kleptomani, bireye cok az yarari olan veya kolayca satin alabilecegi trinle-
ri calmaya karsi konulmaz ve tekrarlayan dirtilerle karakterizedir. Kleptomani
ile zorunlu satin alma arasinda ilging bir iliski oldugu gorilmektedir. Grant ve
Potenza (2008), kleptomanyali 95 yetiskinde yaptiklari arastirmada, kadinlarin
% 14,7'sinin ve erkeklerin % 11'inin kompulsif alicilar oldugu tespit edilmistir.
Daha 6nce de belirtildigi gibi, Schlosser ve arkadaslari (1994), ayrica klepto-
manyanin, kompulsif alicilarda en yaygin diirti kontrol bozuklugu oldugunu da
bulmuslardir. Lejoyeux ve arkadaslari (1997) kleptomaninin depresif kompul-
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sif alicilarda depresif olmayan kompulsif alicilardan daha sik oldugunu, dep-
resyonun belirgin diirtisellik ile iliskili oldugunu diisiindiirdiigiinG bildirmistir.

Kleptomani, bireye cok az yarari olan veya kolayca satin alabilecegi Grinle-
ri calmaya karsi konulmaz ve tekrarlayan diirtilerle karakterizedir. Kleptomani
ile zorunlu satin alma arasinda ilging bir iliski oldugu goriilmektedir. Grant ve
Potenza (2008), kleptomanyali 95 yetiskinde yaptiklari arastirmada, kadinlarin
% 14,7'sinin ve erkeklerin % 11'inin kompulsif alicilar oldugu tespit edilmistir.
Daha 6nce de belirtildigi gibi, Schlosser ve arkadaslar (1994), ayrica klepto-
manyanin, kompulsif alicilarda en yaygin dirti kontrol bozuklugu oldugunu da
bulmuslardir. Lejoyeux ve arkadaslari (1997) Kleptomaninin depresif kompul-
sif alicilarda depresif olmayan kompulsif alicilardan daha sik oldugunu, dep-
resyonun belirgin diirtisellik ile iliskili oldugunu disiindirdigiini bildirmistir.

Aligveris Davranisinin Kuramsal Cercevesi

Sosyal 6grenme kurami

Bircok calisma bireysel tiiketicilerin hangi drinleri alacagini nasil 6gren-
digini incelemistir (Keillor vd. 1996). Bu calismalarin cogu, bireylerin genel
davranislari ve gecmis deneyimlerden elde ettikleri tutumlari 6grenmelerini
oneren sosyal 6grenme teorisinin temeline dayanmaktadir. Onceki arastirma-
lar, bu 6grenme deneyimlerinin bariz oldugunu, tiiketicilerin diger bireylerin
gozlemleri yoluyla veya elektronik ya da basili medyanin gézlemleri yoluyla
davranislari, degerleri, tutumlari ve becerileri 6grendigini ya da modelledigi-
ni belirttiklerini géstermistir. Bu dis kisilerden veya medyadan gelen olumlu
pekistirme, hangi davranislarin, dedgerlerin, tutumlarin ve becerilerin sosyal
baglamda uygun veya kabul edildigine karar vermede tercihleri pekistirebil-
mektedir (Mitchell vd. 1979). Bu nedenle, 6nceki arastirmalar, insanlarin bas-
kalarinin sosyal baglamda gézlemlenmesi ve taklit edilmesi yoluyla davranis
egilimlerinin 6nemli bir kismini edindiklerini ve bu bireylerin siklikla rol model
olarak kabul edildigini séylemektedir (King ve Multon, 1996).

Sosyal 6grenme siirecine tiiketim ile ilgili davranislari dahil etmek spesifik
bir kazanimidir. Tiiketici, sosyal modellere maruz kalma yoluyla, satin alma ka-
rarlari almak icin gereken bilgi, beceri ve egilimleri edinmektedir (Ward, 1974).
Tiiketici modellemesi veya sosyallesme kavrami, baska seylerin yani sira, tiike-
ticilerin diisiince sireclerini ve tiiketim davranislarini modelleme yoluyla nasil
ogrendiklerini belirlemek icin kullanilmistir. TUketiciler icin rol modelleri, tiike-
ticilerin tiketim kararlarini etkileyebilecek potansiyel olarak temas edebilece-
di kisiler olabilmektedir (Bandura, 1977).

Rol modellerinin bu kavramsal tanimindan, ebeveynlerin, 6gretmenlerin,
akranlarin veya akrabalarin hepsinin rol model olarak kabul edilebilecegi acik-
tir. (Bush vd. 1999; Carlson vd. 1994).
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Ozdenetim kurami

Cogu (lkede alkol, titdn, kumar satisini ve kullanimini diizenleyen kap-
samli yasal dizenlemeler vardir. Bu alanlardaki davranislar, itici gidiml{ olma
egilimindedir ve tiketicilerin 6zdenetimlerinde basarisiz olmasi durumunda
zararli kisisel ve sosyal sonuclar dogurabilmektedir. Ozdenetim cercevemiz
acisindan bu bireyler tipik olarak asiri 6nleme odakli 6zdenetim basarisizlikla-
rindan muzdariptir.

Tilketici 6zdenetimini gelistirecek egzersizler yapmada genellikle zor-
lanmaktadir. Tiketicilerdeki ic gori eksikligi (Nisbett ve Wilson, 1977), bilgi
ylklemesi, reklamin diisindirici glicl veya alisverisin kontrol edilmemesiy-
le sonuclanan ironik siirecler 6zdenetimin bozulmasinda nedenler arasinda
sayilmaktadir (Vohs vd. 2008a; 2008b). Tiketiciler, cogu zaman maliyetlerini
gizlemeye calisirken, hemen 6dil alma isteklerine karsi 6zellikle savunmasiz-
dir. Tiiketicilerin 6zdenetimini bozan uygulamalar arasinda Grinlerin disik
fiyatlandinilmasi, referans fiyatlandirma, yiiksek disik Ffiyatlandirma, yapay
pazarlik, arz kisitlamasi, satis aliskanligi ve zaman sinirli teklifler gibi pazarla-
ma stratejileri bulunmaktadir. Bu tir uygulamalara karsi daha kati diizenleme-
lerin, kisilerin 6zdenetimlerini gelistirmede yardimci olacagi disiinilmektedir.

Kagis kurami (“escape theory”)

Kacis teorisinin, kompulsif alicilarin neden bu yikici davranisa girdiklerine
dair en iyi agiklamayi saglayabilecedi 6ne sirilmektedir. Kagis teorisini bazi in-
sanlar 6z-farkindalik olarak savunur ve bu savunma ¢ok aci verici olabilir. Tipik
olarak, bu insanlar karsilayamadiklari yiiksek standartlara veya beklentilere
sahiptirler, bu da basarisizlik hissine, diisiik 6zglivene, kaygiya ve depresyona
yol agmaktadir. Bu duygular ¢ok asiri oldugunda, bu aci verici 6z-farkindaligi en
azindan bir sire icin engellemek icin yollar aramaktadirlar.

Kagis teorisine gore:
1) Kompulsif alicilar olumsuz ve aci verici bir 6z farkindalik yasar;

2) Kompulsif alicilar mikemmeliyetci olma egilimindedir ve kendilerini ina-
nilmaz derecede yiiksek standartlarda tutarlar.

3) Algilanan basarisizlik ve olumsuz benlik duygulari kompulsif satin alma
olaylarini tetikler

4) Yiiksek diizeyde kendini verme ve bilissel daralma bu siregleri karakte-
rize eder

5) Bu siirecler boyunca, kompulsif alicilar hayali ve biyili disiinmeye bas-
lar

6) Kompulsif alicilar, zorunlu alimlarla ugrasirken uzun vadeli sonuclari en-
geller.

Bu nedenle, zorunlu alimin kagis teorisinin bir tezahiirl olarak agiklanabile-
cegi onerilmektedir (Benson, 2006).
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Pismanlik kurami

Loomes ve Sugden (1982) tarafindan gelistirilen Pismanlik Teorisi ile belir-
sizlik altinda karar verme durumunda, pismanligin etkisi karar verme siirecine
dahil edilmistir. Pismanlik Teorisi, kuvvetli bir negatif duygu olan pismanlik
Gzerine yerlestirilmistir.

Bu tip bir duygunun gelecekte ortaya ¢ikma olasiligi kisilerde optimal olma-
yan davranislarin ortaya ¢cikmasina neden olmaktadir. Ekonomistler, tiiketicile-
rin karar verme sireclerini aciklamada pismanlik teorisinden faydalanmislar-
dir, Pismanlik Teorisi, kisilerin kotd bir alisveris deneyiminden sonra pismanlik
hissedecegini varsaymaz, bu pismanlik deneyimini alisveris yapmadan 6nce de
hissedebilecegini belirtmektedir (Sugden, 1985).

Tiketiciler satin alma isleminden sonra yapmis olduklari secimin 6dedikleri
fiyati karsilayip karsilamadigini degerlendirmektedirler. Eger karsilamadigini
disinir ise tiiketici yapmis oldugu alisveristen pismanlik duyar. Alisveris son-
rasi pismanlik; yapilmis olan secimden ya da harcamanin gereksiz oldugu di-
sinlldiga icin hissedilebilir.

Pazarlama yoneticileri, tiiketicilerin karar verme mekanizmalarini anlamak
icin alisveris sonrasi duyulan pismanlikla oldukca fazla ilgilenmislerdir. Tiketi-
cinin hangi sartlar altinda sectigi markalardan memnun kaldigi, hangi durum-
larda satin alma kararlarindan dolayi pismanlik duydugu ve ne zaman alterna-
tif olani reddettigi konulari siklikla pazarlamanin calisma alani olmustur (Bui
vd. 2011).

Gectigimiz yillarda yapilmis olan calismalar, tiiketicilerin pismanligi sadece
olumsuz durumlar sonucunda ortaya ¢ikan duygusal bir tepki olarak gérmedi-
gini bildirmistir. Pismanlik kavraminin; motivasyon icin kuvvetli bir baski yap-
tigi ve davranis secimlerine yon verdigi ortaya atilmistir. Bu goris, pismanlik
ile ilgili cok sayida arastirmaya kaynak olmus ve ilging bulgular elde edilmesini
saglamistir (Zeelenberg ve Pieters, 2007).

Sonu¢

Bir davranis bagimliligi olan alisveris bagimliliginin kisilerin kontrol etmekte
gliclik cektigi ve icten gelen diirtiilere bagli olan ve depresyon, anksiyete gibi
psikolojik semptomlarla iliskilendirilen ciddi bir bagimlilik tiri oldugu goril-
mektedir. Alisveris bagimliliginda satin alinan Griinden ¢ok satin almanin verdi-
gi haz on plandadir. Riskli tiiketim tirleriyle beraber sosyal medyanin da satin
alma kararlari Gzerindeki etkisi oldukca giclidir. Sosyal medya etkisinde ya-
pilan alimlarin yiiksek bir orana sahip oldugu gériilmektedir. Kompulsif satin
alma davranisi olan kisilerde, satin alma siiresince ruh halleri olumlu diizeyde
etkilense de, satin alma sonrasinda sucluluk, utang, pismanlik ve umutsuzluk
gibi duygularin yiksek diizeyde hakim olduguna dair sonuclara da ulasilmistir.
Alisveris bagimliligini tetikleyen baskin faktorlerin yiksek endise, mikemmeli-
yetcilik anlayisi, 6zglven eksikligi, dirtisellik ve depresyon oldugu goérilmek-
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tedir. Kisilerin satin alma konusunda bilin¢lendirilmesi, ihtiya¢ analizi yaparak
zorunluluk disinda ki alma egilimlerinin azaltilmasinin bagimliligi etkileyecedi
disdndlmektedir.
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Ozet

Tirkiye'nin modernlesme siirecinde ‘Muasir medeniyetler seviyesine ulasmak’ seklinde ifa-
de edilen biiy(k 6lcekli bir kiiltiirel degisim hedefi yer almaktadir. Cumhuriyet'in ilaninin ar-
dindan Batr'yi referans alan degisim programinda kadini kamusal alanda gorindr kilan, egi-
tim olanaklarini genisleten, meslek sahibi olmalarinin ve kariyer mesleklerde yiikselmelerini
saglayan, calisma hayatinda ge¢mise nazaran etkin kilan, siyasal ve hukuki haklar taniyan
uygulamalar agirlik kazanmistir. Bu kapsamda kadinlarin toplumsal rolleri degisirken, fizik-
sel 6zellikleri ve dis goriinisleri ile ilgili modernlik kodlari da olusturulmustur. Yeni rejimin
degerlerinin dolasima sokulmasi, benimsetilmesi ve pekistirilmesinde oldugu gibi modern
Turk kadininin insasinda da basindan blyiik 6lclide yararlanilmistir. Kadin/kadinlik alaniyla
ilgili degisimi saglayacak mesajlarin verilmesi, degisime olan inancin gliclendirilmesi ve yeni
Tirk kadininin dis diinyaya tanitilmasinda basin etkin rol oynamistir. Cumhuriyet'in ilk yil-
larinda diizenlenen glzellik yarismalari, kadin modernlesmesinde erkeklerin 6zne rollni
ve basinin yeni kadin tasarimindaki etkisini gosteren sembolik bir uygulamasi olarak 6nem
tasimaktadir. ilk giizellik yarismasinin diizenlenmesine 1929 yilinda Cumhuriyet gazetesi 6n-
cilik etmis, egemen erkeklerinden olusan gazeteci ve yazarlar da diizenleme siireci ve jiiri
asamasinda organizasyona destek vermistir.

Bu calismanin konusunu, modern Tirk kadinini gorinir kilan ve diinyaya tanitma amaci
tasiyan giizellik yarismalari ve basinin bu organizasyonlardaki 6nci roli olusturmaktadir.
Bu calismada modern ulus insasinda, kadin ile ilgili uygulamalarin bir 6rnegi olarak gizellik
yarismalari, basindaki yansimalariyla aktarilmaktadir. Nitel tarihsel tasarim seklinde yapi-
landinilan ¢alisma, idealize edilen yeni Tiirk kadinini diinyaya tanitma amaci tasiyan gizellik
yarismalarinin basin araciligiyla nasil sunuldugunu ortaya koymayi amaclamaktadir. Calisma
kapsaminda Hdkimiyet-i Milliye, Cumhuriyet, Vakit ve Aksam gazetelerinin 1930-1933 yillari
arasindaki nashalari taranarak ilgili icerikler degerlendirmeye alinmustir.

Anahtar Kelimeler: kadin modernlesmesi, modern kadin, giizellik, glizellik yarismalari, Cum-
huriyet basini.
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Abstract

During the process of Turkish modernization, there was a large-scale cultural shift defined
with a commonly used discourse which read “reaching the level of contemporary civiliza-
tions”. After the proclamation of the republic, western civilizations based cultural change
program implementations, which brought women into view on the public sphere, improved
the educational opportunities for women, made the women have a job and pursued a career,
dynamised women in business life, provided women with jus and political rights, gained im-
portance in proportion to pre-republic era. Within this context, while switching the women’s
social roles, modernity codes of physical traits and appearance of women have been formed.
The press was also greatly exploited by the new regime for forming the ‘Turkish Woman'’
as done for circulating, adopting and consolidating of the new regime’s values. The press
played a central part in giving transforming social messages related to woman/womanhood,
empowering the belief for revolution, and presenting the new Turkish women to the world.
Beauty contests, organized during early republic era, had a figurative place in men’s role as an
actor for woman modernity, and in impact of the press for forming the new woman. The first
beauty contest was organized by Cumhuriyet in 1929, while journalists and writers, consists
of sovereign men, facilitating it and being members of jury.

The subject of this study is the beauty contests which presented and introduced modern
Turkish women to the world, and pioneering role of the press for such organizations. The
beauty contests, an example of implementations for women during founding the modern
nation, are conveyed with reflections from the press. Prepared with qualitative historical
research technique, this study aims to show how the press presented the beauty contests
which are designed to introduce idealized Turkish women to world. The copies of Hakimiyet-i
Milliye, Cumhuriyet, Vakit and Aksam between 1930 and 1933 have been scrutinized for the
related context within the scope of the study.

Keywords: woman modernity, modern woman, beauty, beauty contests, and the press of the
republic.
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Giris

Tirkiye Cumbhuriyeti'nin kurulusunun ardindan ulus devletin insasi yoniinde
atilan 6nemli adimlar, toplumsal yapinin tim unsurlarinda kokld bir degisiklik
anlamina gelmekte ve topyekin bir modernlesme projesi olarak tanimlanmak-
tadir. Cumhuriyet dénemi Tirk modernlesmesi, sadece toplumsal kurumlarin
degil, toplumsal yapinin bitininid kapsayan ve radikal olarak nitelendirilen bir
toplumsal degisime karsilik gelmektedir. Bu kapsamda maddi kosullarin degi-
simiyle baglantili olarak kltiir, degerler, normlar, toplumsal iliskiler, aliskan-
liklar, yasam tarzlari ve kisaca kisilerin toplumsal aidiyetini saglayacak sosyal
kontrol araglar da degisime ugramistir (Kalaycioglu, 2016: 7).

Yeni rejimin tesisi, temel degerlerinin dolasima sokulmasi ve bu degerlerin
halka benimsetilmesinde basinin 6nemli rol oynadigi bilinmektedir. Basin yeni
devletin varliginin streklilik kazanmasini saglayacak yonde mesajlariniletilme-
sinde, reformlar ve devrimler hakkinda halkin bilgilendirilmesinde, giindelik
hayatta ve yasam tarzlarinda yasanan degdisimin toplumun genis kesimlerine
aktarilmasinda etkin bicimde kullanilmaya calisilmis ve devlet erkinin gii¢ alani
icerisindeki yerini almistir (Glingér, 2010: 10).

Modernlesme kurami kapsaminda kitle iletisim araclarina 6nemli bir rol bi-
cilmektedir. Kitle iletisim araclar az gelismis ya da gelismekte olan toplumlari
aydinlatacak, bireyleri dis diinyada olup bitenler konusunda bilgilendirecek ve
editecek unsurlar olarak gériilmektedir. ‘Gelismeci Modernlesme Kuram!' ya-
zarlarindan Daniel Lerner (1958), geleneksel toplumlarda egemen olan eski
adet ve aliskanliklarin yerine modern kiiltirel degerlerin ge¢mesinde kitle ile-
tisim araclarini 6nemli bir konuma yerlestirmektedir. Orta Dogu (lkelerinde
baslangicta sadece (st siniflarin ilgi duydugu ve ayak uydurdugu modernles-
me olgusu Lerner’a gore, kitle iletisim araclarinin kullanimi arttikca cogunluga
da sirayet etmistir.

Tlrkiye'de de Cumbhuriyet’in ilk yillari ve tek parti dénemi boyunca ba-
sin, degisimi yansitan ve degisime etki eden bir glic olarak toplumsal yapinin
onemli bir parcasi konumundadir. Bu dénemde yazili basinda ve sinirli sayida
dinleyiciye ulasma potansiyeli olan radyoda halka, degisimi benimsetecek ve
pekistirecek bicimde mesajlar aktarilmistir. Ulus devlet kurma siirecinde Ba-
ti'yi referans alarak gerceklestirilmeye calisilan toplumsal degisim hamlelerin-
de; halka yeni davranis kaliplarinin 6gretilmesinde, modern yasam tarzlarinin
aktarilmasinda, yeni degerlerin ve normlarin benimsetilmesinde iletisim arag-
larindan azami 6l¢lide yararlanilmistir. Bir baska ifadeyle Tirk basini, Tirkiye
Cumhuriyeti'nin modernlesme projesinin temel araclarindan biri olarak rol
oynamistir. Basin bu siirecte yalnizca devletin karar ve uygulamalarini halka
aktarmakla kalmamis, yeni rejimin “muasir medeniyetler seviyesine ulasmak”
ideali cercevesinde giindelik yasamdan sanata, ekonomiden siyaset alanina
iliskin uygulamalara kadar Bati toplumlarina dair 6rnekleri sayfalarina tasimis-
tir.

Modernlesme hedefinde kadin/kadinlik alaniyla ilgili degisimi saglayacak
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mesajlarin verilmesi ve degisime olan inancin gii¢clendirilmesinde basinin ¢aba
icinde oldugu gorilmektedir. Gazetelerde kurmaca yazilar, 6ykd, cizgi bant,
cizgi roman gibi icerikler, karikatiir ve mizah yazilari yeni yasama dair izler sun-
maktadir. Moda, adabimuaseret kurallari, tibbi bilgiler, cocuk yetistirme, eg-
lence, davetler, insan iliskileri gibi yeni yasamin degerleri kadin sayfalarinda
agirlikli yer tutmaktadir. Gingor (2010:10), halkin glindelik yasamini bicimlen-
dirme noktasinda basinin tam bir seferberlik baslattigini sdylemektedir.

Tlrkiye'de 1930’lu yillarda diizenlenmeye baslanan giizellik yarismalari,
kadin modernlesmesinin sembolik bir uygulamasi olarak okunabilir. Bu organi-
zasyonlarin diizenlenmesinde Yunus Nadi'nin Cumhuriyet gazetesi 6nci olur-
ken, donemin gazeteci ve yazarlari da diizenleme siireci ve jiri asamasinda or-
ganizasyona destek vermis, ayrica konuyu gazetelerinde ele almislardir.

Bu calismada modern ulus insasinda kadin ile ilgili degisimlere oncelik
veren uygulamalarin bir 6rnegdi olarak gizellik yarismalari, basindaki yansi-
malariyla aktarilacaktir. Nitel tarihsel tasarim seklinde yapilandirilan ¢alisma,
modernlesme sirecinde idealize edilen yeni Tirk kadinini gériinir kilan ve
diinyaya tanitma amaci tasiyan gizellik yarismalarinin basin araciligiyla nasil
sunuldugunu ortaya koymayi amaclamaktadir. Calisma kapsaminda Hakimi-
yet-i Milliye, Cumhuriyet, Vakit ve Aksam gazetelerinin 1930-1933 yillari arasin-
daki niishalari taranarak ilgili icerikler degerlendirmeye alinmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ilk Yillarinda idealize Edilen Modern Tiirk Kadini

Cumbhuriyet’in ilaninin ardindan kurucu seckinlerin modernlesmeye iliskin he-
defleri, Bati'yi referans alan kiiltrel bir degisim programi uygulamak olmus-
tur. Bu anlayisa gore, Avrupa medeniyetiilerlemenin gelmis oldugu son noktayi
temsil etmektedir. ideolojik olarak pozitivizmden beslenen sivil ve biirokratik
seckinler; laiklik, rasyonalizm ve uluslasma gibi temel degerler ¢ercevesinde
bir medeniyet doniisimi projesi gerceklestirmek istemislerdir. Burada mede-
niyet kavramiyla kastedilen modernlesmenin kaynagi olan Bati medeniyetidir.
Boyle bakildiginda Bati, ilerleme, gelisme ve ulasilmasi gereken bir ideali ifade
etmekte; ulusal dizeydeki kiltirel Farkliliklar yok sayilmakta ve evrensel de-
derlere ait bir medeniyet algisi yaratilmaktadir. Cumhuriyet donemi egemen
ideolojisinin modernlesme anlayisi, toplumsal degismeyi saglamak icin gerekli
olan kurumlari olusturmak ve “cagdas medeniyet” diizeyine ulasma gayesiy-
le gerekli olan kiiltlrel degisiklikleri saglamak gibi dnceliklerle tanimlanabilir.
Modern bir toplum yaratma yolunda hayata gegirilen uygulamalarin odaginda
ise kadinlarin yer aldigi agik¢a goriilmektedir. Bir anlamda Tirk kadini, moder-
nlesme sirecinin vitrinini olusturmaktadir (Tekeli, 1991: 106). Vitrin metaforu,
g6z onidnde olmak, baskalarinin goérebilecedi bicimde yerlestirmek, seyirlik
hale getirmek gibi anlamlar barindirmaktadir. Bu 6n kabulle yola ¢ikildiginda
Cumbhuriyet'in kurucu erkeklerinin kadinlarin toplumsal rollerini degistiren uy-
gulamalarinin ardinda, yeni Tirk kadinini 6zellikle dis diinyada gorinir kilmak
gibi bir itki icinde oldugu disinilmektedir.
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Kadini kamusal alanda gordndr kilan, egitim olanaklarini genisleten ve
meslek sahibi olmalarinin yolunu acan, calisma hayatinda gecmise nazaran et-
kin kilan 6nemli siyasal ve hukuki haklar taniyan, kadinin dis goriiniisini Ba-
ti'yi referans alarak degistirmeyi amaclayan uygulamalar dénem kosullarinda
islam Glkeleriyle kiyaslanarak degerlendirildiginde, ‘kadin devrimi’ olarak nite-
lendirilmektedir (Sancar, 2013).

Cumhuriyet'in ilani sonrasinda modern Tirk kadini, Kemalist ideolojinin
ideal ve inanclarinin yon verdigi toplumsal cinsiyet anlayisi cercevesinde ya-
ratilmaya calisilmistir. Mustafa Kemal Atatirk onderliginde Cumhuriyet'in ku-
rucu seckinlerince, gelecek nesilleri yetistirecek bir anne ve es olarak giyimi,
dis goriinlisi, yasam tarzi, davranislari ve egitimiyle Bati'yla uyumlu bir Tirk
kadini idealize edilmistir. Erken endiistrilesen toplumlarda kamusal ve 6zel
alan ayrimiile evicine/6zel alana konumlandirilan kadinlar orgiitlenerek, zorlu
micadeleler sonucunda, kendi cabalari ile bir takim hak ve 6zgirlikler elde
etmislerdir. Bati'daki burjuvazi ve sanayi kapitalizmi gibi unsurlardan yoksun
olan Tirk modernlesmesi ise bizzat devlet eliyle yiritdlirken, toplumsal yapi-
da kadinla ilgili degisimin belirleyenleri de kurucu erkek seckinler olmuslardir.
Tirkiye'de kadinlarin degisimini saglayan siirecin bas aktorleri olarak dénemin
aydinlari olan erkekler goriilmektedir (Kaynar, 2012).

White (2003), Tirk modernlesmesinin kadina yonelik bu tutumunu “devlet
feminizmi” olarak adlandirmaktadir. Devlet hukuki alanda, Bati toplumlarini
da geride birakan radikal diizenlemelerle kadinin carsaf ve peceyi atip egitim
ve is hayatina katilimini tesvik etmistir. Bu amacla ideal kadinin nitelikleri be-
lirlenerek tekelci sistem (zerinden toplumun geneline bu dederler yayilmaya
calisilmistir. Benzer sekilde Abadan Unat (1998) da yeni rejimin kadina dair uy-
gulamalarini “devlet feminizmi” diye adlandirmaktadir. Osmanli toplumunda
sinirli bir grup kadinin katildigi sivil kadin hareketinin Cumhuriyet déneminde
cagdas Tirkiye'yi yaratma hedefi dogrultusunda yon degistirdigini belirten
Unat (1998), “Sivil toplumun bir Griind sayilabilecek kadin hareketi, yerini et-
kili bir ‘devlet feminizmine’ birakti” saptamasini yapmaktadir. Bu bakis acisina
gore Osmanli toplumunda bir grup kadinin baslattigi sivil kadin hareketi, Cum-
huriyet doneminde yon degistirerek egemen erkeklerin sinirlarini ve icerigini
belirledigi bir yapi halini almistir.

Cumbhuriyet kadininin, gelecek nesilleri yetistirecek bir anne ve es olarak
giyim kusami, yasam tarzi, davranislari ve egitimiyle modern olmasi arzu edi-
lirken egemen erkeklerin sdylemlerinde kadinin daha ¢ok 6zel alandaki top-
lumsal cinsiyet rolleriyle yiiceltilmesi dikkat cekmektedir. Kemalist modern-
lesme projesinin kadinla ilgili hamlelerinin temelinde kadinin kamusal alandaki
varligini arttirirken, es ve anne olarak da ev ici rollerini pekistirme disidncesi
yer almaktadir. Basinda yer alan bazi ifadelerde de, kadinin birincil rolinin
annelik oldugu vurgulanmaktadir. Modernlesme projesinin milliyetci yoniy-
le uyumlu olan bu anlayis, kadindan; vatanini seven, caliskan, fedakar, saygili
evlatlar yetistirmesini beklemektedir (Bakacak Gelgec, 2009: 628). Baska bir
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ifadeyle kadina yonelik modernlestirici uygulamalar, kadinin 6zel alandaki rol
ve sorumluluklarindan baslayarak, toplumsal alana etki edecek sekilde gercek-
lestirilmek istenmistir. Bu slrecte kadinla ilgili dizenlemeler kentli, orta sinif
kadina; egitim, kentte yasama, az sayida cocuk dogurma, egitimli, modern bir
erkekle evlenme gibi firsatlar vermistir (Sancar, 2013:13).

Cumbhuriyet doneminde kadinin dis gorinisd, egitimi, calisma hayatina
katilimi, kamusal alandaki varligi gibi konularda gerceklestirilen uygulamalar,
fasist rejimlerin ylkseldigi bir dénemde Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin demokratik
yoni olarak okunmaktadir (Kandiyoti, 2013: 74). Orta Dogu Ulkeleri icerisinde
kadina bazi hukuki ve siyasal haklarini veren ilk tlke olarak Tiirkiye'de 1926 yi-
linda isvicre Medeni Kanunu'ndan adapte edilen bir Medeni Kanunu’nun kabul
edilmesiyle, kadinin aile ve evlilik hayatina dair bir dizi diizenleme yapilmistir.
Bunlar arasinda erkegin birden fazla esle evlilik yapmasinin yasaklanmasi ve
resmi nikah zorunlulugunun getirilmesi, eslere esit bosanma hakkinin verilme-
si ve her iki tarafa da ¢ocuklarin velayet hakkinin taninmasi, kiz ve erkek ¢ocuk-
lara mirastan esit pay alma hakkinin taninmasi yer almaktadir. Modernlesme
sirecinde 6nemli bir asama olan Medeni Kanunu’'nun kabuliini 1930 yilinda
Tirk kadinina belediye secimlerinde se¢cme ve secilme hakki, 1934 yilinda ise
milletvekilligi secimlerinde secme ve secilme hakki taninmasi izlemistir. S6z
konusu reformlar Fransa ve bazi Avrupa (lkeleriyle kiyaslandiginda erken bir
tarihe denk gelmektedir. Kemalist reformlarla yeni bir Tirk kadini imaji ya-
ratilmaya calisilirken Tirk basini ve Avrupa gazetelerinde reformlar, kadinin
ozglirlesmesine yonelik 6nemli adimlar olarak degerlendirilmistir. Hatta Tirk
kadininin bazi kazanimlarini elde etmek icin Avrupali hemcinsleri gibi vermis
olduklari bir miicadeleden s6z edilmektedir (Acun, 2007: 97).

Cumbhuriyetin “yeni kadin” idealini egitimli, toplumcu, endistrici ve sporcu
gibi niteliklerle anlatan ismayil Hakki Baltacioglu da bir yandan ekonomik ve
toplumsal hayatta aktif bir kadini idealize ederken, bir yandan da kadinin ev ici
rollerine vurgu yapmaktadir:

Yeni kadin ev kadini degildir. Oncelikle miistahsildir. Artik yalnizca tiiketen kadin
tip ne ekonomik olarak ne de ahlaki olarak daha fazla savunulabilir. Yeni kadin
cocuklarina laik terbiye verebilecek, erkege layik bir hayat arkadasi olabilecek
mispet kafali bir kadindir. Yeni kadin erkede gére menfi bir cins olmaktan cikip,
tamamlayici, bitinleyici bir es, arkadas fikrine yerlesiyor. Yeni kadin yeni beden
disiincesini de beraberinde getiriyor. Nazenin, kirilgan, hastalikli bir gizellik
degil, giic, saglik, ceviklik, basari ile 6zdeslesen diri bir glizellik (Akt. Durakbasa,
1998: 64).

Diger yandan kadinlara yeni rejimin tanitilmasinda simgesel bir rol yik-
lenmistir. Milli bayramlarda yapilan gecit torenlerinde atlet ve sortla yiiriiyen
kiz 6grenciler, devlet dairelerinde gorev yapan sade ve agirbasli giysiler giyen
ortisiz kadin memureler, Gniformali kadinlar ile Cumhuriyet Bayrami kutla-
malari ve Cumhuriyet Balolarina esleriyle katilan, tuvalet giyen, sik ve bakimli
Ust sinif kadinlar, glzellik yarismalarinda dis goriinisleri ve modern tavirlariyla
goriniir olmasi istenen gizel ve asri genc kizlar Cumhuriyet’in modern kadin
imgelerini olusturmaktadir.
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Ayrica basin da kadinin degisimini tesvik eden iceriklere bolca yer vermis,
dis goriindsi, karsi cinsle olan iliskileri, egitimi, meslegi ile egemen ideolojinin
Batili dizlemde Gretmeyi hedefledigi ideal Tirk kadini algisinin yaratilmasin-
da etkin rol oynamistir. Cumhuriyet kadinlarinin dis goérinisiyle gozéninde
olmasina dair 6nemli bir yenilik de gizellik yarismalaridir. Tirkiye'nin glzellik
kralicesini se¢mek icin ilk yarisma 1929 yilinda Cumhuriyet gazetesi tarafindan
diizenlenmis ve kadini bedeniyle gorindr kilan bu girisim, kadin modernles-
mesi acisindan 6nemli bir adim olarak degerlendirilmistir. 1932 yilinda bir Tark
kizinin ‘Diinya Gizellik Kralicesi’ secilmesi ise bu imaji gliclendiren ve Tirk ka-
dinini diinyaya tanitan bir basari olarak basinda yer bulmustur.

Yeni Tiirk Kadinini Diinyaya Tanitan Bir Ara¢ Olarak ilk Giizellik Yarigsmalar

Erken Cumhuriyet doneminde toplumsal hayata dahil edilen yeni uygulamalar-
dan birisi de giizellik yarismalanidir. Glizellik yarismalar Cumhuriyet kadininin
feminen yoniini ortaya cikaran, kadin bedeni ile ilgili bir degerlendirmeyi ge-
rektiren yoni ile modernlesme projesi icerisinde farkli bir yerde durmaktadir.
Diizenlendigi ilk yildan itibaren bir tir milli gorev -Tirk kadininin gizelligini
diinyaya kanitlama- ve (lkesini dis diinyada temsil etme misyonuyla vurgula-
nan glzellik yarismalari ayni zamanda yeni Tlrkiye'nin asrilesme yolunda iler-
ledigi seklinde bir mesaj da icermektedir. Zira Cumhuriyet doneminde kadinla
ilgili yapilan yenilikci dizenlemeler ve yeni bir kadin yaratma ¢abasinin bir yo6-
nini de Bati'nin Tiirk kadinina dair olumsuz algisini degistirme istegi olustur-
maktadir (Zilfi, 2006: 228).

Cumbhuriyet tarihinin ilk gizellik yarismasi Cumhuriyet gazetesinin girisi-
miyle 1929 yilinda diizenlenmistir. 6 Subat 1929 tarihli gazetede yer alan “Tir-
kiyanin en giizel kadini kimdir?” baslikli haberle Cumhuriyetin, Glkenin gizellik
kralicesini bulmak Gzere yola ciktigi yazilir. Ayrica yazida Amerika'da yapilacak
“beynelminel” giizellik yarismasina Tirkiye giizelinin katilmasina gazetenin
aracilik edecedi bilgisi verilmektedir. Gazete yonetimi bir ilki gerceklestirmek
Gzere adim atmistir. Ancak anlasilan organizasyon konusundaki deneyimsizlik
nedeniyle okurlarinin fikirlerine ihtiya¢c duymaktadir. Konuyla ilgili haberde,
“Bize bu miisabakanin ne sekilde yapilmasi hakkindaki kiymetli fikirlerinizi bil-
dirmek zahmetine katlanir misiniz?” diye ricada bulunulmaktadir (Cumhuriyet,
6 Subat 1929). Ayrica okuyucudan yarismaya katilan adaylarin secimi konusun-
da da katki beklenmektedir. ilan edilen adaylar arasindan finale kalacaklari
okuyucular belirleyecektir. Yarismaya irk, din ve mezhep farki aranmaksizin 16
ila 25 yas araliginda bulunan her Tirk kizinin katilabilecegi duyurulur. Yarisma-
ya katilmanin temel kosullarindan biri ‘namuslu olmak’ seklinde belirlenir ve
‘bar kadinlari’'nin aday olamayacadi vurgulanir. Donemin sekilci ahlak anlayisi,
adaylarin milli bir vazife yerine getirdikleri, aslinda her birinin iyi aile kizlarn
olduklari gibi séylemler etrafinda pekistirilirken; finalistlerin jiri 6niinde ma-
yoyla yiriiyecek olmasina gosterilen tepkiler de bastirilmak istenmistir. Dikkat
ceken bir baska nokta ise egemen ideolojinin benimsetmek istedigi gizellik al-
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gisinin, kadinsi 6zelliklerden ziyade Cumhuriyetin ‘saglikli ve zinde genc kizlarr’
vurgusuyla yaratilmaya calisilmasidir (Oztamur, 2002: 48-49).

Yeni Tirkiye'nin ilk gizellik yarismasi 3 Eylal 1929'da 35 finalist arasindan
Feriha Tevfik'in birinci olmasiyla sonuclanir. Jiri Gyeleri arasinda Abdiilhak
Hamit, Halit Ziya, Hiiseyin Rahmi, Peyami Safa, Calli ibrahim, Bedia Muvahhit,
Vala Nurettin, Zekeriya ve Sabiha Sertel gibi taninmis yazarlar, gazeteciler ve
sanatcilar yer alir. Sabiha Sertel ve Bedia Muvahhit disinda jiiri erkek Gyeler-
den olusmaktadir ve kadinin giizelligini onaylayanlarin yine erkekler olusu eril
bakis acisiyla uyumludur.

ilk glizellik yarismasinin birincisi aslinda Hicran Hanim olur. Ancak kendisi
nisanli olmasi nedeniyle yarisma disi birakilmistir. Hicran Hanim, Tayyare Cemi-
yetince yapilan temsillerde rol alir, Anadolu’da turneler yapar. 1935 yilinda ise
film cevirmek iizere Hollywood'a gitmistir. Akibetinin ne oldugu bilinmemek-
tedir (Alkan ve Kahraman, 2002: 69).

1929 Diinya Gizellik Yarismasina katilmak icin gec kalinmis olsa da Avrupa
gazetelerinde ilk Tiirk glizeli ve yarisma bir hayli yer bulur. Bir yil sonra yapilan
yarismada ise Miibeccel Namik isimli geng kiz Tirkiye giizeli secilmis ve Pa-
ris'te yapilan 1930 Avrupa Gizellik Yarismasinda {lkesini temsil etmistir. Ne
var ki Yunan gizelinin birinci oldugu yarismada Mibeccel Hanim herhangi bir
derece alamaz. Yarismanin Tirkiye acisindan hayal kirikligiyla sonu¢lanmasinin
ardindan, gazetelerde yer alan haberlerle, “énemli olan modern Tiirk kadininin
Avrupa‘da tanitilmasidir” mesaji verilir. Zamanla glzellik yarismalarina dlke di-
zeyinde gosterilen ilgi azalir. 1932 yilinda yapilacak olan yarisma ilgi eksikligi
nedeniyle iptal edilir. Kisa bir slire sonra yeni bir yarismanin organizasyonu-
na girisilir. Bu kez de sadece 8 aday basvurur. Bu yarismada Tiirkiye gizellik
kralicesi secilen Keriman Halis, ayni yil Temmuz ayinda yapilan Diinya Gizellik
Yarismasinda ‘diinya giizeli’ unvanini alarak bir ilke imza atmistir. Keriman Ha-
lis, ‘Tark irkinin essiz giizelligini diinyaya gosteren kadin’ olarak tarihe gecer.
Donemin son yarismasi 1933 yilinda diizenlenmis ve 1950 yilina kadar ara ve-
rilmistir.

Guzellik yarismalariyla ilgili dikkat ¢ceken bir baska yén, bugiinkiine benzer
bicimde, dereceye giren kadinlara séhret yolunu agmasidir. 1930 yilinda Tirki-
ye Gizeli secilen Miibeccel Namik Hanim, Tiirkiye Giizeli Miibeccel’im Ben adli
bir tas plak doldurmustur. Kendisine Tirkiye'nin ilk glzellik kralicesi Feriha
Tevfik Hanim da eslik eder. Ancak bir yil sonra Miibeccel Hanim Irakli bir mil-
letvekiliyle evlenip Bagdat'a yerlesince séhret hayalleri suya diiser (Oztamur,
2002: 51). Feriha Tevfik Hanim ise, Tlrkiye glizeli secilmesinin ardindan gelen
teklif Gzerine Kacakgilar adli filmde basrol oynamis ve 1932 yilinda gésterime
giren filmin sarkisini kendisi okumustur. ‘Giizellerin’ kralice unvaniyla yetinme-
yip, sohret kazanma yolunda yapmis oldugu girisimler o donemin toplumsal ve
kiltlrel degerleri agisindan séhretin 6nemli oldugunu géstermektedir (Alkan
ve Kahraman, 2002: 70-71).
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Basinda Geng¢ Cumhuriyet’in Asri Giizelleri

Tlrkiye'nin modernlesme hedefinde kadinlarin dis gorinisdyle ilgili unsurlar
onemli yer tutmaktadir. Gizellik yarismalari da, kadin modernliginin gosterge-
si oldugu disiinilen giyim, sag, makyaj gibi dis gorinisle ilgili 6zelliklerin ser-
gilendigi etkinliklerdir. Bu yarismalar Tirk kadininin giizelligini, gériintisiinde
ve tavirlarindaki degisimi dis diinyaya gostermek adina kurucu kadro tarafin-
dan 6nemsenmistir. Basinin da konuya ilgi gosterdigi, gazetelerde giinlerce
yayimlanan konuyla ilgili kapsamli iceriklerden anlasilmaktadir.

Erken Cumhuriyet donemi gazetelerinde yeni Tirk kadininin kendi bede-
nine olan ilgisi, gen¢ kalmak, bakimli ve glizel olmak gibi vurgularla gazeteler
Gzerinden de pekistirilmistir. Donemin 6nemli bir glizellik 6l¢ltl olarak genc
kalmak ve genc¢ gorinmek siklikla ele alinan bir konudur. Gen¢lesmek, kadinla-
rin en biyik arzusu olarak yansimaktadir gazete sayfalarina. Geng kalmak icin
receteler, estetik cerrahi yontemleri hakkinda bilgiler kozmetik Griinlerinin
reklamlari, saglikli ve zinde kalmak icin uzman tavsiyeleri donem gazetelerinin
kadin sayfalarinda bir hayli yer tutarken kadinlarin temel kaygisi, erkekler tara-
findan begenilmek seklinde sunulmaktadir.

Degdisen degerlerle birlikte kadin gizelligi de tartisilan konular arasinda yer
alir. Oyle ki sadece kadin cenahinda degil dénemin seckin erkekleri nazarinda
da glizel kadinin tasimasi gereken 6zellikler dile getirilir. Kadin giizelligi Gizeri-
ne kimi kez gazeteler erkeklerin gorislerini sorar, kimi kez de bilimsel diizeyde
degerlendirmeler yapilir. Bununla ilgili basinda yer alan bir haber dikkat ceki-
cidir. istanbul Radyosu’nda Refik Ahmet Bey tarafindan yirminci asirda kadin
ve kadin glizelligi konusunda bir konferans verilmistir. Kadinlarin gizelliginin
temel kosulunun sihhatli olmak oldugunu savunan Refik Ahmet Bey'e gore,
sihhatli bir viicut canlilik ve sevimlilik kaynagidir. Ancak sihhat islenmemis bir
glizelliktir. Glzelligi ortaya cikaracak gic ise spordur. Tirkiye'nin en fazla ih-
tiyaci olan seyin saglam, kanli, hareketli, diizgiin vicutlu bir nesil oldugunu
soyleyen Refik Ahmet, radyo konferansinda yirminci asirda giizelligin, Allah
vergisi degil insan eseri oldugunu savunmustur. Konusmasinda dis giizelligi ka-
dar ruh sagligi ve kisiligin de 6nemine deginen Refik Ahmet, “Kizlarimizi glizel
gormek istiyorsak onlara iki servet temin etmeliyiz: Sihhat ve sahsiyet” mesajl
verir (Vakit, 14 Nisan 1932). Bu 6rnekte de oldugu gibi saglikli bir kadin niifusu,
glicld bir millet olmanin temel kosullarindan biri olarak sikca yinelenirken, kisi-
ligi saglam kadinlar yetistirmek de alti cizilen konular arasinda yer almaktadir.

Tirk kadininin gizelligine dair tartismalarin dénem gazetelerinde gizellik
yarismalarina katilan adaylar Gzerinden de siirdGrildigi, kimi kez dereceye gi-
ren glizellerin elestirilerin hedefi oldugu gorilmektedir. Cumhuriyet gazetesi
tarafindan 1930 yilinda ikincisi dizenlenen gizellik yarismasi, Tirkiye gizellik
kralicesinin kilolu olmasi nedeniyle birinciliginin bolca tartisildigi bir yarisma
olmustur. Aslinda yarisma ikinci yilinda pek ¢ok kesimin katkisiyla yapilir. Katki
verenler arasinda yarismaya katilan gizellerin cesitli kiyafet ve ayakkabi ihti-
yaclarini karsilayan magazalar, terzihaneler; saclarini tarayan kuafér salonlari
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yer almaktadir. Yarisma 6ncesinde Jorjet, Hadika Vedat Terzihanesi, Azize Ha-
nim Terzihanesi, Kalivrasi Magazasi, Liyon Magazasi gibi isletmelerin isimleri
gazetede ilan edilerek, adaylara hediye olarak tuvalet ve cesitli elbiseler dike-
cedi ya da indirim yapacagdi hakkinda haberler verilir. Ayrica kadin perukarlarin
balo gecesi icin glizellere bas tuvaleti yapacagi duyurulur. Haberde ayakkabi
magazalarinin da gizeller icin ayakkabi yapacadi ya da hazir ayakkabilardan
hediye edecegi belirtilmektedir (Cumhuriyet, 1 Kanunisani 1930).

=2 CumLuriyet
;7 GUZELLIK ==
“m” = MUSABAKASI

ruPoNU: Ne[43]

Gorsel 1: Reklam, Gizellik Yarismasi-1

Yarismaya dair haberler sadece organizasyona ev sahipligi yapan Cum-
huriyet'te degil incelenen diger gazetelerde haftalarca haber yapilmistir. Bu
haberlerin iceriklerine bakildiginda yarismayi dizenleyen Cumhuriyet'in geng
kizlari yarismaya katilmaya her giin yer verdigi iceriklerle tesvik ettigi goril-
mektedir. Ayrica adaylarin fotograflari diizenli olarak yayimlanmaktadir. Her
glin gazetede, “Gizeller, vakit kalmadi, istirak icin litfen istical ediniz. Bugin
misabakamizaistirak edenlerden ................ Hanimin resmini dercediyoruz” ifa-
desiyle yapilan cagrilara yer verilir. Adaylara gazeteye gelerek hediyelerini ve
indirim kuponlarini almalari ¢agrisi yapilir. S6z konusu iceriklerin altinda, misa-
bakaya resimlerini yayimlatmaksizin katilmak isteyen geng kizlarin gazetenin
idarehanesine bir fotografla basvurarak ‘duhuliye kartr’ almalari seklinde bir
not disilmistir. Yarisma, 1930 yilinda, 9 Kanunusani Persembe aksami Tur-
kuvaz salonlarinda bir segme balosu seklinde tertiplenir. Yarismaya katilacak
glizellere davetiyelerinin taahh(tli olarak postalandigi ve secme balosu icin
Uicretsiz sac tuvaleti yapacak kuaférlere hitaben birer mektup eklendigi acikla-
nir (Cumhuriyet, 2 Kanunisani 1930; Cumhuriyet, 5 Kanunisani 1930).

Secimin yapilacagi giin yarisma haberi Cumhuriyet'te “Bu aksam Gizellik
Balosu” basligiyla mansetten verilir. Haberde kullanilan gérselde vals yapan bir
ciftile sik bir salon betimlenmistir. Ayrica haber metninde, “Bu miistesna balo
saat 10'da basliyacaktir, gece yemegi icin iki mikemmel biife hazirlanmistir”,
“Baloya girerken rey varakalarini aliniz”, “20 glzel bu gece intihap edilecek”
duyurulari yer alir. Haber oldukca seckinci bir dille kaleme alinmistir. Toplumu-
nun aslinda aliskin olmadid bir etkinlik olarak giizellik yarismasi, tilke genelin-

de genc kizlara katilim olanagi vermekle birlikte balo icin ‘glizide tabaka’ dan
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olma sarti aranmaktadir. Haberde balonun seckinligine gélge diismemesi icin
her tirli tedbirin alindidi belirtilirken, o gline dek hicbir baloya nasip olmayan
bir mikemmeliyet icinde gerceklesecedi vurgulanmaktadir. Ayrica haberde iki
biife seklinde yapilacak ikramlarin listesinin verilmesi de dikkat cekmektedir
(Cumhuriyet, 9 Kanunisani 1930).

Balonun ertesi glini Cumhuriyet, “Emsali gérilmemis bir balo” basligiyla
haberi verir. Haberde, “istanbul’'un biitiin giizide sinifinin istirak ettigi balo
emsalsiz bir ihtisam icinde sabaha kadar devam etmistir” denilir. Haberde kul-
lanilan Fotogdrafta sik ve modern giysiler icinde kadin ve erkek davetliler ile
yarismaya katilan glzeller goriilmektedir. Davetlilerin adaylar arasindan 20
glizeli sectikleri geceye dair izlenimler, gazetede detayli olarak aktarilmakta-
dir (Cumhuriyet, 10 Kanunisani 1930):

Davetlilerin emrine acik bulunan iki milkemmel ve miistesna biifeden, karinlari
acikanlar yemeklerini yiyorlar, biraz istirahatten sonra dans ediyorlar, egleniyor-
lardi. Saat 24'den sonra davetliler rey varakalarini ihzar edilen kutulara atmis-
lardir. Miteakiben giizellere hediyeleri tevzi edilmistir. Ortalik agardigi halde bu
sabah hala Turkuvaz salonlarindan cazbant sesi isidiliyor, nese ve setaret tasiyor-
du... Gizellik misabakamiza istirak etmek Gzere Paris'ten sehrimize gelen La re-
plplik'in Paris muhabiri Matmazel Eymen Ben Rubi'nin tuvaleti baloda bilhassa
nazari dikkati celbetmistir. Bu zarif ve latif tuvalet zaten pek giizel olan vatanda-
simiza cidden yarasmistir.

Glzellik Balosunda secilen 20 genc kiz (¢ glin sonra bir jiri heyeti karsisina
cikar. Jirinin karsisina ¢ikacak yarismacilarin isimleri gazetede yayimlanir. Bazi
yarismacilarin isimlerinin agik¢a yazilmadigi, sadece isimlerinin bas harflerinin
kullanildigi gériilmektedir. Jiri 1930 yili Gizellik kralicesi olarak Miibeccel Na-
mik Hanim'i secer. Cumhuriyet'in ikinci glzellik yarismasi bdylece sona erer.
Ancak, yapilan secim yeni tartismalara yol acar. Gazetelere yansiyan polemik-
lerin nedeni Miibeccel Namik Hanim'in fazla kilolari ve bir 6nceki yilin birincisi,
1930'un ise ikinci glizeli Feriha Tevfik'in bu konuda yaptigi olumsuz yorumlar-
dir. Basinda kralicenin fazla kilolari (izerinden, sisman kadinlarin mi yoksa zayif
kadinlarin mi daha giizel oldugu konusunda tartismalar yapilir.

Vakit gazetesi glzellik yarismasina ilgi gosteren gazetelerden biridir. Ga-
zete, 16 Kanunusani 1930 tarihinden itibaren baslayan “Turk Venls'G Hangisi
Daha Guzel” baslikli yazi dizisi ile juri Gyelerinin gorislerini yayimlamistir (Va-
kit, 16 Kanunusani 1930).

Donemin gazetelerinde Miibeccel Namik ile Feriha Tevfik arasinda yasa-
nan sismanlik-zayiflik polemigine giinlerce yer verilir. 1930 yili giizellik krali-
cesi Miibeccel Namik Hanim'in fazla kilolari bu gazetedeki haberlerin ana ko-
nusunu olusturmaktadir. Viicut giizelligi hali hazirda yeni donemin glindelik
hayatina yansiyan konular arasindadir. Kadinlarin glizel bir viicuda sahip olmasi
onemsenirken, incelik, zinde ve saglikli gériinmek seklinde giizellik kodlari 6ne
cikarilir. Spor ve beden terbiyesinin saglik icin éneminin vurgulandigi bu do-
nemde, kadinlara yonelik egzersiz olanaklari Gzerine yazilan yazilar da karsimi-
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za clkmaktadir. Ornegin, bir gazete haberinde dénemin éncii spor adamlarin-
dan Selim Sirri Tarcan’in kizlari tarafindan acilan ve kadinlara hizmet veren bir
spor salonundan bahsedilmektedir. “Selim Sirri Beyin kerimeleri, kadin viicut-
lerini glizellestirmek icin bir salon actilar” baslikli haberde atletik gorinimli
iki genc¢ kadinin mayolu fotografi kullanilmistir. Kadinlardan birinin Berlinli bir
sporcu digerinin ise Selim Sirr Bey'in kizi Azade Hanim oldugu belirtilirken,
“Acilan salon iste boyle vicutler yetistirecektir” seklinde 6zendirici bir ifade
kullanilmaktadir. Haberde Selim Sirri Bey'in kizlarinin, fazla kilolari nedeniyle
elestirilere maruz kalan 1930 yili Glzellik Kralicesi Namik Miibeccel Hanim'in
zayiflamasi ve beden terbiyesi icin ¢aba harcadiklari, bunun karsiliginda bazi
kesimler tarafindan GFflrikclldkle suclandiklar hatirlatilmaktadir. Haberde
1930 Tirkiye'sinde Bati'ya dair bir mekan olan spor salonunun iki geng¢ kadin
tarafindan o6zellikle kadinlara hizmet vermek (izere acilmis olmasi yiceltilir-
ken, “Almanya ve Avrupa'nin diger memleketlerinde binlerle emsali mevcut
olan bu salon hanimlarin viicutlarini glizellestirmek, ham bedenlerini isletmek,
fazla yaglari eritmek, battal viicutlari ceviklestirmek gibi gayeler takip edecek-
tir” ifadelerine yer verilmektedir (Cumhuriyet, 22 Eylil 1930).

Mibeccel Namik Hanim'in beden él¢ilerine iliskin tartismalar srerken Fran-
sa’'nin Cannes sehrinde yapilacak Avrupa giizellik yarismasina katilmak zere is-
tanbul'dan ayrilisi da basinda genis yanki bulmustur. Kendisini ugurlamak tizere
blydk bir kalabalik toplanmistir. Vakit gazetesinde mansetten verilen haberde
“Sirkeci Gari mahser yeri” basligi atilmistir. Giizellik kralicesinin babasi ile birlikte
yarismaya katilmak (izere Fransa'ya hareketi izdiham yaratmis, cocuk ve kadin-
lardan ezilenler olmustur. Bu ugurlamanin 6nemli bir detayr da Miibeccel Ha-
nim’in Mustafa Kemal'e olan baglilik ve siikranlarini “Yasa Gazi” diye bagirarak
halk nezdinde ifade etmis olmasidir (Vakit, 30 Kadnunusani 1930).

Gorsel 2: Miibeccel Namik Fransa’ya gidiyor
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Mibeccel Hanim, Fransa’dan hiisranla doner. Yunan giizelinin, Avrupa Gi-
zellik Kralicesi secilmis olmasi Tiirk kamuoyunda derin bir hayal kiriklig yarat-
mis bu kez de bu yenilgiye dair polemikler gazetelerde yer almaya baslamistir.

Cumbhuriyet gazetesinin ev sahipligi yaptigi giizellik yarismasi ikinci yilinda
da sadece Cumhuriyet'te degil diger gazetelerde de ilgi gosterilen bir konu
olur. Miibeccel Hanim, Avrupa giizellik yarismasinda ugradigi hezimete karsin
glindemde kalmaya devam eder. Konuyla ilgili ilgin¢ haberlere sik¢a yer veri-
lir. Cumhuriyet gazetesinde birinci sayfadan verilen “Guzellik galerisi” baslikli
bir haber bunlardan biridir (Cumhuriyet, 9 Mart 1930). Haberde yarismanin jiiri
Uyelerinden Alman gazeteci Dr. Karl Muley'in bir mektup gdndererek, 1929
yili glizeli Feriha Tevfik ile 1930 yili giizeli Mibeccel Namik'in bronz heykelleri-
nin yapilarak bir galeride sergilenmesini 6nerdigi anlatilmaktadir. Mektubun-
da, “Bidayette bazilarinin gosterdidi pece ve carsaf zihniyeti geride kalmis ve
halkin bilhassa minevver sinifi beynelmilel gizellik olimpiyatlarina Tirkiye'nin
istirak eylemesi Milli ve hatta etnografik mahiyeti haiz bir vazife olduguna ka-
naat hasil etmistir” diyen Dr. Muley, giizellik kralicelerini halka tanitmanin bir
yolu olarak heykellerinin sergilenecegi galeri agmayi 6nermektedir. Batili bir
gazetecinin konuya kafa yormasi ve tavsiyede bulunmasi mevcut toplumsal
yapl ve kosullar goz 6niine alindiginda bu tir etkinliklerin ne denli heniz icsel-
lestirilmedigini disindidrtmektedir.

Cumhuriyet, 1930 yili ikinci yarisinda gelecek yilin gizellik yarismasi icin
“Glizeller miisabaka icin ge¢ kalmayiniz” seklinde basvuru ¢agrisi yapmaya bas-
lar. Basvuru kosullarinin yer aldigi cagri her giin birinci sayfada yinelenir. Bu do6-
nemde 1930 yili giizeli Miibeccel Namik Hanim’la ilgili haberlerin de yer aldigi
gorilmektedir. Miibeccel Hanim'in Brezilya'da nisanlandidi ve kisa siire icinde
Brezilyali nisanlisi ile istanbul’a gelecedi havadisi verilirken, bu kapsamda yazi-
lan bir baska haber ise giizellik kralicesine Brezilya'da verilen hediyelerle ilgili-
dir. Habere goére Brezilya'daki Tiirk Musevilerince verilen hediyeler arasinda en
kiymetlisi altin Gzerine pirlanta Ayyildiz islenmis bir plaktir. Gazete bu davranisi
takdir ve tesekkdrle karsiladiklarini vurgular. Birkag¢ giin sonra yapilan bir bas-
ka duyuruda “Gizeller bir ka¢ giin vaktiniz kaldi resimlerinizi ¢ektiriniz” cagrisi
yapilmaktadir. Duyuruda, yarismaya katilacak adaylarin teshirine 10 Ekim giini{
fotograflarinin yayinlanarak baslanacadi bilgisi yer alirken, “Giizeller, Feriha ve
Mibeccel Hanimlar gibi Avrupa ve Amerika'y1 géormek nimet ve Tirk gizelligini
temsil etmek serefi sizi bekliyor” seklinde 6zendirici ifadeler kullanilmaktadir
(Cumhuriyet, 29 Eyliil 1930).

Cumbhuriyetin gizellik yarismasi geleneksel hale gelirken 1931 yilinda ya-
pilan yarisma kralicenin meslegdi Gzerinden tartismalara neden olur. 1931 G-
zellik Kralicesi secilen Naside Saffet, mesledi 6gretmenlik olan bir kadindir.
Maarif Vekaleti nezdinde bir kadin 6gretmenin giizellik yarismasina katilmasi
Gzintlyle karsilanir ve meslekten ihraci yoniinde bir takim haberler gazete-
lerde yer almaya baslar. Cumhuriyet her ne kadar kraliceye arka ciksa da di-
der gazeteler hem Cumhuriyet'i hem de kraliceyi hedef alir. Aksam gazetesi
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bir muallimin boyle bir misabakaya girmesinin hayretle karsilandigini yazar ve
Maarif Vekili Esat Bey'in konuyla ilgili diistincelerini, “Memleket ¢cocuklarinin
tahsil ve terbiyelerini ellerine tevdi ettigimiz muallimlerimizin mevcut nizam
ve talimatnamelere gore hareketiilk sarttir” seklinde verir (Aksam, 21 Kanunu-
sani 1931). Esat Bey'in sozleri kralicenin mesleginden atilacagi yonindeki yo-
rumlarin basinda yer almasina yol acgar. Nitekim birkag¢ gin sonra Naside Saffet
Hanim'in istifasini vekalete gonderdigini yazar Aksam (26 Kanunusani 1931).

istifa haberiyle birlikte kraliceden 7 yillik tazminat alinip alinmayacagi ko-
nusu giindeme gelir. Muallim giizellik kralicesi etrafinda dénen tartismalara
Vakit (26 Kanunusani 1931) gazetesi “Situnlarda Seyahat” adli kosede yer ve-
rir. Seyyah imzali yazida,

Muallim ancak mektepteki hirriyeti kadar serbesttir. Mektep hiirriyeti ise diin-
yanin hicbir yerinde hirriyetin umumi manasi ile basibos birakilmis miiesseseler
degildir... Bir muallimin giizellik kraliceligine imrenip ortaya ¢cikmaya calismasi in-
sani haklarini kullanmasi demek dedgildir. Boyle bir istedi o muhterem meslegin
titiz cercevesine sigdirmak kolay olmaz.

denilerek kralicenin meslekten ihracini onaylayan ifadelere yer verilmistir
(Aksam, 26 Kanunisani 1931).

Basinin gizellik yarismasina bir kadin 6gretmenin katilmasini yadsiyan
tavrinin ardinda, egemen ideolojinin 6gretmenlik meslegine kutsal anlamlar
ylkleyen yoni yer almaktadir. Ulus devlet insasinda gelecek nesillerin rejim-
le uyumlu yetistirilmesinde 6gretmenler hayati rol oynamaktadir. Kadin erkek
tim ogretmenler egitim neferleri olarak konumlandirilirken vatana hizmet
vazifesi yapan kadin egitimcilerin biyolojik ve toplumsal cinsiyet rollerinin be-
lirsizlesmesi beklenir. Bu bakis acisiyla 6grenciler nezdinde 6gretmenler rol
model olacak ve saygi duyulacak varliklardir. Gazetelere yansiyan yorumlarin
temelinde ciddi ve kutsal bir gérev istlenen bir kadin 6gretmenin gizellik
yarismasina katilimi ‘hoppalik’ (Vakit, 26 Kanunisani 1931) olarak degerlendi-
rilmistir.

1932 yilinda da Cumhuriyet gizellik yarismasi didzenlemek Uzere yola
cikar. Ne var ki yeterli katilim saglanamadidi icin yarisma iptal edilir. Bir siire
sonra yeniden yarisma yapilmasina karar verilir. Bu seferki organizasyonda
8 aday icerisinden Keriman Halis glzellik kraligesi secilir. Ayni yil Temmuz
ayinda yapilan Dinya Gizellik Yarismasinda ise Keriman Hanim diinya giize-
li unvanini alarak bir ilke imza atmistir. Baslangicta iptal edilen glzellik ma-
sabakasinin yeniden organize edilmesinde Belcika'da yapilacak olan Diinya
Gizellik Yarismasina Tiirkiye'den yarismaci gonderme istegi etkili olmustur
denebilir. “Avrupa Tiirk giizelini bekliyor” baslikli haberde Avrupa ve Dinya
Gizellik Miisabakalar Jiiri Baskani Maurice de Waleffe'nin Cumhuriyet gazete-
si yonetimine bir mektup yazarak Diinya Giizellik Miisabakasina Tirk giizelinin
de katilimini rica ettigi belirtilmektedir. Tdrk dostu olarak taninan bir Fransiz
tarafindan kaleme alinan mektupta, son yillarda hizla ilerleme saglayan Tirki-
ye ve Tirk kadinliginin bu yarismalar sayesinde etkili bir propaganda yapma
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imkani buldugunu soylemektedir (Cumhuriyet, 16 Haziran 1932). Belcika'dan
gelen davet Cumhuriyet ydnetimini harekete gecirir. ilerleyen giinlerde Tiirki-
ye'de yapilacak se¢gmelericin Turk kizlaring, “Gilzeller, glizel bir seyahat ve Tir-
kiye'yi temsil firsatini kagirmayiniz” ¢agrisi yinelenir (Cumhuriyet, 20 Haziran
1932). Yarismaya katilmak ve Tirkiye'yi temsil etmek milli bir vazife olarak
tanimlanir. 2 Temmuz 1932 tarihinde yapilan giizellik yarismasinda Keriman
Halis, Tirkiye gizellik kralicesi secilir.
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Cumhuriyet gazetesi tarafindan 500 lira para odiline layik gorilirken,
yarismadan bir kag¢ giin sonra Taksim Bahcesi'nde serefine bir miisamere di-
zenlenerek burada halka takdim edilir. Sirada Briiksel'de yapilacak olan Diinya
Gizellik Miisabakasi'nda Glkesini temsil etmek gibi 6nemli bir gérevi vardir.
Keriman Halis babasiyla birlikte ¢iktigi Belgika yolculugundan zaferle doner.
Cumhuriyet haberi tam sayfa olarak, “Tirkiye giizeli Keriman Halis H. Diinya
Kralicesi intihap edildi” basligiyla aktarir. Haberde, “Keriman Hanim boyasiz
yiiz(, masum giizelligi, kibar hali, emsalsiz endami ile sark ve garp giizellikleri-
ni mezcetmistir” ifadelerine yer verilir. Tim diinya basini bir Tirk kizinin giizel-
lik kralicesi secildigini duyurur (Cumhuriyet, 1 Agustos 1932).

Keriman Halis'in basarisina basin 6vgii dolu iceriklerle yer vermistir. Basinin
isledigi konular arasinda, Keriman Hanim'in hangi 6zellikleri nedeniyle diinya
glzeli secildigi, juri heyetinin basta Abdilhak Hamit olmak (zere kraliceye
dizdigi 6vgiiler, ailesinin memnuniyeti ve hisleri, Briiksel'de biraktigi izlenim,
donds yolunda ugradidi Glkelerde kendisini karsilayanlarla olan iletisimi, mem-
lekette kendisi icin yapilacak olan faaliyetler yer almaktadir. Ozellikle giizellik
kralicesinin makyaj yapmiyor olusu ve dogal giizelligi dilden dile dolasirken,
sis diskini kadinlara da 6rnek olacagi beklentisi olusmustur. Gazetelerde
konu uzun uzun islenir ve yeni bir glizellik anlayisi olarak dogal giizellik yicel-
tilir. Ulkede giizellik yarismasi deneyimi heniiz 4 yillik bir gecmise sahipken bir
Tlrk kizinin diinya kralicesi secilmesi giinlerce siirecek bir memnuniyet yarat-
mis ve bu slirecte yasananlara basin detaylariyla yer vermistir.

Mustafa Kemal'in Keriman Hanim'in zaferi Gzerine Yunus Nadi'ye verdigi
beyanat gazetelerde yer almistir. Byle bir organizasyona giriserek Tirk irkinin
glzelligini dinyaya gosterdigi icin gazete yénetimini kutlayan Mustafa Kemal
Atatirk, Tirk kaleGriindn Gstinligind su sozlerle vurgulamakta ve gencler-
den kendi kiltirlerine uluslararasi diizeyde sahip ¢ikmalarini beklemektedir:

Tlrk irkinin diinyanin en giizel irki oldugunu tarihi olarak bildigim icin Tirk ki-
zlarindan birinin dinya gizeli intihap olunmus olmasini ¢ok tabii buldum. Fakat
Tirk genclerine bu miinasebetle sunu da tahattur ettirmeyi lizumlu gériyorum:
Miiftehir oldugunuz tabii giizelliginizi fenni tarzda muhafaza etmeyi biliniz ve bu
yolda uyanik bir tekdmilin mitemadi tahakkukunu ihmal etmeyiniz. Bununla
beraber asil ugrasmiya mecbur oldugunuz sey analarinizin ve atalarinizin olduk-
lari gibi yiiksek kiiltiirde ve yiiksek fazilette diinya birinciligini tutmaktir (Vakit, 4
Adustos 1932).

Donemin son gizellik yarismasi 1933 yilinda dizenlenir ve siddetli tartis-
malarin yasandigi bir yarisma olarak hatirlanir. 1933 gizellik kralicesini belirle-
yecek 6n eleme gazetenin idarehanesinde yapilir ve katilimci kizlar arasindan
bes kiz finale kalir. Tokatliyan'da verilen baloyla kralicenin belirlenmesi plan-
lanir. 9 Subat'ta yapilan baloda Nazire Hanim gizellik kralicesi secilir. Birsen
Hanim ise ikincilige layik gorilmistir. Ne var ki Birsen Hanim'in birinci olma-
si gerektigine dair itirazlar baslar, miisabakaya hile karistigi iddia edilir. itiraz
edenlerin basinda gazeteci yazar Aka Giindiiz vardir. Aka Giindiiz, halkin Birsen
Hamim'i istedigini sonucun inandirici olmadigini sdyler. intihabin Feshini ister.
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iki glizelden hangisinin kralice secildiginin belirsiz oldugu gece, Nazire Hanim
ve Birsen Hanim taraftarlarinin ayristigi ve hatta bazilarinin kavgaya tutustugu
anlasilmaktadir (Aksam, 11 Subat 1933). Yarismaya ev sahipligi yapan Cumhu-
riyet ise, Nazire Hanim'in 1933 giizellik kralicesi oldugunu sonucun degisme-
yecegini aciklar (12 Subat 1933). Sonraki giinlerde de devam eden suclamalar
gazete yonetimince kuru glriltl olarak adlandirilir. Gazetelerin itirazlarini ve
organizasyona yonelik suglamalarini Cumhuriyet, “Matbuatin Acikli Manzara-
si” diye dederlendirir. Rakiplerini bir genc kizin serefiyle oynamakla suclar (17
Subat 1933). 1930’larin son giizellik yarismasi saibeli bir yarisma olarak kayda
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Gorsel 4: Reklam, Guzellik Yarismasi -2

Tilrkiye'nin toplumsal yasaminda yeni bir olgu olan giizellik yarismalar
yalnizca Cumhuriyet gazetesinin Tirkiye gizelini belirlemek tGzere dizenledigi
organizasyonla sinirli kalmaz, Vakit gazetesi bu konuda oldukea ‘yaratici(!)’ fi-
kirleri hayata gecirir. Vakit tarafindan diizenlenen yarismalar arasinda en fazla
tepki toplayan, "Gilizel bacak yarismasi” dir. 1931 yilinin ilk giinlerinde gazete-
de, “istanbul’un en giizel bacakli hanimi kimdir?” diye sorularak miisabakanin
basladigi ilan edilir. Gazete, tiraj arttirma kaygisiyla sansasyonel bir yarisma
konusu secmis ve kadin bedenini nesnelestiren bir organizasyona énciiliik et-
mistir. Vakit gazetesi yonetiminin kendilerine yoneltilecek elestirileri hesaba
katmis oldudu, “cok hesapli tertip edilen bu miisabakada mahremiyete ve ne-
zahate azami derecede dikkat edilecek” seklindeki aciklamadan anlasilmakta-
dir.

Gazetede ilan edilen yarismaya istirak kosullari arasinda; bacak bileginin
kalinligi, baldir kalinligi, diz kapaginin kalinligi, ayrica bilekten dize, dizden
bele kadar uzunlugunun élcilerek yazilmasi, etekleri en az dért-bes parmak
yukarida olmak Gzere corapli ya da corapsiz iki adet bacak fFotografinin zarfa
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konularak génderilmesi yer almaktadir. Resim, Foto Sireyya'da cektirilmisse
oradan alinacak numaranin gazeteye génderilmesi yeterli gérilmektedir (Va-
kit, 2 Kanunisani 1931).

Basvuru sireci 2 ay devam eder. Sonrasinda ise okuyuculardan resimlere
bakarak tercih yapmalari ve kullanmis olduklari oylari on giin icinde iletmele-
ri istenir. 30 Mart tarihli gazetede ise sonuc ilan edilir. Birinciligi 34 sira no’lu
Nevzat Hanim kazanmistir. Nevzat Hanim'in Foto Slreyya'da bacak bacak (s-
tine atmis oldugu halde cekilmis fotografi birinci sayfadan kullanilir. Ayrica
haberde, Nevzat Hanim'in jiri heyetinin kadinlardan olusmasini sart kostugu
anlatilmaktadir (Vakit, 30 Mart 1931).

Gorsel 5: Glizel Bacak Kralicesi Nevzat Hanim

ETKILESIM | 83



Filiz YILDIZ

Gizel bacak yarismasi donemin erkek gazetecileri ve yazarlarinin da tepki
gosterdigi bir konu olmustur. Kadin modernlesmesinin en atesli savunucula-
rindan olan Falih Rifki, gazetesi Hakimiyet-i Milliye'de, gazetelerin kadin bede-
ni Gzerinden satis yapma cabasini sert bir dille elestirir. Falih Rifki, “Dogrusunu
isterseniz biitlin bu sinema, kadin, spor sayfalarinda estetikten baska ve daha
Ustin olarak okuyuculari istahlandirmak gibi bir kasit vardir. Fakat belki bir de
faydasi olacak; gazetelerimiz aca aca kadinda artik erkegi meraklandirir hig bir
esrar birakmiyacaktir” diye tepkisini dile getirdigi gorilmektedir (Hakimiyet-i
Milliye, 30 Kanunisani 1931).

Sonug

Cumbhuriyet'inilk yillarindan itibaren agirlik kazanan Tirkiye'nin modernlesme
hamlelerinde kadinlarla ilgili uygulamalar 6nemli yer tutmaktadir. Gen¢ Cum-
huriyet’in erkek kuruculari 6nciliginde kadinlarin ev ici rollerinden baslaya-
rak kadin/kadinlik alaniyla ilgili degisimler hedeflenmis ve yenilikler hayata
gecirilmistir. Yeni Tirk kadininin insasinda basin da siyasi otoriteyle uyumlu bir
rol Ustlenmistir.

Cumbhuriyet’in ilk yillarinda kadini kamusal alanda gériinir kilan uygulama-
lardan birini giizellik yarismalari olusturmaktadir. ilk kez 1929'da Cumhuriyet
gazetesi ev sahipliginde diizenlenen ve dort yil kesintisiz yapilan bu organizas-
yonlarda Tirkiye giizeli secilmis ve (ilkesinde giizelligi tescillenen genc kizlara
yurt disinda da modern Tirk kadinini tanitma gorevi verilmistir.

Cumhuriyet'in ilk yillarinda yeni rejimin degerlerini, reform ve devrimleri
halka anlatma ve benimsetme gibi bir rol Gistlenen basin, ‘milli bir gérev’ olarak
adlandirilan gizellik yarismalarinin diizenlenmesinde de 6nci rol oynamistir.
Donemin erkek gazetecilerinin yarisma organizasyonu ve jiride gorev aldikla-
ri, ayni zamanda konuyla ilgili iceriklere gazete sayfalarinda yer verdikleri go-
rilmektedir. Yeni Tirk kadinini feminen yoniyle gorinir hale getiren gizellik
yarismalari, ideal Tirk kadini tasariminda erkeklerin 6zne roliind ve basinin bu
rold onaylayan tavrini ortaya koymaktadir.

Gazetelerde konuylaiilgili yapilan haberlere ve iceriklere bakildiginda, ‘Tirk
irkinin glzelligini’ ve ‘modern Tirk kadininin Batili kadinlar kadar giizel ve me-
deni oldugunu’ diinyaya gosterme firsati olarak gorilen giizellik yarismalari
kutsanmakta, genc kizlara yarismaya katilmalari cagrisi yapilarak bunun milli
bir gérev oldugu hatirlatilmaktadir. Kadinin modernligine dair gérsel kodlarin
eril bakis acisiyla olusturuldugu bir dénemde gizellik yarismalari, gazeteler-
de bir yandan modernlik, Batililik géstergesi olarak yiiceltilirken bir yandan da
yarismaya katilim kosullarinda yer alan ‘namuslu olmak’ vurgusu geleneksellik
ile modernlik arasinda kalmis bir toplumun ikircikli durumunu yansitmaktadir.
Ayni durum, bir kadin 6gretmen Tirkiye glzeli secildiginde de yarismadan
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ihrac edilmesi gerektigi tartismalari etrafinda yasanmistir. Ogretmenlik mes-
leginin kutsal bir gérev oldugu ve bir 6gretmenin yarismaya katilamayacadi
vurgulanirken, gizellik yarismalarina katilim cagrilarinda yinelenen milliyetci
soylem bir kenara birakilmistir.

Ayrica basinin glzellik yarismalari ve kadin giizelligi konusuna sansasyonel
habercilik refleksleriyle yaklastigi, cogu kez kadini nesnelestiren ve alayci bir
dil kullandigi gorilmektedir. Kadin giizellidi ile ilgili poptler degerlerin basin
araciligiyla benimsetildigi bir donemde, giizellik yarismalari ile ilgili yayimla-
nan iceriklerde de giizel kadinin fiziksel 6zellikleri ve modern giizellik olgu-
su, yarismaya katilan adaylar ve dereceye giren giizeller (zerinden tartismaya
acilmistir. Ornedin 1930 giizeli Miibeccel Namik Hanim'in fazla kilolari gazete-
lerde elestirilirken, cogu kez alayci bir dil kullanildigi gérilmektedir. Ayrica bu
konu etrafinda olusan polemikler ve iki giizel arasinda yasanan gerilime basi-
nin duydugu ilgi sansasyonel habercilik anlayisinin somut bir 6rnegidir. Ozetle
modernlesme silirecinde gorev lstlenen gazeteci erkeklerin kadin bedeni ile
ilgili se¢cim yapma, elestiride bulunma ve onaylayici bir makam olarak konum-
lanma rolind ve bu ¢ercevede olusturulan eril dili, Tarkiye Cumhuriyeti'nin er-
ken yillarinda dizenlenen giizellik yarismalarinda acikca gormek mimkindr.
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Ozet

Temellerini Aydinlanma Disiincesinden alan modernlesme teorisi toplumsal alani akil ve bi-
limin onciligiinde metafizik bilgi disarida kalacak sekilde planlarken belirsizlikler ve riskler
tretir hale gelmistir. Modernligin kendi (izerine uygulanmasi anlamina gelen disinimsellik
fikri olusan bu yeni toplumsal diizeni risk toplumu olarak adlandirirken; risk, modern toplum-
larin gindelik yasam pratiklerinin bir parcasi olarak siradan insanin hayat epizotlarina eklem-
lenmeye baslamistir. Giderek daha fazla etkisi hissedilen risk séylemi medya araciligi ile mo-
dern toplumlarin giindelik yasaminda dolayimlanmaktadir. Risk toplumu séyleminin icerdigi
bilimsel ve teknik uzman bilgileri medyanin olusturdugu sembolik evrenler icerisinde sekil
alirken bireylerin yasamlarinda anlam repertuarlari olusturmaktadir. Béylece toplumlarin
gecmisten getirdikleri geleneksel deder ve normlar bu dénemde doniserek neo-liberal pazar
ekonomisinin gereklilikleri cercevesinde giincellenmektedir. Kiiresellesme siireciyle Bati ve
Bati disi toplumlari eszamanli olarak etkileyen bu toplumsal déniisim iginde sistemin isleyi-
sinden kaynaklanan risklerin topluma sunuldugu bir mecra olarak olgusal icerikleri temel alan
reality programlar farkl alt tirleriyle sistemin Gretim ve yeniden Uretim slirecinde etkin rol
oynamaktadir. Bu anlamda s6z konusu programlar bir televizyon program tiiri olmasinin 6te-
sinde ideolojik bir aragtir. Reality programlarin icerdigi risk bilgisi kimi zaman bireylere kentsel
yasamda olasi karsilasacaklari risklerden kaginma pratikleri olarak sunulurken, ayni zamanda
neo-liberal pazar ekonomisinin gereklilikleri cercevesinde alinacak riskler konusunda rehber
olmaislevine haizdir.

Bu calismada ulusal televizyon kanallari icerisinde reality programlarin alt tirleri dikkate
alinarak amaca yonelik bir érneklem olusturulmakta ve bu yolla tespit edilen programlarin
modern kiiltirin getirisi olan risk duyumu ve belirsizliklerle iliskisi, alana ait kuramsal bir pa-
radigma Gzerinden irdelenmektedir.
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Abstract

The modernization theory, which takes its foundations from the Thought of Enlightenment,
is producing uncertainties and risks while planning the social sphere under the guidance of
mind and science in a way to exclude the metaphysical knowledge. Referring to the applica-
tion of modernism on itself, the idea of reflexivity calls this new social order as the risk society
and the risk has started to join the life episodes of ordinary human being as part of daily living
practices of modern societies. With an increasing influence, the risk discourse is mediating in
daily lives of modern societies by means of the media. The scientific and technical know-how
that the risk society discourse incorporates takes form inside the symbolic universes created
by the media and creates the repertoires of meanings in the lives of individuals. As a result,
traditional values and standards that the societies bring in from the past are transforming
in this era and being updated within the frame of the requirements of neo-liberal market-
economy. The reality programs that are based on factual contents as a medium where the
risks originating from the functioning of system in this social transformation which simul-
taneously affects the Western and non-Western societies with the process of globalization
are presented to the society, play an active role in the production and reproduction process
of the system with their different sub-genres. In this sense, these programs are ideological
mediums beyond being a type of TV program. The risk information that the reality programs
incorporate is sometimes presented to the individuals in the form of practices to avoid possi-
ble risks they may encounter in urban life, while functioning as a guide for the risks that may
be taken within the frame of requirements of neo-liberal market economy.

In this study, a sample is created for the purpose of study by considering the sub-genres of
reality programs in national TV channels and the relationship of such identified reality pro-
grams with the risk perception and uncertainties which come along with the modern culture
is examined based on a theoretical paradigm of the literature.

Keywords: risk society, reflexive modernization, late modernization, reality programs, so-
cial constructivism.
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Giris

Batili toplumlarin glinimizde karsi karsiya kaldigi sosyo-ekonomik ve kilti-
rel alandaki riskleri tanimlamak icin kullanilan ‘risk toplumu’ kavramsallastir-
masinin kékeni yine Batili toplumlarin kendilerine 6zgiil tarihsel gercekliginin
bir kesiti olarak ortaya c¢ikan modernlik diisiincesinin bir parcasidir. Bati'daki
modernlesme sirecinin baslangici konusunda hangi alanda modernlesme ca-
balarina 6ncelik verildigine gore farkli gorisler s6z konusudur.! Modernligin
tarihsel olarak baslangici konusunda genel bir s6z birligi olmamasi gibi kav-
ramsal boyutta icerigi konusunda da farkli gérisler vardir. Farkli ddsinirler
modernligin belirli yénlerini 6ne ¢ikararak kendi tanimlamalarini yapmislardir.
Bazilari modernligin ekonomik ve politik sireclerine vurgu yaparken digerleri
kurumsal diizlemde toplumsal iliskileri 6n plana almistir. Buna bagli olarak I.
ve Il. modernlik, ileri modernlik, ge¢ modernlik, diisinimsel modernlik, 6rgit-
LG ve 6rgiitsiiz modernlik, postmodernlik vb. gibi farkli tanimlamalar ortaya
konulmustur. Kumar’a (2013) goére 6nemli olan icinde yasanilan zamanin ye-
niligini kabul etmektir. Bati, bugiin daha 6nce hi¢ olmadigi 6l¢lide, diinyanin
geri kalaninin bir parcasi olmustur. Bu diinyanin hatiri sayilir bir kismi ister iyi
diyelim ister kotd Bati tarafindan denetlenmektedir. Bundan dolayr modern-
lesmenin farkli vechelerini isaret eden kiiresel kapitalizm, ekonominin pos-for-
dist yeniden orgiitlenmesi gibi gelismeler kiiresel capta Batinin oynadigi roli
vurgulamaktadir. Bundan dolayi sanayi sonrasi toplum kuramlari i¢inde ya-
sanilan duruma seslenmektedir (2013: 234-235). Kumar'in diisiinceleri takip
edildiginde icinde yasanilan toplumsal gercekligi anlamlandirma ¢abasinin bir
parcasi olarak gorilmesi gereken bu farkli kavramsallastirmalar glinimizde
Batili toplumlari ve kiresellesme olgusu ile Bati disi toplumlari etkisi altina
alan risk toplumu paradigmasiyla yakindan iliskilidir.

Risk toplumu tanimini ortaya koyan toplumsal gelismeler Bati'da yeni ka-
pitalizm basligi altinda toplanmaktadir. Kapitalizmin 6rgitsiz bir yapi icerisin-
de lretim alaninda esnek iretim bicimlerini “post-fordist yapilanmalari” des-
teklemesi ve toplumsal alanda piyasanin onceliklerini toplumun 6nceliklerine
tercih edilmesi anlaminda yeni kapitalizm tanimini Orgiitlii Kapitalizmin Sonu
(1987) adli kitaplarinda Scott Lash ve John Urry ortaya koymustur. Orgiitsiiz
kapitalizm dinyasi 6rgitli kapitalist iliskilerin sabit ve donmus baglantilarinin
sUplralap atildigr bir dinyadir. Bu donemde toplumlar her yonden bir doni-
stim siireci icerisindedir. Orgiitli kapitalizmin; sinif, sanayi, kentler, kolektivite,
ulus devlet gibi tiim kati yonleri hatta diinya bu dénemde buharlasip havaya

' Modernlesmenin temelini sanattaki yenilesmede temel alanlar bu dénemi Rénesans
sonuyla baslatirken, dislince ve kiltiriin modernlesmesini temel alan gorisler ise 18.
yUzyil Aydinlanma Cagini baslangic olarak belirlemektedir, Gretim alaninin modernlesme-
siise 19. ylzyil ortalarina ya da son dénemlerine rastlayan Avrupa’daki endUstri devrimi-
nin yarattigr déntstmlere baglanmaktadir. Konuyla ilgili olarak modernlik, modernizm
ve modernlesme birbirinin yerine ya da yan yana kullanilan kavramlar olmasina ragmen
anlam ve icerikleri tarih icinde degismistir (Oniir, 2001: 11).
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karismaktadir (1987: 312-313). Yeni kapitalizm, kapitalizmin gerceklik evresi
olarak algilanabilecek 1960 ve 1970’lere kadar olan kitlesel Gretim fikrinin dar-
bogaza girmesi sonucunda bu bunalimdan ¢ikabilmek icin Giretim fikrinin yerini
tiketim fikrinin aldigi, biiyiik ve hantal endistriler yerine esnek ve kiicik ya-
pilanmalarin oldugu bir dénemi nitelemektedir. Bu dénemle birlikte kitlesel
tiketimin yerini reklamcilik ve pazarlama alaninda yasanan yenilikler ve kisiye
Ozel Gretim almistir.

Reklamcilik ve pazarlama alaninda yasanan gelismelerle kisiye 6zel ireti-
min sunulmasi, cogulculuk ve demokrasi séylemlerinin artmasi gibi uygulama-
lar donemin olumlu 6zellikleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buna karsilik toplumsal
ve politik alanda yasanan 6rgitsel ¢ozilmeler, kentsel alandan, bilim ve tek-
nikteki gelismelerden ya da ulus devletlerin yoneticilerinin yaptiklari politik
tasarruflardan kaynaklanan yeni riskler bu dénemde kiresel diizleme tasinmis
ve belirsizligin hakim oldugu bir diinya insa edilmistir. Orgiitlii yapinin ¢oziil-
mesi sonucunda olasi risklerin ve sonuclarinin kisisel diizeyde karsilanmak zo-
runda olmasi ise bireysel diizlemde kisileri psikolojik baski altina almaktadir.

Klresel kapitalizmin kuralsiz isleyisinin yarattigi cesitli risklerin sonucu
ortaya cikan belirsizliklerin, istikrarsizlarin kentsel mekanlara yansimasi ve
toplumsal iliskileri donistiirmesi televizyon temsillerine de yansimis, televiz-
yon cesitli program icerikleriyle bu degisime adeta ayna tutmaktadir. Belirsiz,
kuralsiz ilerleyen giindelik yasamin sorunlarini belirli paradigmalarla program
formatlarina tasiyarak temsil etmekte, bu nedenle ideolojik bir ara¢ haline
gelmektedir. Yayinladigi kurgusal ya da olgusal icerikleri donemin yikselen
degderlerinin ve egemen bakis acisinin temsilcisi olan televizyon, modern kiil-
tirlerde gercekligin dolayimlandigi ortamdir. Televizyon program tiiri olarak
1980’lerde Amerikan televizyon endUstrisinde ortaya cikan reality programlar
bu tarihten itibaren tiim diinyada yayginlik kazanmaya baslamistir. Giindelik
yasamdaki siradan insanin konu edilmesi ve toplumsal gercekligi oldugu gibi
sunma iddiaslyla reality programlar, televizyonun diger kurmaca Griinlerinden
farklilasmaktadir. Bu programlar kapitalist sistemin dinamiklerinin Grettigi so-
runlarin bir sonucu olarak ortaya cikan giindelik yasamin belirsizlikleri icinde
karsilasilan cesitli sorunlari ve bunlarin giderilis bicimini, buginin yasam bici-
minin bireye dayattidi egilimler ve cesitli davranis kodlarindan 6rnekler olma-
si nedeniyle ilgi cekmektedir. insanlar bu programlari izleyerek karsilasilmasi
olasi bulunduklari mekanin sinirlari disinda kalan bircok durumu deneyimleye-
bilmektedir.

Kiltirin deneyimsel bir etkinlik halini aldigi ginimizde sosyal gerceklik
de bireysel diizlemde kisilerin diger kisiler ve toplumla genelde iletisim arac-
lari 6zelde ise yayginligi ve ulasim kolaylidi ile televizyon ile girdigi etkilesim
sonucu olusmaktadir. Modern toplumlarin, giindelik yasamin tim yénlerini hi-
per-rasyonel bir bios'a (yasam alani) donidstirmesi sonucunda olusan belirsiz-
lik ve riskler televizyonun verdigi uzmanlik bilgileri ile etkilesim icinde kurulan
sembolik evrenlerde asilmaya calisiimaktadir.
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Bu calisma, reality programlar (izerinden modern toplumun getirisi olan
belirsizlik ve risklere ait temsilleriirdelerken elestirel bir perspektiften moder-
nlik ve risk toplumu kavramsallastirmalarini ele alarak tartismak amacindadir.

Orgiitlii Modernligin Sonu ve Risk Toplumu

Etimolojik kdken olarak risk kelimesi Rénesans italyancasindaki risicare “cesa-
ret etme” kelimesinden gelmektedir.?2 Kelimenin bu kékeni kahramanlik ve 6z-
glveni cagristirsa da gorece yakin zamana kadar sans ve risk oyunlari, tanrilara
meydan okuma olarak gériiliirdii. Modern ingilizce'deki tempting fate “sansina
fazla givenmek” deyisi, kaderi temsil eden Ate’nin insanlari asiri bobirlendik-
leri ve gelecegdi 6grenmeye kalkistiklari icin cezalandirdigi Yunan tragedyala-
rindan gelmektedir. Roma’daysa sans tanricasi Fortuna’nin, zarda gelen sayilari
belirledigi disinalirdd. Bir veya birkac tanri tarafindan yonetilen bu evrende
cesarete yer olsa da, sansa pek yer yoktu (Sennett, 2011: 84). 15. yiizyilda ital-
ya'da ortaya cikan risk s6zcigli insan eylemleri bakimindan tamamen olumsuz
bir anlam tasimamaktadir. Amacgli eylemin olasi sonuglarindan biridir. Tehdit
kavrami ise tersine insanlarin fiziksel ve moral varligini ortadan kaldirmaya yo-
nelik akil ve mantik disi biitiin olusumlari nitelemektedir.

Bireysel risklere karsi korunma yolu sigorta yaptirmaktir. Dogal ve toplum-
sal felaketler karsisinda bu felaketlerin yol actigi zararlari telafi etmenin yolu
sigorta yaptirmaktan gecmektedir. Kapitalist modernlesme siireci sonucunda
sigortacilik sekt6érii 6nceden tahmin edilemez bir sekilde gelismistir. Artik si-
gorta ettirilen her seyin gercekte bir risk unsuru tasiyip tasimadigi ayri bir so-
run haline gelmistir.?

2 Risk kelimesinin kdkeninin Ronesans doneminde ortaya ¢ikmasi anlamUlidir. Cankd risk
kavrami geleneksel toplum yapisindan ¢ok modernlesmis dinyanin bir tanimlamasidir.
Geleneksel toplum yapisinda bireyin eylemlerini belirlemede daha ¢ok inang ve kader
distncesi 6n plandadir. Bu acidan bakildiginda insanlarin yasami boyunca karsilastiklar
salgin hastaliklar, 6lim, aclik, savas vb. olaylar dogaUsti olaylar olarak veya Tanrisal ne-
denlere baglanmustir. 15. yizyilda italya’da ortaya cikan risk sozciigi Akdeniz'in disina
uzun seferlere cikan gemilerdeki mallarin sigorta edilmesiyle ilgili kullanilmaya baslan-
d. Ticari, askeri ya da kesif amacli seferlerin sonu belirsiz serlivenini bitin sonuclariyla
birlikte yaklasik olarak tahmin etmeye, seferin korsan saldirilari, koti hava kosullari vb.
nedenlerle basariyla sonuclanmamasi durumunda masraflari tazmin etmeye yonelikti
(Ramstedt, 1992: 1045'den akt. Celebi, 2002: 40).

3 Risk Gzerine yazilmis meshur kitaplardan biri olan Fibonacci'nin “Liber Abaci”si hem
olaylarin tamamen tesadfi oldugu hem de insanlarin riskleri yonetebilme gliciine sahip
oldugunu savunarak bir ¢igir agmustir. Fibonacci'nin baslattigi devrim 1700’lere kadar in-
sanlarin riski 6lcmek icin yararlandiklari sohbetin yerine nesnel hesaplamalari gecirmistir.
Boylece modern finans sistemindeki incelikli bahisleri tiirevleri ve risk dagitma stratejile-
rini mUmkan kilan tahminlerin yolu acilmistir (Sennett, 2011: 84-85).
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Modernligin tarihsel gelisimi icerisinde (¢ asamadan* gectigini belirten
Wagner, 6rgiitli modernlik doneminde refah devleti uygulamasinin riskten
kacinmak icin bir ara¢ oldugunu belirtir. Buna gore kitlesel tiiketimin eslik etti-
gi 6rgitld modernlikte toplumsal siyasanin berisindeki temel disiince, isciler
acisindan giindelik hayatlarinin saglama baglanmasi ve seckinler acisindan si-
yasal karisikliktan kacinilmasi baglaminda riskin toplumsallastirilmasidir. Re-
fah devleti, risklerin degerlendirilmesinin gerceklestirildigi ve gorece kesinlik-
lerin serpilebilecedi toplumsal uzami, bu uzamin dis ve i¢ sinirlarini yeniden
tanimlamistir (Wagner, 2005: 188-189). Yakindan bakildigi zaman refah devleti
uygulamasinin sadece kazanilan zenginliklerin toplumsal bolisimind icerme-
digi ayni zamanda olasi risklerin dagitimini da icerdigi goérilmektedir.

Wagner'in 6rgitli modernligin sonu olarak gordiigi 1960’li yillar ayni za-
manda post-fordist Gretim seklinin kapitalist diinyada yayginlik kazandigi bir
doénemdir. Post-fordizm, esnek retim sekli icinde hem firmalardan hem de bu
firmalarda calisan kisilerden piyasadaki olasi kosullara karsi hazirlikli olmalarini
ve risk almalarini beklemektedir. Kazananin hepsini aldigi ginimiz toplumun-
da risk almamak kendini bastan beceriksiz kabul etmek anlamina gelmektedir.
“Kazanan hepsini alir” piyasalarina giren insanlarin ¢cogu, basarisizlik ihtimalini
bildigi halde bu bilgiyi askiya alir. Daha az belirlenmis kosullarda yapilan bu risk
alma davranisinda, kopusun getirdigi anlik heyecan basari olasiligi konusunda-
ki rasyonel bilgiyi unutturur. Ancak hicbir sey yapmamak akillilik degil, pasiflik
olarak kabul edilir (Sennett, 2011: 94-95).

Kapitalizmin son asamasi olarak da tanimlanabilecek olan 6rgitsiiz mo-
dernlik dénemi toplumsal yasamda bireylere siirekli aktif ve katilimci olmayi
tesvik etmektedir. Risk almak, denenmemisi denemek gelecege ait kazanc ola-
siliklarini beraberinde tasir. Bu ise Lefebvre'nin giindelik yasam ¢6ziimleme-
sinde ortaya koydugu spesifik kategorilerden biri olan gerceklik kategorisiyle
iliskilidir. Lefebvre, gercekligi sadece fiili olanla tanimlamamakta, olasiligi da
onun icine dahil etmektedir. Béylece olasilik ve risk glindelik yasamin gercekli-
diyle ic ice ge¢cmektedir. Olasilik ayni zamanda toplumsal yapiyi dondstiirecek
olan biling ile de iliski icindedir. Buna gore;

Her biling bir olasiligin bilincidir. Olasilik yoksa bilin¢ de yoktur dolayisiyla hayat
da yoktur. Mevcudiyet, edimsel olanin icindeki olasiligi icerir ve mevcut olan/sim-
diki zaman, gelecek zamanin 1s1g1 ve ufku olmadan ilerleyemez. Biling, problem-
lerden, celiski ve catismalardan hem zorunlu hem 6zgiir opsiyon ve tercihlerden
dodar. Bu tir olasiliklar arasinda tercihte bulunmak gerekir. Riske girmek, rast-
lanti Gizerinde bahse girmek, oyun oynamak gerekir: Ozgiirliik budur. Dolayisiyla
biling spesifik bir gerceklik olarak kendini gosterir, yoksa verili olarak, dolaysiz
degil (Lefebvre, 2013:210).

4 jlk asama gec 18. yizyildan 19. yiizyil ortasina kadar siren “kisitli liberal modern-
lik” donemidir, ikinci asama 1890-1960 arasi “drgdtli modernlik" donemidir, 1960'larla
baslayip 1970'lerde iyice beliren “drglitsiiz modernlik’ dénemi ise modernligin Gglncl
asamasini olusturmaktadir (Wagner, 2005: 46-51, 229).
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Ginlmizde kiresel dizlemde toplumlari derinden etkileyen risk kavra-
mi 15. yizyilda Avrupa’'da Cografi Kesifler ile birlikte ortaya ¢iktiginda sadece
toplumdaki diger kisilerden daha cesur ya da maceraperest kisilerle iliskili bir
kavram olarak gorilmistir. Aydinlanma devrimi ve sonrasinda bireyin rasyo-
nel bir bakis acisiyla icinde yasadigi diinyayr anlamlandirmasi ve eyleminin so-
nuclarini kabul etmesiyle siradan insana ulasmistir. Refah devleti uygulamasi
kapitalizmin altin cagi olarak kabul edilen 1950-1973 yillari arasinda bireyi risk-
lerden uzak tutmayi basarmissa da, kendisinin gerceklestirilemez hale geldigi
noktada bireyleri cok daha fazla belirsiz kosullarin igine birakmistir. Artik s6z
konusu olan her tiirli secenedin gerceklige doniisebilecegdi kesin ve acimasiz
bir olumsallik kdltiridir. Risk toplumu kavraminin sosyolojik diizlemde ana-
lizini yapabilmek icin Ulrich Beck ve Anthony Giddens'in ortaya koydugu risk
paradigmasina yakindan bakmak gereklidir.

Diisiiniimsel ve Ge¢ Modernlesme Doneminde Riskin Toplumsal Boyutlari

Toplum bilim alaninda risk kavramini sorunsallastiran ilk kisi Ulrich Beck'dir. Ci-
kis noktasiolarak modernlik disiincesini ele alan, biryanda basit, ‘sinai modern-
lik" diger yanda belirmeye baslayan ve siyasal alanin icadi cagrisinda bulunan
‘distinimsel modernlik’ olarak ikiye ayiran Beck, icinde yasanilan yeni donemi
“ve ¢agl” olarak nitelemektedir® (Beck, 2005: 12). Postmodernligi gecmis ve
bugiin arasinda bir kopuklugu icerdigi diisiincesiyle reddeden Beck, disinim-
sel modernlesme kuramini ortaya koymustur.

Bu kurama gére modernlesmenin koordinatlarini kaydiran, bizzat modern-
lesmenin kendisidir. Disiinimsel modernlesme s6zc(igl bir teshiste bulunma
baglaminda pek ¢ok insanin disiinebilecegi gibi modernlesmenin disiinim,
yani kendisiyle ugrasan bir modernligin kendi kendisini konu edinmesi anla-
mina gelmemektedir. Beck'in vurgulamak istedigi “6z-uygulayim” yani mo-
dernlesmenin modernlesmeye uygulanmasidir (2005: 29-30). Disiinimsel
modernlesme, sosyo-ekonomik modernlesmenin sinirli ¢ercevesinin moder-
nlestirilmesi ve sosyo-ekonomik modernlesmenin disiinimsel modernlesme
tarafindan bir “yaratic 6z-yikim”idir.¢ Disinimsel modernlik fikri Beck'in di-

> Beck “ve cadi” tanimlamasini Vassily Kandinsky'nin “ve” adli denemesinden uyarlamistir.
Kandinsky, 19. yizyilile karsilastirildiginda 20. yizyila damgasini vuran sdézcigidn hangisi
oldugunu denemesinde sorgulamaktadir. Kandinsky'e gére 19. ylzyila "ya-ya da” hikme-
derken 20. yizyil “ve” konusunda emek harcamak zorundadir. 19. yizyili tanimlayan keli-
meler, ayirma, uzmanlasma, tek anlamliliga ve diinyanin hesaplanabilir olmasina ¢abala-
madir. 20. ylzyili tanimlayan kelimeler ise yanyanalik, cokluk, belli belirsizlik, baglamin ve
baglantiligin sorgulanmasi, degismece ve Gciincl yolu icerme deneyleri, birlesim (sentez)
ve cift-degerliliktir (2005: 9-10).

¢ Bu distnUs tarzi Bauman'in modernite ve postmodernite kavramsallastirmalarina ben-
zemektedir. Bauman bu iki kavram arasinda bir anlam farklilasmasina gitmez. Postmo-
dernite kendinden olan (in self) modernitenin kendiicin (for self) moderniteye donismesi
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siincesinde “siyasalligin icadi” terimine eslik eder. Sanayi kapitalizm modelin-
de siyasal olanin disinda kalan karar verme alanlari; 6zel yasam, iktisat, bilim,
belediyeler, ginlik yasam vb. disiinimsel modernlikte siyasal tartismanin
merkezi haline gelmistir. Toplumsal anlamda 1980'li yillarin belirleyici 6zelligi
“siyasi oznelligin” beklenmedik rénesansidir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinin
nedeni yonetenlerin uzak gorisliliklerinden ya da parlamenter miicadele-
den kaynaklanmamaktadir. Aksine, bu izlekler kurumsallasmis cehaletin toplu
direnisine karsin, kendi icinde birbirine diismiis olup, konulari ahlakilestiren
dogru yolun bulunmasi ugruna birbirleriyle kavga eden, siiphe i¢inde kivranan,
birbirine kiskin grup ve grupcuklar tarafindan toplumun giindemine yerlesti-
rilmistir. Bu anlamda “alt-siyaset” tiimiyle olasilik disi gorinen izleksel zafer
elde etmistir. Alt-siyaset, siyasetin {izerine diisinimi yani “siyasalligin icad1”
anlamina gelmektedir (2005: 152-160). 1980'li yillarda alt-siyasetin yikselisin-
de ayni donemde etkisini arttiran kiiresellesme dalgasi ve beraberinde gelisen
iletisim ve ulasim teknolojilerindeki teknik ilerlemeler etkendir. Bu gelismeler
toplumsal alanda siyaset yapicilarin karsisina tabandan kaynaklanan bir hare-
keti getirirken siyasal alanda giindelik olanin ve siradan insanin daha ¢ok konu-
sulmasinin 6ni agilmistir.

Toplumsal servet iiretiminden giinimiizde toplumsal risk Giretimi asamasi-
na gecildigini vurgulayan Beck, risk kavraminin “dénisli -disinisli- reflexiv”
modernlesme kavramiyla dogrudan baglantili oldugunu belirtmektedir. Bizati-
hi modernlesmenin dogurdugdu tehlikeler ve emniyetsizliklerle sistemli sekilde
bir risk tanimi yapilabilecegini vurgulayan Beck, eski tehlikelere nazaran risk-
lerin modernlesmenin tehdit edici kuvvetiyle ve siipheyi kiiresellestirmesiyle
bagdastirilabilecek sonuclar oldugunu iddia etmektedir. Kisaca riskler siyase-
ten donislidir. Ginimdzde riskler kiresel dizleme tasinirken artan bilimsel
ve teknik yenilikler 6ngoriilmez bir sekilde kiiresel diizeyde olumsuz sonuc-
lara neden olmaktadir. Risk toplumunun ayirt edici géstergesi kisisel sigorta
korunmasinin bulunmamasi, hatta sinai ve teknik-bilimsel projelerin sigorta-
lanamaz oluslaridir (Beck, 2005: 42). Risklerin kiiresellesmesinde bu dénemde
ulus devlet sinirlarinin asinmasi ve ulus devlet icindeki politikacilarin siyasal
tasarruflar etkendir. Bu donemde kiiresel diizeyde etkili olan kapitalist sis-

durumudur. Bu modernite, kendi yanlis bilincinin 6tesine gecen ve basindan bu yana
yaptigi seyin -ki bu belirsizlik ve cogulculuk Gretimidir- ne oldugunu anlayan, potansi-
yelini fark eden, rasyonel diizen ve mutlak hakikat gibi basta belirlenmis amaclara asla
ulasilamayacadi gercegiyle kendisini uzlastirir. Modernitenin icinden ¢ikan tim kurumlar,
gorisler moderniteye icinden bakislardi; olgunun kendinin gorecelestirilerek ya da
nesnelestirilerek onun belirli, sinirli bir bélimadnin icine kapatacak hicbir sey yoktu. Bir
anlamda modernite kendinden menkul ve kendi kendini gecerli kilan bir olguydu. Post-
modern séylem ise onun (modernite) rasyonel kaygilarla ciktigi bu serivende, kendisine
(Bati Toplumuna) atfettigi niteliklerin bugin gecerli olmadigini, belki diin de gecerli ol-
mamis oldugunu ima etmektedir. Postmodernist tartisma Bati toplumunun 6z bilincliligi
hakkindadir (Bauman, 1996: 143).
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tem merkez-cevre etkilesimi icerisinde ulus devletlerin i¢c dinamiklerine etki
ederek onlarin doniisimind saglamis ve neo-liberal pazar kosullarinin yerele
nldfuzunun 6niini acmistir. “Diinya Risk Toplumu” teorisine gére modern top-
lumlar yeni risk tiirlerince bicimlendirilirken kiresel felaketlerin kiiresel 6ngo-
risd’ yazinden temelleri sarsilmaktadir. Risklerin bu {¢ 6zelligi onlara karsi
genel bir suc ortakligi ve bu ortakliga kosut olarak genel bir sorumsuzluk duy-
gusunu bireylere yiiklemektedir. Herkes sebep etki haline gelince dolayisiyla
kimse sebep degildir. Tehlike, kayitsizlik duvarlarinin ardinda hizla biytrken,
tam da risklerle iliski dahilinde cesitli yeni toplumsal farkliliklar ve catismalar
su ylzine cikmaktadir. Bu catismalar artik sinifli toplum yapisina dahil degildir.
Riskler artik sadece risk degil pazar sanslaridir.

Risk toplumunun gelismesiyle birlikte risklere maruz kalanlar ile risklerden
istifade edenler arasindaki celiskiler de gelismektedir. Bilginin toplumsal ve
ekonomik énemi de benzer sekilde artmaktadir. Bilgiyle birlikte bilgiye form
verme (bilim ve arastirma) ve bilgiyi yayma (kitle iletisimi) araclari Gzerindeki
tasarruf da artmaktadir. Risk toplumu bu anlamda ayni zamanda bilim, medya
ve bilgi toplumdur. Bu yiizden risk tanimlarini Gretenler ile bu tanimlari kul-
lananlar arasinda yeni celiskiler ortaya cikmaktadir (Beck, 2011: 66). Riskleri
belirlemede, risklerin 6lcek, diizey ve aciliyeti 6ne cikarken bunlari belirleme
yetkisi ise uzmanlarin elindedir. Uzmanlar, kapitalist endistriyle birlikte cali-
san bir bilim anlayisi icerisinde sistemin degerlerini koruma ve siirdirme isle-
vini yiklenmektedir. Ornegdin tarimsal iiretimde {iriin arzini artirmak amaciyla
asiri miktarda kimyasal ila¢ ve koruyucu lireten de bu toksinlerin viicutta a¢-
tigi zararlar yok etmeye calisip, insanlari sagligina kavusturmaya calisan da
ayni bilimsel anlayistir®. Ulrich Beck, risk toplumu teorisinde disinimsellik ve

"Beck'e (2011) gore bu tir kiresel risk algilamalarinin g ayirt edici 6zelligi vardir: “1-Ma-
halsizlesme’: Sebepleri ve sonuclari tek bir cografi mahal ya da mekanla sinirli degildir,
prensipte her yerde vardirlar. ‘2-Hesaplanamazlik’: Sonuclari prensipte hesaplanamazdir;
en temelde hipotez diizeyinde risklerdir, yani bilimin getirdigi bilmeme ve normatif goris
ayriligina dayanirlar. ‘3-Telafi Edilemezlik’: ilk modernitenin emniyet rilyasinin temelinde,
kararlarin gvenli olmayan sonuclarini ve tehlikelerini hep daha kontrol edilebilir kilma
yonindeki bilimsel Gtopya vardir. Telafi edilebilir gorindikleri stirece ve bu sebeple ka-
zalarin olmasi 6nemli dedildir. Ancak iklim geri cevrilemez sekilde degisirse, insan gene-
tigindeki ilerleme insan varligini geri déndirilemez midahalelerde bulunursa, terérist
gruplarin elinde zaten kitle imha silahlari varsa, iste o zaman cok gec kalinmis demektir
(2011:357-358).

8 Baudrillard bu celiskili durumu kapitalist endUstriyel sistemin mantigiile agiklamaktadir.
Sistemin mantigi konjonktirel olarak degil ama yapisal olarak timuyle karsit anlamli iki
bilesenden olusmaktadir. Sistem sadece zenginlik ve yoksulluk Greterek, tatminler kadar
tatminsizlikler, ilerleme kadar zararlar Greterek ayakta kalir. Sistemin tek mantigi varligin
strdirmektir ve bu anlamda stratejisi insan toplumunu yikildi yikilacak durumda, strekli
acik icinde tutmaktir. Bu toplumda ekonomi icindeki zararlar dahi Gayri Safi Milli Hasila
icinde pozitif olarak hesaplanir. Bollugun artisi ve bireysel ya da kolektif olarak fazla tike-
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alt-siyaset sayesinde aragsal aklin sinirlarinin belirlenmesini, ge¢c modern dé-
nemde ulus devletin asinan sinirlari sonucunda ortaya ¢ikan dinya risk top-
lumu disiincesiyle yeni bir kolektif cemaatin olusturulmasinin gerekliliginin
altini gizer. Beck’e gore ancak bireysel bir sorumluluk etigi (izerinden ekolojik
ve sosyal riskler bertaraf edilebilir.

Anthony Giddens, modernligin asilarak ulasildigi bir postmodern dénem
fikrini kabul etmeyerek kavramsal cercevesini modern kurumlarin diinya tize-
rinde hala varliklarini sirdirdikleri disiincesi Gzerinden olusturur. Bu bakis
acisina gore modernite ve ¢ikis noktasi olan Aydinlanma Diisiincesi 6ngoriile-
mez noktalarina ragmen toplumsal yasamin tek 6rnek modelidir. Bu durumu
geleneksel toplumlar ile modern toplumlar arasindaki farklilasma Gzerinden
aciklayan Giddens, modernlidin kaynaklarini ve etkilerini ortaya koymaya ca-
lsmistir.

Giddens, risk toplumunun ortaya ciktigi toplumsal kosullari belirlemek
icin 6ncelikle geleneksel ve modern toplum arasindaki ayrimlari ortaya koy-
mak amacindadir.? iki toplum arasindaki farklilasma éncelikle zaman ve uzam
(‘'mekan’) orgiitlenmesi lizerinden tanimlanmaktadir. Modern 6ncesi toplum-
larda calisma, mallarin ve hizmetlerin miibadelesi gibi belirli zamanlarda ger-
ceklesen faaliyetler sinirlandirilmis uzamsal baglamlarda ortaya ¢ikmaktadir.
Oysa modern diinyada zaman ve uzam iletisim ve bilgisayar teknolojilerinin
gelisimiyle birbirinden bagimsiz bir sekilde 6rgiitlenmistir. Kiiresellesmis mo-
dern diinyada zaman ve uzam faaliyetin bir yere bagli geleneksel baglamindan
sokiilmeye devam etmektedir (Giddens ve Pierson, 2001: xxvi). Zaman ve uza-
min bir yere bagli olmaktan cikisi ayni zamanda kiiltiirel 6delerin de cografi
koklerinden kopmasini ve kiiresellesmesini beraberinde getirmektedir. Bura-
da ise kitle iletisim araclari yayginligi ile kaltlra ve bilgi formlarini yerinden
cikaricr teknik araclar olarak 6ne cikmaktadir.

Modern kurumlarin 18. yizyilin sonlari gibi yerlestigini belirten Giddens
(2004), modernligi biitiin diinyay: etkisi altina alan toplumsal yasam ve orgiit-
lenme bicimi olarak gérmektedir.”® Modernligin yapisal olarak kiiresellestirici

timde bulunmanin sonucu cevresel ya da kilttrel zararlar ortaya cikar. Ancak sistem bun-
lari arti degere donistirir. Ornedin sanayi kuruluslarinin artist ile dogal su kaynaklarinin
kirlenmesi sonucunda islenmis su sektdriinin canlanmasi gibi (2004: 35-60).

® Anthony Giddens, modernite terimini cok genel anlamda ilk kez feodalizm sonrasi Av-
rupa’'da ortaya ¢ikan ancak 20. ylizyilda giderek diinya capinda tarihsel etkiye sahip olan
kurumlar ve davranis bicimlerini ifade etmek icin kullanir. Modernitenin parametreleri
Giddens (2010) icin Uc¢ tanedir; bunlarin ilki sanayilesmedir, ikincisi hem rekabetci Griin
piyasalarini hem de isgliciinin metalasmasini iceren bir meta Uretim sistemi olarak an-
lasilan kapitalizmdir, son olarak ise ulus devlet geleneksel diizen biciminin temel karsiti
olarak modernitenin Gc¢lincl parametresini olusturmaktadir (2010: 28-29).

9 Modernligin birbiriyle baglantili G¢ kaynagi bulunmaktadir: “1-Zaman ve Uzamin Ayril-
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dogasi risk ve tehlikelerin yeni bir yapiya biriindiigi olaylar evreni olusturur.
Bu agidan bakildiginda modernlik, risk ve gliven arasinda iliski bulunmaktadir.
Giddens’a gore giiven ve risk kavramlari zaman ve uzam konusuyla ilgili olarak
gelecegi orgitlemenin yoludur. Birbirinden ayrilmayan bu iki kavramdan g-
ven, riskin stesinden gelmenin bir araci olabilecegi gibi riskin kabuld, gliven
yaratmanin bir araci olabilir. Bu anlamda riskler olumlu ve olumsuz olarak ikiye
ayrilmaktadir. Olumlu risk, yatirim kararlarinin alinmasi ve risklerin Gstlenilme-
si anlaminda olumlu bir unsurdur. Diger yandan risk bir anlamda her zaman
olumsuzdur ¢linki insanin kaginmak istedigi sonuclari dile getirir. Ama riskin
kabuli ve yonetimi modern pazar ekonomilerinin olmazsa olmazidir (2001: 90-
91). Neo-liberal ekonominin destekledigi kapitalist ekonomik diizen pazarda
olasi kazanclarin elde edilmesi icin riski olumlu bir unsur olarak tanimlamak-
tadir.

Giddens icinde yasanilan donemi ge¢ modernite olarak tanimlamaktadir.
Yogun ve giderek yayginlasan yasam tarzi icerisinde var olan riskler moderniz-
min karanlik yziini ortaya c¢ikarmaktadir. Bu baglamda Ulrich Beck ile paralel
bir diisiince tarzina sahiptir. Giddens, risk toplumu diisiincesini sekillendirirken
Beck'ten fazlasiyla etkilenmekle birlikte risk séylemini daha genis zeminde ele
alarak ve yayginlastirarak ortaya koymaktadir. Beck'in disiinimsel modernles-
me séylemi Giddens'ta ge¢ modernlesme kavramiyla donemsel adlandirma iti-
bariyle ayni fakat icerige yiiklenen anlam olarak farklilik géstermektedir. Gid-
dens modernligin 6zgiil risk profilini ortaya koymaya calismistir.' Ge¢ modern
doénemin risk goriinisiine bakildiginda geleneksel toplumsal yapidan tiimiyle
farkli oldugu goriilmektedir. Geleneksel toplumdaki riskler daha cok dogal
olaylarin sonucunda ortaya ¢cikmaktadir. Bu olaylar doganin giclerinin denet-
lenemez olusunun bir gostergesidir. Ancak modern diisiince “Akil Devrimi”yle
birlikte dogaya hakim olmaya calistikca riskler hem icerik hem de bicim olarak
sekil degistirmistir.

Giddens'a gore risk toplumunun kokleri bugiin hayatimizi etkileyen iki te-
mel doniisiime kadar izlenebilir. Bu donisimlerden ilki “doganin sonu”, ikinci-

masl!’: Bu sinirsiz 6lcekte zaman-uzam uzaklasmasinin bir 6n kosuludur; zaman ve uzamin
kesin bicimde dilimlenmesinin yollarini saglar. ‘2-Yerinden Cikarma Dizeneklerinin Gelisi-
mi': Bunlar toplumsal etkinligi yerellesmis baglamlarindan kaldirip toplumsal iliskileri ge-
nis zaman-uzam uzakliklarinda yeniden dizenlerler. ‘3-Bilginin Disinimsel Temellka'™:
Toplumsal yasama iliskin sistematik bilgi Gretimi, toplumsal yasami gelenedin degismez-
liklerinden uzaklastirarak sitemin yeniden Gretiminin bitinleyici bir parcasi durumuna
gelir (2004: 55-56).

" Giddens'a gore modernligin 6zgUl risk profili su sekilde 6zetlenebilir: 1-Riskin yogunluk
anlaminda kiresellesmesi, 2-Riskin rastlantisal olay sayisinin ¢ogalmasi anlaminda
kiresellesmesi, 3-Yaratilmis cevredenya da toplumsallasmis dogadan kaynaklananriskler,
4-Kurumsallasmis risk ortamlarinin gelisimi, 5-Riskin risk olarak bilinmesi, 6-Yayginlasmis
risk bilgisi, 7-Uzmanlgin sinirliliklarinin bilinmesi (2004: 126).
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si ise “gelenegdin sonu”dur. iki tir risk arasinda ayrim yapan Giddens icin sanayi
toplumunun ilk 200 yizyili “dissal risk”in egemenligi altindadir. Dissal risk bi-
reyleri beklenmedik bir anda disaridan vuran olaylarin yarattigi risklerdir. Yine
de bu olaylar belli araliklarla meydana gelmelerinden dolayi sigorta edilebilir.
Doganin ve gelenegin dtesinde yasayan bir diinyanin en temel niteligi dissal
riskten “imal edilmis risk” asamasina gecilmis olmasidir. Bu risk tird bizzat in-
sanligin gelisim siirecindeki bilim ve teknolojideki ilerlemeler tarafindan ya-
ratilmaktadir. imal edilmis risk, tarihsel siirec icerisinde insanoglunun siklikla
karsilastigi dissal risklerden farkli olarak hesaplanabilme ve tahmin edilebil-
me olasiligindan yoksundur. Bu sebeple insan hayatinin bitiin alanlarina ni-
fuz etmektedir (Giddens, 2001: 220-223). Modern toplumlarda giin gectikce
yayginligi artan imal edilmis risklerin olusum siirecinde bilimsel ve teknolojik
ilerlemelerin 6ngorilemez sonuclar, kiiresel boyutta isleyen siyasalarin etkisi
bulunmaktadir. Tim bu siire¢ glindelik yasamdaki siradan insanin hayatina etki
ederek sekillendirmektedir.

Ozetlenecek olursa Ulrich Beck'in diisiincesi 20. yiizyilin basinda kitle ile-
tisim alanindaki buyurgan pratikleri resmetmesi bakimindan Frankfurt Okulu
teorisyenlerinin ve Max Weber'in diisiincesiyle paralellik tasimaktadir. Bu di-
siince tarzinin temelini aragsal aklin, Aydinlanmanin ilerlemeci amaclarini asa-
rak insanlari tahakkiim altina aldigi fikri olusturmaktadir. Bu anlamda aragsal
akil, Beck icin risk toplumunun temellerini atmistir. Ancak modernligin disui-
nimsel yani 6ne ¢ikarilarak bu zararlar tazmin edilebilir. Buna karsilik Anthony
Giddens ise risk toplumunun tarihin baska dénemlerindeki toplumlardan daha
tehlikeli ya da sorunlu oldugunu disiinmez. Kapitalist pazar ekonomisinde
risk almanin gerekliliginin altini gizer. Clinkd risk, tehlikeden farkli olarak insan
etkinliklerini 6zellikle gelecege donik sonuglari bakimindan denetleme 6zle-
miyle yakindan iliskilidir. Olumsuz olabilecegi gibi ekonomik alanda yakalana-
cak firsat olanaklari gibi olumlu bir anlamada gelebilir. Beck, risk toplumunu™?
sigorta edilemeyen toplum olarak tanimlamistir. Giddens ise risk toplumunun
olumlu yanina isaret etmektedir. Sonucta risk bireyi motive edici ve icinde ya-
sadigi modern toplumun isleyisinde etkin ve faal birey olmasini saglayan bir
unsur olarak éne ¢ikmaktadir.

Risk Toplumu Soyleminin Reality Programlarindaki Toplumsal insasi

Risk toplumu kavraminin ortaya ¢ikisina neden olan kapitalizmin neo-libe-
ral dénemdeki mekansal ve zamansal 6rglitlenme tarzi dénemin teknolojik
araclarinin teknik ve séylemsel pratiklerinin bir parcasidir. Bu dénemde kitle
iletisim araclar icerisinde yer alan televizyon yayginligi ve ulasim kolayligi ile
one cikarak giindelik yasamdaki zaman ve mekan algisina dogrudan etki et-
mektedir. Thompson (2008), televizyon sayesinde iletisimde bulunan bireyle-
rin 6zgiin bir zamansal ve mekansal baglam icinde hareket ettiklerini vurgular.

2"Risk Toplumu Paradigmasi”yla ilgili ayrintili bilgi almak icin bkz.: (Tutar, 2015: 122-134).
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Bu konuda (¢ tip zaman-mekan koordinati arasinda ayrim yapan Thompson’'a
gore ilk olarak iletisimcilerin eylemde bulundugu ve birbiriyle etkilesim kur-
duklar Gretim baglamlarinin zaman-mekan koordinatlari vardir. ikinci olarak
telegorsel iletilerin zaman-mekan koordinatlari vardir. Son olarak ise Farkli
alimlama baglamlari koordinatlari bulunmaktadir. Televizyon tarafindan ya-
ratilan yari etkilesim bu l¢ koordinat diizenegiyle birlikte zaman-mekan ek-
lemlenmesi olarak tanimlanabilecek daimi bir siireci icerir (2008: 144-145).
Bu acidan bakildiginda medya, giinimizde gercekligin en temel dolayimla-
yici ortamidir. insanin yakin deneyim alaninin disinda kalan zaman ve mekan
baglami ¢ok farkli deneyimleri, kisilerin giindelik yasamina tasiyarak aracilik
etmektedir. Medya gercekligi ve deneyimi dolayimlama araci olarak tanimla-
nabilir.”> Medya sundugu enformasyonlarla insanlari bir deneyim alaniyla bu-
lustururken, kendi ginlilk deneyim alani ile baskalarinin deneyim alaninin kar-
silastigi noktada insan, distincesi, séylemi, kavramlari ve uzlasilari ile meydana
gelmektedir. insanin deneyimleme kapasitesi sahici karsilasmalarin olmadig
dolayimlanmis deneyimler sayesinde artmaktadir (Dursun, 2013: 37). Tim bu
aciklamalar 1siginda iletisim araclarinin etkilesimi ile yaratilan ekosistemin te-
mel belirleyici kriterinin giindelik yasamdaki pratiklerin medya dolayimiyla i¢-
sellestirme siireci oldugu 6ne sirdlebilir.

Bu toplumsal yapinin isleyisinde kiiltiirel alan 6ne c¢ikmaktadir. Modern
Otesi toplumsal yasamda kiiresellesmeyi geleneksel, yapisal, ekonomik 6zel-
likleriyle degil de kiltirel bir anlayisla ele alan Tomlinson (2004), kiltiiriin cog-
rafi ve toplumsal kara parcasiyla dogal iliskisinin yok oldugunu belirtmekte ve
bunu daha genis ve kapsayici sekilde ele almak amaciyla “yersiz-yurtsuzlasma”
terimini kullanmaktadir. Buna gore kdltirel drinlerin kiiresel mevcudiyetinin
kendisinin kapitalist bir tek kiltire dogru gidisatini 6ne alan bakis acisi kiiltiri
sadece maddi Grlnlere indirgeyen cok dar bir kiltir kavramidir. Oysa kultir
varolussal olarak anlamli bir sembollestirme ve deneyim alani olarak goriilme-
lidir (2004: 119). K{ltird bir deneyim alani olarak gormek kisisel gercekligin
her birey 6zelinde insasini dile getirmektir. Kapitalist tiiketim dizeni verili bir
toplumsal gerceklik yerine gercekligin bireysel diizlemde insasini tesvik et-
mektedir.

Kiltirel alanin bir deneyim alani ve gercekligin bireysel diizlemde olus-
turuldugu disincesini hermendtik “anlamaci” yaklasimi temel alan insac
sosyal psikoloji sorunsallastirmistir. Peter L. Berger ve Thomas Luckmann,

3 Medyanin insanlarin herhangi bir donemde icinde yasadiklari ekonomik, toplumsal ve
kdlttrel bir 6zginlik olarak tanimlanabilecek olan toplumsal gerceklikle iliskisi Gg¢ ayri
yaklasimla ele alinmaktadir. ilk olarak liberal cogulcu toplum kuraminda gercekligin
yansitilmasindan soz edilir. ikinci olarak Marksist elestirel toplum kuramlarinda konu
gercekligin Gretimi ve yeniden Gretimi meselesidir. Uciinci olarak ise pozitivizm sonrasi
toplum kuramlarinda ve 6zellikle fenomenolojide ise “gercekligin insasi” terimine agirlik
verilmektedir (Dursun, 2013: 34-36).
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“Gercekligin Sosyal insasi” kuramini ortaya koyan iki teorisyendir.™ Berger ve
Luckmann’a gore gindelik yasamin siibjektiviteler-arasi diinyasinda sosyal
gerceklik tGc anin diyalektik iliskisinde insa olmaktadir. Bunlar: Dissallas(tir)
ma, nesneles(tir)me ve icselles(tir)me siirecleridir.’® Bu modelde insan (yani
Uretici) ile kendi GriinG olan sosyal diinya arasinda diyalektik bir iliski vardir.
insan hem sosyal diinyanin failidir hem de ona maruz kalandir (Paker, 2004:
228-230).

Kurumsallasmis sosyal diinyanin kusaktan kusada aktarilmasi, intikal etti-
rilmesi gerekir. Burada devreye mesrulastirma siirecleri girmektedir. Bu siire¢-
ler icerisinden gercekligin insasinda 6ne ¢ikan kavram “sembolik evren”lerdir.
Sembolik evren, sosyal nesnellesmis ve 6znel bakimindan gercek her anlamin
dolyatadi olarak kavranir; her tarihsel toplum ve bireyin biyografisi bu evrenin
icerisinde vuku bulan olaylar olarak gorilir. Bireyin yasamindaki olagandisi
durumlar da sembolik evren tarafindan kusatilir (Berger ve Luckmann, 2008:

4 Buna gore glindelik yasamin gercekligi dizenlenmis bir gerceklik olarak daha 6nceden
nesnellesmis streclerin bir Grindddr. Gindelik yasamda kullanilan dil bize strekli olarak
zorunlu nesnellestirmeler saglar ve bu nesnellestirmelerinicinde anlam kazandigi ve glin-
delik yasami bizim icin anlamli kilan bir diizen tesis eder. Bu anlamda dil, insan hayatinin
toplumdaki koordinatlarini gosterir ve bu hayati anlamli nesnelerle doldurur. Gindelik
yasamin gercekligi “burada ve simdi” olan Gzerine kurulu olsa da bundan ibaret degildir.
Ayni zamanda “burada ve simdi” olmayan fenomenleri de kapsar. Yani giindelik yasama
dondkilgimiz esasen onun icinde yapiyor oldugum, yaptigim ve yapmayi planladigim sey-
ler tarafindan belirlenir. Ayrica giindelik yasamin gercekligi kendisini bize siibjektiviteler
arasi "ozneler-aras/” bir diinya yani baskalariyla paylastigim bir diinya olarak sunar. Burada
kendimiz ve digerlerinin 6znel dinyalariyla birlikte bir de paylasilan “ortak-duyu bilgisi”
vardir. Ortak-duyu bilgisi gtindelik hayatin normal, kendiliginden mesguliyetleri icinde
baskalariyla paylastigimiz bilgidir (2008: 35-37). Neo-Marksist distnir Gramsci'nin calis-
malarinda gosterildigi gibi ortak duyu bilgisi sayesinde ideolojik anlamda hegemonya ve
riza strecleri gindelik yasam pratikleri icerisinde islemektedir.

s “Dissallasma” (externalization): insan antropolojik olarak disa tasan bir varliktir ve ger-
cekligi insa eden sireclerden biri, insanin anlama ve anlam yaratmaya yoénelik bu varo-
lussal etkinlikleri, yani dissallasmadir. Herhangi bir tarihi anda insan dogasi gibi goriinen
seyin kendisi de insanin diinyasini insa etme etkinliginin bir Grinddr. “Nesnelesme” (ob-
Jectivation): insanlar bilincli bir sekilde bu diinyayi 6grenerek kazanmaz, bu diinyaninicine
dodarlar. Diger bir ifadeyle bireyin dogumundan 6nce oradadir ve 6liminden sonra da
orada olacaktir. Bu anlamda tarihin kendisi de var olan kurumlarin gelenegi olarak nes-
nellik karakterine sahiptir. Bu anlamda bireyin biyografisi toplumun nesnel tarihi icine
yerlestirilmis bir epizot olarak nesnellik karakterine sahiptir. “/csellesme” (internalization):
Nesnellesmis sosyal gerceklik veya kurumsal diizen hem bilissel hem de normatif bir yo-
rulamaya maruz kalarak mesruluk kazandiktan sonra sosyalizasyon sireciyle yeni kusak-
lar tarafindan 6znel bilgi olarak i¢sellestirilmektedir. Bu gerceklikler, paylasilan érintiler
ve gelenekler vasitasiyla bireyler ve topluluklar tarafindan paylasilmakta ve bireyin sekil-
lenmesinde etkili olmaktadir.
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140). Sembolik evren, kurumsal diizenin koruyucu yapilarina nihai bir mesru-
iyet kazandirmak suretiyle bireyi ¢6zimsiiz bir dehsete diismekten kurtarir.
Neo-liberal pazar ekonomisinin sekillendirdigi kiiresel risk toplumunda medya
dolayimiyla elde edilen bilgiler Gzerinden modern birey sisteme eklenmekte
ve yaratilan sembolik evrenler® icerisinde sosyalizasyon siirecleri islemekte-
dir.

Televizyon Program Tiirii Olarak Reality Programlar ve Alt Tiirleri

insanlarin icinde yasadiklari toplumu anlamlandirmasinda her dénemin teknik
olanaklari etrafinda sekillenen anlati kaliplari etkendir. S6zl{ kiltirde mitler,
toplumsal yasama ait tutarli bir anlam diinyasi insa edilmesini saglamistir.
Gorsel kiltiriin egemenligindeki modern toplumlarda ise anlam {retiminde
televizyon yayginligi ve ulasim kolayligi ile 6ne ¢ikmaktadir. Televizyon anla-
tisi sinemadan farkli olarak “simdiki zaman"1 vurgulamasiyla gercek diinyanin
dogrudan bir temsilini yaratmaktadir. Bir anlatiya sahip olma, yani 6yki anlat-
ma olayi sadece televizyondaki dizi ve seriyaller gibi kurmacaya dayali “fictio-
nal” program tirleri icin degil; ayni zamanda haberler, eglence, spor ve bilim
programlari gibi s6zde gercek olaylara dayali “factual” program tirleri icin de
gecerlidir (Kaplan, 1992: 75). Televizyonda program tirleri icerisinde reality
programlar'” gercek hayati dogrudan sunduklar iddiasiyla 6n plana ¢ikmak-
tadir.

Reality programlarin tanimlanmasinda ayirt edici bir kistas olarak 6ne cikan
sahne ve dekor olmaksizin olusturulan bicimsel anlati yapisiyla belgesel tarzi
ve “flies on the wall” deyimi arasinda benzerlik s6z konusudur. Bu deyim sahne
isiklarinin ve dekorun olmadigi bir film ortamini belirten “fly-on-the-wall” adi
verilen belgeselleri nitelemektedir. Belgesel tiiri ile reality programlarin tek-
nik ve anlati yapilari arasinda benzerlikler s6z konusudur.'® Tecimsel gelirlerini

16 Kuramsal olarak sembolik evrenleri ve mesrulastirma dizlemleriniiceren “Gindelik Ya-
sam Gercekliginin Toplumsal insasi” hakkinda ayrintili bilgi almak icin bkz.: (Tutar, 2015:
156-161).

7 Literatire bakildiginda reality programlarin ne anlama geldigi konusunda tam ve net
bir aciklama olmadigi gérilmektedir. Medya calismalari s6zIl(igu gercek insanlari herhan-
gi bir sahne ve dekor olmaksizin bu kisilerin glindelik yasamlarinin ya da alisilmadik du-
rumlar icerisindeki tepkilerinin belgesel tarzinda gorintiye alinmasini ‘Reality TV’ olarak
adlandirmaktadir (Anderson vd. 2006: 194).

8 GUnUmUzde post-belgesel kiltirde “post documentary culture” yasanildigini belirten
John Corner, bu kavramlar belgeselin tam anlamiyla sona ermedigi giinimuzde farkl tir-
sel pratikler icerisinde hayat buldugunu vurgulamaktadir. Corner'a gore belgesel otuz
dakikalik arastirmaci gazetecilik 6rneklerinden, uzun metrajli ve sinema dilinin bitin
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en (st dizeye tasimak isteyen kanallar programcilik alaninda 6zellikle 2000
yillarin basindan itibaren melez tirlere agirlik vermeye baslamistir. Bu tiirsel
melezlesme sonucunda kurmaca “fiction” ile gercek “factual” tirler arasinda-
ki ayrimlar siliklesmektedir.’ Tarihsel olarak incelendiginde son yirmi yilin bir
Grind olan reality programlar®® melez dogalariyla 2000'li yillarla birlikte tele-
vizyon endistrisinde kendisine daha genis bir yer bulmaya baslamistir. Tiiriin
onciilleri olarak tabloid habercilik, televizyon belgeselciligi ve popller eglence
yayinciligi kabul edilmektedir (Hill, 2005: 44). Televizyon program tiri olarak
reality programlarin 6zellikle prime time araliginda yayinlanmaya baslanmasi
1990l yillarin basinda gerceklesmistir. Televizyon yayinciliginda 2000’lerle ar-
tacak olan melez formlarin da ilk 6rneklerinin verildigi s6z konusu dénemde
bircok reality programi ekranda kendisine yer bulmustur.

Reality programlarin diinya (izerindeki tiirsel dagiiminda gecerli olan sinif-
landirmaya goére Amerika sug ve iliski, ingiltere ve Avustralya yasam stili ve sos-
yal deneyler, Kuzey Avrupa ise gelistirdigi cesitli reality yarisma programlariyla
o6ne cikmaktadir. Reality programlar ticari televizyon yayinciiginin son 20 yildir
kesfettigi 6nemli bir televizyon formatidir. Melez ve eklektik yapilari geregi
kiiresel ve yerel unsurlarin kolaylikla harmanlanip genis kitlelere pazarlanabil-
digi bu program tir{ sadece yayincilik acisindan elverisli bir programcilik sekli
degil ayni zamanda icinde yasanilan toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel sistemle
dogrudan iligkilidir. Kapitalist toplumsal yasam ve ekonomik 6érgiitlenme tarzi-
nin beraberinde getirdigi belirsizlikler ve riskler bu program seklinin alt tiirle-
rinde farkli sekillerde dissallasarak bireylerin giindelik yasamindaki sembolik
evrenlere eklemlenmektedir.

ozelliklerini taslyan filmlere, siradan kisilerin bir glinlik hikayesini anlatan video glince-
lerinden, reality sovlara kadar farkli bicim ve denemeleri icermektedir. Artik bilgi agirlikli
ve kurmaca formlar arasindaki sinirlar ortadan kalkarken bu tirleri birbirinden ayirmak ve
her birine kesin tanimlamalar yapmak zorlasmaktadir (2000).

" Edgerton ve Rose da melezlesmeyi vurgulayarak televizyon tirlerindeki yeni egilim-
lerin altini ¢izmistir. Buna gore reality programlari, gen¢ odakli bilim kurgular, fantezi ve
dogalstu dizileri, kaliteli dramalar ve son zamanlarda yikselise gecen tirler arasi aglari
iceren bir yapi glinimuzde televizyon tirlerini olusturmaktadir. Ayrica ‘Reality TV’ kav-
rami oldukca akiskan ve yumusak bir kavramdir. ‘Soap operalarin’, macera ve pek ¢ok
Farkli tGrin cekirdek kimligini koruyarak kendi icine cekmistir. Bu programlarin 6z4nG de-
neyimlerimizin ortak mekanlari ve giindelik yasamda 6zellikle gercek insanlarin sira disi
durumlarla etkilesimi olusturur. ‘Reality TV’ boylece her zaman geleneksel bir senaryo
ve yildiza bagli egemen Amerikan edlence modelinin tezadini olusturur (2005: 7, 179-
180). Televizyon enddstrisi icerisinde siradan insanlari bir senaryo ya da yildiz olmaksizin
ekrana tasimak reality programlarin ayirt edici yoninU olusturmaketadir.

20 "Reality Programlarin Tarihsel Gelisimi ve Alt TUrleri” hakkinda ayrintili bilgi almak icin
bkz.: (Tutar, 2015: 21-34).
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Televizyon Programlarinda Risk Toplumu Soylemlerinin Temsili
Arastirmanin yontemi

Calisma, reality programlar (izerinden modern toplumun getirisi olan be-
lirsizlik ve risklere ait temsilleri irdelerken elestirel bir perspektiften modern-
lik ve risk toplumu kavramsallastirmalarini ele alarak tartismaktadir. Bu bag-
lamda calismanin amacini glinimizde hizli toplumsal donlstimler yasanirken
kentsel alanlarin bilinmezligi ve gliven sorunlarinin asilmasinda bir bilgi ve de-
neyim alani olarak goéziiken reality programlarin temsil ettigi giindelik yasama
ait gercekliklerin, neo-liberal kapitalist sistemin yarattigi belirsizlikler ve bilin-
mezlerin asilmasindaki roliini ortaya koymak olusturmaktadir.

Bu arastirmada Tirkiye'de Tiirkce yayin yapan ana akim kanallar icinde
16.10.2014- 26.10.2014 tarihleri arasinda gosterimde olan reality programlar,
Annette Hill'in siniflandirmasi temelinde (i¢ld bicimde kategorilere ayrilmis-
tir.2" Reality programlarin alt tirlerinin bu tarihler arasinda orneklerinin bu-
lundugu ATV, Kanal D ve Show TV'de yayinlanan reality programlari ve icerik-
leri kuramsal diizlemde risk toplumu paradigmasi g6z 6niinde bulundurularak
niteliksel olarak analiz edilmistir. Calismada niteliksel analizin secilme nedeni
sosyal bilimler alaninda pozitivizm sonrasi metodolojik ve yéntem bilimsel ¢a-
lismalarin nicelikselden niteliksel calismalara dogru bir gelisme g6éstermesidir.
Niteliksel calismalar sosyal gercekligin birden ¢cok boyutu oldugu varsayimin-
dan yola cikarak butincil (holistik) bir yaklasim izlemektedir. Bu amacla 11
glinlik dénem icinde Ui¢ kanaldan reality programlar izlenerek kaydedilmistir.
Kaydedilen programlar sekanslara ayrilarak kuramsal acidan olusturulan ka-
tegorilestirme sonucunda her bir sekans niteliksel?? acidan analiz edilmistir.
Programlarda 6ne cikan temalar kuramsal diizlemde verilen bilgiler 1siginda
yorumlanarak reality programlarin toplumsal gercekligin yeniden iretiminde-
ki rolii ortaya konulmaya calisilmaktadir.

2 Annette Hill'e gore 1990’larla birlikte reality programciligi alaninda (¢ ana dalga ve tir
bulunmaktadir. itk olarak “Suc ve Acil Servis Programlari” yer almaktadir. Bu programlarin
yakaladigi basari 1980’lerin sonlari ve 1990'larin basinda Amerika’dan sonra tiim Avrupa
kitasi yayinciliginda yer almalarina neden olmustur. ikinci olarak “Dizi Belgeselciligi” (do-
cu-soap) ve “Lifestyle Programlari” bulunmaktadir. Bu programlar ev ve bahce yenilenme-
si “makeover” gibi konulari icerirler. ingiltere’de ortaya cikan bu tiir 1990'larin sonlariyla
diger Avrupa Ulkelerine ve diinyaya yayilmistir. Uclinci olarak ise “Reality Yarisma Prog-
ramlar” bulunmaktadir. 2000’lerin basinda Kuzey Avrupa'dan ingiltere’ye, Amerika ve
dinyanin diger Glkelerine yayilan bu program tird kontrollt bir ortamda yer alan siradan
insanlar Gzerine sosyal bir deney olarak tanimlanabilir (Hill, 2005: 24).

22 Niteliksel icerik analizi yonteminin amaci kamusal alana yonelik Gretilen ve kurgulanan
metinleri cozimlemektir. Ayirt edici yoni cikarim yapmak olan yéntem sayica fazla olan
metinleri ve icerikleri analiz etmeye uygun bir yontemdir. Nitel calismalarin amaci metin-
lerin icinde var olan ortill (latent) anlamin ortaya konulmasidir. Bu anlamda icerik analizi
basit bir betimleme dedil cikarim yapmadir. 1950'li yillar ve sonrasinda icerik analizlerin-
de nitel calismalara dogru bir yonelim gerceklesmistir (Gokce, 2006: 17-38).
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Arastirma evreni olarak reality programlari ele alinmistir. Bu evren iceri-
sinde 6rneklem olarak ise amacli 6rnekleme teknigi benimsenerek Annette
Hill'in reality programlari Gg¢ld siniflandirmasi temelinde Tirkiye'de Tirkce ya-
yin yapan ana akim kanallar icinde 16.10.2014- 26.10.2014 tarihleri arasinda
yayinlanan reality programlari analize tabi tutulmustur. Reality programlarin
alt tirlerine bagli olarak ATV, Kanal D ve Show TV kanallarindan her kategori-
den 2 program ve her programin 2 bolimi olmak izere toplamda 26 saat 50
dakikalik gorintl kaydedilmistir?.

Bu calismanin sinirliigl, genel olarak sosyal bilimler alaninda yapilan calis-
malarin siniriigindan cok farkli degildir. Oncelikle bu programlardan 15-20
dakikalik 6n tanimlama kayitlari alinarak kuramsal perspektif temelinde test
edilmis, program tirG farkli olsa da temsil edilen olaylarin artalanindaki dina-
miklerin benzer oldugu sonucuna varilmistir. Bu nedenle programlarin géste-
rimde oldugu 11 ginlik bir zaman periyoduyla sinirli tutulmaya karar veril-
mistir. Ancak yine de kisitlama zorunlulugunun calismanin temel sinirliigini
olusturdugu soylenebilir. Biiyiilk medya iceriklerinin analizini mimkin kilan ni-
teliksel icerik analiziyonteminin arastirma yontemi olarak belirlenmesi toplam
26 saat 50 dakika siren reality programlarin goriinti kayitlarinin sistematik
olarak analizini mimkin kilmistir.

Arastirmanin bulgulari: risk toplumu séyleminin
reality programlarinda temsili

Suc ve acil servis programlari icerisinden analizde ele alinan Miige Anli ile
Tatli Sert ve 112 Acil programlari, medya (zerinden risk toplumu sdyleminin
yeniden insa edildigi mecralar olarak dne ¢ikmaktadir. Sosyoloji literatlriine
Ulrich Beck ve Anthony Giddens'in ¢alismalariyla giren risk toplumuna iliskin
temsillerin bu programlarda yer aldigi gorilmektedir. Beck, “disinimsel mo-
dernlik” kavramindan hareket ederken “siyasalligin icadi” kavramini ortaya
koymustur. 1980°li yillarin belirleyici 6zelliginin “siyasi 6znelligin” beklenmedik
yiikselisi oldugunu vurgulayan Beck, bu kavramla o zamana kadar toplumun

2 Calisma ile ilgili kayitlarin alindigi dénemde ana akim televizyon kanallari icerisinde sug
tirine ait ekranlarda Miige Anli ile Tatli Sert ve Ozledim Seni programlari bulunmaktadir.
Miige Anli ile Tatl Sert programi bu tirin uzun yillardir televizyon ekranlarindaki 6ncls
olmasi sebebiyle analize dahil edilmistir. Acil servis programi olarak ekranda sadece 772
Acil programi oldugu icin direkt analize dahil edilmistir. Lifestyle program tirinde Evim
Sahane programi tirtnin tek 6rnedi oldugu; Bu Tarz Benim programi ise tirindn ekran-
lardaki tek 6rnedive uzun yillardir Bugiin Ne Giysemve Bana Her sey Yakisiradli programla-
rin bir devami oldugu icin analize dahil edilmistir. Reality yarisma programlari konusunda
literatlrde yetenek “talent” ve bilgi “quiZ’ olmak Gzere ikili alt ayrim bulunmaktadir. Bu
ayrim g6z onlne alinarak ekranlarda uzun stredir kendisine yer bulan Ben Bilmem Esim
Bilir programi yetenek dalinda, daha énce Kim 500 Milyar ister ve Amerika'da Who Wants
to Be a Millionaire adiyla yayinlanan Kim Milyoner Olmak ister programi bilgi yarismasi
olarak analize dahil edilmistir.
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oniinde duran bilyik anlatilarin yerini alt-siyasetin, bireysel tercih ve kararla-
rin aldigina isaret etmektedir. Yasanan bu dénisiimde ayni yillara tarihlenen
iletisim ve bilgi teknolojilerinin gelisimi ve televizyonculuk pratikleri arasin-
da 6ne cikan reality programlarin biyik etkisi bulunmaktadir. Bu programlar
siradan insanin basindan gecenleri, trajedilerini ve mutluluklarini ekrana ta-
sirken medyanin genis kitlelere ulasmasi sebebiyle yeni toplumsal glindemler
ve tartismalara yol agmistir. Bu acidan bakildiginda siyasi 6znelligin toplumsal
insasinda reality programlarin biyik etkisi bulunmaktadir.

Mlige Anli ile Tatli Sert ve 112 Acil programlari da bu anlamda siradan in-
sanin trajedilerini, korkularini ve icinde yasadigi toplumsal yapinin belirsiz-
liklerini ekrana tasirken toplumun giindelik yasam pratiklerine ickin olan bir
alt siyasetin gelismesini saglamaktadir. Bu programlar ayrica Giddens'in risk
toplumu kavrami icerisinde etkili oldugunu diisiindigii ‘zaman ve uzam orgiit-
lenmesi’'ndeki farklilasmayi da icermektedir. Buna gore geleneksel toplumdaki
zaman ve uzam orgiltlenmesi 6ziinde bir yere bagli iken modern toplumda bu
iki parametre birbirinden bagimsiz olarak orgiitlenmistir. Kiresellesen diinya-
da 6zellikle iletisim teknolojileri 'yerinden ¢ikarma diizenekleri’ olarak islerken
zaman ve uzamin birbirinden ayrilmasini hizlandirmaktadir. Sucg ve acil servis
programlarinin temsil ettigi yasam diinyasi ve risk toplumu séylemi béylece
genis kitlelere ulasarak medya Gzerinden bir ‘meta anlatl’ kurulmasini sagla-
maktadir. Mlge Anli, programin acilisinda su sozlere yer vermektedir: “Hayat-
ta hicbir seyin garantisi yok. Vicdanin sesini dinleyin. Adalet yerini bulacak,
iviler ile kotiiler ic ice, ama biz iyilerin sesi daha yiksek cikacak”. 772 Acil prog-
raminin jeneriginde ise dis ses sunlari sdylemektedir: “Bu programda seyrede-
cekleriniz hayal Giriinii degil, hayatin kendisi kadar gercek. Oliim bu programda
bir senaryo degil, yasam gézyaslarinin ardinda beliren bir umut kadar degerli.
Her siren sesinin ardinda yardima muhtag bir insanin hikayesi sakli. 112 Acil
bugline dek gérmediginiz, duymadiginiz anlari getiriyor sizlere...”. Her iki
programin acilisinda yer verilen bu sozler risk séyleminin medya dolayimi ile
toplumsal iligskilere sirayet etmesini 6rneklendirmektedir.

Ulrich Beck, risk toplumunu bilgi, bilim ve medya toplumu olarak tanim-
larken uzmanlarin bu toplum icerisinde ayricalikli bir konuma sahip oldugu-
nu belirtmektedir. Giddens da benzer bir diisiinceyle hareket ederek uzman
bilgisinin ge¢ modern toplumdaki roliinii vurgulayarak toplumsal yasama ait
sistematik bilgi Gretimiyle sistemin yeniden Gretiminin saglandigini vurgula-
maktadir. Bu acidan bakildiginda icinde yasanilan kapitalizmin 6rgiitsiiz done-
minde toplumsal sistem risk sOylemi etrafinda yeniden Gretilmektedir. Analiz
icin gorintilerin alindigi 21 ve 22 Ekim 2014 tarihlerinde Miige Anli ile Tatl
Sert programina bakildiginda Sakarya'nin bir kdyiinde yasanan kayip vakasinin
daha sonra cinayet olabilecegi disiiniilmektedir. Programda yer alan uzman
avukat ve psikologlar da toplumun egemen dederlerinin yol géstericiliginde
dederlendirmeler yapmaktadir. Tark toplumunun hizli toplumsal degisme
sirecinin sonuclarinin neden olarak gosterildigi, dolayisiyla gecmisten gelen
toplumsal ve kiltirel yapisiyla olusan ayriliklar nedeniyle “sapma bir davranis”
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olarak tanimlanan suc olaylarinin arttigi vurgulanmaktadir. Programda temsil
edilen sorunlar da yeni donemin kapitalist degerlerinin motive ettigi bireysel-
liklerin, Farkliliklarin tanim alaninda olusan belirsizliklerin geredi, kolektif bilin-
cin bireysel bilingler Gizerindeki kontrol giicinin zayiflamasinin bir sonucu ol-
dugu gorilmektedir. Programa konu olan olaylarin gectigi fiziksel mekanlara
bakildiginda kentin ya da koyiln bilinen davranis bicimine uymayan diger met-
ropoliin genisleyen yapisi icinde olusan anonimlik, uyum ve uyumsuzluklari da
icine alarak mekansal farkliliklari yansitmaktadir. Gorinisteki mekan kurgular
ve islevleriyle entelektiel havasiyla vb. kenti temsil eden bu mekanlarda bile
bu iliskileri, kisilerin kaybettikleri iktidar, stati ya da erozyona ugrayan énceki
kimliklerinin disavurum silrecinde yasanan ifade edis bicimleri vb. olarak de-
gerlendirilmesi olasidir. Davranislari yonlendiren degerler sisteminde yarati-
lan ayriliklar ve celiskiler neo-liberal pazar ekonomisi iletisim teknolojileri ve
ulasim iliskileri Gzerinden maruz kalinan kaltGr akimlarinin da bir sonucudur.
Kirsal alanlarda bile toplumsal iliski daha caprasik (girift) bir hal almistir ve bu
beraberinde yeni riskleri ortaya cikarmaktadir.

112 Acil programinda 16 ve 23 Ekim 2014 tarihlerinde islenen olaylara®*
bakildiginda 6ne ¢ikan konularin kentsel alanda ortaya ¢ikan risklerle yakin-
dan iliskili oldugu goriilmektedir. Bu konular icerisinde kentin suc alani olarak
tanimlanmasi, kirsal kesimden yasanan gog¢ olgusu, kentin fiziksel alanlarinin
planlanmasindan ve denetiminden sorumlu olan yerel yonetimlerin ihmalle-
ri sonucu kentin alt yapi calismalarinda yetersizlikler sonucu yasanan kazalar
ve kentsel alanda insanlar arasi iliskilerde yasanan erozyon 6ne ¢ikmaktadir.
Tim bu olaylarin meydana gelmesinin temel nedenlerinden biri Tiirkiye'deki
kent planlamalarinin?® ozellikle 1980 sonrasi donemde neo-liberal politikala-

24 Programda 16 Ekim 2014 tarihinde islenen olaylar sirasiyla sunlardir: 1-istanbul
Bahcelievler'de oto hirsizlari arasindan yasanan bicaklama vakasi 2-Ailesi Bitlis'te ciftcilik
yaparken maddi nedenlerden dolayi istanbul’a gé¢ eden ciftin bir bucuk yasindaki cam
kemik hastaligi olan kiz cocugunun yasam kosullari 3-istanbul Maltepe’de bulduklari go-
lete girerek bogulan 13 yasindaki iki arkadas 4-Ailesiyle arasi acik olan ve 22 yasinda mo-
tosiklet kazasi gecirerek agir yaralanan genc 5-50 yasindaki TV tamircisinin uzmanlik alani
olmadigi halde trafo tamirine kalkismasi sonucunda basindan gecen elektrik carpmasi
olayi. 23 Ekim 2014 tarihinde islenen olaylar ise sirasiyla sunlardir: 1-Alkollt arac kullanma
sonucunda E5 karayolunda gerceklesen trafik kazasi 2-Mahalle arasinda oynarken kacan
topu almak icin bir bahceye girerken bahce demirlerinin eline girdigi 20 yasindaki geng
3-istanbul yakinlarindaki bir plajda denizde bogulan sagir ve dilsiz kadin 4-istanbul'da 20
yildir yasadigi semtte namaza giderken gasp ve darp edilen 82 yasindaki adam 5-Gln
ortasinda sokakta dayak yiyen kiza yardim etmek isterken silahla yaralanan iki kardes.

25 Tirkiye'deki kent planlamasi alaninda dért ayri dénem oldugunu belirten ilhan Tekeli
(1998) bu dénemleri kisaca su sekilde ifade etmektedir: “1- 19. yizyilin ikinci yarisindan
Cumhuriyet’e kadar uzanan dénem’: Kent planlamasi Osmanli imparatorluguna bir mo-
dernlesme projesi olarak girmistir. Yeni yollarin ve yerlesim alanlarinin acilmasi, yangin
tehlikesinin nasil énlenecedi bu dénemin 6ne c¢ikan basliklaridir. ‘2- Cumhuriyetin ilk
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rin etkisiyle, kentin tiim alanlarinda dengelerin yaratilmaya calisildigi moder-
nlesme projesinden uzaklasilmasi ve kentsel alanlarin yeni rant alanlar olarak
planlanmaya alinmasidir. Bunun sonucunda kentsel alanlar Tarkiye'de esitsiz
gelir dagilimi, ekolojik kirlenme ve insan iliskilerinde yasanan gerilimler ve
kopmalar Gizerinden tanimlanir hale gelmistir. Tim bu toplumsal gerceklik Gid-
dens'in ‘digsal risk’ ve ‘imal edilmis risk’ tanimlamalarinda somutlasmaktadir.
Giddens'a gore sanayi toplumunun ilk iki yizyili digsal riskin egemenligi altin-
dadir. Dissal risk bireyleri beklenmedik anda disaridan vuran genellikle dogal
olaylara ait risklerdir. Oysa imal edilmis risk, doganin ve gelenegdin Otesinde
yasayan modern toplumlara ait bir kavramdir. Modern toplumda halkin ege-
menligini elinde bulunduran siyasiler ve yoneticiler il uzmanlarin tasarruflari
sonucunda toplumsal alanda yeni risklerle karsilanmaktadir. Bugiin Tiirkiye'de
ozellikle kentsel alanda ortaya ¢ikan yeni risklerin uzun yillardir Glkenin yéneti-
minde s6z sahibi olan farkli iktidarlarin Grind oldugu disindlebilir.

Yasam stili programlari arasinda yer alan Evim Sahane programi Beck'in
‘Dlinya Risk Toplumu Teorisi'nde ortaya koydugu tanimlamalarin Tirkiye 6ze-
linde yerel diizlemde 6rneklerini sunmaktadir. Beck'in kuramsal yaklasimina
g6re modern toplumlar ginimizde yeni risk tirlerince bicimlendirilmektedir.
Bu yeni risklerin ‘mahalsizlesme’, ‘hesaplanamazlik’ ve ‘telafi edilemezlik’ ol-
mak lizere {i¢ ayirt edici 6zelligi bulunmaktadir. Risklerin bu olumsuz etkilerine
karsi genel sorumsuzluk duygusu 6ne ¢ikmaktadir. 20 ve 21 Ekim 2014 tarihle-
rinde Evim Sahane programindaki konulara?® bakildiginda 6zellikle 1980'lerle

yillarindan 1950’lerin ikinci yarisina kadar gecen dénem’: Yeni kurulan Cumhuriyetin ve
ulus devletin siyasal taninmasinda mekansal stratejiler dnemli rol Gstlenmistir. Bunlarin
en 6nemlisi baskentin Ankara'ya tasinmasidir. ‘3- 1950’lerin ikinci yarisindan 1980’lerin
basina kadar gecen dénem’: Hizli kentlesme sonucunda gecekondularin ortaya ¢ikmasi
ve bunlarin kentli yasamla nasil bitlnlestirilecedi sorusu bu dénemin karakteristik 6zelli-
gidir. '4- 1980 sonrasi donem’: Tlrkiye'de modernlesme projesi temelde sirdirilmesine
ragmen, gerceklesmesinde devlet yonlendiriciliginin yerini daha spontane olusumlar al-
mistir. Bunun sonucunda bir yanda modernlesme projesinden uzaklasilirken diger yanda
kent planlari organik bir bitin olmaktan ¢ikmis ve mevzii planlarin kolaji haline gelmistir
(1998: 142-152).

26 20 Ekim 2014 tarihinde Evim Sahane programinda Sisli'de terasi yenilenecek ailede ka-
din italya’dan mimari yayinlar getiren babasinin aile sirketinde ydnetici olarak calismakta-
dir. 30 yasindaki kadinin iki bucuk yasinda bir oglu vardir ve 5 yildir evlidir. Kadinin hamile
kaldigi ddnemde esi issiz kalmistir. issiz kalan 31 yasindaki es uzun siire is arayip bula-
mayinca 6zel bir hava yolunun ucus akademisinde 6grenci pilot olmaya karar vermistir.
Sektor hizli gelistigi icin havacilik alanina gectigini belirten es 6grenci oldugu icin evin
geciminden kadin ve ciftlerin ailesi sorumludur. Kadin 31 yasindaki esinin kendisini ve co-
cugunu daha iyi yasam kosullarinda yasatabilmek icin yeniden égrenci oldugunu bundan
dolayl da ona destek oldugunu vurgulamaktadir. 21 Ekim 2014 tarihinde Evim Sahane
programinda istanbul'un Giingdéren semtinde yasayan ailede kadin 23 yildir evlidir. Esi
tekstil sektoriinde calisan kadinin kiiciik bir tekstil atélyesi vardir. iki cocuda sahip olan
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birlikte Tlrkiye'de etkisini gosteren kiresel kapitalizmin ¢alisanlara dayattigi
agir calisma ve yasam kosullarinin insanlar Gzerindeki etkisi yakindan goriil-
mektedir. Sisli gibi istanbul'un is ve finans merkezi bir semtinde esi hamile iken
issiz kalip 6zel bir ucus akademisinde 31 yasindan sonra 6grenci olan kisinin
kapitalizmin agir kosullari altinda kendisine yeni bir gelecek kurmak icin ¢cabasi
dile getirilmektedir. Sosyo-ekonomik alt siniflara ait Glingoren'deki ev sahibi
kadin da benzer bir durum icerisindedir. Kiiciik atélyesinde gecimini zorlukla
sirdiirmekte ve iki cocugunun egitim almasi icin agir calisma kosullar altin-
da calismaya razi olmaktadir. Ayni zamanda disaridan 6rgiin egitime katilmaya
devam ederek giiniimiziin is yasaminin gereken vasiflarina sahip olmaya ¢alis-
maktadir. Yasaminin baslangic itibariyle egitim olanaklarindan yararlanama-
yanlarin basvurdugu bir hal caresi olarak da degerlendirilebilecek bu durum,
dikey toplumsal hareketlilige daha avantajli katilma ve yeni firsatlar yakalama
cabasi olarak degerlendirilebilir. Oysa kapitalizmin 6rglitsiiz donemini nitele-
yen postmodern kiiltiiriin yasam kosullari icerisinde Beck'in vurguladigi gibi
riskler ve kaynaklar kiresel diizleme tasinmistir. Kiresellesmenin etkisiy-
le ekonomik alanda mal ve sermaye akisinin ulus devlet sinirlarinin disindaki
dinamiklerce diizenlenmesi sonucunda ekonomik riskler toplumsal yasamda
‘mahalsizlesme’, ‘hesaplanamazlik’ ve ‘telafi edilemezlik’ 6zellikleriyle etki-
lerini her mekanda hissettirmekte ve mekansal hareketliliklerde ve mekanla
uyumlasma girisimlerini, zorluklari dayatmaktadir.

Evim Sahane programinda yer alan bu iki 6rnek ayni zamanda Giddens'in
‘modernligin 6zgiil risk goriintisi’'niin bazi 6zelliklerini de icermektedir. Bun-
lardan ilki ‘riskin kiresellesmesi'dir. Bu durum kiresel is bélimindeki degi-
simler gibi riskin rastlantisal olay sayisinin cogalmasi anlaminda kiresel di-
zeye yayllmasini nitelemektedir. Digeri ise yatinim pazarlari gibi milyonlarca
insanin yasam sansini etkileyen ‘kurumsallasmis risk ortamlarinin gelisimi‘dir.
Ayrica ortak olarak karsilasilan tehlikeler hakkinda genis kitlelerin bilgi sahibi
olmasi anlamina gelen ‘yayginlasmis risk bilgisi’ de bu acidan 6ne ¢ikmakta-
dir. Hem Sisli'deki hem de Giingdéren’deki ailenin sosyo-ekonomik kosullarini
plansizca ve yogun olarak etkileyen kiiresel diizeyde isleyen 6rgiitsiiz kapita-
lizmin icerdigi bu 6zgil risk profilidir. Bu aileler diizenli gelirden yoksundurlar.
Yeni donemin bircok tiketim dederi i¢sellestirilmistir. Yasadiklari mekandan
ve mevcut olanaklarindan memnun olmasalar bile umutsuzca yasam bicimini
siirdirmek zorunda olan bu insanlarin, beklenmedik firsatlari beklenmedik an-
larda yakalayabilecekleri hissi ile toplumla biitinlesme egilimlerini giclendir-
mektedir. Programda ayni zamanda ev i¢i donanim materyalleri tanitilmakta

37 yasindaki kadin, kizinin destedi ile disaridan 8. Sinifa kadar egitim almistir. Gencliginde
maddi kosullardan dolayi okuyamadigini ve gorici usull evlendigini vurgulayan kadin
simdi kizinin destegi sayesinde ingilizce 6grenmeye basladigini ve egitimine devam et-
tigini ayrica Gniversitede radyo-televizyon ve sinema bolimini okumak istedigini sdyle-
mektedir.
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ve tiiketimin ne kadar kolay olduguna vurgu yapilarak tiiketim egilimleri uya-
rilmaktadir.

Anthony Giddens, Ulrich Beck'ten farkli olarak risk toplumu kavramina
olumlu bir anlam yiikleyerek olumlu ve olumsuz riskler arasinda ayrim yapmis-
tir. Cagdas pazar toplumunda risk almanin gerekliligini vurgulayan Giddens,
riski bir Firsat olarak nitelendirmektedir. Bu anlamda risk bireyi harekete geci-
rici ve motive edici bir 6zellige sahiptir. Yasam stili programlari icerisinde ana-
lizde ele alinan ikinci program olan Bu Tarz Benim programi bu durumun bir
ornedini sunmaktadir. Programda 13 kadin katilimci Tarkiye'nin en sik ve tarz
kadini olmak ve 100 bin liralik blyiik 6diile ulasmak icin haftalar boyunca mi-
cadele etmektedir. Yasam stili programlari tlim diinyada 1990°li yillarin sonuna
dogru yayginlik kazanmistir. Turkiye'de 6zellikle 2000'li yillarla birlikte bu tir
programlarin sayisi artmaya baslamistir. Toplumun tiketim degerleri etrafin-
da orgitlenmeye basladig, iletisim medyasinin farkli ve albenili icerikleriyle
yeni yasam tarzlarini tanittigi bir dénemde var olmak goriintiiye indirgenmis-
tir. Medyada yer almanin ve gérilmenin ylceltildigi bu donemle birlikte sokak-
taki insanin ekrana ¢ikma arzusu artmistir. Yukaridaki 6rneklerde gorildigi
gibi neo-liberal politikalar altindaki kapitalist ekonominin isleyis mekanizmasi
icerisinde kisilerin kendilerine bir yer bulmalari ve uzun vadede bunu koruma-
lar1 zorlasmistir. TGm bu yapi icerisinde tiiketim ideolojisinin en yaygin olarak
sunuldugu mekan olan medyada yer bulmak ve isleyis mekanizmasinin icinde
yasam siirmek 6zendirilmeye baslanmistir. Bu Tarz Benim programinda bir yan-
dan Tirkiye kosullari altinda biiyik bir maddi o6dili katiimcilarindan birine
verilmesi vaat edilirken diger yandan 6teki katilimcilara haftanin alti giinG Tir-
kiye'deki ana akim televizyon kanallarinin birinde yer alma sansi vermektedir.
Boylece katilimcilar olumlu anlamda bir risk alarak glinimiiz yasam kosullari
icerisinde kendilerine yeni bir gelecek kurmanin pesindedir.

Evim Sahane ve Bu Tarz Benim programlarinin risk toplumu sdylemi agisin-
dan ortak bir diger noktasi tiiketim séylemidir. Orgiitli modernligin sonu ola-
rak ya da 6rgiitsiiz kapitalizmin baslangici olarak 1960'larin sonu Bati'da tike-
tim toplumu kavraminin seslendirilmeye baslandigi bir dénemdir. Kapitalizm
bu dénemle birlikte sekil dedistirerek bilgi, iletisim ve hizmet sektorlerinin
agirlik kazandigi bir yapiya sahip olarak yeni kapitalizm olarak adlandirilmaya
baslanmistir. Tiiketim toplumu kavramini ortaya koyan Baudrillard, bu donem-
le birlikte kapitalizmin olasi celiskilerinin, toplumsal hayatta risk olusturan et-
kilerinin sistemin akilci semasindan gecirilerek birer tiiketim unsuru olarak su-
nuldugunu vurgulamistir. 20 Ekim 2014 tarihindeki Evim Sahane programinda
Sisli'de yiiksek katli binalarin arasinda kent merkezinde yasayan ciftin teraslari
yenilenmektedir. Yenileme sirasinda ciftin terasi kis bahcesi olarak dizenle-
nerek, canli bitkilerle donatilmaktadir. Doganin yok oldugu bir noktada Baud-
rillard'in vurguladigi gibi dogayi animsatan simlilakrlar devreye girerek insan-
lara icinde yasadiklari doga ile birebir iliskilerini animsatmaktadirlar. Terasin
yenilenmesi icin alisveris yapan ev sahibi kadin peyzaj firmasina canli bitkiler
ve aksesuarlar icin yiksek bir Gcret 6demistir. Burada da dogadan cok uzak ve
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doga hasreti icinde olan insanlara yeni bir yasam alani diizenleme tanitilirken,
bu diizenlemeyi saglayan teras bitkilerinin tanitimi yapilmaktadir.

Benzer olarak Bu Tarz Benim programinda Turkiye'nin “en sik ve tarz” ka-
dini olmaya calisan katiimcilari arasinda genellikle sistemin dayattigi beden
politikalari ve beden (izerine dayatilan toplumsal normlarin 1siginda birbirle-
rinin fiziki gérinimleri ve kilolari sohbet konusu olmaktadir. Bugiin kiiresel
dizlemde yeni kapitalizmin etkisini gosterdigi her yerde biyik bir pazar ko-
numuna dondsmis olan diyet ve saglikli beslenme endistrisi sistemin kendi
yarattidi hareketsizlik ve sagliksiz yasam tarzini kazanca ¢evirmesinin tipik bir
ornegdini olusturmaktadir. Béylece beden iktidarin bir denetim aracina doni-
sirken boy, pos, endam, tanimlanmis giizellik tarzlarina uygunluk bedeni ade-
ta metinlestirmekte ve metnin detaylari giyim, kusam vb. tiiketim nesneleriyle
derinlestirilmektedir. Beden her giin yarismacilarin yarattiklari yeni tarzlarla
bitmeyen bir projenin ana temasidir. Programda jdrinin Grettigi soylemlerle
adeta tescillenen yarismacilarin bu konudaki becerileri, yildizlar verilerek 6ne
cikarilmaktadir. Kapitalist sistemin modacilan tarafindan cesitli fiziki mekan-
larin ‘aurasina’ uygun yaratilan nesnel beden tarzlariyla, yarismacilarin gitme-
yi planladiklari mekanlara uygun tarzi yakalayip yakalayamadiklari acimasizca
sorgulanmakta, giydirilmis bedenlerle s6z konusu mekanlar arasinda iliski ku-
rulmaktadir. Her mekana her beden uymamakta, uyumun dederi bedeni dona-
tan giysiler, takilar, aksesuarlar, kozmetik Griinlerin hep birlikte olusturduklar
“tarz” ile puanlanmaktadir. Denetim ‘sistemin egemen goézi’ tarafindan ger-
ceklestirilmektedir.

Reality yarisma programlari icerisinde yetenek dalinda ele alinan Ben Bil-
mem Esim Bilirde sunucu ilker Ayrik oyun etaplari arasinda ciftlerle sohbet
ederken Tirkiye'deki yasam kosullarinin zorlugunu ve 6dil olarak her prog-
ramda verilen otomobilin 6nemini vurgulamaktadir. Analizde ele alinan 200.
ve 201. programlar itibariyle verdikleri otomobiller sayesinde bazi ciftlerin
araci satarak evlendigini, ev satin almak icin veya ihtiyaclarinda bu geliri kul-
landiklarini belirtmektedir. Bir yandan yeniliklere, tiiketime yonlendirilirken
diger yandan bireysellikle cok da uyusmayan evlilik kurumu yeniden canlandi-
rilmaya calisilmaktadir. Yarismanin katilimcilari programda cesitli yetenek gos-
terilerinde bulunarak olumlu anlamda risk alarak biyik 6dil olan otomobile
ulasmaya calismaktadir. Bir bilgi yarismasi olan Kim Milyoner Olmak ister prog-
raminda ise risk temasi programin anlatisinin dnemli bir parcasini olusturmak-
tadir. Toplam 12 soruya dogru yanitlayan katiimciya blyiik 6dilid vaat eden
yarismada katilimcinin her dogru cevabindan sonra risk alarak bir Gstteki daha
zor soruyu bilmesi gereklidir. Programin katilimcilari genelde lisans ve zerin-
de egitim diizeyine sahiptir. 20 ve 22 Ekim 2014 tarihlerinde analiz i¢in gorin-
td kayitlarinin alindigi programdaki kisilerin meslekleri; biyo-kimya miihendis-
ligi, elektrik mihendisligi ve dis hekimligi gibi toplumda belirli bir yere sahip
uzmanlik alanlaridir. Kiresel kapitalizmin belirsizekonomik kosullari icerisinde
iyi kosullara sahip olan kisilerin bile bu tiir programlar icerisinde risk alarak ya-
samlarini garanti altina almaya calistiklari gorilmektedir. 20 Ekim tarihindeki

ETKILESIM | 111



Cem TUTAR

programda sunucu Selcuk Yontem, gerekli olan riski alamayarak geri cekilen
tip fakiltesi 6grencisi kiza “hayatta her seyi garanti altina alamazsin” demek-
tedir. Kapitalizm bugiin toplumun tim {yelerinden cesaretli olmalarini ve
olumlu anlamda gerekli riskleri almalarini beklemektedir. Richard Sennett'in
“Karakter Asinmasi” adli kitabinda vurguladidi gibi “kazanan hepsini alir” pi-
yasalarina giren insanlarin cogu basarisizlik ihtimalini bildigi halde bu bilgiyi
askiya almak zorundadir. Clnki sistem gerekli riskleri alamayanlari ve hicbir
sey yapmadan bekleyenleri akillilik olarak degil pasiflik olarak nitelemektedir.

Sonu¢

Diinya Gzerinde 1980’li yillarla birlikte bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin
destekledigi kiiresellesme olgusu hem Batili hem de Bati disi toplumlari et-
kilemeye ve donistirmeye baslamistir. Ulrich Beck ayni donemi ‘siyasalligin
icadl’ adi altinda kavramsallastirarak siradan insanlarin séylem ve eylemlerinin
glindelik yasamdaki etkisini artirdigini belirtmistir. S6z konusu dénem televiz-
yon yayinciligi alaninda da kurgusal iceriklerden olgusal iceriklere dogru déni-
simin yasandigi ve reality programlari olarak adlandirilan yayincilik seklinin
kiiresel diizeyde dolasima sokuldugu bir dénemi nitelemektedir. Tirsel aci-
dan bakildiginda ilk olarak reality programlarin alt tiird olan sucg ve acil servis
programlarinin 1980’lerin basinda Amerika'dan baslayarak diinyaya yayildigi
gorilmektedir. Bu programlar Beck ve Giddens'in ‘risk paradigmasi’ adi altinda
kavramsallastirdigi toplumsal yapidan seyirlik unsurlar sunarak televizyon ya-
yinciligi alaninda yeni bir ddnemi baslatmistir. Ozellikle kentsel alanlarda yasa-
nan suc olgusu, belirsizlik ve riskler bu programlarin ana temasini olusturmak-
tadir. Reality programlarin yasam tarzi “lifestyle” ve yarisma programlari gibi
diger alt tiirleri de olgusal icerikleriyle donemin sosyo-ekonomik ve kdltdrel
icerikleriyle iliski icinde toplumsal bir fenomen olarak risk kavrami ile yakindan
iliskilidir.

Calismanin sorunsali modern kiiltiiriin getirisi olan belirsizlikler ve risk du-
yumunun bu toplumsal yapiyi sunan reality programlar ile iliskisinin nasil ku-
ruldugudur. Calismanin varsayimina gore kiiresel kapitalizsm modern kentsel
yasamda cesitli belirsizlikler esliginde riskler Giretmektedir. Donemin kapitalist
isleyici 6rgltsiz bir yapiya sahip oldugu icin 6zellikle kentsel yasamda fiziksel
ve psikolojik diizlemde riskler hissedilmektedir. Bu riskler karsisinda bireyler
korunmasiz ve savunmasiz bir halde iken, reality programlar, temsil ettikleri
ornek olaylar Gzerinden verdikleri uzmanlik bilgileri ile bilinmezi bilinir kil-
makta ve bir nevi modern kentsel alandaki siradan insana gindelik yasamin-
da kilavuzluk gorevi géormektedir. Bu baglamda calismada ele alindan reality
programlarin farkli alt tdrlerinin risk paradigmasinin ele alindigi bir kuramsal
cerceve icerisinde niteliksel olarak incelenmesi sonucunda asagidaki ¢ikarim-
lar yapilabilir.

Ulrich Beck, risk toplumunu bilgi, bilim ve medya toplumu olarak tanimla-
mistir. Bu toplumsal yapi icerisinde s6z konusu programlar ele aldiklari konular
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ve icerdikleri uzman bilgisiyle siradan insanin, giindelik yasamin siradanliginin
disina cikarak risk almasi ya da kentsel alanlarda oldugu gibi riskten kacinma
pratiklerine sahip olmasi beklenmektedir. Risk kavraminin 15. yizyilda Avru-
pa'da Cografi Kesifler ile birlikte ortaya ciktigi disiinilmektedir. S6z konusu
donemde sadece toplumdaki diger kisilerden daha cesur ya da maceraperest
kisilerle iliskili bir kavram olan risk, ge¢ modern dénemde toplumun her bireyi-
nin karsilamasi gereken bir kavram haline gelmistir. Bir anlamda riskin demok-
ratiklestigi bu toplumsal diizende reality programlar, alt tiirleri icerisinde fark-
li sekillerde risk toplumu sdylemini medya lizerinden dolasima sokmaktadir.

Berger ve Luckmann ‘Gercekligin Sosyal insasi’ kuraminda nesnelesmis
sosyal gercekligin, bilissel ve normatif bir yorumlama sonucunda mesruluk
kazandigini, ardindan ise sosyalizasyon sirecleri ile kusaktan kusaga aktarildi-
gini ortaya koymustur. Bu durumda sadece bilgi icerikleri degil mesrulastirma
sekilleri de nesiller arasinda aktarilmaktadir. Sembolik evrenler uzmanlik bilgi-
siyle birlikte giindelik yasam icerisinde bireylere anlam alanlari saglamaktadir.
Bu yapida bilimsel bilginin glindelik yasamda bireyler arasinda aktarimi ve sos-
yal gercekligin yeniden insasi miimkiin olmaktadir. Beck'in diinya risk toplumu
teorisi altinda kavramsallastirdigi toplumsal yapida kiresel dizeyde isleyen
bir risk ekolojisi s6z konusudur. Burada Giddens'in vurguladidi gibi bir yan-
dan cevresel ve dogal riskler diger yandan neo-liberal sistemin trettigi imal
edilmis riskler toplumsal yasami derinden etkilemekte ve toplumun normatif
alanini yeniden bicimlendirmektedir. Televiziiel anlati s6z konusu toplumsal
yasam ve risklerden 6rnekler tasiyan reality programlar Gzerinden katastro-
fik denilebilecek bir simgesel evren insa ederek toplumsal gercekligin bireysel
diizlemde yeniden retimi ve dolayisiyla sistemin yeniden Gretiminde etkin rol
oynamaktadir.

Televizyon ve toplumun etkilesim siirecinde toplumun modernlesme dere-
cesine bagli olarak olusan etkenlerle sosyo-kiiltiirel yapida erozyon yasanmak-
ta ve su¢ unsuru tasiyan olaylarin cesitlendigi gorilmektedir. Reality program-
lar icerdikleri uzman bilgisi, riskten kacinma pratikleri ya da olumlu anlamda
riskin neo-liberal pazar ekonomisine eklemlenmesi siirecinde toplumsal ger-
cekligi insa eden bir fenomen olarak ideolojik bir isleve sahiptir. Ortak duyu
bilgisi Gzerinden insa edilen sembolik evrenler ideolojik alanda hegemonya ve
riza slreclerinin islemesinde etkin rol oynamaktadir.
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This paper reviews parasocial theory including parasocial interaction, paraso-
cial relationship, parasocial break up, the death of a character or a celebrity,
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the aim of this paper is to bring clarity to each subject matter and the correla-
tion between them.
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Ozet

Bu makale parasosyal etkilesim, parasosyal iliski, parasosyal ayrilma, bir karak-
terin veya bir Gnlinin 6lim, parasosyal iliskisinin marka yerlesimiile iliskisini
incelemektedir. Bu makale literatiir taramasi olan ikincil kaynaklari icermek-
tedir. Marka yerlestirme tartismali bir konudur ve bunun nedenlerinden biri
basarili bir marka yerlestirme yapmak icin izlenecek kesin kurallarin bulun-
mamasidir. Popiilerligi hizla artmasina ragmen marka yerlestirme konusunda
ve Ozellikle parasosyal teori arasindaki korelasyon ile ilgili cok fazla calisma
yoktur. Bu nedenle, bu makalenin amaci yukarida bahsi gecen konulara netlik
kazandirmak ve literatiir taramasina katki saglamaktir.
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Introduction

How can having a seemingly close connection with a fictional character or ce-
lebrity be defined? A “parasocial” connection is a one-sided attachment, from
audience members towards characters or celebrities. It can be developed fur-
ther and lead viewers to purchase brands or products that are utilized by their
favorite celebrities or characters. Furthermore, viewers can feel parasocially
attached to even “badly behaved characters” since they are aware of the fact
they are fictional. In terms of brand placement, “"badly behaved characters”
and well-behaved characters can be filmed while utilizing the same brand or
the same product in a television series.

Parasocial Interaction and Parasocial Relationship

According to Ballentine and Martin (2005), parasocial theory is about creat-
ing one-sided connection between audiences and the media tool. Bocarnea
and Brown (2006: 309) agree with Ballentine and Martin (2005) and claim that
the media mediates parasocial interaction. These include news programmes,
dramas, serials, magazines, and the Internet. According to Horton and Wohl
(1956), an audience member does not play an important role at parasocial re-
lations as it is one-sided relationship which, a character leads the relationship,
which is why an audience member cannot start a new relationship. Hartmann
and Goldhoorn (2011: 1106) develop their argument in the following way:
when an audience member is in the state of being exposed to media while a
famous person makes an effort to make viewers feel like they are being add-
ressed in a personal level by looking at the camera, viewers can consider this
relationship with their characters as if characters were real and it would lead
viewers to bond with characters in a deeper way. For Bocarnea and Brown
(2007: 309), the term ‘persona’ can be referred to wide range of celebrities,
who are non-fictional people such as member of the cast and singers or fic-
tional characters. Bocarnea and Brown (2006: 309), claim that imaginary
characters or non-imaginary people (i.e. celebrities), when having been in the
public eye and subject to media mediation, become subjects for ‘attachment’
by the media-consuming public; this attachment is based on media mediation
maintaining the character/celebrity presence in stories. In serial drama this
will be the place of a character in a fictional story line. With a celebrity, who
may also be in a serial drama, this will be a story about their actual life. The
point Bocarnea and Brown (2006: 309) are making is that an audience member
needs to see the character/celebrity as part of their own life-narrative and
this is done via media mediation creating and maintaining parasocial interac-
tion with viewers. According to Kim and Kim (2018: 268), despite the fact that
viewers know that neither characters nor narratives are actual, they perceive
the narrative and the characters like they are real on their minds.

It is worth discussing these interesting facts revealed by Hartmann (2016:
132). His main argument is that many studies make the mistake of assuming
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‘parasocial interaction’ and the term ‘parasocial relationship’ is the same, but
they are two distinct and dissimilar notions. According to Schramm and Knoll
(2015), agreeing with Hartmann (2016: 132), add one more point to their argu-
ment, which is their duration as it is key between them. To clarify, parasocial
interaction represents an audience member’'s engagement with characters
during the act of subjecting to media while parasocial relationship continue to
exist even when viewers are no longer being subject to media (Schramm and
Knoll, 2015). For Hartmann (2016: 131-132), in parasocial interaction, viewers
feel like they are in a state of having connected with media characters, which
is in contrast to reality, for example, a television presenter salutes by staring
at the television camera to give viewers get the impression that they are ad-
dressing them in a personal way but this impression cannot be accurate as
media characters address the masses. Hartmann (2016) argues in parasocial
relationships, formed when characters/celebrities have been in the public eye
for some time, possibly years, viewers/members of the public may feel an at-
tachment and emotional closeness to them.

According to Avramova et al. (2017: 684), “during narrative processing
readers engage in (unconscious) perceptual simulation of the objects, cha-
racters, and events depicted in the story -a process which gives rise to experi-
ences that closely mirror those resulting from engaging with the real world”.
However, this refers to readers who absorb texts. The engagement process
with television may be different, but this point is still valid because televisual
viewing still elicits an emotional or empathic response. Though people may
consciously be aware that the drama is not real, viewers may be unable to
stop having an instinctive, unconscious reaction to what happens on screen,
promotes a product in an overt way on social media platform such as YouTube.

The Correlation between Parasocial Relationship and Well Being

According to Bernhold and Metzger (2018: 8), parasocial relationship may be
useful for elderly people to lessen their anxiety levels in the case of suffering
from severe anxiety attachment while having good interpersonal communica-
tion or anxiety attachment in a lesser degree while being bad at interpersonal
communication. However, according to Bernhold and Metzger (2018: 9) para-
social relationship may worsen the situation and may lead elderly people to
be more depressed in the case of suffering from severe anxiety attachment
while suffering bad parent-child relationship because they may make an at-
tempt to fill their gap, which can be a heart-breaking indication, by creating
parasocial relationship in a strong way with characters but they may end up
feeling sadder.

In another major study, Hartmann (2016: 140) has found that although pa-
rasocial relationship can be beneficial for lonely viewers and make them feel
content, the level and reasons of loneliness can have an impact on whether
viewers can bond with characters in a deeper way or not. For instance, audi-
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ence, who are diagnosed with long-term loneliness because of communica-
tion problems, may have a difficulty to bond with characters but audience,
who are diagnosed with long-term loneliness because of having a surge of
social anxiety or in the state of being immobile, may have a strong parasocial
relationship and fulfil their desire of being content with characters. The rea-
son for that is they can eradicate irritating consequences of the long-lasting
desire of having a sense of belonging to a certain extent (Hartmann, 2016:
140). On the other hand, Hartmann (2016: 138) also points out that if viewers
attach with characters with the utmost level, it can cause a danger because
viewers may isolate themselves from their real friends and affect their inter-
personal skills. Viewers can even be unrealistic and begin to hope for the same
attachment from their favorite characters towards them. It can be suggested
that this parasocial relationship has a number of serious drawbacks, which is
why dosage of parasocial relationship is significant as while a normal dosage
of parasocial attachment can be beneficial on viewers' contentedness, utmost
level of parasocial relationship can be harmful for viewers.

Maltby et al. (2005: 21, 28) have conducted a research with a group sam-
ple of 229 males and females whose ages differ from 14 to 16 residing in the
USA, 183 males and females whose ages differ from 18 to 30 residing in the
USA and 289 males and females whose ages differ from 22 to 60 residing in
the USA. They found out that when having an extreme parasocial relationship
with fFamous people, which is a form of worship, is linked to being unsatisfied
with their own appearance. This relationship is exclusive to female teenagers
and is a form of worship for intense personal factors (Maltby et al. 2005: 18).
Famous people including models who are very slim are being praised by the
media channels just because they are very slim and young people are affected
by the message of the media channels and it leads especially young people,
who are concerned about their appearance, to envy slim famous people while
making an attempt to have a body like these celebrities, end up being sick
such as having an eating disorder. It can be assumed that gender and age play
an important role on this case.

Parasocial Break Up with Celebrities and Characters
and the Death of a Celebrity or a Character

Hartmann (2016: 131) goes as far to claim that some viewers regard celebri-
ties as ‘significant’ people in their lives, expressing the same level of affection,
as they would feel towards a close family member. There are some global ex-
amples that could give empirical input to Hartmann’s (2016: 131) claim. Ac-
cording to Cohen (2004), an audience member, who realizes that his or her
favorite characters are going to be terminated with their roles, reacts to the
situation in an analogous way as how he or she would react when ending re-
lationship with people who he or she knows in his or her real life. The level of
reaction depends on the level of attachment, which audience feels for their
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favorite characters, but Cohen (2003:192) argues that when viewers face the
aforementioned situation, the level of sorrow that they feel towards their
characters is not as strong as losing their real friends or their partners. Co-
hen's finding (2004) suggests that both parasocial relationship and real life
relationships have an analogous effect on people in the case of terminating
relationships. When it comes to the gender difference in reaction to paraso-
cial break up, Cohen (2003: 199), has conducted a survey with a sample group
of 381 adult males and females and 82 teenagers and argues that despite the
fact that Females may bond with characters in a Parasocial way more strongly
when comparing them with males, there seems to be no sign of gender differ-
ence in reaction when they hear that their characters are no longer going to
be on the programme.

In contrast to Cohen’s research (2003: 192), Cohen and Hoffner (2016: 645)
take the loss of viewers' favorite celebrities and public figures into considera-
tion. They argue that when a real person loses her or his life, such as Princess
Diana or David Bowie, it affects human beings more than a fictitious character.
They believe the level of pain when a celebrity death takes place is parallel to
the feelings that people experience when they grieve someone they knew in
their real lives. Cohen and Hoffner (2016: 645-646), argues that when Robin
Williams took his own life away, people, who liked Robin Williams, used their
social media accounts to spread awareness about topics which are related to
the state of his mental and his physical health to find positive aspects that
emerged from an unfavorable situation. They argue this can be a technique
for people to accept their losses, ease their mind and deal with their pain.
As very few people actually knew his personally or had met him in the flesh,
why should so many people express so much public grief for a stranger? In a
similar way, the death of Elvis Presley, Michael Jackson and George Michael
caused a worldwide outpouring of grief from fans, much of it centering on
their personal emotional experiences related to the artist and the perceived
meaningfulness of the artists’ behavior and creative output to the mourner.
Building from this, it could be surmised that the intensity of parasocial links,
and associated emotions, may be predicated by how much an audience mem-
ber likes the public figure/character. This is a consideration among theorists
dealing with the affective dimensions of parasocial interaction (PSI).

Parasocial Relationship with Characters who are Portrayed as
Badly or Well Behaved and its Effect on Brand Attitude

According to Schramm and Knoll (2015), even a badly behaved character can
help brand awareness and recall as long as the product that is placed suits the
character. For Knoll et al. (2015), whether a character is portrayed as being
good or a badly behaved and therefore likeable or dislikeable although it is
possible for viewers to like unpleasant characters, it does not have an impact
on the placed product in a direct way. This exemplar exists in a Turkish film
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called icerde where a character, who is called Mert, acts as a corrupt police,
drives a Fiat car while a character who is called Yusuf Middr acts as a good
police chief drives a Fiat car as well. In addition, several questions remain un-
answered with this example as it remains unclear whether it has an impact on
brand attitude in a positive way or not. Dias et al. (2017) agree with Knoll et
al. (2015) and argue that an audience member may even form parasocial re-
lationship with bad characters, for instance, despite the fact that a character
who is represented as a murderer in the drama Dexter, an audience member
may even form parasocial relationship plausibly with this negative charac-
ter because an audience member is aware of the fact that this character is a
fictional character. Knoll et al. (2015) state that in the case of PSI, when the
impact is affective (emotional), viewers engage more intensely with good be-
haved characters. Surprisingly, when it comes to the behavioral effects of PSI,
viewers engage with good characters considerably less than bad characters.
This would suggest that behavioral responses are more likely to be provoked
by negative actions on the part of characters. On the other hand, when PSlIs
manifest in a cognitive sense, being a well or a badly behaved character does
not have an impact on the rate with which people engage with characters.
They concluded, “That affective PSI processes have an influence on brand at-
titudes”. Verhellen et al. (2013:298) argue if a famous person who is known
to be a specialist in some aspect of life promotes a product in a covert way,
people tend to perceive it in more negative way than a famous specialist per-
son promotes a product in an overt way in YouTube as the audience finds it
deceptive and insincere.

Parasocial Attachment/Communication and
Retrospective Imaginative Involvement

According to Stever (2013: 5), when it comes to Parasocial theory, scholars
have a tendency to distinguish between parasocial interaction and parasocial
relationship, but there is one more category, which is parasocial attachment
that should be taken into consideration as well. According to Cole and Leets
(1999), the degree of attachment plays an important role regarding creating
attachment in a parasocial way, for example while viewers, who have signs of
anxious ambivalent personality, score the highest when it comes to attach-
ment, viewers, who have signs symptoms of avoidant personality, score the
lowest. In the case of audience members, who are categorized as secures, they
are in the middle, which means that they may create parasocial interaction.
According to Hartmann (2008: 193), paracommunication can be created bet-
ween an audience member and new media characters as long as an audience
member considers them genuine and an audience member is conscious that
characters are inaccessible. Slater et al. (2018: 333) argue that some platforms
such as movies or books do not allow longer period to be connected with char-
acters due to their short time period, which is why bonding with characters
through parasocial relationship is not easy. Slater et al. (2018: 333) state when
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this aforementioned situation happens, retrospective imaginative involve-
ment offers a better grasp of reaction of viewers to movies or books. Further-
more, in retrospective imaginative involvement, an audience member does
not develop an imaginary relationship with characters as a close friend; they
picture them beyond the narrative. To give an example, an audience member
may think what circumstances would occur if the character behaved in a dif-
ferent way or a viewer could picture himself or herself as one of characters.

Soap Operas and Parasocial Theory

Due to the nature of soap operas, which is the duration of soap operas and the
continuity of a narrative and traits of characters, audience connect with soap
operas over a period of time (Durak-Batigiin and Blyiiksahin-Sunal, 2017: 53).
Akinci and Cakir (2017: 210), in a survey of 406 respondents make some ques-
tionable conclusions. The main one is that sometimes soap operas represent
lives that viewers would like to have and it can lead viewers to elaborate on
them (Akinci and Cakir, 2017: 224). However, their research does show the
role of brands in the serial drama and how placement encourages viewers to
know particular brands. Durak-Batigiin and Blyiiksahin-Sunal (2017: 54) have
studied the effects of mental health, marriage, socioeconomic level on the
parasocial relationship between a group of 1232 Turkish married women and
television series characters and found out that the level of parasocial attach-
ment decreases when the level of education increases and another important
factor in deciding the level of parasocial attachment is the financial situation,
which means when the level of parasocial attachment decreases, the level of
financial situation increases. The parasocial aspect seems, according to Akinci
and Cakir (2017: 224), is for key characters to show and tell about a brand.
The assumption being that this will encourage awareness and interest among
some viewers, and possible action to own a particular brand. However, overt
placement and characters describing the features of a brand are not, accor-
ding to Akinci and Cakir’s (2017: 225) research popular with viewers, which
can lead viewers see this technique as ‘pushing’ and is not something they
find attractive. Therefore, it may be suggested that based on Akinci and Cakar,
(2017: 225) that if viewers see a brand being overtly promoted, they regard
this as advertising, as pushing and not something they prefer. Durak-Batigiin
and Biiyiiksahin-Sunal (2017: 54) state that Turkish married women generally
watch local soap operas instead of international soap operas due to cultural
consonance; for instance, Turkish soap operas are collectivist, international
soap operas are individualist.

According to Heider (1958), a fan imitates his or her cult figure and peo-
ple have a tendency to be fond of familiar entities. It can be assumed Turkish
women may lean towards Turkish Celebrities or characters more than foreign
celebrities or characters since Turkish viewers can have common culture with
their local famous people and characters and they are more relatable to Tur-
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kish viewers. Dias et al. (2017: 128,130) have conducted a web-enabled sur-
vey with a group of 309 females and males whose ages differ from 18 and
56 residing in Portugal and find out that since product placement has usually
been considered as a communication tool by viewers regarding in the case of
television series, the relationship which is created parasocially, can still exist
amid viewers and characters who are depicted as badly behaving people in
other words, they can be still a part of product placement method successful-
ly if viewers connect with bad characters parasocially and their perspectives
of product placement in a general term are favorable.

The Correlation between Parasocial Theory and Brand Placement

Kim et al. (2019: 24,26) have conducted a web-based survey with a sample
group of 344 females and males living in the USA and found out that the
feeling of loneliness is perceived to be positively correlated with feeling sa-
tisfied by checking out the social accounts of famous people and gaining an
understanding of private lives of their favorite famous people. According to
Kim et al. (2019: 21), social presence can be seen a factor that boosts view-
ers’ relationships, which is Parasocial, with their famous people and make it
more pleasing experience for viewers. Ferchaud et al. (2018: 91) have done
research by using the content analysis method with a sample group of 234
YouTube videos. Ferchaud et al. (2018: 90) state that celebrities can take ad-
vantage of technology and give viewers the feeling and impression of a mu-
tual connection such as looking at the camera in a direct way. Ferchaud et
al. (2018: 93) continue their argument in the following way; when influencers
such as ‘YouTubers' talk about their private life either in a positive way orin a
negative way, it leads viewers to consider them genuine and can lead viewers
to create Parasocial relationship with them. For Slater et al. (2018), not only
can an audience develop relationship, which is parasocial with talk show mod-
erators or commentators, but also an audience can have a parasocial relation-
ship with imaginary characters or non-imaginary people.

Slater et al. (2018: 331) state that to boost the parasocial interaction, talk
show moderators and commentators make an attempt to give the impression
of an eye contact and feeling of being addressed in a personal level to viewers
by glancing at the television camera.

According to Sun and Wu (2012: 144), having Parasocial relationship with
famous athletes is perceived to have direct relationship with watching sports
and being in need of stimulation. Furthermore, according to Sun and Wu
(2012: 144) creating parasocial relationship with famous athletes can be an
advantageous for markets as their fans have a tendency to purchase products
that are relating to them as well.

According to Dibble and Rosaen (2011), there is a difference between pa-
rasocial interaction and paracommunication in terms of efforts from viewers'
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side because viewers need to make a substantial effort to be in a state of feel-
ing that the interaction is reciprocal. According to Sokolova and Kefi (2019: 6),
both trustworthiness and parasocial interaction play an important role when
it comes to making a purchase of a product that is promoted by an influen-
cer via their social media accounts such as YouTube and Instagram. Parasocial
interaction tends to carry more importance over people who fall under the
category of Z and Y while trustworthiness carries more importance over el-
derly people and when young viewers consume influencers whose contents
are about beauty, they do not have a tendency to consider those influenc-
ers friends; it is like a habit instead while elderly people have a tendency to
consider those influencers friends. Surprisingly, Sokolova and Kefi (2019: 6)
continue their argument in the following way; youngsters have a tendency
to engage with influencers in a parasocial way and follow influencers whose
contents are regarding beauty in a regular way provided that youngsters feel
like of having similarities with influencers while considering those influencers
beautiful is not an important factor. It can be assumed that having similarities
with beauty influencers may have a more important impact on parasocial in-
teraction while finding beauty influencers beautiful does not carry an impor-
tant effect on parasocial interaction. For Lueck (2015), when viewers bond
with famous people in a parasocial way, an audience member would like to be
informed about life of her or his favorite famous person, that is why, this urge
leads viewers to check out their social media accounts regularly and purchase
brands or products that are worn or used by their favorite famous people.
Hwang and Zhang (2018) have conducted a web-based survey on 389 Chinese
people who check out influencers’ social media accounts and found out that
parasocial relationship with influencers have an impact on people’s purchase
decisions.

According to Brown (2015), there are four different type regarding view-
ers’ connection with characters or famous people such as transportation, para-
social interaction, worshipping and identification.

Conclusion

Scholars have defined the term parasocial variously. While some scholars can
use parasocial interaction and parasocial relationship interchangeably; some
scholars deem that they are different notions. When it comes to parasocial
theory, scholars and practitioners mention parasocial interaction or relation-
ship most of the time, but there is one more category, which is called para-
social attachment. Another important point is that parasocial interaction and
parasocial relationship can be achieved from both badly or well-behaved char-
acters and both badly or good behaved characters are associated with the
same brands or products in narratives in the case of brand placement.
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Ozet

Markalarin, Griin ve hizmetlerini ulusal ya da uluslararasi alanda tiketicilerine
sunarken mesaj stratejilerinden ambalaja, ses tonundan kullandigi dile kadar
iletisim planlamasi yapmasi gerekmektedir. Yerel olarak sunulan bir reklamin
mesajl ile kiiresel reklamin mesaji farklilasabilmektedir. Uluslararasi 6lcekte
varligini kabul ettiren kurumlar, diger tlke pazarlarini analiz ederek, o bél-
gedeki tiketicilere yonelik basta reklam olmak (izere diger iletisim faaliyet-
lerini dizenlemesi zorunludur. Bu baglamda arastirmada global markalarin
Tirkiye'de gerceklestirdikleri glokal reklam kampanyalarinda kullanmis olduk-
lari metafor tiirleri ve kiltirel kodlar incelenmektedir. Bu arastirmada temel
amac, global markalarin Tirkiye'de yayimlanan TV reklamlarinda metafora ne
sekilde yer verdigini, tiiketicinin reklamdaki metaforu nasil algiladigini ortaya
koymaktir. Bu amaci gerceklestirebilmek icin 2017 yili icerisinde TV kanalla-
rinda gosterilen ve metafor iceren reklamlar secilmis; devaminda bes kod-
layicinin da uzlastiklari Gzerinde calisilacak 12 reklam belirlenmistir. Secilen
reklamlar icin randevu alinabilen 14 6grenciyle, odak grubu tekniginden ya-
rarlanilarak, yari yapilandirilmis gériismeler yapilmistir. Arastirma sonuclarina
gore reklamlarda kullanilan metaforlar, daha cok milliyetcilik, vatanseverlik,
mutluluk, edlence, glicli olmak, 6zgirlik olarak yapilandirilmistir. Kullanilan
metaforlarin izleyenler tarafindan algilanan anlami ve metaforlarin yarattik-
lari duygusal cagrisimlar, arastirma kapsamindaki reklamlarin bdyik cogunlu-
gunda izleyen denekler arasinda benzerlik géstermektedir. izleyen deneklerin
metafora yonelik dederlendirmelerine iliskin bulgular, biyik ¢cogunlugunun
reklami begenmesi, reklama iliskin duygusal yakinlik hissetmesi ve yaraticilig
destekledigi yonindedir.

Anahtar Kelimeler: globallesme, glokallesme, glokal reklam, metafor, odak grubu.
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Abstract

Brands are required to conduct message strategies and communication plan-
ning from packaging to language and voice of tone while presenting their
products and services to their national and/or international consumers. The
message of the local ad is different from the message of the global ad. Com-
panies that have established their presence on an international scale must
analyze the markets in other countries and organize advertising and commu-
nication activities for consumers in that region. In this context, this thesis in-
vestigates the metaphor types used in glocal advertising campaigns in Turkey
and the cultural codes. The objective of this study is, in general, to determine
how global brands have used metaphors on commercials broadcasted in Tur-
key and to reveal how people understand these metaphors. For this purpose,
the metaphor-included advertisements shown on television in 2017 have been
determined and following this, 12 commercials agreed on by 5 coders have
been selected for the study. For the selected commercials, with the technique
of focus-group, semi structured interviews have been held with 14 audience
group. According to the results of the study, the metaphors used in the adver-
tisements have been mostly structured on nationality, patriotism, happiness,
entertainment, strengthness and freedom. The meanings of the metaphors
and the related emotional associations drawn by the viewers are similar for
most of the advertisements used in the study. The findings regarding the
thoughts of viewers about metaphors demonstrated that metaphors cause
most viewers to fancy the advertisement, to have good feelings for the adver-
tisement and to think that they support creativity.

Keywords: globalization, glocalization, glocal advertising, metaphor, focus group.

* Lecturer/PhD, Uskiidar University, Faculty of Communication,
cihan.becan@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0002-1289-1360

ISSN: 2636—7955‘ Y|12‘Say|4‘ Ekim 2019 ‘ETKiLEsiM 131



Cihan BECAN

Giris

Globallesme, daha 6nce ekonominin ve toplumun ulusal 6zelliklerinin cereyan
ettigi tlkelerde ekonomik, sosyal ve kiiltiirel normlari, aliskanliklari ve ilkeleri
bir araya getirmekle kiltirel batinlesmeyi ve birlesmeyi icine alan bir sirec-
tir. Gelisen teknoloji ile yasam standartlari sekillenen toplumlar globalizasyon
kavrami altinda ortak bir kiltlrin esaretine ge¢mistir. Bununla da ulusasiri
isletmeler, globallesme gayretleri icinde olmalarinin sonucu olarak, diinyada
fFarkli Gilkelerin ekonomik piyasalarina girebilmek icin caba sarfetmek zorunda
kalmislardir.

Globallesme siirecinin beraberinde getirdigi global reklam anlayisi da,
cagimizda faaliyeti ulusal sinirlari asan sirketler icin etkili reklam tiri olma
ozelligini kaybetmistir. Bu nedenle global diisiiniliip ortak ve yaygin mesajlar
Uretilmesine ragmen izleyiciye verilmesi hedeflenen mesajlar ilkelere gore
degisim gostermektedir. Bu da glokal reklam anlayisinin gelismesine zemin
hazirlamistir.

Glokal reklam stratejilerinin gergeklestirilmesi icin ulusasiri isletmelerin
hayata gecirdigi reklam calismalari Glke kiiltiirlerine has dil, gelenek ve go-
renekler gibi kiltiirel kodlari kullanarak farkli Glkelerin pazarlarina girmeyi
hedeflemislerdir. Bu yonde yiritilen reklam calismalari ile gelinmek istenen
nokta, llkelerin kendilerine has, yerel kiltdrlerini ortadan kaldirmak ve global
modernizm baglaminda, bati kiiltGrini yayginlastirmaktan ibarettir.

Bu calisma 6zellikle uluslararasi markalar tarafindan yayimlanan reklamlar
araciligiyla tiiketim kaltirinin nasil kire-yerellestigi konusuna isik tutmak-
tadir. Bunun yani sira temel itibariyle kiiltiirel imgelerin reklamlar Gzerinden,
Urldnlerindeki stati, kimlik algisi ve itibar gibi unsurlarin topluma nasil etki et-
tigini ve bu etkinin tiketime yansimasini ele almaktadir. Calisma konusunun
secilmesinin bir diger 6nemi, son birkag yildir gelisim gosteren reklam sekto-
rinde kiltirel unsurlarin metaforlar Gzerinden etkisini anlamaktir.

Calismada Turkiye'de faaliyet gosteren global markalarin, yayimladiklari
glokal reklamlarda kullanilan metaforlarin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmistir.
Bu amac¢ dogrultusunda YouTube ortaminda yayimlanmis olan televizyon rek-
lamlari secilerek metafor ve yerel semboller, nitel analiz tekniklerinden biri
olan odak grup calismasi kapsaminda incelenmistir.

Kavramsal Olarak Glokallesme ve Glokal Pazarlama

Tlrkcede “kiiresel” ve “yerellesme” sézciiklerinden olusan kiyerellesme, son
zamanlarda yaygin olarak benimsenen ve kullanilan kavramlardan biridir. Ki-
resel ve yerel olanin esanliligi yeni bir kavram arayisina itmistir. Bu goris ilk
olarak ciftcilik tekniklerini yerel kosullara uyarlamanin tarimsal ilkesi olan, Ja-
poncada insanin kendi topraginda yasamasi anlamina gelen “dochakuka” keli-
mesinden tiremistir. Global bir bakis acisinin yerel kosullara uygunlastirildigi
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global lokallesmeye yonelik olarak Japon is diinyasina kabul ettirilmistir. Ro-
bertson, esanliligi vurgulamak icin, Japon is diinyasinda yerel kosullara uyar-
lanan “kiiresel taslak” anlamindaki “dochakuka”dan hareketle “glokallesme”
kavramini nermistir (Balci, 2006: 31).

Glokallesme kavrami ticari bakimdan bazi baglamlarda soylenildigi gibi
mikro pazarlama ile dogrudan dogruya baglantilidir. Kii¢lik 6lcekli pazarlama
(mikro pazarlama) veya daha kapsamli séylemek gerekirse glokallesme kavra-
mi, 6nemli derecede ve giderek artan bir sekilde birbirinden farkli tiiketicilerin
ortaya cikisini gerektiren bir siirectir. Daha basit olarak, farkliigin tiiketiciye
sunuldudunu isaret etmektedir. Yani Griin ve hizmetlerin gitgide farklilasan
yerel pazarlarda global ya da globale yakin bir temelde uygunlastirilip tanitil-
masini icermektedir (Robertson, 1999: 29). Glokallesme kavrami, “global pazar
icin Uretilen Grin ve hizmetlerin yerel kiiltiirlere uyacak bicimde sunulmasi”
anlamina gelmektedir. Lokallesme olgusunun 6neminin artmasi ile birlikte glo-
bal ve lokal kavramlarinin birlestirilmesiyle ortaya cikan “glokallesme” kavrami
genis 6lcide benimsenmis ve kullanilmaya baslanmistir (Arslan, 2016: 68).

Bir baska tanima gére glokallesme, kiresel pazara yénelik Grin veya hiz-
metlerin yaratilmasi, ancak yerel kiltirlere uygun hale getirilmesi anlamini
icermektedir (Khondker, 2004: 15). Robertson (2011: 188) glokallesme siire-
cini diistinsel ve daha acik bir sekilde ekonomik terimlerle kiiciik 6lcekli pazar-
lama ile yakindan iliskili oldugu konusunda génderide bulunarak, mal ve hiz-
metlerin giderek farklilasan yerel ve tikel piyasalara global ya da globale yakin
bir temelde uyarlanarak tanitilmasini 6ne siirmektedir. Maynrad (2003: 60) ise
glokalizasyonu, global sirketlerin tiiketici taleplerindeki farkliliklari karsilamak
icin Grlinlerin ve pazarlamanin belirli yerel kosullara gére uygun hale getirilme-
si slireci olarak ifade etmektedir. Glokallesme, kisaca “uluslararasi iliskilerde
global gerceklerden hareket ederek global diisinmeyi, diinya ekonomisi ile
bitinlesmeyi; llke icinde ise merkezi yonetim kanaliyla ekonomiyi ve siyaseti
yonlendirme yerine yerel yonetimleri daha fazla glclendirmeyi” ifade etmek-
tedir (Aktan, 1998: 15).

Glokallesme, yakin zamanda ortaya cikan farkli ve yeni bir dénemin baslan-
gicidir. Bu dénemde gelecedin pazar segmentlerinin daha odaklanmis ve daha
kiiciik olacagi, mimkiin olan en kiiclik hedef pazar diizeyine, yani bireysel
misteri diizeyine indirgenecedi anlasilmaktadir. Bu nedenle yeni glindemin iyi
degderlendirilmesi, kiltiirel Farkliliklarin ve miisteri beklentilerinin iyi anlasil-
masl ve pazarlama stratejilerinin buna gore yeniden sekillendirilmesi gerek-
mektedir. Bu suretle heniz kesfedilmemis yeni pazarlara erisilmesi mimkin
olabilecektir (Arslan, 2016: 69).

Glokallesmeye yol acan faktorlere iliskin olarak, temelde belli basli unsur-
lar Gzerinde duruldugu gorilmektedir. Globallesmeyi hizlandiran 6nemli un-
surlar arasinda, iletisim ve bilgi teknolojilerindeki hizli gelismeler, bilgisayarin
ve internetin yayginlasmasi, ulusal ve uluslararasi ticaret aglarinin genisleme-
si, yabanci yatinnmlarin ve uluslararasi sirketlerin artmasi gibi temel gelismeler
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sayilabilir. Glokallesme sirecinin hizlanmasiyla, isletmenin faaliyet alanlari,
rekabet sekilleri, 6rgitsel yapilari ve yonetim anlayislari degismeye baslamis-
tir. Artik sadece yerel (lke icerisinde veya c¢ok sinirli bir uluslararasi ¢cevrede
gosterilen faaliyetlerin etkisiyle miicadele etmekten 6te, glokal bir pazarda
ve glokal rakiplerle miicadele zorunlulugu dogmaktadir. Boylece glokallesme
kavrami, bir Grinin globalizasyon olusumu icinde her bir yerel bélge igin uy-
gun hale getirilmesi ve boylelikle basarili olma ihtimalinin daha yiiksek olacagi-
ni belirtmek amaci ile olusmustur. Ulusotesi sirketler bu nedenle yerel duyar-
ik ve pazar anlayisini, faaliyet gosterdikleri Glkelerdeki ulusal farkliliklarin ve
yerel ¢ikarlarin farkinda olmak zorundadirlar.

Glokal pazarlama, global markalarin belirli Glkeler icin hazirladiklari ve sa-
dece o llkeye 6zgiin motiflerin, 6zelliklerin kullanildigi ve bu sayede pazarla-
masi yapilan Griin ya da Grlnlerin s6z konusu pazarlarda konumlandirilmaya
calisilmasidir. Glokal pazarlama, global ya da lokal pazarlamaya karsi olan bir
pazarlama sekli degildir ve glokal pazarlama cabalari, global pazarlama strate-
jilerinden ayri disiinilemez. Glokal pazarlama yaklasimi, yasanan degisimlere
ve siddetlenen rekabet kosullarina zamaninda ve mantikli bir ¢6zim olarak su-
nulmustur (Champy, 1997). Bu yaklasimda, sadece belirli bir Gilke ya da bélgeye
6zgl yeni bir Grindn hazirlanmasi ve bununla ilgili pazarlama stratejilerinin
uygulanmasi amaclanmaktadir. Ancak, lokal anlamda bazi temalarin kullanimi
gerekli olsa da o Urin, hizmet ya da markanin diinyanin her yerinde birbirini
tamamlayan bir yapida sunulmasi gerekmektedir. Bu nedenledir ki zaman za-
man global pazarlari¢in hazirlanan bir Griin, farkli bir Glkede ayni imaj ile pazar-
lanmaya calisildiginda yeterli kabuli gérmeyebilmektedir. Bu yizden glokal
pazarlama cabalari icinde en 6nemli unsur, ayrintili bir analiz ve bu analizlere
gore hazirlanacak pazarlama stratejilerinin uygulanmasi olmaktadir.

Ornegdin McDonald'’s, iiriinlerini diinyanin diger bélgelerindeki belirli mis-
teri zevklerine gore diizenleyerek denizasiri ticaretini basariyla genisletmistir.
ABD disindaki McDonald’s meniisi ABD’deki meniiden oldukga farkli sekilde
sunulmaktadir. Tokyo'daki bir McDonald’s yerel menii dogrultusunda; karides
kiilcelerini, yesil cay dondurmasini ve patates piresi, lahana ve katsu soslu
‘Koroke Burger’i sunmaktadir. Bir fast food restoraninda glokallesme, Grinle-
ri ve meni degisiklikleriyle bu sekilde gerceklesmektedir. Ancak glokallesme,
diger ticari faaliyetlerle de kendini gostermektedir. Giiniimizde glokallesme,
kendini “diinyanin yerel bankasi” olarak nitelendiren HSBC ve “diinyanin yerel
restorani” tanimlamasi kullanan McDonald'’s gibi uluslararasi sirketlerin reklam
soylemlerinin bir parcasi haline gelmistir.

Kiiresel Markalarin Yerel iletisim Stratejisi Olarak Glokal Reklam

Sirketlerin pazarlama hedeflerine ulasmasinda pazarlama karmasinin 6geleri
olan fiyat, Griin, dagitim ve tutundurma karmasinin rolii son derece 6nemli-
dir ve bunlar misterilere firmalarin irind ve hizmeti ile ilgili biitin ayrintilar
sergilemektedirler. Bu nedenle, bitilinlesik pazarlama iletisimi calismalarindan
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olan reklamlar, tutundurma karmasinin diger unsurlari gibi isletmenin pazarla-
ma hedeflerine ulasmasi ve bu istikamette karsilasilan problemlerin ¢6ziilme-
sinde de baslica gorevlerden birini Gistlenmektedir.

Reklam, kiiltiirel anlami sosyal cevrelerden Uriinlere aktarma konusunda
en fazla basvurulan bir iletisim yontemidir. Reklam, yalnizca ticari bir etkin-
lik olarak kalmamakta, ayni zamanda Farkli gorevler de Ustlenen bir iletisim
tirlddar. Reklamciligin toplum kdltiiriine olan etkisi de bireylerde bircok alis-
kanliklari degistirebilmektedir. Reklamcilik fonksiyonel bir dil kullanmakla t{-
keticileri harekete gecirmeyi amaglamaktadir. Bu noktadan bakildidinda, ileti-
simde gonderilen mesajlarin bireylere ulasma sekli 6zenle secilmelidir. Bunu
g6z 6ninde bulundurarak reklamlarla, tiketicilerde iyi bir etki uyandirmak ve
onlarin dikkatini cekebilmek icin cesitli yontemlere basvurulmaktadir (Sigirc,
2016:117).

Baudrillard’a gore (2008) reklamcilik, toplumsal iletisim seklidir. Reklam
verenler kimlik ve prestij yaratmakla yasam tarzlarini, sembolik degerleri ve
zevkleri bir biitiin olarak birlestirip gerceklestirmektedirler. Reklamlar, tiike-
ticilerin sosyallesmesinde ve anlamlari yeniden Gretmelerinde dnemli kavram
sistemleri olusturmaktadirlar. Bu sekilde bireylere popiler olabilmek icin ne
yapmalari gerektigini géstermekte ve belli Grinleri satin almalari icin ikna et-
mektedirler. Reklamlar bir yandan tiketicilere, sunduklari degerler vasitasiyla
rol modeller ve sosyal davranislar 6gretirken, yapilan degisikliklerle tamamen
yeni bir insan haline getirmektedir. Bu sekilde reklam, tiiketim talebini yonlen-
dirici oldugu kadar toplumsallasma araci islevini de stlenmektedir (Kellner,
2001: 214).

Globallesme ile beraber 6nem kazanan global reklam kavrami ise gini-
mizde uluslararasi alanda faaliyet gosteren isletmeler icin tek ve gecerli rek-
lam cesidi olma o6zelligini yitirmektedir. Cink{ ne kadar global disiniilse ve
genel mesajlar verilmeye calisilsa da aktarilmak istenen mesajlar tlkeden (lke-
ye degisiklik gosterebilmekte ve bu mesajlarin anlasilmasinda bazi farkliliklar
olmaktadir. Bu gelismeler dogrultusunda reklam cesitleri icine glokal reklam
kavrami da girmistir. Glokal reklamla, global anlamda genel bir konsept ve he-
deften ayrilmadan reklamin yapildidi Glkeye 6zgl yerel 6zellikleri de icinde
barindiran reklamdan bahsedilmektedir. Yani giinimiizde global markalarin
belli Glkelerde, o ilkelerin kendine has motiflerini kullanarak reklami yapilan
Urlni s6z konusu pazarlarda konumlandirmaya ¢alismasi karsimiza glokal rek-
lam kavramini cikarmaktadir (Elden, 2005: 64). Global markalarin yerel pazar-
lara girmesi durumunda uygulanmasi gereken glokal reklam stratejileri konu-
sunda daha hassas ve dikkatli davranmasi gerekmektedir. Global markalarin
pazarlama iletisiminde baslica unsur olan reklamlar ve kullanilan stratejiler
markalarin tiketicilerin zihnine kazinmasini, akilda kaliciligini saglamaktadir.
Reklamlar genel anlamiyla bireylerin sosyal hayatta yeni davranis aliskanliklari
kazanmasiicin Grlinler Gzerine sembolik anlamlar yikleyerek Girettikleri duygu
ve degderlerle tiketicileri miknatis gibi kendisine cekmektedir.
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Yaraticilik anlayisi glokal reklam kampanyalarinda global reklamlardan
farkli olarak daha 6n plana ¢cikmaktadir. Global pazarlama kararlari stratejik se-
viyede firmalarin tiim diinyayi tek bir pazar olarak kabul etmesi ile uygulanir-
ken, glokal pazarlama stratejileri isletmeler tarafindan hem operasyonel hem
de taktiksel seviyede uygulanabilmektedir (Kazancoglu vd. 2011: 69). Global
markalar kendi imajini farkli Glkelerin yerel motiflerine uygun bir sekilde ta-
nittigi gibi o Glkelerde pazara girebilmek icin yerel kiiltirel 6zelliklerle Urettigi
Urinleri de glokal reklam kampanyalariyla bicimlendirmesi kaginilmazdir. Glo-
kal pazarlara girerken Ulkelerin pazar yapisini analiz etmekle beraber, o toplu-
mun kiiltiirel degerlerini, dil yapisini da iyi derecede incelemek gerekmektedir.
Fakat sadece bunlar yeterli degildir. Hazirlanan calismalarda bunlara uygun,
anlasilir bir yaraticilik kullanmak gerekmektedir. Bu noktada global reklam ¢a-
lismalari icinde yer alan glokal reklam calismalarinin da 6nemi yadsinmamakla
beraber reklami yapilan markanin temel stratejilerinden ayrilmayacak sekilde,
seslenilen tlkeye uygun bir yaraticilikla reklamlarin hazirlanmasi gerekmekte-
dir (Okay, 2015: 60).

Chiu ve digerleri (2012: 5) yerel kiltirin tiketici davranislarini nasil et-
kiledigini anlamak icin yerel motifleri ve 6geleri cok iyi derecede arastirmak
gerektigini, bunun tiiketici davranislarindaki kiltirlerarasi fFarkliliklarin yani
sira kdltdrler arasindaki benzerlikleri ve farkliliklari da anlamaya yardimci ol-
dugunun altini cizmektedir. Yapisal ve kiltirel olarak birbirinden farkli cograf-
yalarda yerlesik (lkelerde reklam mesajlari tiiketici davranislarinin kiltirden
kaynaklanan farkliliklarina gére olusturulmaktadir. Ornek olarak, Burger King
markasinin Tirkiye’de Ramazan aylarinda teklif ettigi “sultan meni” veya Ha-
ribo sekerlemelerinin televizyon reklamlarinda musliman (lkeler icin “helal
Haribo” ifadesini kullanmasi, Griiniin domuz yadi icermedigine dikkat cekme-
si, tam olarak kdltdrel degerler ve farkliliklarin gozéniinde bulunduruldugu-
nun bir gostergesidir (Aktuglu ve EGinli, 2010: 169). Glokal reklam kampanyasi
cercevesinde reklamda ses ve mizige verilebilecek giizel bir 6rnek Tirkiye'de
Ramazan ayinda yiritilen iletisim ¢calismalaridir. Kitle iletisim araglarina sunu-
lan reklamlarda Ramazan ayini temsil eden gorsel 6gelerin yani sira davul sesi
gibi efektler ve farkli dini melodiler siklikla kullanilmaktadir. Bunlar sonucunda
pazarlama iletisimi stratejisi dogrultusunda hazirlandigi ve markalarin o aya
Ozel iletilerini ses lizerinden de tasidiklari giicli olarak gorilmektedir (Yaman,
2015: 7).

Glokal reklam calismalarinda reklamcinin kiltirler arasindaki Farklilikla-
rin ayrintilarina iliskin farkinda olmasi gerekmektedir. Renkler, s6zel olma-
yan iletisimde iletileri aktarmanin en hizli yollarindan biridir. Renklerin farkli
kiltlrlerde farkli anlamlar ifade ettigi fikrine dayanarak 6rnegin, yesil rengin
Mdislimanlarda “din yandasligi”ni simgeledigini, fakat Avrupa llkelerine don-
digimizde bu rengin “cevreciligi” simgeledigi karsimiza ¢ikmaktadir. Glokal
pazarlama yoneticileri siyah rengin bati Glkelerinde yas rengi sayildigini, bazi
Asya llkelerinde beyazin yas rengini simgeledigini bilmelidirler. Yesil renk ge-
nel olarak serinlik anlamini iceren bir Grindn tanitiminda kullanilsa da, tropik
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bolgelerde yasayan insanlar icin yesil, hastalik ve tehlike anlamini agiklamak-
tadir. italyan bayraginin renkleri olan kirmizi, beyaz ve yesili bazi italyan yiye-
ceklerinin ambalajlarinda da gérmek miimkindiir veya ABD'de mesrubatlar
kirmizi renkle bagdastinilmistir. Fakat Coca Cold'nin kurumsal rengi olan kir-
mizinin Kore ve Japonya’da kullanilmasi sorun olmustur. Bunun nedeni ise bu
Ulkelerdeki mesrubatla cagristirilan rengin sari olmasidir. Bu sekilde, reklam
mesajlarinda kullanilan renklerin Farkli Glkeler icin Farkli kiltirel anlam ifade
etmesinden 6tird, reklam stratejisi belirlenirken hangi Glkede hangi rengin ne
anlama geldidginin yadsinmamasi gerekmektedir.

Bir Anlatim Bigimi Olarak Metafor

Metafor kelimesi Eski Yunanca'da, 6teye tasima, nakletme anlamini ifade
eden metapherein'den gelmektedir. Retorik yazarlari metaforu, translatio
veya transferentia'ya donistirmislerdir. Anlami bir seyin (sadece sézciikler
degil) bir yerden baska yere tasindidi bir sema ile karsilastirilmaktadir. Bura-
daki “gercek” metafor ise ortaya cikan yer degistirmedir. Yani elimizde mevcut
bulunan bir seyin, ele alinamayacak bir sekilde mevcut olmayan veya burada
hazir olmayanin yerine ge¢mesidir (Karamehmet, 2012: 34). Eraslan (2011: 3)
kavramin Tirkgede karsiiginin benzetmeler, egretilemeler ve mecazlar olarak
kullanildigi gorisiindedir. Etimolojik yapisi metaforu, bir olguyu veya nesneyi
yeniden kavramsallastirma, farkli taraflariyla iliskilendirme ve anlatma ozelli-
gini 6ne cikarmaktadir.

Forceville’e (1996: 35) gére metafor, beklenen bir gérsel 6genin, beklen-
medik bir gorsel 6geyle degistirilmesidir. Lakoff (1993: 210) ise metaforlari,
nesnelerin anlama aliskanligini genislettigini ve cesitli 6zgiin anlamlar Grete-
bildigini 6ne sirmektedir. Metaforlar genel olarak insanlarin kendi deneyim-
lerine dayali olarak ortaya cikmakta, anlatilan ve benzetilen iki anlam arasinda
algilanan benzerlikleri ortaya cikarmaktadir. Ayrica bir metaforun bir konusma
sekli degil, bir disiince bicimi oldugu ileri sirGlmstdr. Ziss (1984: 292) Este-
tik isimli eserinde metaforu su sekilde tasvir etmektedir: “Metafor, sanatginin
dlsincesinin nesnesini, duyularla algilanabilen diinyanin nesnelerine ve olay-
larina benzetme olanadi saglayan yontem; dissal benzer 6zellikleri olan iki ola-
yin, birinin i¢csel 6ziind, 6tekinin yardimiyla giin yiziine ¢ikarmak icin sanatsal
olarak karsilastirilmasidir”.

Nietzsche (2002: 506) son eserlerinde metafor kavramini ortaya cikaran
siirece iliskin gorislerini su sekilde belirtmektedir: “ilkin hayaller-imgelerin
zihinde nasil meydana geldigini aciklamak gerekir. Bundan baska imgelere
uygulanan sozcikler, sonunda eger soézclkler varsa, ancak o zaman kavramlar
olusur”. Bu ¢ikarimdan yola cikarak, Nietzsche'nin kavramin yalnizca metafo-
run metaforu oldugunu ileri sirdiiga ve birlikte anlatilmak istenenin Gg¢linci
taraftan temsili oldugunu savundugu kanisina varilmaktadir. Metafor, yeni bir
olayi veya olguyu anlamak ve yorumlayabilmek, dolayisiyla bilginin 6grenilme-
sini kolaylastirma islevini ortaya ¢ikarmaktadir. Metaforlar hakikatin insasiyla
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beraber onun nasil gorilmesi gerektigi konusunda da bilgi verebilmektedir
(Yildinim, 2001). Bu degderlendirmeler i1siginda genel olarak metafor kavrami-
nin islevlerini; benzer kavramlar arasinda olusan, bir ifadenin anlatim seklin-
den digerine transfer olunan, 6ziinde baglantisiz olan iki nesne arasinda iliski
kurabilen, edinilen bilgiyi farkli tirlerde g6sterebilen olarak séylemek mim-
kinddr.

Diisiince ve 6grenme siirecinin bir parcasi haline gelen metaforlar, bir dil-
bilimsel mecaz (benzetme) olmakla kalmayip, ayni zamanda dis diinya ve dilin
bilissel sekilde kavranmasi siirecinde de siklikla kullanilmaktadir (Pawlowski
vd. 1998: 83). Lakoff ve Johnson (2005: 25) ise bu konuda metaforu sadece
dilin karakteristigi gibi bir izahtan kacinmis, metaforu bir tir nesney| baska bir
tiir nesneye goére ifade etmek goriisiinii savunmustur. Ornedin, “zaman para-
dir” ifadesinin metaforik anlatim tarzina dikkat edildiginde, zamanin da harca-
nabilir olmasi, zamana da yatirim yapmanin mimkin oldugu ve bunun gibi bu
iki s6zcigi tamamlayan diger anlamlar da cikarilabilmektedir. Fiske'nin (2003:
126) de belirttigi Uzere, yazarlar burada parayi zamanin bir egretilemesi olarak
vurgulamaktadir. Zamandan “tasarruf etmek” veya bir projeye zaman “yatiri-
mi yapmak” hususundan bahsedildiginde zamani paraymis gibi disinmek s6z
konusu olmaktadir. Zaman, siiphesiz ki paradan farkli bir anlam tasimaktadir;
tasarruf edilemez, bir insan digerinden daha fazla zaman biriktiremez yahut
daha fazla zaman kazanmak igin yatirim yapilamaz. Bu metafor érnedinde
para, zamanin bir egretilemesi olarak kullanilmistir.

Lakoff ve Johnson (2003), metaforu sadece bir dil meselesi olarak degil,
ayni zamanda bir disiince meselesi olarak gormekle beraber, cagdas metafor
catisi altinda; 6li metafor, somut metafor, soyut metafor, ontolojik metafor
ve yon metaforu olmak lzere bes farkli metafor tiiriinden bahsetmektedir.
Zaman gectikce metaforlarin ifade ettigi anlam kokenlerinden kopabilmek-
te ve dilde artik 6ziimsenmis bir kelime olarak kullanilabilmektedir. Ornegin,
“Masanin ayagi, meselenin 6z, politikanin nabzi, dagin etegi, ici acimak, icine
sindirememek vb. gibi metaforlar, dylesine uzun zamandir kullanilagelmis ve
oylesine siradanlasmislardir ki benzeyenle benzetilen (taslyici) arasindaki ca-
kismazligin farkina varamayiz” (Salman, 2003: 53). Bu diisinceler 1siginda 6li
metaforlarin, sik kullanim ya da modasi gecmis terminoloji araciligiyla orijinal
anlamini kaybeden, hayal glicinii zorlayan bir anlatim sekli oldugunu séyle-
mek mimkindir. Morgan ve Reichert (1999: 4) metaforlarin kavramlar arasin-
daki karsilastirmanin dogrudan deneyimlenebilecegi dereceye dayanan soyut
ve somut metaforlar olarak birbirinden ayrildigina dikkat cekmektedir. Somut
metaforlar dogrudan deneyimlenebilen, yani bes duyudan gelen karsilastirma-
lara dayanan metaforlardir. Soyut metaforlar ise dogrudan deneyimleneme-
yecek karsilastirmalar icermekte, maddi olmayan nesnelere dayanmaktadir.
Ornegin, Concord markasinin sundugu saat reklamina bakildiginda, saatin ismi
“Grace” yani zarafettir. Reklam calismasinda sunulan karsilastirma, saati belirli
bir 6zellik ile beraber tutmaktadir. Zarafet dogrudan tecriibe edilemeyen, yani
dokunus, tatma, koklama ve duyma yoluyla deneyimlenemeyen bir durumdur.
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Ontolojik metaforlar maddi olmayan herhangi bir varligi fiziksel bir nesne
gibi agiklayan metaforlardir. Lakoff ve Johnson (2003: 29) “Metaphors We Live
By" isimli calismasinda ontolojik metaforlardan bahsederken, onlari nesnele-
rin acik bir sekilde maddi veya sabit olmadidi durumda somut adlari ile yani
daglar, cadde koseleri, citler vs. olmakla siniflandirmislardir. Daglara yerles-
mek, cadde koselerinde bulusmak, citleri dizeltmek insani amaclar olmakla,
somut nesneleri insanlarin farkli oldugu gibi degisik fenomenler, bir baska
deyisle bir yiizey tarafindan sinirlanmis varliklar haline getiren yapay sinirlar
koymalarini gerektirmektedir. Dolayisiyla, ontolojik metaforlar fiziksel obje-
lerdeki tecriibelere dayanmaktadir. Kavramlarin birbiriyle mekansal anlamda
baglantili oldugu metafor tirleri ise ‘yon metaforlari’ olarak adlandirilmakta-
dir (Kovecses, 2010: 41). Mekansal oryantasyon ile bagliligi oldugu icin onlari
bu isleve hizmet eden yukari-asagi, iceri-disari, dn-arka, beri-6te, derin-yiizey,
merkez-cevre olarak adlandirmak mimkindir. Bu isleve hizmet eden cogu
metafor mekansal yonelimleri ile ilgili oldugu gerceginden kaynaklanmakta-
dir.

Metafor kullanimi, tiketicilerin hayal gliciine odaklandidi icin pazarlama
iletisimcileri ve ydneticilerinin tizerinde sik durmasi gereken bir konudur. islet-
menin reklam calismalarinda kullandigi metaforlar, bireylerin aldiklar iletileri
nasil degerlendirdigini ya da herhangi bir Griiniin ger¢ek degerini hangi bicim-
de algiladigini etkilemektedir. Metaforlar dogru bir sekilde secilirse ve kulla-
nilirsa, tlketiciler reklam metninde aslinda gosterilmeyen bilgileri alabilmek-
tedirler. Zaltman (2003: 139) bu vakaya 6rnek olarak, tiiketicilerin bir koalanin
gosterildigi reklami izlediklerinde icecegin ilik sekilde icilmesi gerektigini di-
siineceklerini sdylemektedir. Buna karsit, reklamda kutup ayisini géren tiiketi-
ci ise icecegin soguk sekilde icilmesi kanaatine varacaktir. S6z konusu reklam
calismasinda dogru metafor secilmemesi, koala ayisi iceren reklamda soguk
icecegin reklam olunmasi neticede tiketicilerin kafasini karistirmistir. Reklam
her zaman yan anlamlari, metafor unsurlari iceren bir iletisim sekli olmustur.
Reklamlar ¢ogunlukla diiz anlam kullanilmak yoluyla anlatilmamaktadir.

Reklam filmlerinde metafor kullanilmasindan beklentiler tiketicilerin ilgi-
sini cekmek, Grinln akilda kaliciigini arttirmak ve sonuc olarak tiiketiciyi sati-
sa yonlendirmekle hedefe ulasmaktir. Reklamlarda ve pazarlama iletisiminde
gorsel metaforlar siklikla kullanilmaktadir. Bundan baska reklam basliginda,
sloganinda veya reklam metninde de metaforlara yer verilebilmektedir. Ang
vd. (2006: 40) reklamlarda metafor kullaniminin avantajlarini asagidaki gibi si-
ralamaktadir:

« Metaforlar, reklam mesajlarinin tiketiciler tarafindan begenilirligini
arttirir. Metaforlar edebi mesajdan daha cok bilissel bir ayrinti olus-
turur.

*  Metaforlar, yenilik ve degisiklikleri enjekte etmekle reklami okuma ve
isleme motivasyonunu arttirir.
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¢ Metaforlarin siisleme ve gizleme becerileri sayesinde marka daha iddi-
ali algilanabilir ve reklamlara olan ilgi de bu sayede artabilir.

Reklamcilarin metaforlari kullanma sebebinin altinda metaforlarin bireyle-
rin giinliik yasantisinin ve konusmalarinin bir parcasi olmasi yatmaktadir. Orne-
gin, ‘Sevgililer Gind’'nde birisine kirmizi giller hediye etmek sevgi ve tutkuyu
ifade etmektedir. Reklamcilar sevgiyi ve tutkuyu anlatmak icin, reklam kam-
panyalarinda kirmizi giilleri ya da kalp metaforunu kullanmaktadirlar (Brierley,
1995: 139). Bu dogrultuda, hayatin her alaninda insanlarin diisincelerini yén-
lendiren anlamlar Uretildigi ve bu isaret ya da imgelerin bireyleri anlamlandir-
maya ¢alistigi soylenebilir. Metafor kullanimi bu baglamda tiketicilerde rek-
lama ilgiyi arttirmaktadir. Tlketicilerin karisik mesajlarla ilgili belli bir sonuca
varabilmesi icin dederlendirme yapmalari gerekmektedir.

Boylece, tiketicilerin metafor icermeyen reklamlara gore metafor 6gele-
rini kapsayan reklam mesajlarini algilamaya daha yatkin ve bu mesajlarin ikna
edici oldugunu soylemek mimkindir. Toplumsal yasami sekillendiren géris-
ler, inanclar, isaretler, simgeler ve dil araciligiyla bireylerin anlamlandirilmasi-
na yon vermektedir.Metaforlar, firmalar icin tiketicilerin dikkatini cekebilmek
icin en uygun vasitalardir. Markalarin reklam calismalarinda kullandigi meta-
forlar, tiketiciler tarafindan yorumlanma ve algilanma seklini ve mesaji verilen
Grlne verilen dederi biyik 6lcekte etkilemektedir.

TV Reklamlarina Yonelik Bir Alan Arastirmasi

Calismanin bu boliminde arastirma amaclarinin gerceklestirilmesi icin iz-
lenen yolun ayrintili bir agiklamasi yapilmistir. Asagida sirasiyla arastirmanin
hangi amagla yapildidi ve nasil bir nem tasidigi, arastirmanin hangi yontemle
gerceklestirildigi ve nasil bir model icerdidi, calismanin evreni ve 6rneklemi,
arastirmanin kisitlari, verilerin nasil toplandigi ve ¢oziimlendigine iliskin bilgi-
lere yer verilmistir.

Arastirmanin amaci ve 6nemi

Diinya 6lceginde oldugu gibi yerele 6zgi hareket etmenin 6nemini anlayan
global markalar, reklamin da dahil oldugu pazarlama iletisimi calismalarinda
arin, icerik, mesaj gibi konularda daha duyarli bir yaklasim gostererek yerel
tliketici merkezli hareket etmeye calismaktadirlar. Her ne kadar diinya kiiresel
bir kéye donlismiis olsa bile markalarin her yerel bélge icin ayni mesaj dogrul-
tusunda Farkli iletisim stratejileri olusturmasi zorunlu hale gelmistir. Markala-
rin global pazarlarda varligini sirdirebilmesi icin glokal reklamlara yonelmesi
ve burada da reklam kampanyalarinin uygulandidi iilkelerde yerel i¢ goriilerle
iletisimlerini yeniden gézden gecirmesi, bu hususta goéz 6niinde bulundurma-
lari gereken glokal reklam stratejileri calismanin ana eksenini olusturmakta-
dir. Global markalarin yerel tiiketicilerin ilgisini cekmek ve reklamin cekiciligini
artirmak tzere metafor kullanimina basvurduklari gézlemlenmesi bu konuda
arastirma yapmaya itmistir.
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Bu arastirmanin temel amaci, global markalarin Tirkiye'de yayimlanan TV
reklamlarinda metafora ne sekilde yer verdigini, tiiketicinin reklamdaki me-
taforu nasil algiladigini ortaya koymaktir. Bu arastirmada amacg ayni zamanda
kullanilan metaforlarin tiiketici nezdinde global markalara iliskin algiy1 nasil
etkiledigini ve global markalarin glokal reklamlarda yerel kiiltire iliskin gos-
tergelere yer verip vermedigini saptamaktir. Calismada bu temel amaci ger-
ceklestirebilmek icin su sorulara yanit aranmaktadir:

« izleyen tiiketicilerin reklama iliskin mesaj ve duygusal cagrisimlara ilis-
kin degerlendirmeleri nasildir?

« izleyen tiiketiciler, reklamlarda kullanilan metaforlarin reklama sundu-
gu katki hakkinda ne diisinmektedirler?

» Reklamda kullanilan metaforlar, tiketicilerin markalara iliskin algisini
ne yonde degistirmektedir?

* Reklamda yer verilen yerel kiltlre 6zgl géstergeler, izleyenler tara-
findan nasil algilanmaktadir?

Bu arastirma temel itibariyle, global markalar tarafindan Tirkiye'deki TV
kanallarinda yer verilen reklamlarda kullanilan metaforlara ve yerel kiiltiirel
gostergelere iliskin izleyenler tarafindan nasil bir algi olustugunun ¢6ziimlen-
mesi bakimindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu konuda bilimsel calismalara
pek de rastlanilmamasi nedeniyle tiiketicilerin metafor konusundaki algilari-
nin tespiti agisindan faydali olacagi disiinilmektedir.

Arastirmanin yéntemi ve modeli

Calismada markalarin glokalizasyon stratejilerini reklamlar Gzerinden nasil
kullandiklari incelenmektedir. Bu baglamda, global markalarin Tirkiye'de ya-
yimladiklari reklam filmlerinde Tiirk halkina ve kiiltirine ait soylemler nitel ¢6-
ziimlemelerle irdelenmektedir. Arastirma nitel arastirma yéntemi kapsaminda
odak grup teknidiyle gerceklestirilmistir. Nitel arastirma yéntemleri bireylerin
algilamalari, tecriibe ve davranislarini incelemektedir. (Yengin, 2017: 40). Ni-
tel arastirma herhangi bir nokta (izerinde odaklanmada, arastirma problemine
yorumlayici yaklasimi kapsayan bir yontem olarak tanimlanmaktadir (Altunisik
vd. 2004: 213). Odak grup teknigi hem gozlem hem de derinlemesine miilakat
yontemlerinin Ustinliklerinden faydalanma amacli olarak olusturulmustur.
Grup olusturulduktan sonra tartismalar arastirmaci tarafindan yénlendirilmis-
tir. Metafor kavraminin glokal reklam calismalarinda kullanimi ve literatir ile
Ozdeslesir bir bicimde betimlenmesini incelendigi bu calisma nitel arastirma
yontemlerine uymaktadir.

Calismada TV reklamlarinda kullanilan metaforlarin tiiketicilerin markaya
iliskin algisi tespit edilmeye ve tanimlanmaya calisilmistir. Dolayisiyla arastir-
manin modeli, tanimlayici arastirma modelidir. Karasar (2000: 76) tanimlayici
modeli, gecmiste ya da halen var olan bir durumu, olayi var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaclayan temel arastirma yaklasimi olarak ele almaktadir. Bu
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calismada 6nce metafor iceren reklamlar belirlenmis, akabinde o reklamlar
cercevesinde izleyicilerle metaforlarin cagristirdiklar Gzerine gorismeler ya-
pilmistir. Dolayisiyla arastirma, hem durumlarin hem de diisiince ve algilarin
(metaforlara iliskin izleyici algilarinin) oldugu gibi ortaya konuldugu bir durum
saptama calismasidir. Calismada nitel arastirma deseni dogrultusunda, odak
gruba metafor iceren televizyon reklamlar izlettirilerek bir gérisme formu
cercevesinde derinlemesine gériisme teknigi uygulanmistir. Toplamda 6 glo-
bal markadan, Tirkiye'de yayimlanan 12 televizyon reklami izlettirilmek icin
secilmistir. Derinlemesine goérisme siirecinde izlettirilen reklamlar, global
markalarin Tlrkiye'de yayimladigi reklam filmleri géz 6niinde bulundurularak,
icinde metafor olup olmadigi saptanip amacli 6rnekleme metoduyla secilmis-
tir.

Arastirmanin sinirliliklari

Bu calisma, global markalarin Tirkiye'deki ulusal kanallarda yayimladiklari
TV reklamlarinin tiiketiciler Gzerinde olusturduklar algi ve cagrisimlarin belir-
lenmesiyle ilgilidir. Zaman ve maliyetten otiirt biitin reklamlar ve tim iletisim
araclari Gzerine bir arastirma yapmak miimkiin gériinmemektedir. Dolayisiyla
2017 yilinda Tirkiye'deki ulusal TV kanallarindaki, 6rneklem dahilindeki me-
taforik anlatim iceren, kusak reklamlar tercih edilmistir. Bu, arastirmanin ilk
sinirliligidir. Arastirmanin ana kitlesini tiim global markalarin reklamlari olus-
turmaktadir. Cok genis olmasi nedeniyle, 6rneklemin belirlenmesinde kar-
silasabilecek zorluk g6z 6niine alinarak, metaforik anlatim iceren alti global
markanin reklamlarinin ele alinmasina karar verilmistir. Bu da, arastirmanin bir
diger siniridir. Arastirma yénteminin nitel arastirma desenine gére uygulanma-
si nedeniyle sayisal olarak verilerin alinmamasi, odak grubu tekniginden o6ti-
ri secilen reklam kayitlarini izlemeyi ve kendisiyle gériisme yapilmasini kabul
eden izleyicilerle sinirlidir.

Evren ve orneklem

Bu arastirmanin evreni, 2017 yilinda Tirkiye'de faaliyet gosteren glob-
al markalarin YouTube video platformunda yayimlanan tim reklamlaridir.
Onceden belirlenmis 6 global markanin 2017 yilinda Tiirkiye'deki televizyon
kanallarinda yayimlanmis, YouTube Uzerinden derlenerek secilen reklamlari,
arastirmanin oérneklemini teskil etmektedir. Bir yil icerisinde tim televizyon
kanallarinda yayimlanmis olan reklamlarin tamaminin Gzerinde calisilmasi,
zahmetli ve zaman alici olmanin 6tesinde, 6rneklem mantigi acisindan da
gereksiz gorilmastir. Bunun yerine 2017 yilinin aylari arasindan bir 6rneklem
alinmasi ve érnekleme giren aylarda yayimlanan “kusak reklamlari” Gizerinde
calisilmasina karar verilmistir. Sonug itibariyle arastirmada orneklem adina
Tablo 1'de gosterildigi Gizere, 6 global markanin her birinden 2 reklam secil-
erek toplamda 12 reklam calismasi Gzerinde durulmustur.
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Tablo 1. Orneklem olarak secilmis TV reklamlarina ait bilgiler

Marka Adi Secilen Reklamlar
Coca Cola 1. Usul Usul Yeme Modu Lahmacun Reklami
2. Koftelerin Giicl Adina
. 1. Gi¢ Dogamizda Var
Elidor 2. Esmer Parlaklik
. 1. Burger King Mehter
Burger King 2. Big King Menii
, 1. Max Burger Tirk Usuli Hamburger
McDonald's 2. Baska Aciya Gerek Yok
Vodafone 1. Beyazit Oztiirk Ramazan Reklami
2. 4 Bucak G Reklami
PeDsiCo 1. Ruffles Reklami
P 2. Ayse Teyze'li Lay’s Reklami

Verilerin toplanmasi

Veri toplama teknigi olarak istanbul Aydin Universitesi Halkla iliskiler ve Tani-
tim Bolimd ve Programi olmak (zere, lisans ve onlisans 6grencilerini kapsa-
yacak sekilde 14 kisi ile odak grup goériismesi saglanmistir. Arastirma kapsa-
minda verilmek istenen mesaj, reklamlar araciligiyla ¢cagrisim yapan duygular,
reklamlarda gercek anlami disinda kullanilan gorsel ve sozel 6geler, izleyici-
lerin reklamlarda kullanilan metaforlan nasil algiladidi, yerel kiltire iliskin
gostergeleri nasil anlamlandirdigi, reklama iliskin duygu ve disiinceler olmak
Gzere toplamda yedi soru katilimciya iletilmistir. Toplamda 6 global markanin
Tirkiye'de gerceklestirmis oldugu ve yerel kiltire 6zgl gostergeler ile meta-
forlarin karakteristik 6zelliklerini ortaya ¢ikarmak amaciyla glokal reklam ¢alis-
malari tek tek izlettirilmistir. izlenilen reklamlardaki yerel kiiltiirel kodlarin ve
metaforlarin tiketiciler tarafindan nasil algilandigina iliskin veriler tasarlan-
mistir. Bu verilerin toplanmasinda izleyiciler, reklamlarda kullanilan metafor-
larile yerel kiiltirel kodlari degerlendirmis ve kodlayicilarin global markalarin
glokal reklam calismalarinin marka imajina etkisi hakkinda diistinceleri saptan-
mistir. Bu verilerin toplanmasinda, metafor iceren reklamlarin reklamlari izle-
yen kisilerle “yari yapilandirilmis goriime” yapilmistir.

Nitel arastirmalarda gorisme, temel veri toplama araclarindan biri olarak
kabul edilmektedir. Goriisme genel itibariyle belli sartlar altinda tasarlanmis,
belli bir amaca yonelik soru sorma ve cevap alma siirecine dayali karsilikli ve
etkilesimli bir sire¢ olarak tanimlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2006: 119).
Goriisme, insanlarin olaylara ve olgulara nasil baktiklarina iliskin algi, anlam-
landirma ve tanimlamalarini anlamanin bir teknigidir (Punch, 2005: 165-166).
Gorlisme sayesinde, goriismeciye esneklik saglanmasi, gérisilen kisinin dav-
ranislarini ve anlik tepkilerini gézlemleyebilme olanagi taninmasi, konuyla ilgili
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derinlemesine bilgiye ulasilabilmesi yer almaktadir (Yildirim ve Simsek, 2006:
123).

Bulgular ve Tartisma

izleyici deneklerin reklamda verilmek istenen mesajin ne olduguna dair soru-
lan soruya vermis olduklari yanitlar arasinda en cok tekrar edilen fikirler “lah-
macunun verdigi hararetin Coca Cola'nin sondiirmesi” olmustur. Dolayisiyla,
Coca Cola "her zaman, her yemegin yaninda bulundurulmasi gereken bir ice-
cek” olarak sunulmustur. Coca Cola'nin ikinci reklamina bakildiginda ise, ice-
cegin kofte ile bagdastirldigi, sisenin arkasinda goriinen melek kanatlarinin
verdigi mesaj ise Coca Cold'nin "her zaman iyilerin yaninda oldugu” anlamina
gelmektedir. Elidor markasinin “giic dogamizda var” reklamina gelen yanitlar
incelendiginde genel olarak doga ile kadin gicinin karsilastirildigr ve kadi-
nin giclint yansitan, onlari glicld hissettiren olumlu duygularin olustugu go-
rilmektedir. “Esmer Parlaklik” reklaminda verilmek istenen mesaji ise esmer
kadinlarin bir ortamda s6z sahibi oldugu, “Elidor kullanirsaniz siz de onlar gibi
cazibeli olacaksiniz” seklinde yorumlanmistir.

Burger King'in “Mehter” reklamina iliskin izleyicilerde olusan algi incelen-
diginde, “meniiniin yeniceriyi bile doyurabilecegine” iliskin degerlendirmeler
gozlemlenmektedir. Markanin izlettirilen ikinci “Big King Meni” reklaminin
verdigi mesajlarda seslenen fikirler “Burger King ile bitiinlesmek”, “impara-
torluk” ve ayni zamanda markaya ayricalik yikleyen ifadelerin de yer aldigi go-
rilmektedir. McDonald’s “Max Burger Tirk Usuli Hamburger” reklaminin ver-
digi mesajin konusu kiiresellesme, markanin sundugu yiyeceklerin her kiiltiire
uyum sagladigi, ayrica Tirklerin her yerde kendine has durusu oldugu seklin-
dedir. Markanin “Baska Aclya Gerek Yok” isimli reklam calismasi ise, hambur-
gerin acisinin kalan batin acilarin en basinda geldigi seklinde algilanmaktadir.

Vodafone'un “Beyazit Oztiirk Ramazan Reklami”na gelen yanitlarda bir iz-
leyicinin soruyu cevaplandirmadigi gorilmektedir. Diger izleyicilerde reklamin
olusturdugu algi; Ramazan ayina has birlik, beraberlik, dayanisma, yardimlas-
ma ve kardeslik olmustur. Markanin ikinci “4 Bucak G" reklaminda verilmek
istenen mesajlar katilimcilar tarafindan operatorin Tirkiye'nin dort bir tara-
fini cekim glicii ile birlestirdigi, insanlarda bayram havasi uyandirdigi seklinde
algilanarak karsimiza ¢ikmaktadir. PepsiCo markasindan izlenilen birinci “Ruff-
les” reklaminin izleyicilerde olusturdugu anlam, diger cipslere oranla Lay’s cips
paketlerinin iceriginin daha dolu olmasi seklinde oldugu gézlemlenmektedir.
ikinci “Ayse Teyze'li Lay’s” reklaminda verilmek istenen mesaji inceledigimizde;
Ege’nin marka goziinde ne kadar degerli oldugu, dogal zeytin yagi kullaniminin
gosterilmesi, glvenilir bir marka oldugu sdylenebilir.

Reklamiizledikten sonra reklamin denek izleyicilerde ne tir duygular olus-
turdugu sorulduktan sonra alinan yanitlar incelendiginde, arastirma kapsami-
na giren cogu markanin tiketicilerde olusturdugu ortak duygular; mutluluk,
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milliyetcilik, vatanseverlik ve edlence olarak goze carpmaktadir. Burada her
bir global markanin mutlaka yerel kiltire ait yemek, davranis bicimi, mizik
vb. unsuruna yer vermesine énem verdigi gézlemlenmektedir. incelenen rek-
lamlarin 4'Gnde milliyetgilik ve vatanseverlik, 5'inde ise mutluluk duygulari
cagnistirilmistir. Onlari sirasiyla da 6zgirlik ve glicli olmak takip etmektedir.
Dolayisiyla buradan alinan veriler dogrultusunda duygusal cekiciliklerin agirlik
kazandigi séylenebilir.

Tlketicilere izledikleri reklamlarda gercek anlam disinda kullanilan gérsel
ve sOzel 6gelerin neler olduguna dair sorulan soruya verilen yanitlara genel
olarak bakildiginda ise, deneklerden reklamlari anlamlandirilmasi istendigin-
de, 6rnekleme giren tiim reklamlarin gercek anlami disinda kullanilan goérsel
ve sozel 6gelerin varligindan bahsetmektedirler. Bu tip 6gelerin bulunmasiyla
izleyici deneklerin dikkatinin daha kolay bir sekilde cekildigi saptanmuistir.

Deneklere reklamlarda kullanilan metaforlarla ilgili, bunlarin markaya ilis-
kin algilari ve Gzerindeki etkilerinin neler oldugu, yerel kiltirel géstergelerin
reklamin yaraticiigina katkisi ve reklam mesajiyla ortiismesine iliskin sorular
sorulmustur. Katilimcilardan alinan yanitlarda, literatiirde deginilen metafor
tirlerinden; soyut metafor, somut metafor, ontolojik metafor, 6li metafor
gibi tiirlerle karsilasildigr anlasilmaktadir. Orneklem olarak secilen reklamlar
icin metafor kullaniminin kodlayici ile arastirmaci arasindaki tutarliigin denek-
ler arasinda da siirmesi géze ¢arpmaktadir. Ayni zamanda arastirmaya katilan
izleyici deneklerin tim reklamlar icin metafor kullanimina iliskin olumlu géris-
leri g6zlemlenmektedir. izleyici denekler, metafor kullaniminin 11 reklam icin
yaraticiligr 6nemli 6l¢lide etkiledigi ve verilmek istenen mesajla biitiinlestigi
konusunda hem fikir olmuslardir.

Reklami izledikten sonra denek izleyicilere, reklamda yerel kiiltire iliskin
hangi gostergelerle karsilastiklari ve bu gostergelerin reklamin mesajiyla bi-
tinlesip biitinlesmedidgi sorulmustur. Alinan bulgulara gére 6rneklem kapsa-
mindaki 10 reklamda izleyici denekler tarafindan yerel kiltiire 6zgii unsurla-
rin varligindan bahsedilmistir. Bu unsurlar icerisinde iilkemize 6zgii yemekler
olarak lahmacun, kofte; malzeme olarak masa ortiisii, mangal; esya olarak ye-
rel kiyafetin yaninda yéresel dil, Tirk bayragi, mizik gibi gostergeler dikkat
cekmektedir. Tlketicilere izledikleri reklamlara iliskin zihinlerinde olusan ¢ag-
risimlarin neler olduguna dair sorular sorulduktan sonra alinan bulgular dog-
rultusunda, her bir reklam icin tiiketicinin zihninde belli cagrisimlarin olustugu
dikkat cekmektedir.

Sonug
Ginlmizde ekonomik yasamin 6nemli aktorleri olan sirketlerin yogun reka-
bet ortaminda varliklarini siirdrebilmeleri ve rakiplerinden farklilasabilmeleri

acisindan hedefleri dogrultusunda iletisim calismalarina genis yer ve deger
vermeleri 6nem kazanmaktadir. Uluslararasi pazarlamada bir iletisim araci ola-
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rak reklamlarin, cesitli pazarlarda Grdnidn/hizmetin tutundurulmasi icin stra-
tejik olarak kullanilmasi gerekmektedir. Ulkeler reklamailikla ilgili calismalarin
uygulama siirecinde 6nemli bir etkiye sahip olan kendi, yerel 6zelliklerine sa-
hiptir. Bugiiniin pazar ortaminda reklamciligin temel amaci, pazarlama ileti-
sim sisteminin temel hedeflerine, yani talep yaratma ve satis tutundurmaya,
ulasmayi! amacglamaktadir. Diinyada ekonomik, politik ve kiltirel entegrasyon
ile birlesme siireci olarak globalizasyon, bilgi ve telekomiinikasyon teknoloji-
lerinin gelismesinin bir sonucudur. Globallesme siirecine ulus 6tesi sirketlerin
global 6lcekte gliclii faaliyetleri, konsantrasyon ve tekellesme siireclerinde ar-
tis, global medya ve global bilgi degisiminin hizlandirilmasi, farkli kiltirlerin ig
ice gecmesi ve ortak kiltirel standartlarin tanitilmasi gibi bir dizi faktorler 6n
plana ¢ikmaktadir.

Globalizasyon cadinda iletisim ve bilgisayar alaninda yasanan teknolojik
gelismelerin yani sira, sinirlarin ortadan kalktigi tek bir diinya pazarindan bah-
setmek midmkiindir. Globalizasyon toplumsal, siyasal, kiltiirel ve ekonomik
anlamda ortaya cikardigi degisimlerle, pazar yapisini ve firmalarin pazarlama
anlayislarini da degistirmistir. Bu baglamda isletmeler i¢in 6nemli bir anlami
olan reklamlarin gerekli etkiyi yaratabilmesi, reklamlarin ulasmasi gereken he-
def kitlenin beklentileri dogrultusunda, kiiltirel 6zelliklerinin dogru bir sekilde
tespit edilmesine; hedef kitlenin kdltirel, yerel dederlerine uygun sekilde se-
cilmesine baglidir. Hedef kitlelerin yasadiklari Farkli Glkeler ve cografi bolgeler,
reklamin hedef aldigi izleyicilerin sahip oldugu kiiltirel degerler, yasam bigim-
leri, gelenek ve gorenekleri arasindaki farkliliklar isletmeler acisindan 6nem
tasimaktadir. Bu anlamda glokal reklam calismalarinda tilkelerin toplumsal de-
gerleri, Farkli kaltdrel yapisina uygun olan calismalarin hazirlanmasi ve hedef
kitlenin ait oldugu codrafi bolgelere 6zgii yerel iceriklere yer verilmesi, glokal
reklam calismalarinin basarisini dogrudan etkileyen bir faktérdir. Dolayisiyla
glokal reklamlar, hitap ettigi kesimle Grdn, hizmet, kurum veya markanin si-
rekli iletisim icinde oldugu bir ortamdir.

GUnUmizde teknolojinin hakimiyeti goz oniine alindiginda tiketici ile et-
kilesimin 6n plana cikmasi sonucunda, bireysellesen misteri ve onun davra-
nislarini anlamak glokal reklam calismalarinda zorunlu hale gelmektedir. Ya-
sadigi cografyaya, ait oldugu kiiltiire goére bireysellesmis tiketici, yasamini
kendi kontrold altinda tutan, diger bireylerden kendine has 6zellikleriyle farkli
tiketim sekilleri gésterebilmektedir. Bu baglamda uluslararasi pazarlara yone-
lik reklam mesajlarinin sunulacagi o bélgenin kiiltiirel yapisina uygun bicimde
olusturulmasi, reklam mesajlarin hedef kitle tarafindan dogru algilanmasi rek-
lamcilarin ve markalarin g6z 6niinde bulundurmasi gereken bir zorunluluktur.

Bu arastirmada alti global markanin Tirkiye'de 2017 yilinda ulusal tele-
vizyon kanallarinda yayimladiklari metafor iceren glokal reklam calismalari
incelenmistir. Coca Cola, Burger King, Elidor, McDonald'’s, Vodafone ve PepsiCo
markalarinin (Ruffles ve Lays) her birinden yerel kiiltiire 6zgi, Turkiye'ye uyar-
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lanmis iki glokal reklam calismasi secilmistir. Calismada, televizyon kanallarin-
da gosterilen bu 12 reklamda kullanilan yerel-kiiltiirel 6gelerin ve metaforlarin
izleyiciler tarafindan nasil algilandiginin ve bunun markaya iliskin algilari nasil
etkiledigi konusundaki degerlendirmelerin ortaya konulmasi amaclanmistir.

Reklam mesajlarinin izleyici deneklerde olusturdugu duygulari saptamak
icin sorulan sorulara baktigimizda, Coca Cola'nin “Usul Usul Yeme Modu Lah-
macun Reklami”"na gelen yanitlara gére reklamin, izleyicilerin cogunda aclik
duygusu ve dolayisiyla satin almaya yonlendirme duygusu uyandirdigi dikkat
cekmistir. Markanin ikinci “"Koftelerin Giici Adina” reklaminin izleyen denek-
lerde cagristirdigi duygularin ise yine aclik ve susuzluk duygulari oldugu soy-
lenebilir. Elidor’'un “Gi¢ Dogamizda Var” reklamina yonelik yanitlar kadinlarda
0zgiven duygusu uyandirdigi, kadinlarin her tirld zorlugun Gstesinde gelebil-
digi seklindedir. “Esmer Parlaklik” reklami ise izleyici denekleri enerjik hisset-
tirmis, edlence, mutluluk, dans etme istegi uyandirmistir.

Burger King markasinin “Burger King Mehter” reklami izleyicilerde mehter
marsinin katmis oldugu milli duygulari uyandirdigi gérilmektedir. Ayni zaman-
da “her hangi bir cagrisimda bulunmadigi” ve “fazla yapmacik bir reklam oldu-
gu” seklinde degerlendirilmistir. Yine ayni markanin “Big King Meni” reklami-
na gelen yanitlar incelendiginde daha cok aclik hissi uyandirdigi, bir an 6nce
mentyd satin alma duygular olustugu gériilmektedir. McDonald’s reklamla-
rinin izleyicilerde ¢agristirdigi duygularin neler oldugu incelendiginde “Max
Burger Tiirk Usulid Hamburger”in espirili bir dille anlatildig, Tirkligin ve milli
duygularin 6nde oldugu seklinde dederlendirildigi séylenebilir. “Baska Aciya
Gerek Yok” reklami ise biiyiik cogunlukta aclik duygusu ve menlyi deneme
istegi cagrsistirmistir.

Vodafone'dan izlettirilen “Beyazit Oztiirk Ramazan Reklami” izleyenlerin
cogunda “birlik, beraberlik”, “Ramazan ayinin gizelligi” gibi olumlu duygulari
uyandirmistir. Markaya ait “4 Bucak G” reklami ise “memleket sevgisi”, “6z-
lem”, “birlik”, “bitinlik” duygularn cagnstirmistir. PepsiCo Ruffles reklaminin
izleyenlerde ne tiir duygular uyandirdigi sorusunu bir denek “Hicbir sey hisset-
medim” seklinde yanitlamistir. Diger yanitlar incelendiginde reklamin “ener-
jik”, “eglenceli”, "“mutluluk verici” seklinde degerlendirildigi séylenebilir. “Ayse
Teyze'li Lay's Reklami”nin uyandirdidi duygular; “Ayse Teyze” karakterinin Tirk
kiltiriini yansitmasindan dolayi eglenceli, komik, olumlu duygular uyandirdi-

di seklinde oldugu gériilmektedir.

Arastirma kapsaminda reklamlarda kullanilan metaforlarin tirleri ve bu-
nun marka algisini nasil etkiledigine dair sorulan soruya verilen yanitlar ince-
lendiginde; ontolojik, soyut ve somut metafor tirlerine yer verildigi sdylene-
bilir. Turk kulturine iliskin s6zel ve gorsel 6gelerin reklamlarda yeterince yer
verildigi ve verilmek istenen reklam mesajiyla bitiinlestigi gézlemlenmekte-
dir. izleyici denekler bazi sorulari yanitsiz biraksa da, gériislerin genel olarak
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bir noktada kesistigi séylenebilir. Kullanilan yoresel dil, kiyafetler, tiimceler ve
metaforlar reklamlari daha yaratici olmasi konusunda orta diizeyde bir uyus-
ma oldugu g6zlemlenmektedir. Metaforlarin reklamdaki roliini degerlendirir-
ken, genel gorislerin marka algisini olumlu yonde degerlendirdigi, yoresel dil,
kiyafet ve miizigin reklami daha edlenceli hale getirdigi ve izlemeye deger bir
calisma oldugu goze carpmaktadir. Arastirilan reklamlarda kullanilan metafor-
lar daha ¢ok birlik, beraberlik cagristirdigi; yoresel oyunlarin, kullanilan karak-
terlerin, kiyafetlerin, yoresel dilin reklamlara yaraticilik kattigi saptanmustir.
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Abstract

As of 1980s, Turkey has been more active in the field of public relations thanks
to the accelerating effects of globalization and formalization of public rela-
tions education. Female domination has long been the situation in the sector
and this leads to the perception that public relations is a woman's job. Since
the literature review shows that there are few studies conducted in Turkey
regarding the situation and the importance of women in the field of public
relations is not emphasized enough, this study intends to make a current eval-
uation on the role and the place of Turkish women in the field of public re-
lations. Therefore, female public relations experts and academics have been
interviewed with the aim of detecting the place and importance of women
in the field of public relations in Turkey. The data collected shows that the
reason why there are more women than men in this field is the sexist point of
view. Problems in the academic education and job definition of the profession
result in the misperception of public relations in Turkey. It is seen that public
relations which is associated with womanly behavior is not preferred by men
as a profession. Furthermore, the fact that women work more as technicians
whereas men work as executives in the sector and salaries are two issues that
have come up throughout the study.
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Ozet

Tirkiye'nin halkla iliskiler faaliyetleri gerceklestirilen bir Glke haline gelmesi
kiresellesmenin artan etkileri ve halkla iliskiler egitimindeki bicimlendirmeyle
sayesinde 1980’li yillarda olmustur. Halkla iliskiler sektériinde uzun zamandir
kadin egemenligi s6z konusudur ve bu da bu meslegdin kadin meslegi olarak
algilanmasina neden olmaktadir. Literatlr taramasi Turkiye'de bu duruma dair
yeterli calisma olmadigini ve halkla iliskiler sektoriinde kadinin 6neminin yete-
rince vurgulanmadigini gosterdiginden, bu ¢calisma Tiirk kadininin halkla iligki-
ler sektoriindeki yeri ve 6nemine dair bir degerlendirme yapmayi amaclamak-
tadir. Calisma kapsaminda halkla iliskiler alanindan uzman veya akademisyen
kadinlarla Tarkiye'de halkla iliskiler sektoriinde kadinin yeri ve 6nemi konulu
gorismeler gerceklestirilmistir. Toplanan verinin analizi halkla iliskiler sekto-
rinde kadinlarin sayica erkeklerden fazla olmasinin sebebinin cinsiyetci bakis
acisi oldugunu gostermektedir. Akademik egitimde ve is tanimindaki sorunla-
rin da Tuarkiye'de halkla iliskilere dair yanlis bir algi olusmasina sebep oldugu
gorilmektedir. Kadinlarla ve kadin dogasina yakistirilan davranislarla bagdas-
tirilan halkla iliskilerin erkekler tarafindan tercih edilmedigi de calismada vari-
lan sonuclardan biridir. Ayrica kadinlarin sektorde ¢cogunluk olmasina ragmen
yonetici pozisyonlarinda azinlik olmasi ve maas sorunlari da arastirmada 6ne
¢ikan konulardir.

Anahtar Kelimeler: halkla iliskiler, kadin, halkla iliskiler uygulayicilari, halkla iliskiler
akademisyenleri.

*Doktor, Oregon Universitesi, Gazetecilik ve iletisim Fakiiltesi,
tugcee@uoregon.edu, Orcid: 0000-0002-5199-3159
**Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
pinar.aslan@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0002-2500-8055

ISSN: 2636—7955‘ Y|12‘Say|4‘ Ekim 2019 ‘ETKiLEsiM 153



Tugce ERTEM ERAY, Pinar ASLAN

Introduction

Globalization has brought about the rapid spread of public relations through-
out the world and Turkey has received its share. While in 1970s mostly foreign
companies had public relations departments in Turkey, at the end of 1980s
and especially during 1990s, most private Turkish companies started to have
public relations departments as well (Okay and Okay, 2007). The number of
communication faculties and with that, an academic tendency towards public
relations researches and practices as a scholarship increased in the same peri-
od (Erdogan, 2008). Although the development of public relations started late
in Turkey, public relations experts and academicians are striving to reach the
globally contemporary professional level.

The development of public relations in Turkey is realized with the com-
mon effort of male and female public relations experts, and more women take
place in the field of public relations than men today (Oksiiz and Gérpe, 2014).
One of these women, Betdl Mardin has had a major role in the development
of public relations in 1970s, undertook the chairpersonship of Turkish Public
Relations Association. She played an active role in International Public Rela-
tions Association (IPRA) for years and before she was elected as the President
in 1995, she worked as an accountant in IPRA Board of Management. There-
fore, it is seen that women cannot be ignored in the development of public
relations in Turkey.

Public relations is an occupation that is frequently preferred by women
all over the world. There have been many studies about the domination of
women in the field of public relations e.g. (Cline et al, 1998; Grunig, Hon, Toth,
2001; Toth and Cline, 1989; Toth et al, 1998; Wright et al, 1991). These studies
have different perspectives on women in public relations, hence, they have
different results besides the fact that they all draw attention to the majority
of women compared to men. Since public relations is considered as a “wom-
an’s job” it is also present in the list of “best jobs for women” (Nasr, 2015).
In addition, female students dominate public relations students which also
shows that women will remain a majority in this field in the future. The situ-
ation is no different in Turkey. For example, Yildinnm and Metin (2006) stated
that public relations is perceived as a woman’s job after their study on univer-
sity students. However, it is notable that studies on women in public relations
field in Turkey are quite few. This study derives from the matter that there are
not many studies on the importance of women in public relations in Turkish lite-
rature compared to the international studies which focus mainly on women in
this field. The aim is to fill the gap in existing knowledge by explaining the role
of Turkish women in public relations from a historical perspective.
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Literature Review
Women in public relations field

The ratio of women sharing the labor force in public relations has been
gradually rising since the 1970s. At the beginning of 1960’'s, women consti-
tuted 25% of the public relations expert category according to the US Bureau
of Labor Statistics. The ratio of women to men was equal in 1982. Today, this
field is 2/3 women, and it is still seen as a part of the pink industry (Khazan,
2014; PR Daily, 2016; Salzman, 2014). Overall, it is possible to say that domina-
tion of women in this field has long been present.

The main reasons women have a gradually increasing domination over men
in the field of public relations are the failure in drawing men's attention to this
industry after 1970’s and filling the gaps in the industry with women. From
1970 to 1980, the decline in the salaries in public relations field made male
experts prefer management positions with higher salaries and this resulted
in female experts to work in junior and technical positions. This doubtless-
ly turns women into cheap labor force. On the other hand, flexible working
hours and less sexist barries (compared to other jobs) are the reasons that
draw women to public relations industry. Positive discrimination causes wom-
en to be preferred over men in employment and ideology of gender claims
that public relations is an emotional job and it is more appropriate for women.
Another reason is the fact that women are better in jobs that require social
skills. Furthermore, the opportunities that the field of public relations present
are also a source of attraction for women (Becerikli, 2008). All these cause the
situation that there are more women than men in public relations and this is
the reason why this profession is perceived as a “woman’s job”.

RQ17: “What factors affected opportunities for women’s advancement in
public relations in Turkey?”

Despite the woman domination in this field, it is possible to say that wom-
en face many problems. Two of the biggest problems women encounterin the
field of public relations are the issues of salary and status inequality (Hon et
al, 2005). One of the most important academic studies on these problems is
Broom'’s (1982) research on organizational roles which shows that there are
more men than women in management positions and women work mostly as
technicians. In another study, Broom and Dozier (1986) found out that there
are notable differences between men's and women'’s salaries. After these
main studies, many other studies themed gender, roles and salaries in public
relations have been conducted. For example, Aldoory and Toth (2002) empha-
sized that gender discrepancies in hiring, salary, and promotions have been
found in quantitative and qualitative researches in public relations and these
researches indicate that although the public relations profession is almost
70% women today, men are often favored for hiring, higher salaries, and pro-
motions to management positions.
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In addition, these abovementioned issues can be found in different coun-
tries around the world. For example, Al Sager (2008: 78) found that women
faced several kinds of challenges in their work in Bahrain such as cultural chal-
lenges, corporate environment, relationship with their colleagues, personal
life, and social domination. Erzikova and Berger (2016) addressed that women
practitioners in Russia are either hesitant or unable to take the leadership role
due to the existing societal and professional gender stereotypes, male-do-
minated organizational culture, and lack of support from professional associ-
ations. These studies draw attention to the domination of women, and they
also focus on the problems women encounter; hence, it is worth attention that
women may encounter problems even in an area where they are the majority.

RQ2: "What are the challenges and barriers they have faced as women
working in public relations in Turkey?”

Women and public relations in Turkey

According to the recent data by Turkish Statistical Institute (TUIK, 2018),
women constitute 49,8% of Turkish society and the ratio of women who are il-
literate are five times higher than illiterate men. In the population thatis 15+,
the rate of employment is 65,1% in men whereas it is solely 28% in women. As
we can see, the rate of women who are employed in Turkey is low. When the
field of public relations is examined, it can be seen that women are a majority
despite the low rates of women employment in the country.

There are some certain milestones in the development of public relations
as a profession in Turkey. Among these are State Planning Organisation stud-
ies, the MEHTAP report, the foundation of the first public relations depart-
ment, publications of the first PR books, the establishment of the Turkish
Public Relations Association, the establishment of the first PR department at
Kog¢ Holding and the foundation of first PR agency. In this process, two peo-
ple are actively involved: Father and mother of Turkish PR, Alaeddin Asna and
Betdl Mardin (Bigakgi and Hirmerig, 2013). Hence, the development of public
relations in Turkey is thanks to the cooperation of women and men. However,
in the later period, public relations started to become a rather woman'’s job.
For instance, Betdl Mardin started to work as a freelance PR consultant for
the first time in Istanbul in 1969. Turkish Public Relations Association (TUHID,
2018a) currently has a woman as the chairman. Apart from the chairman, Gon-
ca Karakas, the board of directors also have many women such as Fligen Tok-
su, Sevil Wittmann, Berna Saglam Naipoglu, Sila Gok and Sulecan Dalbudak
Tokozll. According to the list of members on the website, 76% of the mem-
bers (that are 153 people) are women (TUHID, 2018b). In addition, the number
of women academicians are much higher than the number of men in Turkish
communication faculties (TUHID, 2018c).

Women are also worth attention when it comes to the internationalization
of Turkish public relations. Turkish public relations was first represented in the
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international arena by Global Tanitim and the company became an affiliate of
Fleishman-Hillard. This was the first step of internationalization according to
some experts (Bicak¢i and Hirmerig, 2013). Later, in 1992, Betdl Mardin be-
came a member of International Public Relations Association (IPRA) Board of
Directors, and the first Turkish President of IPRA in 1995. Mardin is a member
of European Public Relations Federation and the Public Relations Foundation
besides being the second President of the Turkish Public Relations Associa-
tion. Furthermore, in 1998, she received a Member Emeritus degree from IPRA.
Besides Betl Mardin, Ceyda Aydede and Zehra Giingér are the other Turkish
women public relations experts that served as president for IPRA. Howev-
er, there is not much information about how other women developed their
careers in the 1980s and 1990s.

RQ3: “How did women develop their careers in public relations in the
1980s and 1990s?”

There are a few studies that focus on women in public relations field in
Turkey. For example, Ciner (2003) found out that women face discriminatory
attitude and behavior in many phases starting from employment and going on
in work life and their level of perceiving this discrimination is low nonetheless.
In a study conducted by Oksiiz and Gérpe (2014), interviewees considered the
issue from a nonsexist angle and stated that public relations is not a job that is
peculiar to women. Another study is conducted by Tanyildizi (2011) indicated
that women public relations practitioners are mostly satisfied with their jobs
in Turkey. However, these practitioners also explained that they are not happy
with the current situation of public relations since it is seen as a woman'’s job.
The fact that all these studies differ in results indicates the need to have more
studies on today’s female public relations experts.

RQ4: "What is the current situation for women in public relations in Tur-
key?”

Method

In this study, which is conducted with the idea that there should be more re-
search on women in the field of public relations, the aim is to find out the
roles and place of women in public relations in Turkey from a historical pers-
pective. Within the scope of the study, qualitative interviews are conducted.
This method is convenient within the scope of the study because it gives the
researcher an opportunity to understand how social and cultural contexts play
significant roles in interviewees’' thoughts and actions. Thus, the researcher
finds out the roles and the place of the women in public relations field by con-
sidering the history of social and cultural context in Turkey.

This study is conducted in Istanbul because the city has a large public rela-
tions community in general. Most of the public relations agencies and commu-
nication faculties are in Istanbul. McCracken (1951) suggests the “less is more”
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principle while selecting the respondents since it is crucial to have research on
the topic through few people while paying longer and greater attention. Thus,
this study included a total of 12 women in public relations field.

Lindlof and Taylor (2017) state that researchers select people for inter-
views if their experience is central to the subject that they study. The main
objective of qualitative interviews is to understand a person’s experience,
worldview, or ideological affiliation; therefore, this can only be possible to
interview with someone who has ‘been there’ or ‘is there’. Since this study
aims to understand women'’s experience and worldview in public relations,
5 female public relations practitioners who work either in an agency or in a
governmental or non-governmental organization and 7 female academicians
from either state or private universities were interviewed. All of the inter-
views were recorded with the consent of the participants. The duration of the
interviews varies between 90 minutes and 2.5 hours. Eight of the interviews
took place at the participant’s workplace while four of them took place at a
coffee shop that participants preferred.

This study used a purposive sample of female public relations practitioners
and scholars who work either in an agency or in a governmental or non-go-
vernmental organization and either state or private universities in Turkey to
answer the research questions. Some interviewees are selected by the author
to serve the purpose of the study, while others are chosen using snowball-
ing method. This strategy was very helpful to find out participants who have
specific knowledge, skills and characteristics because similar to advertising
community (Chavez, 2012, p. 6), public relations community also know each
other, have worked and competed with one another and largely attend the
same conferences, conventions and social events. The main criterion of the
sampling was that all the selected participants need to be Turkish females
who are coming from different areas of public relations.

Findings

Participants were asked questions that were related to the research ques-
tions of the study. For RQ1, that is factors affected opportunities for women'’s
advancement in public relations in Turkey, interviewees were asked two ques-
tions. The first question is about the reasons why there are more female pub-
lic relations practitioners than male ones in Turkey. One of the interviewees
stated that the reason was because the profession started to develop before
the formation of educational groundwork:

(...) publicrelations was mistaken for services such as welcoming, accompanying,
hospitality, entertaining people which are rather feminine. That is why women
were preferred over men, they believed that elegance of women was an added
value of this profession. (agency employee-P2)

Besides the educational formation, another issue that was rather more
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frequently mentioned was the sexist perspective. According to many inter-
viewees, this is the main reason why there are more females than males in the
public relations sector:

I believe this is seen as a woman'’s profession due to the sexist perspective. (aca-
demician-P1)

The social perspective which believes that engineering, finance, and law are
manly professions which can employ men similarly indicates that there may be
some jobs also for women. Professions such as nursery, assistance, teaching are
accepted as professions for women. In this context, according to the social pers-
pective, public relations is a profession for women. (academician-P6)

It is remarkable that this is the shared opinion of both public relations pro-
fessionals and public relations academicians:

Public relations is perceived as a profession suitable rather for women. (agency
employee-P11)

| believe the main reason is the employment policies of employers. Second rea-
son may be an old habit that stems from the past of Turkey... the mission and role
of this profession is compatible with women'’s skills in relationships and manage-
ment that comes from their biological potential. (government professional-P12)

Another question directed at the interviewees is “What are the factors
that made women move forward in the field of public relations?” regarding
the RQ17. Answers participants give to that question include the sexist app-
roach, an issue that was referred to for the first question as well, and the fea-
tures that are believed to be matching women:

The fact that women’s way of thinking is different than men and women are
more into details” (academician-P1).

Being smooth-faced and smooth-spoken, having a natural tendency to be hospi-
table, having the skills for problem solving and multitasking, being patient, calm,
compromising, careful with details and elegant... (agency employee-P2)

The fact that women are meticulous, careful and hardworking. (academician-P5)

Public relations has some principles like which has mutuality, trust, tolerance, in-
dulgence and these principles are seen rather more connected to woman's social
roles, behavior and personality traits. Since the application of public relations
and management of communication processes require carefulness and atten-
tion, public relations is perceived as a job for women and women are perceived
as practitioners that could contribute more to reaching the targets of public re-
lations. (academician-P6)

Althoughitis rather commonly accepted that females have the crucial fea-
tures that make them “better public relations experts”, these features are not
very visible in other sectors. Some interviewees even think that females have
more advantages than men in the employment process if it is a public rela-
tions job. There is a demand for women in this sector.

There may be many factors like choosing women over men in employment pro-
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cess due to the perception that it is a woman'’s job, or thinking that women are
more patient, compromising, open to communication, meticulous, and success-
ful at organizing. (agency employee-P7)

The increasing demand of women regarding this profession, the thought that
this is a profession that is appropriate for women'’s labour force, the skills wom-
en have on cooperation and relationship management, the perception some
countries have as public relations is a female profession, the fact that women are
more skilled in understanding the customers since they are more kind hearted...
(government professional-P9)

When participants are asked the question “What do you think are the chal-
lenges women face in the field of public relations?” for the second research
question of the study, they emphasize the low salaries which is in line with
their previous answers. The matter of salaries also includes the fact that fe-
male public relations practitioners get paid less than males since women are
the majority in lower positions. According to the interviewees, the fact that
men dominate the higher positions in public relations sector also leads to the
problem of male harassment.

The facts like getting paid less than a man even when they are in the same com-
pany doing the same job, having less chances of promotion, seeing the unwill-
ingness of a male director in working at the same position as a woman are the
reasons why women cannot move forward. Furthermore, women may give in
thinking that they will not be promoted anyway, and they may also feel the obli-
gation to put up with mobbing. (academician-P5)

As long as this profession is considered as a woman's job, these negative situ-
ations will arise. One of this is the issue of salary. In many parts of the world,
women earn less than men. It is another challenge that women will not bear the
workload since they are rather weak and fragile. There may also be the issue of
harassment by men. (agency employee-P7)

There may be many challenges such as the low employment rate of women in
managerial positions in patriarchal societies, the perception that public relations
isawoman’s job, the fact that this profession has a general problem of misunder-
standing due to marketing and business administration crossroads, extremely
flexible hours of working, the possibility of experiencing male harassment, and
the fact that women are more emotional. (governmental professional-P9)

Another challenge for women public relations experts is due to the gender
definitions. The reason the interviewees believe that the perception women
are better at implementing rather than creating public relations practices is
one of the biggest challenges females encounter in today’s public relations
sector:

In today's world where communication practices are planned through corporate
strategies, the perception that women are better in implementing rather than
creating is the biggest challenge women face. On the other hand, a great pro-
portion of the companies in this sector are founded or directed by women. In our
country where many professions are dominated by men it is, of course, possible
to witness that men are rather reluctant in consulting a woman or agreeing to be
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oriented by one. (agency employee-P2)

One of the interviewees gave a very short description of the challenges
with a concluding remark that is worth attention: today’s public relations pro-
fession simply does not satisfy women although they are the majority and
greater force in the sector.

The salary which cannot meet the effort produced and the inconsistency in so-
ciety's perspective are surely serious problems. This profession does not satisfy
women. (academician-P3)

For the third research question of this study, participants are asked about
the development of woman in the field of public relations as of 1980s since
it is the time when public relations started to develop as a profession in Tur-
key. Participants mostly emphasized the development of a rather professional
definition of public relations and the improvement of the quality of educa-
tion. One of the most commonly indicated issues is the fact that public rela-
tions was a field that was practiced by people who were not professionals at
first and this caused a certain chaotic definition of the job:

Women had always been represented in public relations. However, there were
problems in definition of the profession and women represented were symbol-
ized with other women from other professions. Regarding this, we can say that
there is a positive change. (academician-P1)

First practitioners of this field were not women who were professionally de-
veloped. They were models. As of 1980s, evaluation of the incidents with a rat-
her more holistic approach and consideration of communication studies with a
different point of view have brought a new perspective to public relations. We
can now see that women do not see public relations from a gender perspective.
We also see that today there are more professional education. Along with these
educations, perspective also changes because men and women get these edu-
cations together. So, men also change their gender perspective. They are more
developed on this when it comes to salary or other issues compared to past.
(academician-P3)

All these changes led to the current situation of the field of public rela-
tions where the field and job definitions have become clearer. According to
some participants, this change is also related to a wider framework that is
shaped by globalization. When the companies increase in number, practices by
public relations become an important benefit to create a difference.

The meaning and the field of public relations has become clearer in time; many
agencies have been founded and all the organizations have had public relations
or similar departments. With such a development, in this field which serves in
creating information and messages and transmitting images to publics through
print or online channels there have been women who studied, worked, and de-
veloped their careers. (agency employee — P4)

There has been a great acceleration in the field of public relations, especially in
the last 10 years. As globalization has speeded up, multinational companies have
increased in number and competition has become global since 1980s, public re-
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lations practice has become impossible to ignore. In this period, number of com-
munication faculties also increased, and the quality of education has improved.
It has been realized that practice is to be considered seriously besides theory
and the importance of internships is agreed upon. Graduate studies on this field
or on interdisciplinary matters made the graduates more qualified. This is the
time when women practitioners in the field of public relations made it to higher
positions. (academician - P8)

Education is very much related to the current situation of public relations.
Thanks to the multidisciplinary feature of public relations education, women
have had the vision to improve themselves and become better at social skills.

As women had more place in work life, as they had more education and as this
sector is open to personal and professional development, women have become
more interested in public relations and their level of success has increased.
(agency employee-P11)

When asked to make an overall evaluation on women in public relations
in today’s world, most of the participants draw attention to the fact that the
field of public relations in Turkey has been developing and this development
surely changed the perception of the profession. They underline the fact that
the place of women does also improve with the change in the perception of
the profession:

Today woman carry out many successful campaigns in public relations. In addi-
tion to serving important brands and institutions as consultants, they also create
aspiring projects and contribute to the country’s physical and social sustainabili-
ty. (agency employee-P4)

| believe that there has been an increase in the rate of women who work in the
positions like public relations department manager or public relations agency
director, they no longer work as technicians at all. (academician-P5)

Although there is a considerable improvement in public relations sector
in many aspects, contradictory situation of the job definition for women re-
mains. Women are the majority, yet they earn and manage less.

Today, the point of view regarding women in the field of public relations has
reflections like the high rate of employment of women; but, the obstacles wo-
men encounter in getting managerial positions form a contradictory situation. It
is necessary for women to gain their place in managerial positions beside their
majority in the sector. It will be a basic indicator of the situation that women have
gained the value and status they deserve when they will have more positions like
managers or directors besides practitioners. (academician-P6)

While making an overall evaluation of the public relations sector in Turkey,
participants frequently mention the importance of education. Educational
formation helps female public relations practitioners to become better pro-
fessionals and to do their jobs more successfully.

(...) It is important that practitioners of this profession are educated, and they
have the necessary requisites to work in this field. In this perspective, it is pos-
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sible to say that there are more women than men in the field of public relations
either in the sector or the academic world. Yes, they face many challenges, but
they do their job successfully. (agency employee-P7)

(...) The profession of public relations is getting away from job definitions such
as organizing events and serving as a sales assistant or secretary, the definitions
of the times 15-20 years ago. Today, public relations experts working in big or
multinational companies serve as consultants to the management, manage the
communication of the company with its internal and external stakeholders, play
an active role in strategic decision making regarding companies’ future. As wo-
men'’s level of education increases, so do the chances of women’'s more active-
ly engagement in work life. The increase in Turkish women'’s level of education
surely reflects on the field of public relations. (academician-P8)

Conclusion

Female domination in the field of public relations which is perceived as a wom-
an’s job is the common finding of many studies and research papers. There are
few studies conducted in Turkey regarding the matter and the importance of
women in the field of public relations is not emphasized enough. Therefore,
this study aimed to fill this gap by explaining the role and the place of Turkish
women in the field of public relations.

In this study, 12 women from the field have been interviewed with the
aim of detecting the place and importance of women in the field of public
relations in Turkey. The rate of women who work as either practitioners or
academicians is quite high in this field globally and this situation is also exis-
tent in Turkey. The data collected shows that the reason why there are more
women than men in this field is the sexist point of view. Turkey, as well as all
the world, sees public relations as a woman's job. Problems in the academic
education and job definition of the profession result in the misperception of
public relations in Turkey. It is seen that public relations which is associated
with womanly behavior is not preferred by men as a profession. Likewise, the
data collected from the interviews indicates that the biggest obstacle wom-
en encounter in their professional development is the sexist perspective. This
ideaisin line with the reasons that have been found out in the literature about
having more women in the sector. Ideology of gender considers public rela-
tions as an emotional job which is more suitable for women and this is also
applicable in Turkey. The fact that women are more skilled in social relations
make women have a higher rate in this field. However, contribution of women
to the development of the field in Turkey is not to be ignored since women are
at the forefront of the professionalization and internationalization of public
relations in Turkey.

In 1970s, big and especially foreign institutions in Turkey had public rela-
tions departments whereas many governmental or non-governmental start-
ed to have public relations departments as of 1980s. The need for qualified
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personnel as a result of globalization caused an increase in the number of
educational institutions giving quality education and this resulted in the em-
bracement of public relations research and practices as of 1990s. Participants
in this study mostly stated that developments in the job definitions of public
relations have been experienced as of 1980s along with the increasing quali-
ty in education. This doubtlessly affected the development of women in the
field because the meaning of the field and the function of the profession have
improved and this improvement is going on. The change in the perception of
society regarding this profession has surely affected the perception of wom-
en working in this field. With the quality education and professionalization of
public relations, there came along the rise of women to rather more mana-
gerial positions. With such developments, women working as public relations
practitioners have stated that they are more satisfied with their jobs com-
pared to past.

As the interviews also raised questions about the problems women en-
counter in the field of public relations, it is possible to say that the biggest
problem women mention is the low salaries. Besides, the problem of status
which is experienced by many women all over the world is another common
issue. Another issue that was emphasized by the participants was emotional
and physical harassment. This can be commented like a need for change in
the way of thinking of society in addition to the developments experienced in
education and job definition. The approach that the problem stems not from
women but from the devaluation of women (Hon et al, 2005) is to be also
considered for Turkey. As the core of the problem is gender-based approach
that punishes women and favors men, education women and protecting the
status of public relations will never be a long-term solution. Hence, value sys-
tems that would give women the value they deserve are to be changed before
every other thing in Turkey.
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Ozet

Bu makalenin temel sorunsali, Kibris Tirk toplumunda milliyetciligin hangi ta-
rihsel dinamiklere yaslandigi ve bunun basin alaninda ne gibi makro yansima-
lari oldugudur. Kibris Tirk basini, ilk ortaya ciktigr andan itibaren dogrudan
dogruya milliyetci bir yaklasimin Griinidir. Dahasi, Kibris Tirk basini milliyet-
¢i siyasetin hem bir sonucu hem de bunu tekrar ve tekrar iireten bir yaklasi-
min icerisinde olmustur. Bu da, “milli dava” ya da kisaca “dava” olarak bilinen
bir karsi durusta kendini konumlandirmaktadir. Baska bir deyisle, hemen her
goristen siyasi aktorin/liderin kendi gazetesini ¢ikardigi Kibris Tirk basinini
siyasetten, o siyaseti ise Kibris Tlrk basinindan ayri ele almak miimkdn goriin-
memektedir.

Bu baglamda makalede (i tarihsel kirilma Gzerinden Kibris Tirk toplumunda
milliyetciligin yikselisi (zerinde durulmus, bu yikselis icerisinde basinin makro
durumu ele alinmistir. Bunlardan ilki 1878'de Ada’'nin ingiltere’ye birakilmasi-
dir. ikincisi, I. Diinya Savasi ve sonrasinda onu izleyen Ulusal Kurtulus Savasi'nin
Kibris Tirk toplumunda/basininda yarattigi etkilerdir. Uciincii ve son kirilma
ise, 8 Haziran-6 Temmuz 1958 tarihleri arasinda Kibris Tirk toplum liderlerinin
de yer aldidi ve istanbul basta olmak iizere Tiirkiye'nin cesitli illerinde gercek-
lestirilen “Ya Taksim Ya Olim” mitingleridir.

Makalede betimleyici yontem kullanilmis ve sorunsalin tarihsel boyutu acim-
lanmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kibris, KKTC, milliyetcilik, basin, milli dava.
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Abstract

The main problematic of this article is the historical dynamics of nationalism
in Turkish Cypriot society and its macro implications for the press. The Turkish
Cypriot press has been a product of a nationalist approach since its inception.
Plus, the Turkish Cypriot press has been both a result of nationalist politics
and an approach that reproduces it again and again. These oppositions are
known as the “national case” or simply the “case”. In other words, it does not
seem possible to consider the Turkish Cypriot press, in which the political ac-
tors/leaders publish their own newspaper from politics, and the politics sepa-
rately from the Turkish Cypriot press.

In this context, the article focuses on the rise of nationalismin the Turkish Cyp-
riot through three historical fractures, and the macro situation of the press is
discussed. First is that the Cyprus was left to England in 1878 by the Ottoman
Empire. Second, the effects of World War | and the subsequent National Inde-
pendence War on the Turkish Cypriot and press. The third and final fracture is
the “Taksim or Death” rallies held between 8 June and 6 July 1958. This rally
was held in the Turkish Cypriot community leaders whom had taken an active
role in various cities of Turkey and especially Istanbul.

In this article, the descriptive method is used, and the historical dimension of
the problematic is explained.

Keywords: Cyprus, TRNC, nationalism, press, national case.
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Giris

Kibris Tiirk basini, ne kita Avrupasi’'nin ticaret ve sanayi devrimlerine ickindir
ne de Osmanli imparatorlugu’nun modernlesme siirecine paralel bir yayincilik
seriivenine sahiptir. Ote yandan Kibris Tiirk basininin ortaya cikmasini ve geli-
simini, 19. yiizyilda baslayan Batinin sémiirii politikasi ile Osmanli imparator-
lugu’'ndan Cumhuriyet Turkiyesi'ne uzanan iliskilerinden bagimsiz olarak ele
almak mimkdn degildir. Dolayisiyla Kibris Tirk basinini, sémiirgecilik, EOKA
politikalari ve Tirkiye'nin adaya yonelik etki ve yaklasimlariniiceren bir uluslar-
arasi iliskiler yumadi icerisinden irdelemek gerekmektedir. Farkli bir anlatim-
la Kibris Turk basini, dogrudan dogruya “dava”nin irinii olarak ortaya ¢ikmis
ve gelisimini de, ¢itkmazlarini da bu “dava” siyaseti anlayisi cercevesinde insa
etmis ve yeniden Uretmis bir pratigin kendisidir. Bu anlamda ilkin 6ne ¢ikan
ozelligi, Rum toplumuna ve basinina karsi ¢ikis veya muhalif niteligidir. Bu “kar-
st ¢cikis” ayni zamanda, hem gazetelerin varolussal nedenidir hem de o gazete-
lerce yiiriitiilen séylemin bir sonucudur. ikinci 6zelligi, 1878'den itibaren gerek
Helen milliyetciligiyle gerekse de ingiliz idaresiyle “miicadele”dir. “Miicadele”
ise bir siyasal tavir olmakla birlikte, séylem ve eylem arasindaki mesafenin bi-
yiik oranda ortadan kalktigi bir anlayistir. Uciincii 6zelligi ise, diger ikisinin bir
sonucu olarak “bir aradalik”tir. Bu da belli bir siyaset etrafinda ne olursa olsun
bir araya gelmeyi, bir arada kalmayi 6ne ¢ikarmaktadir. Bu siyaset, Helen milli-
yetciligine karsi Tirk milliyetciligini esas alan bir yaklasimdir.

Dolayisiyla bu makalenin konusu, Tirk milliyetciliginin Kibris Tirklerinde
nasil ortaya ciktigi, yikseldigi ve hem siyasal hem de gazetecilik kiiltiriindeki
makro tarihsel yansimalaridir. Bu anlamda i 6nemli tarihsel kirilma Gzerinde
durulmustur. Bunlar; 1) Ada’'nin 1878'de ingiliz idaresine verilmesiyle basla-
yan ve Jon Tirkler'in distincelerinin Ada Tirklerindeki etkileri, 2) Tirkiye'nin
Ulusal Kurtulus Savasi'ni kazanmasi ve sonrasinda yasanan somut gelismeler
ile 3) 1958 yilinda iki toplum arasindaki siddetin baslamasina kosut olarak is-
tanbul basta olmak Gzere Tirkiye'nin bir¢ok ilinde gerceklestirilen “Ya Taksim
Ya Oliim” mitingleridir. Betimleyici ydntemin kullanildigi calismanin amaci ise,
Kibris Tirklerinde milliyetciligin tarihsel dinamiklerinin ve bu dinamiklerin ba-
sinla iliskilerinin normatif bir sekilde degerlendirilmesi, tartismaya acilmasidir.

Osmanl’'nin Son Déneminde Tiirk Milliyetgiligi

islam {lkelerinde ortaya cikan modernlesme cabalarinin érneklerine ilk olarak
18. ylizyilin sonunda rastlamaktayiz. Yogunluklu olarak askeri ve biirokratik
alanda kendini gosteren bu girisimler, l1l. Selim’in Nizam-1 Cedid ordusunu kur-
masiyla baslamistir (KizilyGrek, 2011: 146). Bati'yla siiren ¢atismalarin sonu-
cunda degisiklige gitmenin “zaruri” olduguna iliskin ortaya ¢ikan yenilenmeye
dair bu “ham” disiince (Ortayli, 2009: 38), daha sonraki siireclerde de goriile-
cegi lzere koklu degisimlerden cok, devleti kurtarma girisiminin bir uzantisi-
dir. Yalnizca devletin “bedenine” yonelik olarak yapilan ve daha sonrasinda iro-
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nik olarak tim toplumsal yapida kendiliginden bir degisimi kacinilmaz kilan bu
degisiklikler, sanilanin aksine 6zellikle mevcut devlet anlayisindaki gerilemeyi
ve modernlesmenin yarattigi ikilemi daha da arttirmis, hizlandirmistir (Kahra-
man, 2008: 4-5). Devlet 6ncelikli olan modernlesme girisimlerinden Yenice-
ri Ocagr'nin Il. Mahmut tarafindan dagitilmasi yine bir yenilginin sonucudur.
1821'de gerceklesen Yunan Ayaklanmasi’'nin bastirilamamasi ve ayaklanmanin
bagimsizlikla sonuclanmasi, Il. Mahmut'un reform girisiminin 6nemli nedenle-
rinden biriydi. Sonrasinda tahta ¢ikan Abdilmecit'in 1839'daki Giilhane Hatt-I
Humayun'u ile ortaya ¢ikan Tanzimat reformlari da bir anlamda, mutlak olan
padisahin yetkilerinin zayiflamasiydi (Kizilylirek, 2011: 147). Ust{ kapali olarak
gayrimuslimlerin de esitliginin vurgulandigi bu yenilesme (i¢ sacayagi Gizerine
oturmaktaydi: Din, birokrasi ve ordu. Batiyla iliskileri arttiracagi disinilen
tiim bu yenilesme cabalari, Jon Tirkler tarafindan tepkiyle karsilanmasinin ya-
ninda Musliman halkta da giderek kendini gosteren yoksullasmanin bir sonu-
cu olarak huzursuzluklara neden olmaktaydi (Berkes, 2003: 169-171).

Ziya Gokalp (2010: 11), ilk kez 1918 yilinda yayimlanan “Tirklesmek, islam-
lasmak, Muasirlasmak” kitabinin heniiz basinda, tarihsel sirasiyla donemin Os-
manlisinda cereyan etmis (g fikir akimindan s6z eder. Bunlar sirasiyla; lll. Selim
déneminde baslayan “inkilap” akimi, daha sonra bunun yerini biraktigi “islam-
lasma” ve son dénemlerde kendini gésteren “Tiirklesme” akimidir. Ozellikle
milliyet Glkisinin bir toplumda goriildigi andan itibaren geri doniilemez
sekilde diger milletlere de yayildigini belirten Gokalp (2010: 12), bu anlamda
Tanzimat Fermani'ni ise soyle yorumlamaktadir:

“Cagdaslasmak” akimina uyanlar Tanzimat Ffikirlerini yaydiklari sirada, cesitli un-
surlardan ve mezheplerden meydana gelmis yasayan bir milletten istenilen bir
millet yapmak miimkiin olduguna inanmislar, bu diisiince ile tarihi bir manasi olan
eski “Osmanli” tabirine milli renklerden bitiinlyle soyulmus olan yeni bir mana
yapistirmislardi. Cok acikli tecriibeler gésterdi ki, “Osmanli” tabirindeki yeni ma-
nay! Tanzimatgl Tlrklerden baska kabul eden yoktu. Bu yeni mananin getirdigi
sonuglar yalniz faydasiz olmakla kalmiyor; devlet ile unsurlar bilhassa Tirkler
hakkinda gayet zararli neticeler veriyordu.

Kirim Savasi’'nin sona ermesinin ardindan bir anlamda Tanzimat Fermani'n-
da 6ne sirilen ice déniik reformlarin yapilmamis, yapilanlarin da uygulanma-
mis oldugundan hareket eden Batili devletlerin Onerisiyle hayata gegirilen
Islahat Fermani'nin (1856) temel dayanadi, Tanzimat'in vurguladigi vaatlerin
somutlastirilmasidir. “Osmanlilik”, “Osmanlicilik” terimlerinin ilk kez ortaya
ciktigr Islahat reformlari, yonetilen halki kulluktan tebaaya yiikseltmekteydi.
Esas olarak azinliklari odaga alarak yapilan bu degisiklikler, mahkemelerden
belediye meclislerine kadar gayrimislimlere 6nemli haklar saglamasinin yani
sira (Berkes, 2003: 216-218) her tirli memuriyete atanabilme gibi haklari da
beraberinde getirmekteydi. Teokratik devlet yapisindan ve dolayisiyla serri
hukuktan bir kopusu da temsil eden Islahat reformlari (Kizilyirek, 2011: 148-
149), gerek ordu icinde gerekse de donemin Osmanli disiincesinde onemli
fikirsel hareketliliklere de neden olmustur. Akcura’'nin (1976), Kahire'de yayin-
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lanan Tirk isimli gazeteye 1904'te yazdigi “Ug Tarz-1 Siyaset” makalesinde, Os-
manli'nin kurtulusu icin hangisinin yararli olacagina yonelik olarak tartismaya
actigi Osmanlicilik, islamcilik ve Tiirkciiliik gérislerinin kutuplasmaya girdigi
bu dénem, daha sonra 1908'de ilan edilen ve Tiirk¢iiligi 6ne ¢ikaran Il. Mesru-
tiyet'in ilaniyla sonuclanacakti (Cillier, 2015: 58).

Il. Mahmut'tan itibaren baslayan askerlerin halk tabakasi arasindan secil-
mesi, ozellikle Kanun-i Esasi’'nin (1876) ilaniyla ortaya ¢ikan herkesin esit mu-
amele gorecegine iliskin vurgu ve bir parlamentonun kurulmus olmasi, ‘Cev-
re'deki sosyolojinin ‘Merkez'deki sosyolojiyle karsilasmasina neden olmustur.
Basta Babiali blrokrasisine ve saray erkanindan c¢ocuklara taninan ayricalikli
tutuma ek olarak tasradan gelen genclerin saray adetlerini yadirgamalar ve
bununla ilgili olarak cesitli huzursuzluklar c¢ikarmalari, daha sonra olusacak
siyasal reflekslerin de 6nemli dayanaklaridir. Kaldi ki bu huzursuzluklar ¢ika-
ranlardan bazilari daha sonra ittihat ve Terakki Cemiyeti'nin kurucular ara-
sinda yer alacaktir (Mardin, 2008: 72-73). Burada 6zellikle Gstiinde durulmasi
gereken nokta, bilhassa modernlesmenin gecikmeli olarak gorildigi toplum-
larda, modernlesmenin neden ordu agirlikli oldugu ve bunun sonucunda mo-
dernlesmeyi getiren baslica unsurun da ordu oldugudur. Oncelikle, alinan
askeri yenilgiler ve yasanan toprak kayiplarinin, yizlerce yillik feodal agirlikli
bir devlet anlayisinin geregi olarak orduya fatura edilmesi ve bu yonde degi-
siklige gidilmesindeki kasit, cagdaslasma ve modernlesmeyi saglamaktan cok,
imparatorlugun kurtarilacag: fikrinde kendini géstermektedir. imparatorlugu
yaratan orduydu ve kurtaracak olan da yine ordu olacakti. Modernlesmenin
yalnizca askeri basariyla es tutuldugu devlet 6ncelikli olan bu diisiince ve gelis-
melerin amaci, yukarida deginilen Bati tipi orduyu olusturmakti. Ancak bunun
beraberinde getirdigi sey, gorece tabana yayilmis ve daha esitlik¢i bir egitim
olmustur. Egitim politikalarindaki bu yenilik, agirlikla esnaf ve memur ailele-
rinin ¢ocuklarinin, her ne kadar kapitalist manada bir sinifsalliktan s6z etmek
mdmkin olmasa da, hem sinif atlamalarinin bir olanagi hem de cevredeki di-
siincelerin merkeze gelmesi anlamina tasimaktaydi. Kaldi ki, Osmanli devlet
yapisinda ordu disinda bu sinifsal degisikligi kitlesel dizeyde saglayacak baska
bir kurumsal gli¢ de yoktur. Atamalarda Babiali ve saray erkanindan olan ¢o-
cuklara imtiyazli davranilmasiyla daha da belirginlesen huzursuzluklar, mektep
icerisinde “Tasrali” ve “istanbullu” diye bir ikiligi doguracak kadar kutuplasma-
lara neden olmustur. Buna bir de “devleti kurtarma” anlayisindaki Farkliliklar
eklenince, ordu icindeki fikirsel ayrim ve ayrisma daha da siddetlenmistir. Bu
ayrismada cogunlukla tasralilardan yana tavir alan aydin kadrolariyla birlikte
giderek belli bir ideale kavusan huzursuzluklar, lke icerisinde harekete gecen
bir blogu 6ne ¢ikarmistir (Avcioglu, 1996: 229-231).

Tilrkcl distiincenin seyrindeki 6nemli kirilmalardan birisi de Balkan Savasla-
r'dir. Biiyiik bir géciin yasandidi ve yenilginin alindigi savasin sonucunda istan-
bul’a gelen kitlelerle ve yasanan trajik olaylarla, Osmanli’'nin icinde bulundugu
durumu codrafi ve soyut bir mesele olarak algilamaktan cikan halk, mevcut
durumu somut olarak da deneyimlemistir. Bu durum Turkcilik diisincesinin
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giderek yiikselmesinde énemli bir rol oynamistir. Ote yandan Balkanlardan ge-
len yalnizca g6¢ eden kitleler degildir. Ayni zamanda bilhassa oralarda yeseren
Tirkcl disiincelerdir. Bu dénemde 6zellikle islamalligin, yiikselen Tiirk milli-
yetciligi karsisinda, bu disiincenin bir “viris” olduguna ve Osmanli'da ayrilikgi
isyanlara neden olan disiincenin de yine bu diisiince olduguna yénelik karsi
cikislar gorilmektedir. Fakat milliyetgi disiinceye yonelik elestirilere ragmen
islamailarin alternatif olarak isaret ettigi ideal, Tiirk milliyetciligi karsisinda Is-
lam Peygamberinin kavmi olan Arap milliyetgiliginin 6ne ¢ikarilmasidir. Buna
verilen cevap ise, Tirk milliyetciliginin Osmanli'nin ¢cokiisiindeki nedenlerden
biri degil, tam aksine bu ¢okiisin bir sonucu oldugudur (Berkes, 2003: 436-
437).

Dolayisiyla Jon Tirkler'in dayandidi Tiirkcli disiincenin gelisiminde biri
“dissal” digeri “i¢csel” olan iki kurucu faktor, ic ice gecmis dinamik, boylelikle
netlesmektedir. Bunlardan ilki olan dissal etken; Osmanli’dan kopan milletle-
re mensup gayrimislimlerin, elde kalan Glkede hukuksal ve siyasal anlamda-
ki belirleyici glicli, avantajli konumu elinde tutmasidir. Bununla ilintili “i¢sel”
olan vurgu ise; geri plana itilen, “Tasralilarin” kendilerinin de geldigi cevreyi
olusturan Misliman-Tirk tebaanin, ortaya cikan bu ayricalikli durum karsisin-
da 6teden beri biat ettigi yapiya yonelik olarak kendi varolusunu sorgulamaya
acmasidir. Bundan kasit, Saray'in da destekledigi ya da desteklemek durumun-
da kaldigi ve gayrimiislim seckinlerin basini ¢ektigi “haince” girisimlerdir. Bu
tepkiler yalnizca gayrimislimlere karsi dedil, Araplara karsi da yikselmistir.
Gelisen bu reflekslerle ilgili olarak Kazim Karabekir'in (2011: 41) égrencilik yil-
larindan bir anisi soyledir:

Bizim sinifta bir diizine Samli ve Bagdatli vardi. Yazik ki bunlarin arasinda Araplik
cereyanlari ve Tirk dismanligr apacik goriliyordu. Biraz Arapga anladigim icin
aralarindaki bu kabil konusmalari anliyor ve ¢cok miteessir oluyordum. Zavalli
Tirk, her vatandas bizim mahvimizi istiyor diyerek ben de giin gectikce Tirkten
baskasina diisman oluyordum. Bu hususta bizim “jon jan” arkadaslarimla da dert-
lesiyor ve Araplik cereyanindan anlayabildiklerimi onlara da séyliyordum.

Yine Talat Pasa'nin goriisleri de bu konuda oldukca 6nemlidir: “Tiirk impa-
ratorlugu icindeki bu ayri unsurlar, daima Tirkiye'ye karsi fesat diizenlediler.
Bu yerli halklarin diismanligi yizinden Tirkiye eyalet Gstiine eyalet yitirdi. Yu-
nanistan, Sirbistan, Romanya, Bulgaristan, Bosna-Hersek, Misir ve Trablusgarp
gitti... Eger elinde kalanla Tirkiye yasayacaksa, bu yabanci halklardan kurtul-
malidir” (1983’ten akt. Kizilylirek, 2011: 160-161). Dolayisiyla Tirke¢l disiince-
nin gelisimi 6ncelikle reaktif bir tarihsel durumdur. Fransiz Devrimi'nin yaydigi
uluslasma diisiincesinin Osmanli imparatorlugu’nda buldugu ayrilik¢i karsiliga,
ayni tdrden bir reaksiyondur. Akcura’'nin (1976) tartismaya actigi disiinceler-
den yola cikarak soyleyecek olursak; Osmanlilik distincesinin, gayrimislimlere
tanididi ayricaliklara duyulan reaksiyonlar geregi reddedildigini, islamailik dii-
siincesinin ise Arap toplumlarindaki “cereyanlar” nedeniyle geri plana dasti-
ginl goérmekteyiz. Jon Tirkler'in disiincesinde Tirkclligian “kendiliginden”
én plana ¢ikmasinda bu ayrim énemlidir. Ote yandan Jén Tiirk diisiincesini re-
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aktif kilan en 6nemli somut gosterge, devletin o dénemdeki mevcut yapisin-
dan kaynakli olarak, aydin kadrolarinin belli bir toplumsal temele kalici olarak
ulasamamasi; dayanamamasidir. “Derebeyi, ada ve esrafin cektigi demir perde-
nin gerisinde, kapali Gretim sartlarinda kitleler bitkin, Gmitsiz ve hareketsizdir”
(Avcioglu, 1996: 232). Buna ek olarak, “devleti kurtarma”nin esas alindigi bu
hareketliligi nihayetine ulastiracak olan sey hiirriyetci, “adil” bir anayasadir. Bu
anayasanin 6niindeki tek engel ise Abdilhamit'tir (Avcioglu, 1996: 244-245).

Kibris Tiirk Toplumunda/Basininda Milliyetgilik: U¢ Tarihsel Kirilma

Kibris Tlrk toplumunda bu diisiincelerin etkisi ise, 4 Haziran 1878 tarihli Kib-
ris Konvansiyonu'yla baslamaktadir. Berlin Konferansi'nin yaninda ingiltere
ile gizli olarak imzalanan bu konvansiyon (Hill, 2016: 227; Berkes, 2016: 15)
sonucunda Ada’daki otoritesini yitiren Misliman-Tirk toplumunun seckinleri
ingilizlerle is birligine gitmislerdir (Kizilyiirek, 2011: 214). Ote yandan, halen
hukuki olarak Kibrisli Misliman-Tirkler Gzerinde yaptirim giici olan Osman-
l'nin 6zellikle konumuz baglaminda gazetelere uyguladigi yaptirimlar olduk-
ca onemlidir. Osmanli Tlrkcesi ile Aleksan Sarafyan tarafindan yayimlanan ilk
Tiirkce gazete olan Umidin, Ada'nin ingiltere’ye kiralanmasi aleyhindeki yayin-
lari dolayisiyla, Osmanli Hariciyesinin basvurulari sonucunda yayin hayatinin
son bulmasi bunun bir gostergesidir (Erarslan, 2015: 14-15).

II. Abdiilhamid yanlisi olan Kiraathane-i Osmani’nin yayin organi olan, Os-
manli tarafindan Pasa unvani da verilen Haci Dervis Efendi'nin Zaman (1891-
1900) gazetesinden ayrilan Kiifizade Asim Bey, Muzafferiddiin Galip, Mehmet
Faik Bey ve Mehmet irfan Bey'in Yeni Zaman (1892-1893) adinda baska bir
gazete c¢ikarmasinin arkasinda da, Kiraathane-i Osmani'de ve Zaman gazete-
sinde Jon Tirkler'den yana gériis belirtmis olmalar vardir (Unld, 1982: 22).
Yeni Zaman'in kapanmasinin ardindan, “Tirk kiltGrine ve Turk halkina hizmet
etmek” gayesinin yaninda “J6n Turkler'in davasina destek olmak” amaciyla
Kibris (1893-1898) gazetesini cikaran da yine Yeni Zaman'daki kadrodur (Unlg,
1982: 25). Daha sonra, Ada’'nin ingiltere tarafindan ilhaki 6ncesinde cikan Ko-
konoz, Akbaba, Feryat, Mirat-1 Zaman, Seyf, Siinuhat gazeteleri de yine Jon
Tiirkler yanlisi gazeteler olarak gériilmektedir (Unlii, 1982: 25-43). Asil hedefi
“Osmanliyi kurtarmak” olan bu hareketin, Ada Tirklerinin 6nemli bir bélimin-
de karsiligini bulmasi ve Ada’daki naip ve miiftiliikler araciigiyla Jon Turkler
yanlisi gazete cikaran kisiler hakkinda cesitli yaptirimlarin uygulanmasi olduk-
ca 6nemlidir. Kaldi ki, Jon Tirkler'le Kibris arasinda dogrudan irtibati sagla-
yan Sevket Bey'in 1890’lardan itibaren sliren ¢abalari sonrasinda Ada'ya gelen
Hoca Muhiddin’in 1897 yilinda agirlikla 200 civari gen¢ 6grencilerden olusan
gruplara yonelik Jon Tirkler’in fikirlerini asilayan toplantilar dizenlemesi ve
bu toplantilarin Kibris Miiftiisii Ali Rifki EFendi tarafindan “ingiliz tesvikiyle”
yapildigi yoniindeki ithamlar, Jon Tirkler'in gorislerinin Kibris'ta yanki buldu-
Juna isaret etmektedir (Akgiin, 2011: 7). Ote yandan, 1902'de Paris'te diizen-
lenen Jon Tirk Kongresi'ne Kibris'tan delegelerin katildigi da bilinmektedir
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(1968'den akt. Akgiin, 2011: 8). Yine Il. Mesrutiyet'in hemen sonrasinda Hafiz
Ahmet Raik, Mustafa Naim ve Fadil Niyazi Beyler tarafindan Lefkosa'da kuru-
lan Tlrk Teaviin Cemiyeti, “Tark” adinin kullanildigi ilk dernektir (Akgiin, 2011:
11). Bu dénemde ayrica, daha sonra Kardes Ocagi adini alacak olan ittihat ve
Terakki Kuliibi de kurulmustur (KizilyGrek, 2011: 217).

Tdm bunlara bakildiginda, Namik Kemal'in de siirgiinde kalip, zindanda
mahkdm edildigi (Nisan 1873-Haziran 1876) Kibris'ta Jon Tirkler'in disiince
ve gorislerinin karsilik bulmasindaki en 6nemli nokta, Osmanli'nin Ada'yi terk
etmesi ve gerek Ada’'nin durumuna gerekse de Osmanli’'nin durumuna ilis-
kin olarak dogan kaygi ve ofkelerin, karsiigini Jén Tirkler'in muhalefetinde
bulmus olmasidir. Osmanli Devleti yanlisi olsun olmasin, 6zellikle 1878’den I.
Diinya Savasi sonuna kadar Kibris'in ve 6zellikle Kibrisli Tarklerin icinde bulun-
dugu durum “Osmanli imparatorlugu’'nun ¢okiisiiniin kiciik bir kopyasi” ola-
rak algilanmistir (Berkes, 2016: 16). Dolayisiyla, Kibris'ta Tirk milliyetgiliginin
gelismesinde iic 6nemli kirilmadan ilki, Ada’nin ingiltere idaresine birakildig
tarih olan 1878 ve sonrasinda yarattigi sosyolojinin J6n Tirkler diisincesinde
yansimalarini bulmasidir.

ikinci nemli kirilma noktasi, 1. Diinya Savasi sonrasinda biiyiik bir karam-
sarliga disen Kibris Tdrk toplumunun, Ulusal Kurtulus Savasi sonrasinda ku-
rulan Tirkiye Cumhuriyeti'nin bagimsizligini elde etmesiyle yasadigi coskula-
nimdir (enthusiasm). Kibris Tlrklerinde, Kant'in Fransiz Devrimi icin “Ge¢miste
rol oynamis, simdi rol oynayan, gelecekte de rol oynayacak” diye tanimladi-
gina benzer bir “tarihsel an” olan (Foucault, 2011: 165) Atatidrk Cumhuriyet'i
ve sonrasinda gelen inkilaplarin, daha sonra ingiliz yénetimi altindaki Kibris ic
siyasetine de etkileri olacaktir.

Oncelikle, istiklal Savasi siirerken Mustafa Kemal'in Ada’da nasil alimlan-
digiyla ilgili olarak -o giinlerde bir cocuk olan- Niyazi Berkes (2016: 18) sunlari
aktarmaktadir:

Hazinemizin hicbir yerinde “mechul kahraman”imizi bize tanitacak tek sey bu-
lamiyorduk. Halbuki giinler gectik¢e hep onun adini duyuyorduk. Cok ge¢cmedi,
kitapcilara onun ilk resmi geldi... Basinda Osmanli kalpadi, cok rétuslu bir ablak

" Kibris Tirklerinden olan Niyazi Berkes (2016: 17), bu konu hakkinda ayrica sunlari kay-
detmektedir: “...topraklarini kiraya veren bir hilkiimet karsisinda, orada gozU acilabilmis
ne kadar Tirk varsa, ingiliz ydnetimine karsi gelmemekle beraber, Osmanli hitkiimetine
kiskindil. Bu ylizden, ora okumuslari arasinda, ileri gelen Mesrutiyet dncllerine, Pa-
disah’a duyulandan daha fazla bir saygi ve baglilik siriyordu. Ben istanbul’a gelinceye
degin Abdilhamit'in, Sultan Resat'in resimlerini gordigimad animsayamiyorum. Fakat
her yerde Namik Kemal, Mithat Pasa resimleri gorlirdl, hem de Abdilhamit zamanin-
da. Cocuklugumda berbere gittigim zaman oturdugum koltugun karsisindaki aynadan,
karsi duvardaki Namik Kemal'in ylz(in{ adeta ezberlemistim. Mesrutiyet'in gelisi ile yeni
umutlar dénemi acilmisti. ikiz kardesimle benim adim bunu simgeler.” (ikiz kardesinin adi
Enver'dir.y.n.)
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yiiz, dolgunca biyik, omuzdan bele dogru sirmali bir Osmanli kusagi, gégsiinde
madalyalar... Mustafa Kemal'e hi¢, ama hi¢ benzemeyen bir Osmanli pasasi...
Fotografi, kanstirdigimiz ilan sayfalarindan kestigimiz siis-situnlarindan
yaptigimiz bir cerceveye uyguladik.

. Diinya Savas! sonrasinda, ingiliz Sémiirge Yonetimi'ne karsit bir tutum
icinde olan Rumlarin “Yunan tehlikesi” karsisinda Tirklerin 6nemli bir bélimi
careyi ingiliz ydnetimine siginmakta bulmustur (Berkes, 1997: 27). Lozan Ant-
lasmasi’'na kadar siiren bu siirecte, Tiirk toplumunun énciiligini ingilizlerin
destegiyle siirdiiren Minir Bey'e muhalefet eden Kibrisli Turklerin en blylk
esin kaynadi, yeni kurulan Tirkiye Cumhuriyeti'dir. Tirkiye'nin Kibris’a génder-
digi ilk Baskonsolos olan Asaf Bey (Asaf Givenir) ile yakin iliskiler icinde olan
Kibrisli muhalif Turkler, Tirkiye'de uygulanan inkilaplarin Kibris'ta da uygulan-
masi gorisiini savunmaktaydilar. Ada'da “Kemalistler” olarak bilinen Necati
Ozkan, Remzi Okan? ve Con Rifat'in basini cektigi muhalefetin neden oldugu
ikilik, ingiliz ydnetimi nezdinde rahatsizlik uyandirmaktaydi. Kibris'ta 1930'da
“Milli Kongre” ile viicut bulan bu hareketlilik, ayni yil yapilan secimlerde Necati
Ozkan'in Kavanin Meclisi'ne? secilmesiyle sonuclanmistir. ingiliz yénetimince
hos karsilanmayan bu durum, bir anlamda ingilizlerle is birliginin son bulmasi
anlamina gelmekteydi (Kizilyiirek, 2011: 218-219). ingiliz yénetimi ise bu hare-
ketlilige karsi olarak “geleneksel Mislimanlar”dan yana saf tutmus, Kemalist
devrimlerin uygulanmasiniisteyen bu gruba bir takim yaptirimlar uygulamistir.
Bu maksatla 1935 yilinda Tirkiye'den kitap ithali, Tirk bayraginin asilmasi ve
Tlrk ulusal bayramlarinin kutlanmasi yasaklanmistir (Kalodukas, 2003: 73). Her
bakimdan Kibrisli Rumlar karsisinda geri kalmis/birakilmis olan Kibrisli Tirkler
icin Tlrkiye ve Atatilrk giderek bir “sahsiyet” edinme halini almistir. Bu done-
me iliskin olarak Rauf Denktas’in genclik yillarina dair anilari sdyledir:

“Kibris Yunan Olamaz” benim ¢agimdaki genclerin inanci, hatta imaniydi. Tirkiye
deyince heyecanlanirdik, bayrak hasreti ile yanardik; ben devamli surette kitap
okurdum. Tirklik, istiklal Savasi, Namik Kemal, Milli Piyesler, Ziya Gokalp, Ala-
ettin Govsa okudugum kitaplar arasindaydi. Bunlari yakin arkadaslarima verir;
konulari tartisir; Turkligimizle dviniirdiik. Ogretmenlerimizin telkinleri de bu
yondeydi. Karsimizdaki Yunanlilik ve ENOSIS dalgasina karsi bu, bizim koruma zir-
himizdi (2000'den akt. Kizilytirek, 2011: 220).

Anderson’un da (1995: 53-57) belirttigi gibi, hem Helen milliyetgiliginde

2 Onceleri Osmanli tarafindan bircok kez sansiire maruz kalan Dogru Yol gazetesinin yazi
isleri midirt olan M. Remzi Okan, sonrasinda, Kibris Tirk basininda 21 yil yayin hayatinda
strdiren ve Milli Micadele'nin Kibris'ta s6zciligind Gstlenen S6z gazetesini ¢ikarmistir.
Ote yandan S6z gazetesi, Kibris Tirk basininda Latin harflerine gecen ilk gazetedir ve
gazeteye bizzat Atatirk tarafindan para yardimi da yapilmistir (KTGB, 2012: 54-55).

3 ingiliz yonetimince 1882 yilinda yasama islevi gérmesi amaciyla kurulan ve ingiliz, Rum
ve Tirk Gyelerden olusan meclistir. Rum ve Tiirk yoneticiler secimler yoluyla, ingiliz Gyeler
ise atama yoluyla mecliste yer almaktaydilar. Meclis 1931 yilina kadar islevini sirdirmas-
tdr (Samani, 2007: 7-8).
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hem de Tirk milliyetciliginde dil birligi ve matbaalarla birlikte o dili kullanan-
lara dislncelerin yayilimi oldukca 6nemlidir. Dolayisiyla Kibris Tirklerinde,
ekonomiden egitime kadar reform isteyen ve geleneksel anlayis karsisinda yer
alan bu kusadin disiincelerinde, Tirkiye'de basilan kitaplarin yayilimi 6nemli
bir etkendir. TUm bu reform isteklerinin Ada Turklerindeki en 6nemli yansima-
sI, egitimle birlikte o donem okur-yazar oranindaki artistir (Kizilyiirek, 2003:
18-19). Yani sira bunun beraberinde getirdigi sey, gazetecilik kiltGrindeki, en
azindan niceliksel yiikselistir. Bu da, Kibris Tiirk basininda zaten éteden beri
var olan “siyasal giindem olusturma” niteligiyle birlikte bir sarmal halini ala-
rak ilerlemistir (irvan, 2006: 8). Ozellikle kelimenin kdkeni itibariyle de kendini
gosteren “milli” durum, séyleme dayali olarak milliyetci bir bilincin olusmasiy-
la da giderek tabii bir vaziyet halini almistir (Eryilmaz, 2010: 179). Dolayisiyla
Mustafa Kemal Atatirk devrimlerinin milliyetcilik diisiincesi acisindan énemi;
agirlikla Osmanli'daki 19. yazyil milliyetciligine has olan reaktif milliyetcilik
dlsincesinin, proaktif yani a priori bir t6z olarak kendini ortaya koymasinda
yatmaktadir.

Clnki Bati'da burjuva devrimleriyle kendini gosteren milliyetgilik distince-
sine karsin Osmanli'da benzer bir burjuva da, ekonomik yapilanma da yoktur.
Milliyetgiligin 6zellikle Bati ile irtibat halindeki Osmanlilarda karsilik bulmasi-
nin nedeni de tam olarak bu Batr'yla irtibattir. Cumhuriyet'in yarattigr ayrim,
devrimsel potansiyelini bir kenara birakmis Bati burjuvazinin sémiirgeci milli-
yetciliginin sonuclarini kopyalayan 19. yizyildaki Tirk milliyetgiligini ve bu mil-
liyetciligin reflekslerindeki kirilganligin tespitinde kendini géstermektedir. Bu
kirtlganliga neden olan ise, boylesi bir milliyetciligin tarihsel acidan maddi ve
hatta kurumsal Giretim iliskilerine yaslanmayan bir cehreye sahip olmasi, ayak-
larinin yere basmamasidir. Dolayisiyla Atatirk Cumhuriyet'i bunun aksi yonde
bir seyir izlemistir. Bu, antiemperyalist ve kendi burjuvasini da yaratan/kap-
sayan her tiirden kurucu iliskilerdir. Tirkiye Cumhuriyeti'yle doruda ¢ikan iste
bu kurucu ve insaci anlayistir. “Elbette ki bu tarz bir milliyetciligin sémirge ve
yari somiirge durumundaki Glkelerin kiiclik burjuvazisinde ters yonde etkileri
olmustur” ancak o dénemde Tirk milliyetciliginin 6ne ¢ikan boyutu, béylesi bir
anlayisin Grindir (Timur, 2013: 29-30).

Kibris'ta Tiirk milliyetciliginin 6nemli tarihsel itkisi bu kurucu t6z etrafinda,
kitaplarla, gazetelerle, glindelik yasama dair gelen yeni degisikliklerle ve egi-
timle giderek konglomera gibi 6beklenen disiincelerin, 6nce karsi cikislarda
daha sonra ise merkez siyasette yanki bulmasidir. 1940’larin sonunda Lefkosa
Misliman Lisesi'nin adinin Lefkosa Tiirk Lisesi olarak seving icinde dedistiril-
mesi buna bir 6rnektir (Volkan, 2008: 92). Kaldi ki daha sonra iki toplum ara-
sindaki siddet yiikseldiginde, Rauf Denktas tarafindan 5 Haziran 1959 tarihli
Nacak gazetesine yazilan yazida bahsi gecen lise; adinin “islam Lisesi” olarak
ingilizler tarafindan degistirildigi, ingiliz midirlerin atandigi ve okullara Ata-
tirk resimlerinin asilmasinin yasaklandigi Lefkosa Tirk Lisesi'dir. Ayni yazida
Denktas, tiim bunlara boyun egilmesinin 6niine gecen farkliligi, gecmiste var
olmayan ancak simdi var olan bir “mes’ale” etrafinda toplanmamizdir diye ta-
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nimlamaktadir. Kaldi ki o “mes’ale” 6ncelikli olarak Tirk milliyetciliginin yarat-
tig1 a priorisuurdur (Unld, 1982: 118). Bu durumun basin yoluyla zirveye ciktigi
en onemli olay ise, 27 Ocak 1958 tarihli Bozkurt gazetesinin, Ankara'da di-
zenlenen Bagdat Pakti'na iliskin olarak “ingiltere Taksim'i kabul etti” haberini
yapmasl ve bu soylenti/yalan haber (zerine Kibris Tirklerinin kitleler halinde
sokaga dokilmesidir (KTGB, 2012: 104).

Bu baglamda Kibris Tirk basininin 1930’lara kadarki ilk donemine genel
olarak bakildiginda, gazetelerin iki gruba aynildigi gérilmektedir: “Misli-
man ingiliz vatandasi olan Evkafcilar ve Tiirk milliyetciligini savunan Halkgilar”
(KTGB, 2012: 22).* Yine ayni donemde, Ozellikle Kurtulus Savasi'nin baslama-
siyla birlikte gazetelerin yayin politikalarinda 6ne ¢ikan disiince, ulusal bilinci
canli tutmaktir (K7GB, 2012: 23). Dolayisiyla Kibris Tiirk toplumunda ve basi-
ninda gériilen milliyetciligin olusumunda ikinci 6nemli kirilma, Ada’nin ingilte-
re tarafindan 1914'te ilhakiyla baslayan ve sonrasinda I. Diinya Savasi'nin so-
nucunda yasanan Gmitsizlik halinin hemen arkasindan kendini gésteren Ulusal
Kurtulus Savasi, Tarkiye Cumhuriyetinin ilani ve sonrasindaki inkilaplardan ve
politikalardan olusan coskulanimsal slrectir. Elbette tim bunlarda 6ne cikan
vurgu Mustafa Kemal Atatirk’tdr.

Uciinci kirilma ise, istanbul basta olmak iizere Tiirkiye'nin bircok kentinde
8 Haziran-6 Temmuz 1958 tarihleri arasinda “Ya Taksim Ya Olim” vurgusuyla
gerceklesen mitinglerdir. Bu eylemlerin gelismesi ise, 1948’lere kadar uzanan
bir seyir izlemektedir. IIl. Diinya Savasi sonrasi Enosis taleplerinin gerek siyasi
anlamda gerekse de Kibris Rum basininda yiikselmesi sonrasinda, buna tepki
olarak 10.000 civarinda Kibris Tiirki Lefkosa'daki Selimiye Meydani’'nda top-
lanir (Erarslan, 2015: 60). Bu eylemlerin gerceklesmesindeki en biyik etken,
1931 Rum Ayaklanmasi’nin ingiliz Sémiirge Yénetimi'nde yarattigi tedirginli-
gin bir neticesi olarak, sonraki siirecte Kibris Tiirk toplumunu “denge” politi-
kalari icin desteklemesidir. Bunun meyvesi ise, Kibris Adasi Tirk Azinliklar Ku-
rumu’nun (KATAK) 1943 yilinda kurulmasidir. Evkaf Murahassi Sir Minir Bey'in

+ Kibris Trk toplumundaki bu siyasal ayrilik ve ingiliz idaresinin buna bakisi acisindan
dederlendirilebilecek bir diger onemli 6rnek, Denktas'la gerceklestirilen bir sdyleside
yer almaktadir: “Atatirk ilkelerini Kibris Tirkleri ingilizlere ragmen nasil degerlendirdi?
Babam mesela fesi ilk atanlardandi. Mehmet Raif isminde bir yargicti babam. ingilizler,
Kralice'nin dogum giintinde burada yiksek memurlara sira ile bir nisan verirlerdi. 1938'de
babami cadiriyorlar ‘bu hafta sana verilecek olan nisan merasiminde vali hazretleri fes
giymeni istedi’ diyor. Clinki fesi atanlar ingiliz karsiti, Kemalist olarak gériyorlar. Yine
bizim insanlarimiz, fesi atmayanlar vasitasiyla. Babam der ki ‘ben fesi atali bu kadar sene
oldu. Ben simdi fes giyemem bu nisani almak icin” diyor. Bu tartisma blydyor. Sonunda
babam soruyor ‘yasa mi var nisan alirken fes giyilir diye. Oyle bir sey yok ama siz zorluyor-
sunuz beni’ diyor. Sonucta bir ara yol bulunuyor. Nisan almaya basi acik gidecek. Sapka
da giymeyecek. Téren gerceklestigi sirada vali, kendisine nisani takarken baska tarafa ba-
kiyor. Ve babami Kemalist kabul ettikleri icin kendisini eziyet altinda yasatiyorlar. Strekli
takip altinda tutuyorlar. Biz o gtnleri yasadik” (Yiksel, 2009: 173-174).
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kurulusuna bizzat katildigi KATAK'a verilen acik ingiliz destegi de ortadadir:
“Tlrklere siyasi bir 6rgiit kurdurmak zamaninin geldigini, hatta gecmek (ze-
re oldugunu takdire baslayan ingiliz idaresi, Tiirklere yaklasmak geregini duy-
du ve hemen kabile reisi saydigimiz kisilerle, halktan gizli bir toplanti yapildi”
(1997'den akt. Kizilylrek, 2011: 224). 28 Kasim 1948'deki eylemlerde, her ne
kadar ingilizler “geleneksel Miisliman” énderleri muhatap aldilarsa da, 1920'li
ve 1930’'lu yillarda Ada Tirklerinde laiklik vurgusuyla birlikte yiikselen ve Ke-
malizmin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni énder kadrolari bu mitinglerde
onemli bir yere sahipti. Mitinglerde 6ne cikan secenekler ise, ya ingiltere’nin
Kibris'ta kalmasiydi ya da Kibris'in Tarkiye'ye baglanmasiydi (Kizilyirek, 2011:
229). Fakat tim bu gosterilere karsin Tirkiye 1955 yilina kadar Kibris konu-
sundaki mesafesini korumustur. Bunda en 6nemli etken, Helen milliyetgiliginin
aksine, Tlrkiye Cumhuriyeti’'nin kurulus ve kalkinma siirecinde Misak-1 Milli siI-
nirlarini korumaya odakli bir politika izlemesi nedeniyle ice kapali bir siyasetin
benimsenmesi, “dis Tirkler” odakli bir anlayisin daha geri planda kalmasiydi
(KizilyGrek, 2011: 223). Bu ise, savastan heniz ¢ikmis ve ekonomik buhranlarin
bas gosterdigi bir diinyada, icerideki kalkinmaya ve inkilaplara odaklanan bir
politikanin sonucuydu. Ancak daha sonra bu durum yerini, Il. Diinya Savasi'nin
ardindan Bati ile iliskilerin de giderek artmasinin bir neticesi olarak, 1952 yi-
linda Yunanistan'la birlikte NATO'ya kabul edilen Tirkiye'nin Kibris konusunda
temkinli davranmasina birakmistir (Hasgdler, 2007: 42). 25 Ocak 1950’de do6-
nemin Disisleri Bakani Necmettin Sadak’in ifadeleri de bunu dogrulamaktadir:

Kibris meselesi diye bir mesele yoktur. Bunu hayli zaman evvel gazetecilere acik-
ca sdylemistim. Ciink{ Kibris bugiin, ingiltere’nin hakimiyet ve idaresi altindadir
ve ingiltere’nin Kibris'i baska bir devlete devretmek niyetinde veya egiliminde
olmadigi hakkinda kanaatimiz vardir. Kibris’a yapilan hareketler ve bunlari yapan
kim olursa olsun, ingiltere hiikiimeti Kibris Adasi'ni baska bir devlete terk etme-
yecektir. Bu boyle olunca, genclerimiz bos yere heyecana kapiliyorlar, gereksiz
yere yoruluyorlar (akt. Hasgdler, 2007: 40).

Tilrkiye'nin Kibris konusundaki girisimlerinin baslamasi, donemin Demok-
rat Partili Basbakani Adnan Menderes’ledir. Menderes, 28 Agustos 1954 giini
Tlrkiye Milli Talebe Federasyonu tarafindan diizenlenen toplanti 6ncesinde,
Kibris Komitesi tyelerine sunlari soylemistir: “Kibris asla Yunanlilarin olmaya-
caktir. Hikimet olarak gerekli biitin tertibat alinmistir. Onun icin Tdrk mil-
letinin Kibris davasinda itidalle hareket etmesi cok yerinde olur”. Sonrasinda
cesitli toplantilar diizenlenmis, Tiirk Kibris icin Anavatan Komitesi ve Hikmet
Bil'in Genel Baskani oldugu Kibris Tiirktlr Cemiyeti olusturularak bu konudaki
calismalara daha da hiz verilmistir (An, 2003: 38-44). Fakat tim bunlara karsin
Tiirkiye, Kibris konusunda “tertibatli” ancak temkinli yaklasmistir. ingiltere’nin,
Ada’'nin Yunanistan’a baglanmasina iliskin 1950 Plebisit oylamasinda cikan
Enosis taleplerine sicak bakmamasinin bir neticesi olarak 29 Agustos 1955 ta-
rihinde dizenlenen Londra Konferansi, Tlrkiye icin bir doniim noktasidir. Tir-
kiye'nin Kibris konusunda, ingiltere’nin de 6nerisiyle resmi olarak uluslararasi
anlamda dahil oldugu ilk toplanti bu olmustur (Tuncer, 2012: 51). Bu toplanti-
nin sona ermesinden bir giin énce, Tirkiye'deki istanbul Ekspres gazetesinin
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“Atatirk’in Selanik’'teki evine bomba kondu” haberiyle sokaklara dokilen ve
Rumlara ait ev, isyeri ve ibadethanelere yonelik yagma ve saldirilar diizenle-
yen halkla birlikte, bu resmiyete bir de toplumsal dinamikler eklemlenir. 6-7
Eyldl Olaylar'nin, Londra Konferansi'nda Tirkiye'nin arkasinda bir toplumsal
mutabakat oldugunu gostererek elini kuvvetlendirme amacinda oldugu iddia
edilmektedir. Ancak buna karsin Basbakan Menderes ise 6-7 Eyliil Olaylari'ni
gerceklestirenlerin koministler oldugunu dile getirmistir (Korkmazhan, 2017:
52-55).5

Bu siirecte Kibris'ta, 1 Nisan 1955’te kurulan EOKA eylemlere baslamistir.
15 Kasim 1957'de TMT® kurulana kadar ise, cesitli alt 6rgiitlenmeler halinde
“gerilla” tipi bir micadele sirdirilmistir. Fakat Plebisit oylamasinda cikan
Enosisci sonucun BM'nin yani sira Londra Konferansi'nda da sonugsuz kalmasi
iizerine giderek yiikselen siddet karsisinda ingiltere Ordusu ve polis tarafindan
nispeten éniine gecilen EOKA faaliyetleri, 1956 yilinda Makarios'un Ada’'dan
siirgine gonderilmesine neden olmustur. 21 Mart 1956 tarihli Hiirs6z gazetesi
bu durumu “pek isabetli” bulmustur (Stelya, 2013: 31). Fakat EOKA'nin faali-
yetlerinin artmasi ve 6liimlerin gerceklesmesi iizerine Tiirkiye ingiltere’ye bir
Gltimatom vermistir. Giderek 6nem kazanan “Tirkiye miidahale etmeli” fikri,
Dr. Fazil Kiiclk'iin Halkin Sesi gazetesinin 22 Haziran 1956 tarihli sayisinda da
actkca dile getirilir: "Anavatanimiz Kibris Tirklerinin feci durumu karsisinda
lakayt kalmayacagini teyit etti” (Stelya, 2013: 35). Nisan 1957'de Ankara'ya
cagirilarak Menderes ve Bayar’la gorisen Kibris Tark Kurumlari Baskani Faiz
Kaymak'a soylenen de bunu dogrulamaktadir. Yapilan goriisme de Kaymak'a,
“Taksim tezinden Tirkiye'nin caymayacaginin, taksimden baska yol olmadigi-
nin ingiltere ve Amerika'ya bildirildigi séylenmistir”. Bu goriismenin ardindan
Tlrkiye, daha sonra miicadelede de 6nemli rol oynayacak olan yirmi iki 6gret-
meni Ada'ya gonderir (Yiksel, 2009: 171-172). Daha 6nce de deginildigi gibi,
27-28 Ocak 1958 tarihlerinde, Ankara'da Dr. Fazil Kii¢ik'in de davet edildigi
Bagdat Pakti toplantisiyla ilgili olarak, Bozkurt gazetesinin ingiltere’nin Taksim
tezine onay verdigine yonelik soylenti/yalan haber Gzerine Kibris Tirklerinin
yaptidi kitlesel gosteriler gerceklesir. Tim bu sirecin Taksim tezi acisindan
zirve noktasi ise, 8 Haziran 1958'de baslayan ve 6 Temmuz’'a kadar siren, Dr.
Fazil Kiictik'iin de katildigi “Ya Taksim Ya Oliim” mitingleridir. Siddet olaylarinin

> Korkmazhan'a goére (2005'ten akt. 2017: 55), bu konuda farkli verilerde bulunmak-
tadir. Bunlardan en &nemlisi Atina’daki ingiliz Bilyikelcisinin Agustos 1954 tarihindeki
beyanatlaridir: “Zannediyorum ki Ttrkler durumdan endise duymaya basladilar. Ayni za-
manda yakin bir arkadasim da olan Tirk meslektasimi diin aksam gordigimde, olaylarin
gidisatindan kaygr duydugumu acikladi. Mesajimda da belirttigim gibiiliskiler su anda pek
de iyi degil ve gortntrdeki Yunan-Tirk dostlugunun kirilgan oldugu cok acik, cok kiglk
bir sok bile yetebilir. Atatirk'tiin Selanik'te dogdugu evin duvarina tebesirle slogan yaz-
mak gibi dnemsiz bir olay bile bir kargasanin ¢cikmasina yeter”.

¢ Tlrk Mukavemet Teskilati.
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daha da yiikseldigi ve bir yandan da Macmillan Plani’'nin’ goriisiildiigi sirada
gerceklesen mitingler, Taksim tezinin 6zellikle Tirkiye acisindan sayisi toplam-
da milyonlara varan bir kitlesellik kazanmasi bakimindan énemlidir. Donemin
onde gelen gazetelerinden Bozkurt, mitinglerin siirdiigi 11 Haziran 1958 ta-
rihinde sunlari yazmistir: “Ada’daki durum normale avdet etmedigi takdirde
Tark halkinin miidafaasi icin Tirkiye miidahalede bulunacak” (Stelya, 2013:
81). Bir diger gazete olan 16 Haziran 1958 tarihli Hiirs6z ise, Ada'da siiren sid-
detin sonucunda yasanan goclerle de facto ayriigin zaten gerceklestigini dile
getirmis ve Taksim'i acikca istemistir:

Taksimin tahakkuk etmesini arzu etmekteyiz. Zaten bugiink{ sekliyle de adanin
taksim edildigi kabul edilmektedir. Cemaatler arasinda baslayan gdcler biitiin
hiziyla devam etmektedir. Alti ay zarfinda goclerin tamamlanacagindan siphe
edilmemektedir. Fakat goclerin kanli sekilde yapilmasini arzu etmedigimiz icindir
ki, adanin bir an evvel taksim edilmesini istemekteyiz (Stelya, 2013: 81-82).

Subat 1959 tarihinde imzalanan Zirih ve Londra Anlasmalari, Ada'nin ba-
dimsizligi ve anlasmazliklarin giderilmesiicin 6nemli bir adim olsa da, Makarios
ve EOKA'nin komutani Grivas'in yeni kurulacak Kibris Cumhuriyet'ini Enosis’e
giden bir yol olarak gérmeleri, Kibris'ta daha sonraki siireclerde siddeti kaci-
nilmaz kilmistir. Nitekim bagimsiz bir devlet olarak 17 Kasim 1959'da imzala-
nan yeni Anayasa'dan sadece yedi glin sonra Makarios, yayimladidi bir bildiride
sunlari soylemistir:

Binanin yapimi heniiz bitmemistir. Devrim ruhu heniiz tatmine ulasmamistir. Si-
lahli miicadelenin baslamasindan 6nce ve sonra Kibris halkiyla yaptigim sézlesme
ortadan kalkmamistir ve siresi dolmamistir... Kibris halkinin kendi ruhlarinda
yasattiklar daha ylksek emellere dogru yiriyis tereddiit kabul etmeyen bir
sekilde devam etmelidir... Miicadele ve inancimiz sayesinde, simdi refaha erecek
ve emellerimizi gerceklestirecegiz.

Kibrisli Trkler ise buna séyle yanit vermistir:

Bu “tamamlanmamis zafer” fikrini anlayamiyoruz. Eger amaclarini saklayarak ve

7 Dénemin ingiltere Basbakani Harold Macmillan tarafindan 19 Haziran 1958'de ortaya
atilan plandir. ingiltere’'nin Kibris'taki haklarindan biyik oranda vazgectigi Macmillan
Plani, ayni zamanda Tirkiye ve Yunanistan'i Kibris konusunda cok daha ciddi bir muhatap
kilmaktaydi. Buna gore iki toplumun kendine ait birer “Temsilciler Meclisi” olacakti ve bu
meclisler kendi toplumlari konusunda tam yetkili olacakti. ic isleri ve ic gtivenlik konu-
larinin disarida tutuldugu bir konsey kurulacak ve baskanligini vali yapacakti. Konsey ise,
Tark ve Yunan hikimetlerinin temsilcileri disinda dort Kibrisli Rum ve iki Kibrisli Tirk'ten
olusacakti. Vali, belirtilen konularda Turkiye ve Yunanistan'la iliski halinde olacakti. Plan’a
gbre Ada’'nin statlsl yedi yil daha bu sekilde kalacakti. Tim bunlara bakildiginda, kagit
Gzerinde olmasa dahi, fiili olarak Ada toplumlarinin kaderlerinin baglanmak istedikleri
Tiarkiye ve Yunanistan'a dolayli olarak birakilmasinin yani sira Ada’'nin yerel yonetimlere
ayrilmasidir. Denktas tarafindan Enosisci bulunan Plan, Yunanistan tarafindan ise Turki-
ye'nin yonetime karistirilasi ve iki ayri meclis yerine tek bir meclis olmasina ek olarak Rum
Uyelerin azligi gerekceleriyle reddedilmistir (Tuncer, 2012: 57-60).
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toplumumuzu asagilayarak Enosis'i elde edeceklerini saniyorlarsa, hatalidirlar.
Tirk Ordusu Kibrisli TGrklerin koruyucusudur ve her zaman koruyucusu olacaktir.
Herhangi bir zafer tamamlayacak olan giiclin, ancak Tirk askerinin giicii olacagi
gercedini kimse unutmamalidir (Mihailidis, 2003: 334-336).

Daha sonra Kibris'in tarihinde 6nemli bir rol oynayacak olan Biilent Ece-
vit'in, Kibris'ailiskin olarak Turkiye'nin benimsedigi politikayi 6zetleyen 1960’ta
yaptigi konusmasi da, ayni yil kurulacak olan Kibris Cumhuriyeti'nde aktérlerin
yalnizca Kibrisli Rumlar ve Kibrisli Tirklerden olusmadigini, Tiirkiye ve Yunanis-
tan’in da Kibris konusuna déahil olduklarini acik¢a ortaya koymaktadir.

Nasil Kibris'ta sulh ve siikinun idamesi Tirkiye ile Yunanistan arasindaki dost-
luk minasebetlerinin devamina bagli ise, Tirk-Yunan dostlugu da, Kibris'taki
huzur ve siikina baglidir. Kibris'ta bulunan soydaslarimizin huzur ve siik(n iginde
yasamlarini temin etmek, Tirk-Yunan dostlugunun devamini saglamak igin bize
disen vazifedir (1997'den aktaran Kizilyirek, 2011: 265).

Sonug

Ozetle; Ada'daki Tiirk milliyetciliginin gelisimi ve siyasal bir cikis olarak mer-
keze yerlesmesinde, olgunlasmasinda (¢ temel kirilma ve bunlarin Ada’daki
siyasete yansima bicimleri séz konusudur. ilki, 1878'de Ada'nin ingiltere'ye
kiralanmasiyla baslayan ve 1914’te Ada'nin ilhakina ek olarak, sonrasinda I.
Diinya Savasi'ndan yenik ¢ikan Osmanli'nin Kibris Tirklerinde biraktigi sos-
yo-psikolojik etkilerdir. Bu donemde, ilk kez Jon Tirkler'in fikirleriyle baslayan
reaktif Tiirkcli diisiinceler, ayni donemde Kibrisli Rumlarda yiikselen pan-He-
len milliyetcilige karsi gérece daha “Osmanlici” bir cergeve icinde kalarak ¢I-
kis bulmustur. ikinci ve Tirk milliyetciliginin proaktif olarak karsimiza ciktigi
doénem ise, 1919'da Ulusal Kurtulus Savasi'yla baslayan ve bunun basariyla
sonuclanmasinin ardindan gerceklesen inkilaplardir. Kibris Tirk toplumunda
“gelenekciler” ve "yenilikciler” olarak nitelenebilecek bir ayrima da neden
olan bu dénemde 6ne cikan goris, laiklik vurgusu tasiyan Tirkcl siyasettir.
Bu baglamda, 1950’lere kadar siren tim bu sirecte gazeteler, daha sonraki
siyasal eylemliliklerinin neleri kapsayip neleri disarida birakacagina dair mil-
liyetci bir diisiin ve tartisma izlemislerdir. Bu dénem ayni zamanda, Ada'daki
her iki toplumun Enosis ve Taksim politikalari noktasinda “anavatan”larina fikri
bagliliklarinin kesinlestigi ve dolayisiyla Kibrisli Rumlarla da belleksel kopusun
keskinlestigi donemdir. 1950’'lerden baslayarak 1960 yilina kadar siiren Gg¢linci
ve son donem ise, bu kopusun eylemsel olarak her iki toplumda da per¢inlen-
digi ve Enosis ile Taksim politikalarinin uluslararasi anlasmalarin 6tesinde sos-
yolojik olarak belirginlestigi, hiz kazandigi dénemdir. Dolayisiyla Kizilyiirek'in
(2011: 266), Tombazos'un (2003: 56), Stelya’'nin (2013: 107) ve Papadakis’'in de
(2003: 190-194) vurguladigi Gizere, 1960°ta kurulan Kibris Cumhuriyeti, iki taraf
arasinda o gline kadar yasanan goclerin ve mekansal kopuslarin da neticesiyle
daha bastan sorunludur. Kibris Cumhuriyeti'nin kurulmasindan sonra, nifusun
%18'ini olusturan Kibris Turklerine karsi anayasada “cogunlugun iradesine da-
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yanan” bir goriisi savunan Kibris Rum liderlerinin bu tutumunun sonucu ise
(Stelya, 2015: 135), Kibris Turk toplumunda Taksim tezinin daha da giiclenmesi
olarak karsilik bulmustur (Beratli, 2012: 46; Kizilyiirek, 2011: 243).

Ozellikle 1960 yilina kadar yasanan irili ufakli siddet ériintiileri ve buna ta-
nik olma halinin sonucunda kendini gésteren belleksel kopus, Kibris Cumhuri-
yeti'nin daha bastan 6li dogmasindaki en 6nemli noktadir. Sarlo (2012: 21-22)
bellek lizerine yaptigi calismasinda, belledin savas sonrasindaki deneyim ve
karsilikli aktarimla iliskisine yonelik olarak sunu kaydeder: “Sok, aktarilabilir
deneyimi yok ederek dogrudan dogruya deneyimin kendisini de yok etmisti:
Yasanan sok ‘kiiciik, korumasiz insan bedeni’ icin fazlasiyla giicliiydii”. iki top-
lum arasinda yasanan saldirilar, patlamalar, oldirmeler, yakmalar, yikmalar,
ayrismalar vb. tiirden tek tek soklarin yillara yayilmasiyla giderek normallesen
bu ruh halinin nesnesi ise, her iki toplum acisindan dogrudan bir ruhsal ve bel-
leksel kopusta; o toplumu kendinden, kendini ise o toplumdan tamamen so-
yutlamadan bundan kurtulunamayacadi diisiincesinde, politikasinda, giindelik
pratiginde karsiigini bulmustur (Volkan, 2008).

Bu siirecin ya da siireclerin getirdigi belleksel kopusun yansimalari tarihsel
olarak Kibris Tiirk basininda da goriilmektedir. Ada’nin ingiltere tarafindan il-
haki sonrasinda cikan gazetelerin hemen hepsinin yayin politikalarinda kendini
goOsteren “Enosis’le miicadele” ve “Tirk toplumunun cikarlarina hizmet etme”-
ye yonelik vurgular, 6zellikle 1958 sonrasi cikan gazetelerin cogunlugunda bir
“dava gazeteciligi” halini almistir (K7GB, 2012: 104). Bu dava gazeteciliginin
siyasi anlayisi ise, “milli dava"ya dayanmaktadir. “Milli dava” ise, “Kibrisli Trk-
lerin ulusal sinirlariicinde birlikte olmasi ve ayri, Farkli, bagimsiz bir toplum ola-
rak varligini sirddrebilmesi icin siyasi alanda verilen bir miicadele”de kendini
var etmektedir (Hancer, 2006: 2).
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Ozet

Her ne kadar medium’'un kendisi “yeni” olarak tanimlansa da, yeni medya gibi
¢ok boyutlu bir fenomeni hala geleneksel paradigmalar ile kavrama egilimi ol-
dukga belirgindir. Bu tiirden geleneksel yaklasimlarin s6z konusu ortami, or-
tamda bulunan nesneleri ve bu ortam dolayimi ile iliski kuran 6zneleri dogru
bir bicimde kavramamiza ve kavramsallastirmamiza izin vermedigi sdylenebilir.
Geleneksel yaklasimin sonucu olarak, Kartezyen terminoloji ile ifade edecek
olursak, res extensa nin timiyle ortadan kalktigi ve yalnizca res cogitans olarak
var oldugumuz bu ortamin, érnegdin, merkezsiz yapisi bizlere yeni bir olanak
olarak degil ama tehdit olarak gériiniir. Ote yandan, geleneksel paradigmala-
rin hem diinyayr hem de 6zneyi kavrama tarzlarindaki krizlerin ortaya ¢ikardigi
yeni bir perspektif olarak post-yapisalcilik, s6z konusu krizin dinyadan ya da
insandan degil; bizatihi paradigmanin kendisinden kaynaklandigini tartismaya
acar. Boylelikle bu makale, yeni medyayi tartisirken bu tartismalara tesir eden
melankolik ya da karamsar tonun sebebinin de bu ortamin kendine miinhasir
ontolojisini bir tehdit olarak algilamaktan kaynaklandigini iddia edecektir. Ma-
kalenin temel amaci, yeni medyayi analiz ederken Foucault, Derrida, Kristeva
ve Zizek gibi post-yapisalciligin etkili isimlerinin argimanlarini tartismaya dahil
etmek ve boylelikle hem yeni medyanin kendisinden Gretilen hem de bu orta-
mi anlama ve kavramsallastirma ile ilgili ortaya ¢ikan “krizleri” anlamlandirmak
ve elestiriye tabi tutmaktir. Boylece 6zne kategorisinin reddi, yapi-sékim, bil-
gi/anlamin tekilligi/sabitligi yerine ¢cogullasmasi, metinlerarasilik gibi post-ya-
pisalciligin merkezi temalarina referans vererek, yeni medyanin post-yapisalci
paradigmanin teknolojik bir tezahiiri oldugu iddiasi tartismaya acilacaktir.
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Abstract

Although medium itself is described as “new”, the tendency to comprehend
such a multi-dimensional phenomenon called new media with traditional para-
digms is quite evident. However, traditional approaches do not allow us to
accurately understand and conceptualize the new media environment itself,
the objects in it and the subjects who interact with each other through this
environment. As a result of that approach, for example, the decentralized
structure of cyber-space, where, in Cartesian terminology, res extensa has
completely disappeared and we exist merely as res cogitans, appears to us not
as new opportunity but a threat. On the other hand, post-structuralism both
appears as a result of the crises in the way traditional paradigms comprehend
the world and the subject, and brings forward that the crisis is not stemmed
from the world or human, but from the paradigm itself. Thus, this article will
mainly argue that the reason for the melancholia or pessimism that dominates
the tone of the debates about new media is rooted in perceiving the unique
ontology of this medium as a threat. The main purpose of the article is to ana-
lyze the new media by implicating the arguments of the influential names of
post-structuralism, such as Foucault, Derrida, Kristeva and Zizek, into the dis-
cussion, and hence to understand and criticize the crises produced both from
new media itself and its interpretations. In this way, the claim that the new
media is a technological manifestation of the post-structuralist paradigm will
be discussed by directly reference to the main themes of post-structuralism,
such as the rejection of the category of the subject, the plurality of the mean-
ing, deconstruction and intertextuality.
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Giris
“Bir diz tek basina diinyayi dolasiyor.

Sadece bir diz, o kadar!”
C. Morgenstern

Yeni medya Uzerine yapilan tartismalar yogun bir bicimde devam ederken,
bu tartismalarin en azindan bir kisminin istikametini tayin eden cerceveler ve
temalar, iletisim alaninin bu muamma nesnesini “zamanindan 6nce gelen bir
Leviathan” olarak elestirilerin odagina yerlestirir. Bilinen ve sinirli haliyle med-
ya, (izerine konusulmasi, tanimlanmasi ve ¢6ziimlenmesi gérece daha kolay bir
hedefken, yeni medya ortami tespit edilmesi ve tanimlanmasi daha gli¢ mip-
hemlikleri barindirir. Bu makalenin ana ekseni, yeni medya tartismalarina etki
eden diger paradigmalari goz ardi etmeden ama onlara kiicik bir ek yaparak
post-yapisalci paradigmanin argiimanlari ile sinirlandirilmistir. Post-yapisalcili-
gin bu tartismalara dahil edilmesi yoluyla, yeni medyayi, bu ortamdaki nesne-
leri ve kullanicilari baska bir perspektiften konumlandirmak mimkin gorin-
mektedir.

Bu amac dogrultusunda, bu makalede 6nce yeni medyaya atfedilen krizler
ve celiskiler tanimlanacak ve post-yapisalciligi ortaya cikaran tarihsel/disin-
sel kosullar tartisilacak, daha sonra basliklar halinde ve sirasiyla post-yapisalci
stratejiler ve yeni medya arasindaki benzerliklere vurgu yapilacak, siber-uza-
min ‘sahte’-uzamsalligi sorunsallastirilacak, hipermetinsellik ve metinlerara-
silik kavramlarinin analizi, Foucault ve Derrida’nin bu tartismalara kavramsal
katkilari Gzerinden Barthes'in “yazarin 6lim{” énermesi ve “lretiiketici” ola-
rak yeni medya kullanicilari tartismasi ve son olarak 6zne, kimlik ve dijital kim-
lik meselelerinin “trol” kimligi Gizerinden analizi yapilacaktir.

Dostoyevski ve Yeni Medya Tartismalarina Yeniden-Giris

“[stanbul bizim olmalidir, evet, istanbul Ruslar tarafindan fethedilecektir,
Tiirklerden bize sonsuza dek gececektir. Kisacasi, sadece bize ait olmalidir, sahip
olduktan sonra biz bu kente Slavlari ve sonra kimi istiyorsak onlari sokacagiz”
(Dostoyevski, 2009: 1364).
Yukarida yer alan ciimleler, post-yapisalci/postmodernist’ disiinirlerin temel
referanslarindan olan Nietzsche’'nin (2010: 95) “kendisinden bir sey 6grendi-

' Post-yapisalcilik ve postmodernizm arasindaki ayrim cesitli tartismalara konu olmakla
beraber, bu metin boyunca postmodernizm, post-yapisalciligi kapsayan bir “cati kavram”
olarak kullanilacaktir. Postmodern olarak adlandirilan dislnce cizgisinin ontolojik ve
epistemolojik zeminini Greten post-yapisalclik, bu yoniyle postmodernizmin dogal bir
uzantisidir. Ancak, tiketim ve pazarlama pratiklerini de iceren haliyle postmodernizm,
ornegin “postmodern reklam” kavramsallastirmasinda oldugu gibi, post-yapisalcilik ile
dogrudan ve zorunlu bir iliski icerisinde degildir. Bu sebeple, bu makalede postmoder-
nizm derken kastedilen post-yapisalcilik ile esitlenen dislince paradigmasi olacaktir.
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gim tek ruhbilimci” olarak s6z ettigi biiylik edebiyatci Dostoyevski'ye ait. Bu
ve buna benzer Pan-Slavist, soven ve iptidai yazilari Dostoyevski Bir Yazarin
Glnligd adim verdigi bir dergide “Dogu Sorunu”nu tartisirken kaleme alir.
insan ruhuna dair sdylenebilecek ne varsa bunlari zaten romanlarinda séyle-
yerek “psikoloji” disiplinini neredeyse 6li dogmus bir bilime dondstirdigia
soylenen Dostoyevski'nin bu tiirden ayirimci, saldirgan ve banal yazilar 1877
yilinda ¢ikardidi dergide kaleme almasi ne anlama gelmektedir? Dostoyevski
bu yaziyi gliniimiizde yeni medya ortaminda yazsa idi, ona ve romanlarina dair
kanaatimiz ne olurdu? Ya da Dostoyevski ismini tasiyan 6zne/fail gercekten
boyle biri miydi? Erken donemlerinde olmadigini biliyoruz. Genglik déneminde
sosyalizm fikrine yakin duran Dostoyevski, sosyalist gruplarin toplantilarina
katiliyordu. Bu toplantilar bahane edilerek evi Car I. Nikolai'in askerleri tarafin-
dan basilarak tutuklanmistir. idama mahkdm edilen Dostoyevski, askeri tabur
karsisinda gozleri bagli kursuna dizilmeyi beklerken son anda bir emir subayi
gelerek “Biiyiik Car”in bu suclularin cezasini hafiflettigini bildirir. Oliime bu
kadar yaklasmis olan Dostoyevski daha sonra siirgiine gonderilir (Zweig, 2004:
103-105). Her ne kadar Dostoyevski'nin kendisi politik gorislerindeki bu sav-
rulma ile ilgili hicbir sey soylemese de, bir gériise gére idam deneyimi ve Si-
birya siirglinii Dostoyevski'nin gorislerini radikal bir bicimde donistirecek ve
kimligi, “asiri Slav milliyetciligi"ne dogru hizla savrulacaktir (Carr, 2002: 255).
Dahasi; Car'in bu son dakikada idami engelleme “g6sterisi”nin, o donemde
artik neredeyse “siradanlastigi” da séylenmektedir. Dolayisiyla Dostoyevski,
gercekten idam edilmeyecegini biliyor olma ihtimali de vardir. Edward Hal-
lett Carr'a (2002: 254) gore, Dostoyevski saldirgan Pan-Slavist satirlari edebi-
yatcr ‘kimligi’ ile degil “gazeteci” ‘kimligi’ ile yaziyordu ve bu “kalici olmayan
yazilarin” gelecek kusaklar icin hicbir anlami yoktur. André Gide acisindan da
Dostoyevski'nin mektup yazismalari ile Bir Yazarin Giinligi'nde kaleme aldigi
yazilar birbirinden zit gorisleri yansitmaktadir (Gide, 1965: 65). Romanlarini
dedil ama bir yazar olarak bizatihi Dostoyevski'nin kendisini sokiime ugratarak
yeniden kurgulayan Coetzee (2003: 127) Petersburglu Usta romaninda Dos-
toyevski'ye “adalet genis bir s6zcik. Adaletle hing arasinda bir cizgi cizilebilir
mi?” cimlelerini soyletir. Benzer bir sekilde, idam mahk{miyeti ve siirglin ka-
rarinin “adaletsizligi” Dostoyevski'de hinca ve bitmek bilmeyen bir “6fke"ye
sebep olmus ve bu nedenle saldirgan bir Slav milliyetgi kimligini kabullenmis
olma ihtimali de belirir. Ote yandan Dostoyevski hayati boyunca parasizlik ve
yoksulluk ¢cekmistir. Cebinde parasi oldugunda yazmaz, o parayla kumar oynar;
parasiz kaldiginda ise romanlarini yetistirmeye calisirdi (Carr, 2002: 140-141).
Ancak, yine E. H. Carr'a (2002: 255) gore, Dostoyevski hicbir zaman tam olarak
“yoksul” olmamis, “halk” gibi sikinti gekmemistir. Onun parasizligi bir “burjuva
yoksullugu”dur. Dostoyevski daha cocukluk yillarindan itibaren epilepsi hasta-
sidir. Fakat Freud'a gore Dostoyevski'nin epilepsi nobetlerinin kaynadi fizyolo-
jik degil, psiko-somatiktir ve aslinda “nefret ettigi babasinin 6limin istedigi
icin kendi Gzerine uyguladigi ceza"dir (Freud, 2007: 229). O halde, ‘gercek’ Dos-
toyevski bunlardan hangisidir? Dostoyevski'nin tutarli-istikrarli bir ‘kimligi’ var
midir? Dostoyevski ‘kimdir'?
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Dostoyevski'nin “gercekten” kim oldugu sorusu, yeni medyaya atfedilen
celiskileri ve krizleri de dogru tanimlamamiza yardimci olacaktir. Yeni medya-
nin ortaya cikisi ile birlikte, s6z konusu medium’un kendine 6zgil niteliklerin-
den dolay birden cok “krizin” de ortaya ciktigindan séz edilmektedir: Orne-
gin, “anlam krizi”, “bilgi krizi", “kimlik krizi", “etik kriz", “temsiliyet krizi" vb.
Yeni medya lzerinde yiritilen tartismalara yogun bir bicimde sirayet eden
melankolik/kotiimser tonun sebebinin de bu krizler oldugunu séylemek yanlis
olmayacaktir. Bu durum, bir yoniyle yeni medyanin bizatihi kendisinin anlam-
landinlmasindaki krize de isaret etmektedir. Bltin bu karamsar tartismalari
dikkate alarak soyleyecek olursak; insanlik tarihinin iletisim alanindaki “Cer-
nobil”i diyebilecegimiz tarihsel bir moment olarak yeni medyanin ortaya cikisi,
esas olarak metinler ve ortamdaki diger nesneler (izerindeki “merkezi kont-
rol/denetim” Fikrinin yitirilisine yol agmis gibi gorinmektedir. John Perry Bar-
low'un kaleme aldigi ve daha sonra Davos'ta internet (izerinde kontrol sagla-
mak isteyen hiikiimet temsilcilerine karsi okudugu “Siber-Uzamin Bagimsizligi
Deklarasyonu”nda su 6nemli ifadeler yer alir:

Etten ve celikten olusmus yilgin devler olan sizler, Endistri Dinyasinin Hikimet-
leri; Ben aklin yeni evi olan siber-uzamdan geliyorum. Gelecek adina, sizden o eski
zamanlarda kalmanizi ve bizi yalniz birakmanizi istiyorum. Burada istenmiyorsu-
nuz...Secilmis bir hilkiimetimiz yok ve olmayacak...Siber-uzam, iletisim agimiz-
daki durgun bir dalga gibi dizilmis islemlerden, iliskilerden ve disiinceden olusur.
Bizim diinyamiz, hem her yerde, hem de hicbir yerde olmayan ve bedenlerin de
var olmadigi bir dinyadir. Herkesin girebilecedi, irk, ekonomik veya askeri gi¢
veya dogustan gelen imtiyaz veya 6nyargilarin olmadigi bir diinya yaratiyoruz.
Sizin, mulkiyet, ifade, kimlik, hareket ve icerik gibi yasal kavramlariniz bizim icin
gecerli degil. Bunlarin hepsi ‘madde’ye dayaniyor ve bizim diinyamizda [siber-u-
zamda] madde yok. Kimliklerimizin bedenleri yoktur, bu nedenle, sizin aksinize,
fiziksel zorlama ile diizen saglayamayiz.

Gorilecegi tzere, sivil haklar konusunda calismalar yapan bir aktivist ola-
rak Barlow'un deklarasyonuna tiimiyle hakim olan ve metnin cehresini be-
lirleyen temel itiraz noktalari, ayni zamanda ve kacinilmaz olarak siber-uzam
ortaminin kendine 6zgi niteliklerine génderme yapar. Ekonomik ve politik gii¢
odaklarinca aracsallastirilmasina itiraz edilen, merkezsiz, icerisinde yeni tir va-
rolus imkanlarini barindiran (6rnegin “beden” olarak var olmadigimiz) ve farkl
kimlikler ile Farkli persond'lar yaratabilecegimiz bir lebenswelt (yasam-diinyasi)
olarak siber-uzam.

Teknoloji ve kitle iletisim araclarina yonelik “liberal goris”, yeni medya fe-
nomenini “kalkinmaci/ilerlemeci” (Yoon, 1996: 172) paradigmanin bir devami
olarak gorerek timiyle olumlarken, sinifsal bakis acisini merkeze alarak ¢6-
ziimleme yapan Marksist paradigma, “ekonomi politik” yaklasimiyla esitsizligi
Ureten gc iliskilerine odaklanarak yeni medyaya yonelik daha karamsar bir
tutum takinir. Zaten Marksist gelenegin icerisinden konusan elestirel ekonomi
politik yaklasiminin itirazi, icerisinde “lebenswelt” olarak var olma imkani ba-
rindiran yeni medya ortaminin Habermas'in “sistem-diinyasi” adini verdigi me-
kanizma tarafindan, burjuva eliyle kolonilestirilmesine yoneliktir. Diger yan-
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dan, bu makalenin hedeflerinden birisi de ekonomi politik tartismalari ihmal
veya g6z ardi etmeden ama bu sinirli metnin baglaminin simdilik disinda bira-
karak, yeni medya ile giindeme gelen yeni kosullari/imkanlari/olanaklari dogru
bir bicimde tanimlayabilmektir. Bunu yaparken 6ncelikle medium’'un kendisinin
dogru bir bicimde ¢o6zimlenmesi gerektigi distnilmektedir. Dolayisiyla bu
makalede yeni medya ortami ve siber-uzam’in kendisi explanan (aciklayici/agik-
layan) degil, explanandum (aciklanan-agiklanmaya muhtac) olarak ele alinacak-
tir. Bu minvalde post-yapisalcilik/postmodernizm, arastirma nesnemizin anali-
zinde temel paradigma olarak islev gorecektir. Ancak burada postmodernizm
ile beraber post-yapisalciligi da yeni medya tartismalarina dahil ederken amacg,
bu tartismalarda yer alan merkezi temalari yerinden edip/yok sayarak post-ya-
pisalciligi dogrudan merkezde konumlandirmak degil, yeni medya baglaminda
heniiz hak ettigi disiinilen yeri edinememis olan post-yapisalc paradigmayi
mevcut tali konumunu koruyarak merkeze dogru genisletmektir.

Yeni Medya, Krizler ve Celiskiler

Bitin bu bilgiler 1siginda, bu makalenin temel 6nermesini su sekilde dzetle-
mek mimki{n gérinmektedir: Yeni medyaya 6zgii olarak kabul géren ve/veya
yeni medya ile ortaya ciktigi disinilen krizler/celiskiler zaten hep vardi, an-
cak gorinir ve deneyimlenir degildi. Zizek'in ifadesiyle, yeni medya sebebiyle
“sanal bir felaket” yasadigimiz séylemi, “gercek hayatta hicbir seyin olmamasi-
na ve her sey normal gidisatinda”"ymis gibi gériinmesi yanilsamasina dayan-
maktadir (Zizek, 2006: 210). Yeni medyanin ortaya c¢ikisiyla birlikte, aslinda
hicbir seyin “normal gitmedigi” gercegdi ve (izeri ortilen krizler/celiskiler daha
gorlndr hale gelmistir. Dolayisiyla bu temel 6nermemiz bizi bir diger noktaya
tasir: Yeni medya bu krizlerin kaynagi/sebebi dedgil, yalnizca ‘gésteren’i konu-
mundadir. Tam bu noktada, post-yapisalci/postmodern paradigmanin modern-
istiddialarin karsisinda kendisini konumlandirirken yikselttigi itirazlarin geger-
liligini, yeni medya tartismalari Gzerinden sinama imkanina da sahip oluruz.
Kriz olarak tanimlanan kiltirel ve sosyal fenomenlerin aslinda post-yapisal-
caligin toplumsalliga dair ‘isabetli’ tespitleri oldugu énermesi, bu makalenin
bir baska varsayimi olacaktir. “Ozne krizi”, “kimlik krizi”, temsil krizi, anlam kri-
zi” gibi basliklar post-yapisalci ¢ézimlemelerin merkezi temasi olmus, ancak
bunlar modernizm agisindan bir “anomali” olarak kabul edilmis ve gérmezden
gelinmistir. Oznenin ve kimligin sabit, dogal, dzsel, tutarli ve otonom oldugu,
anlamin tek, mutlak, evrensel ve sabit oldugu, temsiliyet iliskisinin dogrudan
temsil edilen disaridaki “gercek”e referansla kurulduguna yonelik modernist
anlatilarin/soylemlerin agiga diismesinin “krizi"dir s6z konusu olan. ‘Bir baska
ifade ile kriz, bir “olgu” olarak diinyanin degil, modernist anlatinin bizatihi ken-
disinin krizidir'. Foucault, modernite 6ncesi “temsil edilen” ile “temsil eden”in
az cok bir ve ayni seye tekabil ettigini, ancak (disinsel kokleri Descartes ve
Kantgi epistemolojide bulunan) modernist/Aydinlanmaci paradigmaiile “temsil
edilenin varliginin, temsilin disina diistrildigini” iddia eder (Foucault, 2006:
338). Ve bu sekilde ‘temsil’ ile ‘temsil edilen’ ikiliginin Giretilmesinin “tedbirsiz”
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bir hamle oldugunu belirtir? (Foucault, 2006: 339). Modernizmin kendi krizinin,
Foucault'nun “tedbirsiz” buldugu bu hamlenin kaginilmaz bir sonucu oldugunu
soyleyebiliriz.

Yukarida “kriz" ile “celiski” kavramlarinin es anlaml kullanildigina dikkat
cekmek istiyoruz. Clinki bir yonlyle s6z konusu kriz, modernist anlatinin tah-
lilleri ile yeni medya ortaminda ortaya cikan durum arasindaki ‘celiski'den iba-
rettir. “Sabit/mutlak 6zne/kimlik kategorisi” ile “dijital 6zne/dijital kimligin sa-
bitsizligi/akiskanligi” arasindaki celiski, ya da “anlamin/bilginin mutlak, sabit,
evrensel ve nesnel dogasl” ile “yeni medya ortamindaki iceriklerin anlamlari-
nin cogullugu” arasindaki kriz, ya da “otorite olarak muteber/makbul yazar” ile
“dijital ortamda anlamin tek yaraticisi konumunu yitiren ve Barthes'in ifadesi
ile artik 6lmis olan yazar kategorisi”nin krizi. Sonuc olarak, yeni medya ile glin-
deme gelen olanaklar, modernizmin cizdigi sinirlarin ihlali ile sonuclanir. Bu
noktada, Freud'un “ertelenmis eylem” (Nachtrdglichkeit) kavramsallastirmasi,
modernite ile ortaya ¢cikan ama yeni medya ile gérinir olan krizlerin travmatik
etkilerini anlamlandirmak icin kullanisli bir ara¢ olacaktir. Freud acisindan, bir
olay/deneyim yasandidi zaman degil gelecekte daha sonraki baska bir olay yo-
luyla anlamlandirilir. Béylece, “ertelenmis eylem” ile bir 6nceki olay tanimlanir
ve travmatize edilir. Bir baska ifade ile bastirilan ve normalize edilen deneyim,
“ertelenmis eylem” yoluyla travmatiklesir (Freud, 1975). Cok benzer sekilde,
modernizmin kontrol altina aldigi/sinirladigi/bastirdigi haliyle durumlar/olay-
lar, daha sonra, yeni medya deneyimi ile birlikte yeniden-anlamlandirilir, kriz
tanimlanir ve “travmatik” hale gelir. Dahasi modernitenin ger¢ekte baskiladigi-
ni ve bastirdigini, ancak yeni medyanin ortaya cikisi ile deneyimleyebildigimiz
yeni olanaklar yoluyla anlayabiliyoruz. Burada tekrar yeni medya ile post-yapi-
salcilik arasindaki pragmatik ama glcld iliskiyi gorebiliriz: Yeni medya, post-ya-
pisalci/postmodernist iddialarin gecerliligini yarattigi imkanlar/krizler yoluyla
somutlastirir ve onaylar.

O halde modernitenin ¢izdigi sinir baskilamasi derken neyi kastediyoruz?
ileride detaylarina girecegimiz haliyle dzetleyecek olursak, insanin yakin tari-
hi, Horkheimer'in terminolojisi ile “geleneksel teori” tarafindan -modernizm
ya da modernizmin ideolojiklestirilmis bilim anlayisi olan “pozitivizm” tarafin-
dan- kontrol altina alinmasinin tarihidir (Horkheimer, 2005: 10-15). Foucault
perspektifinden baktigimizda ise -ki Foucault modernizmin tahayyilind, en
temelde, “diizenlilik rdyasi” olarak saptar- insanin tarihi, kendisinin ‘6zne’ ola-
rak tahkim edilmesinin, bireyin, bilginin, yani neyin bilgi olarak kabul gorip
neyin kabul géremeyecedinin, tanzim edilmesinin tarihidir. Bir baska ifade ile;
“slibjektif olanin, objektif kilinmasinin tarihidir”. Dolayisiyla Foucault acisin-
dan, insanin “6zne” olarak Uretilmesi ile onun disipline edilmesi ve denetim
altina alinmasi bir ve ayni slirece isaret etmektedir. O halde, yeni medya orta-

2 Tedbirsiz bir hamledir ¢link modernitenin yarattigi temsil ile temsil edilen arasindaki
boslugu 6nce yapisalcilik sonra post-yapisalcilik “elestirileri” ile doldurur ve modernizm
artik saldirilara daha acik hale gelir.
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mi, daha 6nceden “objektif” bir bicimde ‘var olan’i, bu ister kimlik ister anlam
veya bilgi olsun, siibjektif bir bicimde ortadan kaldiriyor degildir. Post-yapisal-
ci/postmodern perspektiften bakildiginda durum bunun tam tersidir: Cesitli
toplumsal diizenekler ile tarih-disi, zaman-disi kilinarak nesnelligi saglanan ve
dogrulugu ontolojik bir kategori olarak zimnen kurulan bilginin veya kimligin
bu tirden insa edilmis pseudo-evrenselligi ve pseudo-nesnelliginin gérinir ol-
masini saglayan kosullari Greten bir medium olarak yeni medyayi dederlendir-
mek mimkin gériinmektedir.

Bu noktada, genel kabul goren bir yaklasima da miidahale etmek gerek-
mektedir. Post-yapisalcilik/postmodernizm, iddia edildigi Gzere, “rasyonel”
olani reddedip, yerine “irrasyonel” olani ikame etmemektedir.? Post-yapisalci-
ligin bitdn iddiasi, bizlere “rasyonel” gibi gosterilen iceriklerin, mekanizmala-
rin (metinler, soylemler, sistemler, metotlar, yapilar, kurumlar, kategoriler vb.)
aslinda “irrasyonel icerikler ve mekanizmalar” olduguna yoneliktir. Post-yapi-
salci stratejiler, 6rnegdin Derrida’'nin “yapi-sokimi” ve Foucault'nun “tarihsel-
ciligi”, tam olarak bu illizyonu ortaya cikarabilmek, “akil”in (ratio/logos) hege-
monik ve imtiyazli konumu sarsmak icin olusturulmus asindirici dizeneklerdir.
Burada post-yapisalc teorisyenler sahsi bir tasarrufta/tercihte bulunmazlar.
Okuyucuyu ikna etmeye calistiklari nokta, “rasyonel” olan yerine “irrasyonel”
olanin daha muteber olduguna yonelik degildir. Tersine, yine Nietzsche'ye
referansla, dogrunun sabit degil; perspektival oldugunu, dolayisiyla okuyu-
cunun konumu/perspektifi, iktidar aglari, acik ya da kapali mekanizmalari ve
tarihsel kosullara gore rasyonel ve irrasyonel olanin degiskenlik gosterecegini
belirtirler. Boylece, "yani medyanin irrasyonelligi” de, gercek diinyanin “rasyo-
nelligi”"nin inkari Gzerinden degil, ikincisinin “rasyonel” karakterinin sahteligi
Gzerinden degerlendirilmelidir. Bu anlamiyla post-yapisalciligin/postmodern
disidncenin kuvvetli bir bicimde vurguladigi kavramlarin, 6rnegin irrasyonel-
lik, kesintililik, merkezsizlik, 6znenin ve anlamin ¢cogullugu vb. birer “temenni”
degdil ama “tespit” oldugunu belirtmek son derece 6nemlidir. Burada, post-ya-
pisalagin/postmodern elestirinin ortaya cikisinin tarihsel kosullarindan biri
olarak gosterilen 2. Diinya Savasi ve ‘Holocaust’ baglaminda bir not diismek
yararli olacaktir. Buna gore 2. Dlinya Savasli, sadece Frankfurt Okulu'nu degil
tim Avrupa entelijensiyasini derinden etkilemis ve donlistirmis, sonucg olarak
post-yapisalci/postmodernist paradigmanin (6zellikle de Derrida’'nin yapi-so-
kiiminin) ‘Holocaust’tan bir “6zir” oldugu fikri tartismaya acilmistir (Eagle-
stone, 2004: 3-4). Savas sonrasl, bu savasin Bati merkezli oldugu gerceginden
hareketle, Batili entelektieller elestirilerini ‘Bati Akli'na yoneltmisler ve go-
rece tiim sucu Modernist projeye yiklemislerdir. Bu yaklasim, bir anlamiyla,
fasizm ideolojisinin modernist aklin ‘rasyonel’ bir sonucu oldugu varsayimin-
dan hareket ederek modernizm projesinin totalitarizme yol actigi tespitini
dile getirmektedir. Boylece, savas sonrasi Avrupa’da, daha dnce tartismasiz bir
bicimde kabul goren bilim ve aklin sarsilmaz iktidar (izerindeki Aydinlanmaci

3 "Rasyonel” (Rational), hem akil/akilct hem de mantikli anlamina gelmektedir.
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mutabakat, geri dondiiriilemez bir bicimde yara almistir.” Bu elestirilerden po-
zitivizm de kendi payina diiseni almis, dogayi, insani ve bitin canlilari matema-
tiksel bir soyutlamaya indirgeyen, “bilme” edimini “6l¢cme” pratigi ile esitleyen
pozitivizm'i ve pozitivist akli, toplama kamplarinin bu tirden “bilimsel ¢calisma-
larin” Grettigi mekanlar oldugu iddiasi giindeme getirilmistir. Bauman (1997:
32), modernite ve ‘Holocaust’ arasindaki iliskiyi su sekilde 6zetler:

Holocaust (Hobbes'un kesinlikle sahiplenmeyecedi, Grkitict bicimde) fabrika
yapisi araclarla, ancak en ileri bilimin saglayabilecedi silahlar kullanarak bilimsel
tarzda ylritalen organizasyonlarla tasarlanmis bir yolculuk rehberini izleyerek
gelmistir. Modern uygarlik Holocaust'un yeterli kosulu dedil, kesinlikle gerek-
li kosuludur. O olmaksizin Holocaust disiiniilemez. Holocaust'u disindlebilir
kilan, modern uygarligin akilci diinyasidir.

Bitdn bu tartismalar, post-yapisalciigin/postmodernizmin Bati akling, lo-
gosentrizme ve pozitivizme yonelik elestirilerinin tarihsel arka planini bizlere
sunmaktadir. isko¢ ve ingiliz Aydinlanmaciliginin izlerinin hissedildigi Kant ve
tarihi timiyle “ilerlemeci” bir perspektif ile okuyan Hegel, elestirilerin he-
defi olmus ve Auschwitz'in “bu ilerlemeci tarih” anlayisindan bir sapma degil,
topyekdn bu tarih anlayisinin ¢okisi oldugu tartismalar agirlik kazanmistir
(Neiman, 2006: 394-402). Dolayisiyla, post-yapisalciligin “akil” elestirisi ve ona
kuskuyla yaklasmasi ontolojik bir pozisyon almaktan ¢ok, konjonktirel bir tak-
tiktir. Post-yapisalci/postmodern disinirlerin hemen hepsi Gzerinde derin
etkisi bulunan Heidegger (1977: 112), Nietzsche'ye génderme yaparak sirdir-
diigi tartismasinda “disiinme”yi gerceklestirebilmek icin, 6ncelikle disiince-
nin 6niindeki en keskin diisman olan ve ylzyillar boyunca itibar géren, kutsal-
lastirilan ‘akil'in elestiri nesnesi haline getirilmesi gerektigini vurgularken tam
olarak bunu ifade etmektedir: Akil, bu haliyle, disiinmenin 6niinde bir engel
olarak durmaktadir. Derrida da akil'in bu ayricalikli konumunun mevcut krizle-
rin sebebi oldugu konusunda Heidegger’le hemfikir iken, elestirisini icine He-
idegger’i de dahil ederek siirdiiriir. Derrida’'ya gore, Bati disiince tarihi (ya da
kisaca “metafizik”), Platon'dan Hegel'e, pre-Sokratiklerden Heidegger'e kadar
neredeyse biitin ugraklarinda hakikatin tek tasiyicisi ve kokeni olarak “akil”
(logos) yiceltilmistir. Buna gore, “askinsal gosterilen” niteligi ile akil, “tarih-di-
s1”, “zaman-disi” bir ontolojik statlye sahip olmus ve boylece primum signatum
konumu ile, her seyin 6lcisi olarak islevsellestirilmistir (Derrida, 1997: 19-23).
Bu tirden akil'in disinda hicbir seyin var olmasina izin verilmemis ve dislanmis-
tir. Sonuc olarak, bir daha boylesi bir insanlik sucunun (holocaust-irkgilik-fa-
sizm) islenmesinin 6niind alabilmek icin, 6rnegin yapi-sokimci perspektif “an-
lamin miphemligini ve cogullugunu”, Foucault “6znenin 6limini” ve “bilginin
itibarsizlastirilmasini” sadece tespit etmekle kalmamislar, ayni zamanda “miij-
delemislerdir”. Ote yandan, birbirinden gérece bagimsiz bir bicimde gelisen
post-yapisalci/postmodern stratejileri ve onlarin 6nermelerini bu tarihsel ko-
sula baglamak, bu 6nermelerin bir “tespit” degil, teshis sonucu ortaya konulan
“temenni” oldudu sonucunu dogurma riskini de tasimaktadir. Yeni medyanin
ortaya cikisi bizlere post-yapisalciligin 6nermelerinin hakliligini géstererek bu
riski ortadan kaldirir. Sonuc olarak, tarihselci bir tavirla bakildiginda, yeni med-
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yaya atfedilen krizler/celiskiler, aslinda post-yapisalcilik tarafindan cok daha
once “mujdelenmisti”. Kendisi bizatihi modernitenin krizlerinin bir sonucu ola-
rak ortaya cikan post-yapisalc strateji, boylelikle, yeni medya ile ortaya ¢ikan
krizler sebebiyle tekrar tartismalarin odagi haline gelmistir.

Post-yapisalci stratejiler ve yeni medya igerikleri

O halde, post-yapisalci/postmodern strateji derken ne kastedilmektedir?
Ve bu strateji neden “"daginik” bir bicimde kurgulanmistir? Bir yoniyle bu so-
rularin cevabi, okuyuculara post-yapisalci metinlerin neden zor okunur oldugu
sorusunun yanitini da verecektir. Oncelikle, post-yapisalci/postmodern adi al-
tinda anilan teorisyenler “tutarli ve batinliGklG” bir teori -Lyotard’in (2000: 74)
tanimlamasi ile “biyik anlati” grand narrative- insa etmekten kacindiklari icin
metinlerini de “tutarli bir bitiin” olusturmayacak sekilde dagitir, de-organize
ederler. Ayni sekilde, kullandiklari kavramlar da birden ¢ok baglama gonderme
yapan anlamlara sahiptir ve bu yizden muglak ve sabit olmayan birden cok
anlama gelebilirler. Buradaki taktiksel teyakkuzun amaci aciktir: Sistematik bir
teori olusturmak veya bdéyle bir teori icinden konusmak, kacinilmaz olarak o
teorinin “sinirlari icinde”, o teorinin “tahakkimu altinda”, sekillendirici/belir-
leyici etkisi altinda konusmayi/anlamayi gerektirecektir. Ve post-yapisalcilar,
kendi iddialarinin naturasi geredi, bu belirlenim iliskisinden dikkatle kaginir-
lar. Bu ylizden 6rnegin, Foucault, Derrida ve Deleuze kendilerini post-yapisalci
olarak tanimlamaktan da kacinacaklardir. Bir diger énemli nokta, bu tiirden
kurgulanmis tutarli-sistematik “blylk anlatilar”, ¢6ziimledikleri sosyal feno-
menleri kaginilmaz olarak homojen ‘entite’ler olarak kavrarlar ve boylelikle bu
fenomenlerin icerdigi cogullugu, farkliliklari gérmezden gelip/dislayip benzer-
likleri Gzerinden tasnif ederek/indirgeyerek, tirdes/tek sesli kilarlar. Boylelik-
le, post-yapisalci/postmodern metin olusturma stratejisinin ve diskurun zor-
lugunun keyfi degil ama kacginilmaz bir secenek oldugu soylenebilir. Bir baska
ifade ile bu strateji, metinlerin icerigi tarafindan belirlenmis olur: Merkezsiz/
eksensiz bir bicimde yazmalari/metin olusturmalari, yazilarinin iceriginin zo-
runlu bir sonucudur. Boéylesi bir strateji ilk defa post-yapisalci ekolde ortaya
¢tkmaz. Nietzsche de sistematik bitlnlik arz etmeyen bir yapida, fragmanlar
halinde metinlerini olusturur. Clinkl Nietzsche’'nin miicadelesi, kendi deyimiy-
le, “sistem kuran dustinirlere karsi” verilen bir miicadeledir. Benzer sekilde,
post-modern paradigmanin fikri 6nciilleri olarak kabul edilen (Best ve Kellner:
2011) ve Frankfurt Okulu lyesi olan Adorno ve Horkheimer* kendi kisisel ta-
rihlerinin opus magnum’u olan Aydinlanmanin Diyalektigini de bitinlikld bir
yapl gozeterek, sistematik ve mantiksal bir sira takip ederek kaleme almazlar.

4 Foucault vermis oldugu bir milakatta Frankfurt Okulu ile kendi gorUsleri arasinda bir
cok benzerlik oldugunu, Adorno ve Horkheimer'in metinlerini cok gec fark ettigini ve
belki de bu ytzden cok zaman kaybetmis oldugunu ifade eder (Foucault, 2001a: 23-24).
Yine Frankfurt Okulu'na isaret eden bir diger ismi olan “elestirel kuram”, daha sonra
post-yapisalci paradigma'’yi da kapsayan jenerik bir kavrama dontsdr.
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Aydinlanmanin Diyalektigi, fragmental/parcali bir tarzda, merkezsiz ve daginik
olarak kaleme alinmistir. Metinde, okuyucuyu yénlendiren, dogrusal-mantiksal
bir okumaya izin verilmez, birbirini rasyonel bir sira ile takip eden “giris-ge-
lisme-sonu¢” bolimleri yoktur. Bunun sebebi de, tipki post-yapisalci/postmo-
dern ekolde oldugu gibi, Adorno ve Horkheimer'in modernizm, akil ve Aydin-
lanma elestirileridir. Onlar agisindan, sistematik, dogrusal bir sira takip ederek
ve mantiksal ¢cikarimlarla ilerleyen metin yazma stratejisi dogrudan moderniz-
min ve Aydinlanma AklI'nin bir etkisidir. O halde, daginik yazma stratejisinin
aslinda bizatihi kendisi bir “elestiri"ye don(siir.

Ornegin Aydinlanmanin Diyalektigi'nde ana bélimler birbirleri ile mantik-
sal bir iliski icerisinde olmadiklari gibi, bir bolimiin icindeki paragraflar arasin-
da da mantiksal ve zorunlu bir iliski bulunmaz, anlam siklikla kesintiye ugratilir
ve bu kesintililik daha cok rastlantisalmis gibi gériinir. Sinestezik bir metafor
kullanarak soéyleyecek olursak hem Adorno’'nun hem de post-yapisalci teoris-
yenlerin metinlerinin sesi armonik degil, “atonal”dir. Bu noktada, post-yapisal-
c1 stratejinin kodlarini ve itiraz noktalarini daha acik kilabilmek icin kendisi de
kompozitor olan ve mizik Gzerine denemeler kaleme alan Adorno’nun neden
“atonal” mizigi yicelttigine bakmak gerekiyor. Adorno acisindan merkezi bir
tema etrafinda 6n-belirlenmis bir tarz olarak “tonal” muzik, kendi icerisinde
bir tahakkim iliskisini de barindirir. Buna gére, ‘tek’ bir merkezi tonun diger
ara tonlara egemenlik kurdugu ve boylelikle onlari belirledidi bir tarz olarak
“tonal” mizik, kendi icerisindeki ses uyumunu bu tiirden hegemonik bir to-
tallestiricilik ile saglamaktadir. Halbuki Adorno icin mizik, bir merkez tarafin-
dan belirlenmemis, “yonelimi olmayan bir dil olmay1” amaclamalidir (Adorno,
2003: 320-324). Adorno’nun burada mizik ile dil arasinda kurmus oldugu ko-
sutluk kritiktir. Boylece miizik bestelemek ile bir metin olusturmak arasindaki
yodunlastirilmis iliski Gzerinden, hem mizigin hem de kaleme alinan metnin
totaliter/otoriter bir merkezilik fikri ile 6n-belirlenmisligine, hegemonik bir
yazim teknidi kullanarak metindeki ara tonlarin, tek bir egemen fikir/kavram
tarafindan ve ona benzemek/onunla uyumlu olmak icin homojenlestirilmesi-
ne itirazini yiikseltir. Adorno, “evrensel/timel olanin”, nesnel ve sabit bir an-
lam Gretebilmek icin, kendisini mutlaklastirip digerlerini kendisine tabi kilarak
“tikel” Gzerinde kurdugu hegemonik iliskiyi Schoenberg’in “atonal” miziginin
savunusu Uzerinden elestirir. Ona goére, bu tirden merkezi belirlenim iliskisi
kurma cabalari, yasaklari ve sinirlari beraberinde getirirken, cogulluklari ve ce-
sitliligi ‘tek’e indirgeyerek totallestirir/otoriterlestirir -Adorno’nun (1996: 241)
bltiin bu tartismalari kitabinin “evrensel ve tikel” ana basligi altinda yaptigini
da vurgulayalim-. BGt{n bunlarin sonucu olarak, “irrasyonel” bulunarak itiraz
edilen merkezsiz cogullugun terkedildiginde sanat yapitina ickin olmasi ge-
reken “elestiriselligin” de yok olacagini vurgular (Adorno, 1996: 184). Acikca
gorilecegi Gizere Adorno sanat yapiti olusturma stratejisinin, bicimi belirledi-
gini ve bicimin de icerigi belirlediginin altini kuvvetle cizer. Boylelikle, yukarida
belirttigimiz haliyle, yazma biciminin kendisi bir “elestiri"ye dénisdr.

Burada post-yapisalci/postmodern metinler ile yeni medya ortami arasin-
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daki blylk benzerligi fark ederiz. Tipki post-yapisalci/postmodern strateji ve
post-yapisalci/postmodern metinler gibi, yeni medya ortamindaki nesnelerin
organizasyonu ve kompozisyonu da keyfi, merkezsiz ve kesintilidir. Gelenek-
sel ansiklopedilerin organizasyonundan, alfabetik veya tematik bir sirayi takip
ederek sayfalarin arka arkaya siralanmasindan timiyle farkli bir bicimde, Wiki-
pedidnin veya dijital tabanli bir baska bilgi kaynadi olan Eksi S6z((iK (in -"post-
modern sozlik” (Glrel ve Yakin, 2007) olarak tanimlanmaktadir- organizasyon
bicimi, dogrusal ve zorunlu dedgildir. Bu ortamlardaki metinler arasinda mantik-
li ve zorunlu bir iliski yoktur, timyle keyfi bir sira takip eder. Ayni sekilde, oku-
ma pratiginin istikameti de dogrusal bir bicimde degil, okuyucunun tercihine
gore sekillenir. Dahasi, Adorno Minima Moralia adli metninde iliskisiz basliklar
altinda aforizmik/fragmental kisa yazilar kaleme alir. Ornegin “sanat yapiti”
gibi cetrefil konular yalnizca bir sayfalik yazi ile tartisilir ve daha sonra baska
bir basliga gecilir. Bu anlamiyla Minima Moralia, Twitter daki 140 karakterli kisa
yazma bloguna benzer. Adorno’'nun kendisi de “metni kisaltmaktan kag¢inma-
mak, atilan cimlelere hic acimamak gerekir” demektedir (Adorno, 1998: 87).

Yine post-yapisalci/postmodern strateji ile benzer sekilde, yeni medya
ortaminda yalnizca nesnelerin organizasyonu degil, bu organizasyona bagli
olarak bir metnin okunma pratigi de radikal bir bicimde degisir ve cogullasir.
Geleneksel medyanin sinirliiklarindan birisi de, s6z konusu ortamda icerigin/
nesnelerin dizenlenisi ve sunumunun zorunlu olarak “dogrusal” olmasidir. Ki-
tap veya gazete okuma deneyiminde, icerigin organize edilme bicimi, kacinil-
maz olarak okuyucunun okuma istikametini de tayin eder, dogrusal bir uzamda
okuma performansi gerceklesir ve boylece yazar yazdigi metinde hangi anlami
ima veya isaret ediyorsa okuyucunun da o metinden o anlami ¢ikarmasi bek-
lenir. Boylece, “dogru okuma/anlama” gerceklesir. Yazar ile okuyucu arasinda
bu sekilde kurgulanan hegemonik iligki bicimi, Derrida’'nin Bati aklinin calisma
prensiplerinden biri olarak gordigi “ikili karsitliklar” modelinin bir baska or-
negi olarak karsimiza cikar. Yazar ile okur, bu 6rnekte, ikili karsitligin taraflar
olarak konumlandirilir ve taraflarin ilki (yazar) lehine bir hiyerarsi yapilandirilir.
Dilde/metinde anlamin “tek ve sabit” oldugu varsayimina dayanan bu gori-
slin tek sorunu yazar ve okuyucuyu bir gl iliskisinin taraflari olarak konum-
landirmasi degil, ayni zamanda “yanlis okuma” ediminin (iretkenligini de goz
ardi etmesidir. Bati distince tarihinin profesyonel okuyucularinin bir kisminin
gorisiine gore, Kant kendisini dogmatik uykularindan uyandiran Hume'u; He-
gel, Kant'i ve Marx, Hegel'i “yanlis okumus”tur ve bu yanlis okuma sonucu yeni,
0zglin, farkli ve yaratici metinler ortaya ¢ikarmistir.

Sonuc¢ olarak, yeni medya ortaminda, iceridgin organizasyonu, sunum bici-
mi, bir baska ifadeyle ‘anlati bicimleri’ ve metnin okunma istikameti dogrusal
ve hiyerarsik olmaktan cikar ve cogullasir. Yeni medyanin geleneksel medya-
dan bu tirden radikal kopusu ve farklilasmasi, onun “post-geleneksel medya”
olarak nitelenmesine de yol acabilir. Ote yandan, her ne kadar “yeni medya”
ve “geleneksel medya” ayrimi bu terminoloji yapiliyorsa de aslinda “yiiz yiize”
iletisimin “cift yonlid”, "karsiikli” olmasini vurgulayan “diyalojik” yond, yeni
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medyay!i insanlik tarihi acisindan iletisim modeli olarak daha “geleneksel” kil-
digi soylenebilir. Geleneksel medya ise, iletisimin tek yonld, dogrusal ve dola-
yisiyla “monolojik” (Thompson, 2008: 48) karakteri sebebiyle insanin iletisim
tarihinde onu geleneksel iletisim modeli olmaktan ¢ikarip “dogal” olmaktan
uzaklastirdigi séylenebilir. Paul Levinson benzer bir yaklasimi “dogallik” kavra-
mi Gzerinden tartismaya acar. Levinson’a (akt. Grusin ve Bolter, 2000: 59) gore
“hipermetinsellik” ve “etkilesim” 6zellikleri sebebiyle siber-uzam, yalnizca tek
yonld iletisime izin veren televizyon ekranindan daha “dogal” ve daha “antro-
potropik”tir (insana benzer, insana uygun).

Yeni medya ile geleneksel medyanin farklilasmasi baglaminda bir diger kri-
tik mesele, yeni medya ortaminin ve bu ortamda var olan nesnelerin “uzam-
sal” olmamasidir. “Uzam” kavrami ile neyi kastediyoruz? Yeni medya ortami,
bir baska ifade ile ‘siber-uzam’, Newton fiziginin tanimladigi ve sagduyumuz
tarafindan deneyimlenerek olumlanan “uzam” kavramindan ‘irrasyonel’ bir
bicimde farklilasan yeni tiir mecra olarak tanimlanabilir. Newton acisindan
uzam, maddesel varliklar olarak fiziksel nesnelerin var oldugu ve hacimleriyle
yer kapladiklari mutlak (absolute) bir boyuttur. Newton, her ne kadar uzami
nesnenin kapladigi yer olarak tanimlayarak Descartes’in uzam fikrine yaklas-
sa bile, uzam ile yer kaplayan nesneyi esitleyen Descartes'in gorisine itiraz
eder. Newton'a gore, uzam, nesnenin varligindan bagimsiz bir bicimde, ondan
once ve mutlak/tézsel (substantial) olarak vardir ve bu sebeple nesnenin ken-
disinden ayr bir ‘entite’dir (Disalle, 2004: 33-40). Diger yandan, siber-uzam,
icinde fiziksel nesnelerin hacimleriyle yer kapladigi maddi bir alan ya da yer
degildir. Dahasi, siber-uzam maddesel degil tiimiyle “sanal”dir. Newtoncu
anlamiyla kendisi bir uzam olmadigi gibi, bir uzami veya hacmi de yoktur. Ge-
leneksel medyadan farkli olarak uzamda yer kaplamaz (Miller, 1995: 31). Ek
olarak, bu tuhaf ortamda var olan nesnelerin kendileri de maddesel/fiziksel
degil, “sanal”dir. Siber-uzamda ‘bulunan’ insanlar Newtoncu anlamda orada
‘bulunmazlar’ (¢link(, az 6nce acgiklamaya calistigimiz gibi, Newton'a gore “bir
yerde” bulunmak demek, orada hacim olarak yer kaplamak demektir). Kartez-
yen diializme referans vererek soyleyecek olursak, orada bulunan insanlar, res
extenza (yer kaplayan fiziksel beden) olarak degil; saf bir res cogitans (diisiinen
t6z-zihin) olarak bulunurlar. Jonathan Dovey (2015: 246), siber-uzamda, web'te
“bulunma” halini bir baska ‘post’- ekiyle, “post-locative” (yerlik-sonrasi) olarak
tanimlar. Siber-uzamda varolusun bu yeni formu, sanal-dijitalize edilmis-‘im-
materyal’ bu yeni varolus kipi, hem siber-uzamin hem de o uzamda var olan
nesnelerin ontolojik statiilerini de tartismaya acar. “Hipermetin” kavraminin
yaraticisi olan Theodore (Ted) Nelson, “sanallik” kavramini da bilgisayar tek-
nolojilerine uyarlayan ilk isim olmus ve “sanal” kavramini, “gercek/gerceklik”
durumunun/halinin karsiti olarak kullandigini belirtmistir (Nusselder, 2009:
34). O halde, “sanal gerceklik” kavrami, Nelson'in tanimlarina bakilacak olursa,
neredeyse oksimoron bir ifade olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Mark Poster, tam
da bu noktada, “sanal gerceklik” kavramsallastirmasinin icerdigi tehlikeye dik-
kat ceker: Ona gore, bu kavramsallastirmanin ima ettigi sey, gercek ya da ger-
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cekligin de cogul olabilecegi, “tek” olamayacagina yoneliktir: Farkli gerceklik
formlari vardir (Poster, 2001: 78-79). Siber-uzam ile ilgili buradaki tartismalar-
da okuyucuyu zorlayan basat celiski, yeni medya ortaminin kendine 6zgi nite-
liklerinden dolayi “geleneksel iletisim modellerine” daha yakin durmasi, ancak
diger taraftan, daha énce hi¢ deneyimlemedigimiz, timiyle yeni bir varolus
formu icerisinde bu iletisimi gerceklestiriyor olmamizdir.

Yeni medya ortaminin uzamsiz olmasi, siber-uzamda “bedensiz” olarak
var olmamiz, bu makaledeki tartisma acisindan kritiktir. S6z konusu durum,
internet ortaminin merkezsiz olmasini saglayan temel parametrelerden biri-
dir. Foucault her ne kadar “tarihsel” bir perspektiften konusuyor ve tarihsel
analizler yapiyor olsa da, Deleuze, isabetli bir bicimde, Foucault'yu bir “zaman
dlsinird” olarak gormedigini not eder. Foucault aslinda bir “uzam” disinari-
dir. Foucault toplumlardaki denetim ve disiplin mekanizmalarini acik ederken
analizlerini dogrudan (uzamsal) “mekanlar” Gizerinden yapilandirir: Ornegin,
Hapishane (panoptik modelin kendisi halihazirda 6zel bir mimari tasarimidir),
klinik, okul, hastane vb. Dolayisiyla, ve de en azindan bir yoniyle, denetim
ve disiplin “mekan-bagimlidir”. Aslinda Foucault'nun bu yolla géstermis ol-
dudu sey, kadir-i mutlak, uzam’in kosullarindan ve belirlenimlerinden azade,
otonom ve 6zglr bir kendilik olarak sunulan 6zneligi/kimligi/benligi “uzam-
sallastirmaktir”. Bir baska ifadeyle, neredeyse goksel bir varlik olarak tasar-
lanan “diisiince” ‘uzamsallasir’; uzamin belirlenimlerinden birine dénisiir. Fou-
cault’nun bu hamlesi, ayni zamanda onun yukarida degindigimiz Kartezyen Du-
alizm'in Urettigi ve modernizmin timiyle sahiplendigi “ruh-beden” ontolojik
ikiligi asmaya yoneliktir: Ruh ve beden'i iki ayri ontolojik konum olmaktan ¢I-
kartip birbirlerine temas ettirir. Bu hamlenin sonucu olarak, ‘uzam’da Gretilen
kosullarin belirlenimi/sonucu olarak ortaya ¢ikar biling/zihin/kimlik. Foucault,
uzamin bu tirden tahakkim kurucu niteligini “ruh ve beden” iliskisini tersine
cevirerek formillestirir: “Ruh, bedenin hapishanesidir. Tayin ediciligi/belirleyi-
ciligiile "hegemonik uzam”, yaniicerisinde “res extenza” olarak var oldugumuz
uzam, siber-uzamdan timdayle farklidir. Siber-uzamin, “hegemonik uzamdan”
ayrismasl, orayi tahakkdm kurucu bir faktor olarak aragsallastirmayi giiclestir-
mektedir. Siber-uzamin ¢ogullugunda ve akiskanliginda sabit 6zne kategorileri
Gretmek, merkezi olarak Gretilmis, tamamlanmis ve itirazsiz bir bicimde icerik-
leri sinirlamak oldukca glictiir. Cinki zaman, yeni medya ortaminda sirekli ve
es-zamanli olarak akmaktadir. Ote yandan, geleneksel medyada ve geleneksel
medyanin icinde var oldugu maddi kosullarda, “zaman” sanki kesintiye ugrar/
ugratilir. Bilgi, anlam ve 6zne bir kez yapilandirildiktan/uretildikten sonra, “za-
man-disi” ontolojik bir kategori olarak dolasima sokulur ve bu sekilde “degis-
mez, mutlak ve sabit” konumlar olarak kabul gorir.

Hipermetinsellik ve metinlerarasilik

Zaman ve uzam sinirlamasi olmayan yeni medya ortami, geleneksel med-
ya ile bu tiirden zamansal yapisi ile ayrisir. Saussure’in dilbilim icin kullandigi
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terminolojiyi 6dlin¢ alarak séyleyecek olursak, geleneksel medya “diakronik”
(art-zamanli) iken, yeni medya “senkronik” (es-zamanli) olarak calisir. icerik-
lerin hem Gretimi hem tiiketimi neredeyse es-zamanli gerceklesir. Boylelikle,
geleneksel medyadaki kisitlilik durumu ortadan kalkar. Uretilen bir icerik sabit
bir bicimde-dedismeksizin siber-uzamda var olmaz. Kullanicilar ve/veya icerik
Ureticisi tarafindan miidahale edilir ve siirekli olarak bir “olus” halindedir. Bu
anlamiyla, yeni medya ortaminda Uretilen bir icerik neredeyse hicbir zaman
“tamamlanamaz”. Buradaki tartisma okuyucuyu zorunlu olarak “hipermetin-
sellik” kavramina tasir. Yvonne Spielmann (2015: 310), hipermetinselligin her
seyin akis halinde oldugu siber-uzamda yeni bir kiltlrel form oldugunun altini
cizer. Bu yeni kiiltiirel fForm yoluyla, farkli bicimlerde kiiltiirel Gretimler yapilir.
Kavrami ireten isim olan Theodore (Ted) Nelson (akt. Manovich (2013: 849) hi-
permetinselligi, dogrudan geleneksel medya ortaminin eksikligi/sinirliigi tize-
rinden tanimlar: “Basili metinde (veya kagitta) asla olamayacak, temsil edile-
meyecek sekilde, birbirleriile son derece kompleks bir bicimde bagli olan yazili
veya gorsel materyaller sistemi” Bir baska ifadeyle hipermetinsellik, karmasik
ve farkli sistemleri/birimleri sonsuz ve 6n-belirlenmemis yollar ile birbirine
baglayan ve sistematize eden yapiya isaret eder. Bu haliyle “hipermetinsellik”,
yeni medyanin ¢cok katmanli ve fraktal yapisinin neredeyse biitiin yik{nd ta-
sir ve yeni medyayi “hiper-medya” olarak adlandirilmasina imkan tanir (Mano-
vich, 2013: 71). Yeni medya ortaminin temel bilesenleri olan HTML (hypertext
mark-up language) ve http.// (hypertext transfer protocol) nosyonlarinin ortaya
¢ikisi da dogrudan “hipermetinsellik” 6zelligi ile mimkin hale gelmistir. Cas-
tells yeni medyayi devrimci kilan basat niteliginin “hipermetinsellik” oldugu-
nun altini gizer ve onu yeni medya ortamindaki nesnelerin/birimlerin zaman
ve uzamin kisitlayici etkisinden bitiiniiyle kurtularak, herhangi bir merkezin
zorunlu kildigi sema veya istikamet olmaksizin, keyfi bir bicimde sokilip yeni-
den birlestirilmesi olarak tanimlar (Himanen ve Castells, 2001: 266). van Dijk
(2016: 266) "hipermetinsellik” yapisinin, bu 6zelliklerinden dolayi yeni medya-
da herhangi bir metnin veya icerigin “dogrusal” bir bicimde okunma sinirlili-
gindan kurtulmasina izin verdigini belirtir. Bu noktada vurgulanmasi gereken
iki husus vardir: Birincisi, hipermetinsellik, basili haldeki herhangi bir metnin
bitdn sinirliliklarint ortadan kaldiran, keyfi ve “baglanti sekilleri siirekli olarak
acik olan bir iliskisel referanslar sistemi”ne (Krapp, 2006: 360) isaret eder. Bu-
rada birimler arasinda kurulan “iliskisellik” hiyerarsik dedgil, neredeyse cadri-
simsaldir. ikinci olarak, burada yoni dogrusal olmaktan ¢ikan tek birim “metin”
degil, multimedya ve “yondesme” 6zellikleri sebebiyle ayni zamanda mdzik,
video araclari ve mizik dinleme-film seyretme pratikleridir. Kullanicilar artik
muzik dinlerken veya film seyrederken muhatabi olduklari araclari kesintili bir
bicimde kullanma imkanina sahip olurlar. Bir baska ifadeyle, “resimler, vide-
olar, yazilar ve sesler tek basina bir medya formuna isaret etmesine ragmen
timuyle bir medya sayfasina (web) ait” (Celik, 2018: 83) olmalar anlaminda
midahaleye ¢ok daha acik hale gelirler. van Dijk ayrica hipermetinselligi mim-
kin kilan niteligin “dijitallik” ve “dijital kod” oldugunun altini cizer. “Dijital kod
olmasaydi, hipermetinsellik de miimkdn olmazdi” (van Dijk, 2016: 19). Dijital
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kodlar, keyfi bir bicimde klonlanabilen ve birlestirilebilen dizilerden olusur. Bu-
radaki klonlanabilen ve birlestirilebilen niteligi -Manovich’in (2002: 30) termi-
nolojisi ile “modulerlik”- ile dijital kod ve hipermetinsellik, post-modern sanat
performanslarina benzer. Richard Hamilton'in Just What is it That Makes To-
day’s Homes So Different, So Appealing? adli yapitinda oldugu gibi, hipermetin-
sellik, kolaj, asamblaj ve Fotomontaj tekniklerine cok benzer sekilde ¢alisir. Bu
tekniklerde de farkli medyumlardaki farkli birimler keyfi ve ¢agrisimsal bir bi-
cimde kesilip, klonlanip birlestirilerek sanat yapiti olusturulur. Burada sanatg,
hali hazirda var olan formlari/birimleri/parcalari kendi baglamlarindan kopar-
tarak yeniden diizenler ve boylelikle temsiliyet iliskisini ve o formun anlamini
cogullastirarak problematiklestirir (Birger, 2003: 140-153). Bu miidahalelerin
ve yerinden etmelerin/yer degistirmelerin olumsal sonucu olarak, yapit izle-
yicinin “nihai” oldugunu disiindiigi kisisel “perspektifini” ve “anlamlandirma
rejimini” sarsar ve sorunsallastirir. Kiibizm ile paralel bicimde, perspektiflerin
codullugu fikrini tartismaya acar Micheal Joyce, hipermetinselligin ana fikrinin
de “yer degistirme/yerinden etme” oldugunun altini ¢izer. Joyce'a gore “World
wide web” deneyiminin bizatihi kendisi “yer degistirme” pratikleridir: “Basili
olan, kendi olarak kalir; dijital olan ise kendi ile yer degistirir” (akt. Grusin ve
Bolter, 2000: 44). Zizek (2006: 165), Eisenstein’in “disinsel montaj” kavrami-
na gonderme yaparak, hipermetinselligin “yeni bir montaj pratigi” oldugunu
vurgular. Lev Manovich (2002: 130-132), Frederick Jameson'in Postmodernism,
or, the Cultural Logic of Late Capitalism metnindeki tartismalara referans vere-
rek yeni medyanin var olani klonlayan, kolajlayan ve farkli formlarda yeniden
Ureten calisma modelini “post-modern kdltirel Giretimin” bir 6rnegi olarak ta-
nimlar. Dahasi, yukaridaki siber-uzamda “bedensiz” var olma tartismasiyla da
iliskili olarak Manovich, dijital ekranin, pre-dijital cagdaki sinema izleme dene-
yiminden farkli olarak, tek bir perspektiften, yénetmenin bakis acisindan degil,
birden ¢ok perspektiften gérmeyi miimkiin hale getirdigini belirtir (Manovich,
2002:103-109). Baska bir sekilde ifade edecek olursak, siber-uzamda hiperme-
tinsellik yoluyla kullanicilarin hepsi ayri ayri “yonetmen” konumundadir. Hiper-
metinsellik ve aktif kullanicinin ortaya cikisi ile Nietzsche'nin “perspektiflerin
cogullugu” 6ngoriisi hayata gecmistir. Bolter ve Grusin (2000: 248), gelenek-
sel olarak yazar ya da yonetmene verilen yetkinin, hipermetinsellik Gzerinden
okuyucuya gectigini belirtirler. Boylelikle siber-uzamda sonsuz perspektifler
kesismesini deneyimleriz.

Hipermetinsellik tartismalarinda major temalar olan “yerinden etme, iliski-
sellik, perspektiflerin ve dolayisiyla anlamin ¢cogullasmasi”, hipermetinselligin
Julia Kristeva'nin kullandigi “metinlerarasilik” kavrami ile olan yakin iliskisine
de génderme yapar. Nasil ki hipermetinsellik yeni medyanin en temel bilesen-
lerinden biri ise, “metinlerarasilik” post-yapisalciigin/postmodern disiincenin
temel bilesenlerinden bir tanesidir. Ornedin Derrida’nin “yapi-sokiim” strateji-
si, blylk oranda, metinlerarasiligi varsayar. Buna gére yapi-sokim, bir metnin
‘metinlerarasi’ anlamlandirma aglari icerisine alinarak diger metinlerle iliski-
selligi ile yeniden-okundugu ve anlaminin o metni kaleme alan yazarin kendi
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anlamlandirma rejiminin kontrolinden nasil ¢iktigini ve béylelikle anlamin/
metnin yazarin tahakkiminden kurtulup nasil cogullastigini géstermeyi he-
defler. Tredinnick'in (2007: 182) saptamasi ile yapi-sékim birden ¢ok metni
es-zamanli olarak okuma pratigidir. Kristeva’'nin metinlerarasilik yaklasimina
gore bir metin, hem diger metinlerle hem de onu okuyan 6znenin anlamlan-
dirma sistemine goére bir “alinti mozaigi olarak insa edilir” ve boylece “herhan-
gi bir metin, bir digerinin emilimi ve donlisim{” (Kristeva, 1986: 34) ile ona
eklemlenerek olusur. Kristeva, Freud'un “yer degistirme” kavramina referans
vererek, metinlerarasiligi “bir veya birden cok anlamlandirma sisteminin bir di-
deri ile yer degistirmesi olarak tanimlar (Kristeva, 1986: 111). Bir baska ifade
ile yazilan hicbir metin, “yeni bir metin” olarak anlasilamaz, o diger metinler-
le iliskiselligiyle, onlarin klonlanip kolajlanmasi/montajlanmasi yoluyla yeni-
den diizenlenerek var olur. Dolayisiyla bir metin ve o metnin anlami causa sui
(kendi kendine, kendisi icerisinden), “tek basina”, “kendi tekilligi icinde” ortaya
ctkmaz; o, diger metinler ile sonsuz bir karsilikli iliski-etkilesim (interactivity)
sonucu olusur/anlasilir. Cok benzer sekilde hem Lacan hem Derrida acisindan,
dilde bir gosteren “kendi basina”, kendi tekilliginde var olamaz. Bir gosteren,
simgesel agda, her zaman icin bir baska gosteren “ile”, bir baska gosteren
“icin” vardir. Ve ancak bu sekilde “anlam” kazanir. Bu haliyle metinlerarasilik,
bir anlamlandirma pratigine isaret eder. Hipermetinsellik, dogrusal-olmayan
bir coklu okuma diizenegi olarak kavrandiginda, onun metinlerarasilik ile or-
taklasmasini gérmek kolaylasacaktir. iki kavramin (hipermetinsellik-metinlera-
rasilik) tanimi ve tarifi neredeyse kesismektedir (Tredinnick, 2007: 180-181).
Bir baska ifadeyle, hipermetinsellik ve metinlerarasilik, ‘gosterilen’i ayni olan
iki ayr1 ‘gosteren’ olarak nitelenebilir. S6z konusu ortaklasma veya kesisme
durumu, yeni medya tartismalarina post-yapisalci argimanlarin dahil edilmesi-
nin gerekliligine dair gérmezden gelinemez bir gerekce sunar.® Burada metin-
lerarasilik yaklasiminin bir metni ele alma biciminde dikkat edilmesi gereken
temel husus, metnin yapisinin ve anlaminin yazarin niyetini/kastini asarak onu
okuyan ve yorumlayan 6zneler nezdinde ve diger metinlerle iliskili olarak ya-
pilandirildidina ve anlamlandirildigina yonelik post-yapisalci/postmodern iddi-
anin, yeni medya ortaminda veya geleneksel medya ortaminda (basili) olmasi
fark etmeksizin, istisnasiz tim metinleri baglayici oldugu gercegidir. Dolayisiy-
la, yeni medya ortami ve hipermetinsellige atfedilen “kriz”, aslinda geleneksel
medyanin ve daha cok, modernist anlatinin metni ve anlami kavrama biciminin
icine distigu krizdir. Hipermetinsellik yoluyla yeni medya ortami, post-yapi-
salciligin/postmodernizmin metinlerarasilik nosyonuna atfettigi 6nemin ve
metne/anlama yonelik iddialarinin hakliigini gosterir. Yukarida “hipermetin-
selligin” yeni bir tir kiltirel Gretim oldugunu belirtmistik. Yine benzer sekilde,
post-yapisalci teorisyenler “metin” derken, (izerinde yazilar bulunan “kagit”i
kastetmezler. Tersine, onlar acisindan metin, kodlanmis bir kiltirel Gretimdir.

> Kristeva, "Revolution in Poetic Language” adli makalesinde bilgisayar teorisine de gon-
derme yapar ve dijitallikten bahseder. Kristeva (1986: 116), dili es zamanli olarak hem
analog hem de dijital bir aygit olarak gordigin belirtir.
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Bu noktada vurgulanmasi gereken bir tema daha vardir. Hipermetinsellik, yal-
nizca siber-uzamdaki nesnelerin diizenlenmesi ile ilgili degildir, ayrica o nes-
nelerin/metinlerin “anlami” ile ilgili yeni tir “gostergeler sistemi”nin strekli
olarak iretilmesinin de 6niini acar. Boylece, hem anlam hem de nesnelerin dii-
zeni hipermetinsellik yoluyla yeniden ve sirekli olarak olusturulur. Yeni medya
ortaminda “anlam” bu yapilar yoluyla bitimsiz olarak yeniden insa edilir. Eksi
Sozliik, bloglar ve Wikipedia 6rneginde oldugu gibi, temalar ve basliklar arasin-
daki sonsuz iliskisellik herhangi bir merkez veya hiyerarsik sinirlama/kisitlama
olmaksizin kullanicilar tarafindan cagrisimsal bir bicimde hipermetinler yoluy-
la yeniden Uretilir. Foucault, Kelimeler ve Seyler metninde dil ile dis diinyadaki
nesneler arasindaki bu anlamlandirma iliskisinin keyfiligini tarihsel érnekler
Gzerinden aciga cikartir. Dil bu yoniyle, Foucault acisindan seyleri/nesneleri
diizenleyen mutlak anlamlandirma rejimleri olarak islev gériir. Heniliz metnin
girisinde Borges'in bir yazisina referansla hayvanlarin diizenlenisi/taksonomi-
si/tanimlanmasi ile ilgili Cin ansiklopedisinden 6rnek verir. Bu ansiklopediye
gore hayvanlar:

a) imparatora ait olanlar, b) mumyalanmis olanlar, ) evcillestirilmis olanlar, d) siit
domuzlari, e) denizkizlari, f) masalsi yaratiklar, g) basibos képekler, h) bu sinif-
landirmaya girenler, i) deli gibi cirpinanlar, j) sayilamayacak kadar cok olanlar, k)
devetiyinden ince bir fircayla resmedilenler, l) vesaire, m) biraz 6nce bir strahiyi
kiranlar, n) uzaktan sinek gibi gériinenler

olarak siniflandirilir (Foucault, 2006: 11). Foucault acisinda buradaki ansik-
lopedi maddesinde sasirtici olan, hayvanlarin bu tirden ‘keyfi’ siniflandirilma-
sidir. Burada dil yoluyla diinyadaki nesnelerin/seylerin diizenlenisi ile anlamla-
rini belirleyen gostergeler sisteminin keyfiligi ve rastlantisalligi da aciga cikar.
Dil, “ampirik diizenleri saptar” (Foucault, 2006: 18) ancak bu saptama/belirle-
me iddia edildigi gibi mutlak/nihai ve nesnel degil, tarihsel ve konjonktireldir.
Burada, tipki metinlerarasilik ve yapi-sékimin iddiasinda oldugu gibi, dilde
anlamin tek ve mutlak olmadigi, tersine dile/kelimeye anlamin iktidar aglari
yoluyla disaridan atandidi ve anlamin istikrarsizligi afise edilir. Biitiin metin bo-
yunca Foucault, tarihsel olarak dilin kendisinde, ontolojik statiisiinde, seylerin
dizenlenisine olan etkisinde ve temsiliyet rejimlerinde gerceklesen degisim-
leri, kirilmalar 6rnekleriyle detaylandirir. Foucault agisindan dilin dis diinyaya
kapali yapisi, dilde anlamin ve dolayisiyla bilginin, tarihsel ve uzlasimsal olarak
yapilandirildigi sonucunu beraberinde getirir.

“Dil, 6nceleri, bizzat Tanri tarafindan insanlara verildigi ilk haliyle, seylerin
mutlak, kesin ve seffaf bir isaretiydi” (Foucault, 2006: 70). Daha sonra dilin kut-
siyeti Ronesans ve modern dislince ile beraber zedelenecek, diinya ve hakikat
arasina mesafe girecek, temsiliyet kapasitesi sinirlanacak ancak onun (dilin),
hakikatin ve evrensel bilginin tasiyicisi oldugu fikri zimnen sirdirilecektir. Bil-
gi ve dil, hala “birbiriyle tam bir sekilde kesismektedir” (Foucault, 2006: 139).
Foucault (2006), daha sonra ansiklopedi tartismasina geri doner ve ansiklope-
dilerdeki siralama/siniflandirma 6l¢ltiniin eskiden yukarida Cin ansiklopedisi
ornegdinde oldugu gibi ve XVI. yiizyilin sonunda ve onu izleyen yiizyilin ilk yilla-
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rina kadar dilin bir temsil sistemi degil, tersine hakikat oldugu fikri Gizerinden
yapildidini, daha sonra XVII. ylzyilin ilk yarisindan itibaren dilin ontolojik stati-
siiniin yara almasi ile temsiliyet iliskisine indirgenmesi sonucu ansiklopedilerin
mutlak olarak belirlenmeden, gorece daha keyfi bir bicimde alfabetik siraya
gore diizenlendigini belirtir (2006: 73). O halde, hangi ansiklopedi dogrudur?
Hangi ansiklopedi gercekten "bilgiyi” aktarmaktadir? Burada Cin ansiklopedi-
si, XVIII. yizyl ansiklopedileri ya da pozitif bilim ¢aginin ansiklopedileri ya da
Wikipedia arasinda var oldugu 6ne sirilen, kaynagin ve icerigin Gretilme siire-
cine vurgu yapilarak dile getirilen “givenilir olma ol¢itd” daha da belirsizlesir.
Bitin bu tartismalarda Foucault'nun temel tezi, “bilgi"nin tahayyil edildigi
gibi nesnel ve evrensel bir bicimde, dis dinyanin tarafsiz bir bicimde gozlem-
lenmesi yoluyla ‘kesfedilen’ bir mefhum olmadigina yoéneliktir. Bilgi, Gretildigi
tarihsel dénemin ‘episteme’sinin ¢izdigi sinirlar dahilinde ve onun ‘dolayimiyla’
Uretilen ve ‘icat’ edilen bir seydir. ‘Episteme’, Foucault agisindan, belirli bir ta-
rihsel ddonemde anlamli ve tutarli bir biitiin olusturan, donemin soylemsel pra-
tiklerini tutarli bir bicimde birlestiren, epistemolojisini, bilimlerini ve muhte-
mel bicimsel sistemlerini belirleyen bir dizi iliskiler agina isaret eder (Foucault,
1999: 245). Bu anlamiyla episteme, tek bir kisiye ya da tek bir iktidar odagina
indirgenemez. Soylenebilecek her seyi belirleyen ve bir araya getiren iktidar
aglarina génderme yapar. Ozneler, dénemin ‘epistemesi’ yoluyla ve dolayimiy-
la konusabilirler. Bu nedenle, 6rnegin Klasik dénemde veya Rénesans’ta ya da
modern dénemde epistemeler farkli oldugu icin, hem bilgi, hem anlam, hem
dil degisir hem de bunlara paralel olarak seylerin/nesnelerin diizeni yeniden
kurulur. Dolayisiyla, bilgi, ancak ve ancak o tarihsel donemin ‘epitemesi’ne re-
feransla, onunla tutarli olacak, onu destekleyecek sekilde Gretilir:

(...) iktidar bilgi Uretir (ve iktidar bunu basitce kendisine hizmet ettigi icin tesvik
etmez ya da ondan faydalanmak icin de onu uygulamaz); iktidar ile bilgi birbirle-
rine dogrudan baglidir. Oyle ki, bilgi alanini olusturan baglantilar olmadan iktidar
iliskisinden soz edilemeyecegi gibi, iktidar iliskilerini varsaymayan ve onu kurma-
yan herhangi bir bilgiden de s6z edemeyiz (Foucault, 1995: 27).

Foucault’'nun bitin bu ¢éziimlemelerine bakarak séyleyecek olursak, yeni
medya ortaminin ve bu ortamda iretilen iceriklerin “tekinsizliginin” yol actigi
disindlen anlam ve bilgi krizi aslinda var olan ancak (izeri 6rtilen ve ertelenen
bir travmaya isaret eder. Bir diger yonulyle bakildiginda ise yeni medya orta-
minda, farkli dijital gruplar ve mecralar yoluyla hem anlati bicimlerinin hem an-
lamlandirma rejimlerinin hem de géstergeler sistemlerinin ve dolayisiyla nes-
nelerin dizeninin ¢ogullasmasindan de bahsetmek mimkindir. Bu noktada
Foucault'nun bir diger kavramina, “heterotopya”ya bakmak gerekir. Foucault,
Utopya ve distopyalardan sonra {iclincl ve alternatif bir mahal olarak hetero-
topyalara (tiirdes olmayan yer), isaret eder ve onlari “6teki/baska alanlar” ya
da "otekiligin /baskaligin alanlar” olarak tanimlar. Foucault'ya gore hiyerarsik
toplumsal iliskilerin belirledigi alanlar olarak anaakim cagdas mekanlar, bilgi
aglan tarafindan kusatilmis, bicimlendirilmis ve belirlenmis” yerlesimler olarak
“bize mevkilendirme iliskileri biciminde” sunulmaktadir (Foucault, 2014: 293).
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“Oteki/baska sehir” (Foucault, 2014: 298) olarak heterotopyalar, anaakim yer-
lesimlerden farkli olarak marjinde kalanlarin da var oldugu “karsi-mahal”lerdir
(counter-sites) ve alternatif yasam bigimleri, ritielleri, sOylemsel pratikleri ve
gostergeler sistemleri ile tiirdes olmayan cogulluklari icerirler. Bu yiizden de
Foucault acisindan, homojenligin olmadigi, farklilarin mekani olarak hetero-
topya, “evrensel” olamaz (Foucault, 2014: 296). Heterotopyalar, alternatif olan
ve farkli toplumsal dizeneklerin performe edilebildigi mecralar olarak orta-
ya cikar. Toplumsalligin kiltiirel olarak sabit degil, degisken, esnek ve akiskan
olabildigi alanlardir. Bu 6zellikleri sebebiyle, bazi yorumcular, heterotopyalari
“toplumun dayattigi diizenlere/normlara itiraz eden sabit olmayan direnis bol-
geleri” olarak tanimlamaktadirlar (Cohen, 2007: 215). Foucault heterotopya-
lara 6rnek verirken; egzotik kolonileri (6rnedin brezilya ciftlikleri), psikiyatri
klinikleri (2014: 297), kitiphaneler, mizeler (2014: 299), “sanal uzam” (virtual
space) ve “gercekdisi” (unreal) olarak tanimladigi ayna (2014: 295), tiyatro sah-
neleri, sinema ve iki boyutlu ekran olarak tanimladigi sinema perdesini (2014:
298) dahil eder. Normlardan ve normal olandan sapmalarin icerildigi, farkl
gruplarin farkliliklarini koruyarak etkilesim icerisinde var olabildikleri hetero-
topyalara giinimizdeki en yakin érneklerin siber-uzam ve yeni medya orta-
mindaki mecralar ve dolayisiyla Castells’in “ag toplumu” adini verdigi birimler
oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Foucault (2014: 291), heterotopyalari
ve icinde bulundugumuz ¢agdi aciklarken “mekan”in yani sira “ag” vurgusu da
yapar ve neredeyse yeni medya dénemini tarif eder:

icinde bulundugumuz dénem, belki de, daha ziyade, mekan dénemidir. Eszaman-
linin dénemindeyiz, yan yana koyma dénemindeyiz, yakin ve uzak déneminde,
yan yananin, kopuk kopugun dénemindeyiz. Bence, diinyanin kendini, zaman
boyunca gelisen uzun bir 6mirden ziyade, noktalan birbirine baglayan ve kendi
yumagini 6ren bir ag gibi hissettigi bir donemdeyiz.

Literatiirde bircok yayin, 6rnedin Facebook'u (Rymarczuk ve Derksen,
2014), Twitter, dijital sozliikleri (Goker, 2017) ve ansiklopedileri (Sundin ve
Haider, 2010) ve diger alternatif yeni medya mecralarini bu anlamiyla hetero-
topik mecralar olarak olumlar. Yukaridaki Foucault'nun “episteme” baglamin-
daki tartismamiza geri donecek olursak, su vurguyu yapmak anlamli olacaktir:
Heterotopik olmayan/hiyerarsik, anaakim (basili) ansiklopediden farkli olarak,
kullanicilarin aktif olarak bizatihi Giretim sireclerine dahil oldugu dijital ansik-
lopedi veya sézliklerde hipermetinler ve sonsuz baglanti yollariyla, metnin an-
lam, bilginin baglami degisecektir. Ornegin ‘Karsi-Mecralar’ olarak Wikipedia
ya da Eksi Sozliik'te post-yapisalciigin fikri ncileri olan Nietzsche ve Heide-
gger’le ilgili (tipki bu makalenin girisinde verdigimiz Dostoyevski 6rnedinde
oldugu gibi), bu iki disinirin argimanlari ile totalitarizme ve irkcgiliga karsi
yeni bir miicadele hatti olusturduguna dair tartismalara ya da tam tersi bigim-
de Nietzsche'nin Nazi ideolojisine-fasizme yol actigini iddia eden metinlere
veya Heidegger'in donemin Nasyonel Sosyalist isci Partisi ve Nazi ideolojisi ile
olan son derece problemli iliskisine vurgu yapan metinlere hiperlink verebili-
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riz.6 Boylelikle, okuyucunun bu iki disinr ile ilgili anlamlandirma pratiklerini
yonlendirmis ve o yonde “bilgi” Gretmis/insa etmis oluruz.

Ote yandan, geleneksel medyada énceleri miimkiin oldugu (ancak yeni
medya ile ortadan kalktigi) varsayilan steril/nesnel haber iiretimi (objektif ha-
berin varligi) ve haber ile yorum'u kesin hatlariyla ayirabilecek imkana yonelik
modernist iddialar, aslinda, bir “olgu”ya isaret etmezler. Bu iddialar, nostaljinin
eslik ettigi (gecmiste) “olan”1 (‘olgu’ anlaminda) degil, “olmasi gereken” (‘de-
ger’ anlaminda) ama var olmayan ideal dizlemi dile getirirler. Haber ve yorum
arasindaki ayrimin yeni medya 6ncesi var oldugu iddiasinin bizatihi kendisi,
“post-yapisalciligin etkisi ile Kiltiirel Calismalar paradigmasini yapilandiran
isim olan” (Glngor, 2016: 318-319) Stuart Hall'a gére, tarafli, politik ve sib-
jektif bir onermedir. Objektif oldugu varsayilan haber, en nihayetinde onu
Uretenlerin dis diinyaya yonelik “stibjektif” yorumlandir. Tipki post-yapisalci-
likta oldugu gibi Hallicin de “anlam”, dile ickin, mutlak veya 6zsel degil; tersine
“sosyal bir Giretim ve pratiktir” (Glingor, 2016: 283). Dolayisiyla anlam dogdru-
dan degil, iktidar iliskileri ve ideoloji (buradaki ideoloji vurgusu Hall'u post-ya-
pisalci paradigmadan uzaklastirip onu Althusser’e ve yapisalci Marksizm anla-
yisina yakinlastirir) dolayimi ile yapilandirilir. Bu argiiman bir yoniyle, Stuart
Hall'un “medya”y1 hem tanimlarken hem de konumlandirirken g6z éniinde bu-
lundurdugu bir perspektifi yansitir. Hall, medyanin dis diinyanin pasif ve nes-
nel bir aktaricisi oldugu inancini ve “medya temsillerinin” dis diinyanin nesnel
yansimalari oldugu tezini siddetle reddeder. Tersine, medya “yansittigi ya da
aktardigi seylerin olusumunda ve yapilanmasinda etkin bir rol oynar” (Storey,
2000: 11). Bir baska ifade ile Hall'a gore “dis diinyayi olusturan sey”, aslinda
onun “medya” tarafindan nasil yansitildigidir. Medyanin ideolojik islevi burada
devreye girer: Medya dis diinyadaki olgulari izleyicisine aktarmaz, tersine bu
“olgulari” yaratir. Boylelikle, objektif haber-siibjektif yorum ikiligi ortadan kal-
kar, haberin dis diinyadaki bir olguyu yorumlamadan aktardigi iddiasi politik/
ideolojik bir soyutlamaya dondsir. Hall'un sonuna kadar gotiirmedigi ama ima
ettigi nokta, medyanin Urettigi temsiller olarak “dinya”nin, bu temsillerden
bagimsiz ve nesnel olarak “bilinebilir” olmaktan neredeyse ¢ikmis olmasidir.
Temsil, dis diinyadaki nesnesinin yerine gecmistir. Bu noktada vurgulanmasi
gereken iki husus vardir: Birincisi, Hall'un argimanlari modern aklin varsay-
digi “temsiliyet iliskisinin” altini oyar. Artik temsil edilen olgu ile medyadaki

¢ Nietzsche'nin “Ust insan” (ibermensch) ve “glc istenci” kavramlarinin Nazi ideolojisi-
ne yakinligi ile bilinen ve Nietzsche 6ldikten sonra bazi metinlerini carpitarak yeniden
yayina hazirlayan kiz kardesi Elizabeth Férster-Nietzsche'nin bu yolla Nasyonel Sosyalist
isci Partisinin hizmetine sundugu bilinmektedir (Maudemarie, 1998: 726-727). Ayrica,
Norris (2002: 69), “yapi-sékim” (deconstruction) kavraminin ilk kez kullanan Heideggeri,
Derrida’'nin “en yakin stratejik mittefiki” oldugunu belirtir. Ote yandan Heidegger, 1933
yilinda Nasyonel Sosyalist isci Partisine (iye olur ve daha sonra Uyelikten ayrilir. Ancak sa-
vas sonrasl Marcuse ile mektuplasmalarinda, Nazi ideolojisi ile olan sorunlu iliskisini tam
olarak koparamadigini goriridz (Marcuse ve Heidegger, 1991).
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“temsil” arasindaki ontolojik sinir belirsizlesir ve nihayetinde Baudrillard’'da
tamamen ortadan kalkar. Benzer sekilde, Derrida da “metnin disinda hicbir sey
yoktur” (Derrida,1992: 102) 6nermesi ile, 6zne de dahil olmak Gzere ontolojik
kdkeni oldugu varsayilan tiim konumlari metne indirger ve 6znenin dis diinya
ile olan epistemolojik bagini iptal eder. Boylelikle temsiliyet iliskisi, ortodoks
metafizigin ényargisi olarak itibarsizlastirilir. ikinci olarak; medyanin nesnele-
ri/seyleri yansitmadigi, onlari yarattigi argimani Hall'u, Foucault’'nun “séylem”
kavramina kacinilmaz olarak yaklastirir. Foucault acisindan sdylem, diinyada
halihazirda var olan nesneler lizerine konusmaz, tersine “lizerine konustugu
nesneleri kuran pratikler bitini"ddr. Soylem, verili bir konu ile ilgili, dogru
ya da yanlis olmasina bakmaksizin biitiln ifadeleri/séylenenleri icerirken, ayni
anda bunlarin hangilerinin “gercek” ve “bilgi” oldugunu belirler. Dolayisiyla,
Gizerine konustugu nesne ile sdylem arasinda “dogal/nesnel” bir bagdan so6z
edilemez. Hem nesnenin kendisi hem de nesne ile sdylem arasindaki bag, soy-
lemsel pratikler ile var edilir. Dil, ancak “temsil disa yoneldiginde degil, tize-
rinde anlasmaya varilmis bir sekilde, bir isareti kendinden koparip, kendini
ona temsil ettirdiginde” (Foucault, 2006: 166) var olabildigi icin, “sozcikler
ve seyler arasinda, gostererek ve soyleterek” yeni ittifaklar kurulur (Foucault,
2002: 10). Foucault "bilimsel-formel sdylemler”e iliskin, “delilik” ve “psikiyat-
ri"yi ornek olarak gosterir. Bilimsel bir psikiyatri séylemi, yalnizca nesnesini ta-
nimlayip yaratarak, temasinin (izerine konusarak var olur. Delilik ile psikiyatri
arasinda “dogdal/nesnel” bir iliski yoktur. Psikiyatri “delilik” Gzerine konusarak,
onu tanimlayarak hem kendini hem nesnesini yaratir. “Delilik”, bu anlamiyla,
insan ile ilgili bir kesif degil, icattir. “Psikiyatrinin dili, aklin delilik hakkindaki
monologudur” (Foucault, 2001b: xi).

Bitin bu tartismalar 1s1ginda, Suart Hall'un argiimanlarina da isaret ede-
rek, iletisim calismalari ve post-yapisalcilik arasinda kurulabilecek genel bir
iliskiden bahsetmek mimkiin gériinmektedir. Post-yapisalci/postmodern pa-
radigmanin dil Gzerine yapmis oldugu agirlikli ‘skeptik’ vurgu ve dili kurucu ilke
olarak gérmesi, 6znenin dis diinya ile dolayimsiz, dogrudan iligkisini de imkan-
siz hale getirir. Diger yandan, elestireliletisim calismalarinda giindeme geldigi
haliyle, “medya” dis diinya ile 6zne arasina bir dolayim olarak girmekte ve dis
diinyayi oldugu gibi degil, en iyi ihtimalle “yorumlayarak” ve onu yeniden-ire-
terek aktarir. Bu nedenle de “medya” her zaman kuskularin odagi olmustur.
Ancak, gerceklik ile aramizda “medya” dolayimi olmasa bile, dis diinyayi ol-
dugu haliyle “goremeyiz”, “bilemeyiz”. Araya her zaman, icin tipki medya 6r-
neginde gibi bir baska ‘temsil sistemi’, ‘anlamlandirma rejimi’ olan “dil” dola-
yimi girer. Dil, gercekligi Greten bir dolayim olarak, “gérme bicimlerimizi” ve
dolayisiyla gercekligi belirler-Gretir. Dolayisiyla denilebilir ki, elestirel iletisim
calismalarinin bir dolayim olarak “medya”yi sorunsallastirmasina cok benzer
bicimde post-yapisalcilik/postmodernizm dolayim iliskisini genisleterek “dil”in
kendisini de dahil ederler.

Sonuc¢ olarak Foucault acisindan, nesneler, dis diinya, kendi hakine bir di-
zen arz etmezler. Onlar dil “dolayimiyla” belirli séylemsel pratikler ile “diizen-
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lenirler” ve bu dizenin, “nihai”-“mutlak”, “zaman ve belirlenim disi” oldugu
varsayilir. Bir seyin tarihsel olarak yapilandirildigini, “icat edildigini”, tretildi-
gini ve yine tarihsel olarak degisim gosterdigini gostermek demek, onun on-
tolojik itibarini da tiimiyle ortadan kaldirmak anlamina gelmektedir. Bu anla-
miyla, Foucault'nun “"kéken” arayisi taktikseldir: Bir kavramin kdkenini Bati akli
icerisindeki tarihselliginde ararken, buldugu kokende durmaz; aksine basladigi
“simdi”ye geri dondirir ve o kavramin “askinsalliginin” yanilmasini ifsa eder-
ken bir yandan da o kavrami merkeze alarak insa edilen “bugin” itibarsizlasti-
rir. Boylece, “tarihsellestirme” ve “ontolojiklestirme” iki ayri strateji olarak kar-
simiza cikar. Foucault’'nun “tarihsellestirme” stratejisi ile yapmaya calistigi sey
bu tiirden sabitleme mekanizmasi olarak ¢alisan “ontolojiklestirme” isleminin
altini bosaltmaktir. Yeni medya ortami, icerdidi olanaklar sebebiyle bu tiirden
“ontolojiklestirme” islemini neredeyse imkansiz kilmaktadir.

Uretiiketiciler, anlam ve yapi-sékiim

Simdiye kadar anlatilanlarda yari-belirgin olarak icerilen yeni medya orta-
mindaki “aktif kullanici” olarak “6zne” nosyonu, ve dolayisiyla “kimlik/6znelik”
meselesi bu makalenin son ugradi olacaktir. Gordigimiz Gzere, yeni medya-
nin bir diger devrimsel 6zelligi kullanicilari, belirli merkezler tarafindan retil-
mis iceriklerin pasif tiiketicisi konumundan c¢ikarip, Gretimin aktif bir bileseni
olarak yeniden konumlandirmasidir. Web 2.0 teknolojisi ile uygulanabilir hale
gelen, Toffler'in (1996: 31) kavramsallastirmasi ile “liretiiketici” (prosumer)
olarak kullanici ve Web 2.0 teknolojisi ile uygulanabilir hale gelen “kullanici ti-
revliicerik” Gretimi, kullanicilarin icerigi strekli olarak yeniden iretmelerini ve
iceriklere midahalelerini iceren yeni medyanin en belirleyici glindelik pratikle-
rinden biri olmustur. Boylelikle, geleneksel anlati biciminin sinirliligi ve dolayi-
siyla yazar ile okuyucu arasinda ilki (yazar) lehine kurulan hiyerarsik-tahakkim
kurucu iliski bicimi ¢6ziilmeye baslar. Yazarinin gésterge ekonomisi tarafindan
sabitlenerek anlami én-belirlenmis metin kavrami itibarin yitirir. ‘Uretiiketici’
olarak okuyucu artik “metnin disinda konumlanmaz, okuma edimi disaridan ya-
pilmamaktadir”. Hipermetinselligi de kapsayarak séyleyecek olursak; Miller’in
(1995: 38) fevkalade saptamasi ile, yeni medya ortaminda bir metinle muhatap
olmak, onu okumak, “pasif bir bilissel alimlama” deneyimi olmaktan cikip, “ko-
nusma edimine” donisur.” Binark (2014: 18) benzer sekilde, yeni medya orta-
minda okuyucunun metni yeniden iiretme roliine vurgu yaparak, okuyucunun
yazara ortak olarak metni kurabildigini belirtir. Bu noktada post-yapisalciligin/
postmodernizmin “dili” ve “anlami” nasil kavradigi, tartismalarin istikametini
de tayin eder. Buna goére ilk 6nce Saussure'iin dili yalnizca “g6steren-gosteri-
len” iliskisine indirgeyerek dis diinyaya gondergesi olmayan kapali bir sistem
olarak tanimlamasi, dilde anlamin diinyadaki nesnelere referansla nesnel bir
sekilde kuruldugu yonindeki iddialari spekdlatif hale getirir. Daha sonra Derri-

"Tam bu noktada, yukarida vurguladigimiz, yeni medyanin “diyalojik” karakterinden otir
“geleneksel iletisim modeline” daha yakin oldugu goristna hatirlatmakta fayda var.
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da, Saussure’iin bu hamlesini ileriye tasir ve “gosterilen”i de iptal ederek anla-
miistikrarsizlastirir. Dilde “anlam”, metnin/metinlerin kendisine hapsolur. Do-
layisiyla, yeni medya ortaminda Uretiketici olarak kullanici metne miidahale
ettigi zaman hem ‘metnin yeniden Gretiminin’ hem de ‘metindeki anlamin ye-
niden Uretiminin’ bir parcasi olur. Yeni medya ortaminda okuyucu-yazar arasin-
daki ayirmin bulaniklasmasi, post-yapisalcigin iki temel izlegine génderme
yapar. Bunlardan birincisi, Derrida'nin “yapi-sokiim” adini verdigi stratejidir.
Buna gore, yukarida da kisaca degindigimiz gibi, yapi-sékiim yazarin metnine
ilistirdigi anlami sékerek onu yeniden yapilandirir. Bunu yaparken yazarin met-
ninde itibar gostermedigi, marjinde kalan kavramlari merkeze tasiyarak, (man-
tikli/tutarli bir bitidn oldugu varsayilan) metin tarafindan icerilen celiskileri,
acmazlan (aporia) agida cikartir (Norris, 2002: 104). Derrida acgisindan her ya-
zar, bir metni kaleme alirken kendisinin de icerildigi géstergeler ekonomisi do-
layimi ile konusur. Bunun zorunlu sonucu olarak yazar, kullandigi kavramlar
arasinda, ihtiyari ya da gayriihtiyari bicimde, bir hiyerarsi olusturur. Adorno’nun
‘atonal mizik’ analizinde oldugu gibi, burada da muteber goriilen egemen kav-
ram(lar), daha asagdi statiide konumlandirilan diger kavramlari baskilar ve onla-
rin anlamini da belirler. Derrida acisindan bir metin, her zaman icin yazarinin
amacindan sapma gosterir. Derrida, Of Grammatology metninde yapi-s6kimd,
Jean-Jacques Rousseau’nun Essay on the Origins of Language adli metnine uy-
gular. Bu metni s6kiime ugratip kavramlari ¢6ziimlediginde ortaya cikan sey,
kendi ifadesi ile, “Rousseau’nun soylemek istedigi sey” degildir, tersine tam da
“soylemek istemedigi seydir” (Derrida, 1997: 229). Dolayisiyla yapi-sékiim, ge-
nel olarak dilde, 6zel olarak bir metinde anlamin belirlenemezligine, kayganli-
dina gonderme yapar. Anlam, her zaman icin hareketi icerir ve bu hareket hic-
bir zaman nihai ikametgahini bularak orada kalmaz. Derrida’nin ifadesiyle,
anlam her zaman icin ve bitimsiz bir sekilde “ertelenir”. Anlami istikrarsizlasti-
rarak ve onu cogullastirarak, Derrida, yazarin metni (izerinde kurmak istedigi
tahakkdma asindirir, okuyucuyu metnin icine davet eder. Anlam, tek ve merke-
zi bir otorite olarak yazar tarafindan tayin edilemez bir konumlar cogullugu
olarak saptanir. Bu niteligi ile anlam, her zaman i¢in yazarin kastettigi seyi asar,
okuyucu ve metin arasindaki Gretken ve yaratici iliski sonucu siibjektif bir bi-
cimde siirekli olarak yeniden Uretilir/yapilandirilir. Ayni sekilde, yeni medya
ortaminda metinlerin kullanicilar tarafindan 6znelerarasi bir siirec ile sirekli
olarak yeniden uretilmesi pratiginin bizatihi kendisinin bir yapi-sékim perfor-
mansi oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Yeni medya ortaminda yazar-o-
kuyucu ayriminin siliklesmesi ile ilgili ikinci nokta ise, Barthes'in “yazarin olU-
mi”ne yonelik vurgusudur. Barthes’a gore yazar geleneksel olarak her zaman
icin metnin anlaminin tek tayin edici otoritesi olarak gorilmis ve tanrisal ko-
numunu ¢ok uzun sire korumustur. Buna gére metnin dogru bir yorumu -ya da

8 Derrida (2001: 3), Saussure’ln kurucusu oldugu yapisalciligl, “dilin kendisinin icinde
konumlanmis, dil ile ilgili anksiyete” olarak tanimlar. Derrida’nin yapisalci projenin yari-
da biraktigini tamamlayarak “gosterileni” iptal etmesi, bu “anksiyete”yi ortadan kaldirma
hamlesi olarak da okunabilir.
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dogru bir okuma-, o metne ickin oldugu varsayilan yazarin niyetlendigi, demek
istedigi, amacladigi anlami bulma, ona ulasma olarak belirlenmisti -Barthes
(1989: 50) burada yalnizca yazarlardan bahsetmemektedir, andidi isimler ara-
sinda Van Gogh, Caykovyski de yer alir-. Boylelikle, bir yapitin ‘aciklamast’, kagi-
nilmaz olarak onu iireten kisiye indirgenmistir. Metne miidahil olan okuyucuyu
tali bir mesele olarak dteleyen ve yazar ile metin arasindaki iliskiyi a priori bir
konum olarak saptayan boylesi bir yaklasim, yazari o metnin nihai ‘géstereni’
(ya da Derrida terminolojisi ile “askinsal gosteren”) olarak mutlaklastirir
(Barthes, 1989: 53). Yaratilan bu yazar ‘mit’i, yazara atfedilen bu “tiranca”
(Barthes, 1989: 49) istiinliik, aslinda, metnin kendisini de yaratici kilan o me-
tindeki anlam ¢ogullugunu teke indirgemek ve metni istikrarli ve tutarli bir bi-
tin olarak homojenlestirmek icin kullanilmistir. Barthes acisindan metinde
icerilen anlamlarin ¢cogullugunu kurtarabilmek icin bu “tanri-yazar” (Barthes,
1989: 52) zorunlu olarak “6ldirdlmelidir”. Barthes'in yazarin 6limdand ilanin-
dan bir yil sonra, Foucault verdigi bir seminerinin konusunu “yazar” olarak be-
lirler ("What is an Author?”) ve Barthes'in miijdesini coskuyla selamlar. Fou-
cault da Barthes’la paralel sekilde yazarin konumu sorunsallastirir ve yazari
“orijinal bir metnin kokeni” olarak ele alan goérisi yadsir. Ancak Barthes'tan
farkli olarak, o yazarin “islevine” de odaklanacaktir. Derrida'ya yaklastigi nok-
tada, yazma edimini “gdsterilen olarak yazar” ile “gosteren olarak metin” ara-
sindaki bir iliski olarak gérmez, tersine onun acisindan yazmak, gostergeler
arasinda oynanan sonsuz/bitimsiz bir oyundur. Sonuc olarak, Barthes'in tasar-
ladigi metnin anlaminin tek hdkimi olan yazarin hayatina kastetme sucu, yeni
medya ile birlikte gerceklesmis, okuyucu metnin ve onun anlaminin ayrilmaz
bir parcasi olmustur. Ote yandan Foucault'nun, Nietzsche’nin ilan ettigi cinaye-
tin, aslinda “katilin de sonu oldugu”na yoénelik argiimani (Foucault, 2006: 536)
burada yazarin 6limiinden sonra gerceklesmez. Foucault'ya gore, Nietzsche
ornedinde cinayetin faili olan Bati akli, kendisini Tanri’nin tahtina oturtup mut-
laklastirarak kendi 6limdnd de hazirlamistir. Ancak “yazarin 6limd” argiima-
ninda yazarin tahtina “okuyucu” oturmaz ve okuyucunun konumu mutlaklasti-
rilmaz. Bitdn bu anlatilanlarda Barthes'in “yazarin 6limd” ile ve Derrida’'nin
yapl-sokiim ile gostermeye calistiklari de facto durum, yeni medya ortaminda
kullanicilarin aktif bir bicimde Gretim siirecine dahil olmalari sonucu ortaya ¢I-
kan “kriz"in de mesrulastirilmasini saglarken, diger yandan bizlere bir kez daha
soz konusu krizin yeni medyanin degil, aksine modernist iddialarin ve hatta
geleneksel medya ortaminda basili olan metinlerin krizi olduguna isaret eder.
Hangi mediumda yer aldidi fark etmeksizin, her metin, yazarinin stratejisine ve
okuyucunun konumuna goére farklilasan-cogullasan anlamlar Gretir. Leary
(2011: 94-95) siber-uzami ve hipermetinselligin yapisini su sekilde tarif eder:

(Siber-uzam) kendi metaforlarini, anlatilarin kullanicilar arasinda paylasildigi
Web'deki etkilesimli anlati bicimlerinde bulur. Bu anlati bicimlerinin ve anlatilarin
sabit bir baslangici, ortasi veya sonu yoktur. Hikayeler ileri geri alinabilir ve her
kullanici gelisen eylemlere ve karakterizasyonlara katkida bulunur. Anlatilarin
tek bir yazari yoktur; bunlar birbiriyle etkilesim icinde olan 6znelerin Griiniddar.

210| ETKILESIM ‘Y|l2‘8ay|4‘Ekim 2019



Yeni Medya ve Post-Yapisalcilik/Postmodernizm

Ozne, kimlik ve dijital kimlik tartismalar::
post-yapisalci/postmodernist direnis 6rnegi olarak trol kimligi

Okuyucu-kullaniciya yonelik yukarida anlatilanlar, kacinilmaz olarak “kim-
lik/6znelik” meselesini cagirir. “Metin”, “bilgi” ve “anlam”in mutlak “sabitler”
degil, Gretilmis, kesintili, parcaliinsalar/yapilar oldugu fikri, post-yapisalci/post-
modernist paradigmanin 6zneyi nasil kavradigini da belirleyen parametrelere
donisdr. 'Yazarin 6limi’, elbette Foucault'da bir adim daha 6teye tasinacak
ve “"6znenin 6limi” de mijdelenecektir. Foucault acisindan “6zne” insana y6-
nelik bir kesif degil modern bir ‘icat’tir. Foucault’'nun anti-6zci (anti-essential-
ism) yaklasiminin izlegini 6zne tartismasinda da takip ederiz. Ozne, deneyimin
kosulu ve ona 6nsel, sabit, hakikate erisimi dil yoluyla saglayan, istikrarli ve
tutarli bir ontolojik biitiin (yani Descartes’in icadi olan ve Bati 6znesinin teorik
zemini olan “Kartezyen Cogito”) olarak kavranmaz (Foucault, 2006: 451-454;
2014: 219-220). Bir baska ifadeyle modernitenin “askinsal” (“tarih-disi, dene-
yim-6tesi”) bir varlik olarak belirledigi 6zne kategorisi (Foucault, 2006: 344)
sadece bir spekilasyondan ibarettir. Bunlari tersi bicimde, 6zne sdéylemsel pra-
tikler yoluyla Uretilen ‘merkezsiz’ bir yapidir (construction). Bir baska ifadeyle,
Foucault acisindan 6zne, organik bir varlik degil, séylemin ‘etkisi/sonucu’ ola-
rak Gretilir. Dolayisiyla Foucault agisindan séylem, hem dile anlami tayin eden
hem de organik bireyleri 6zne olarak tahkim eden kiltirel ve tarihsel pratikler
bltinl olarak calisir. Sherry Turkle (1999: 645-646), post-yapisalciligin 6zne
hallerinin ¢cogullugu ve 6znenin merkezsizligi iddialarinin siber-uzam deneyimi
ile beraber hayata gectigini acikca belirtir.

Benzer sekilde Lacan'da da 6zne, soylemsel ya da dilsel bir konum olarak
saptanir. Zizek (2006: 43-44), Lacan’in konumlandirmasini takip ederek, “6zne”-
yi “bos” bir konum, (dil ve simgesel diizen tarafindan) asiri-belirlenen “biikim-
LG yiizey-yapi” olarak tarif eder. Dolayisiyla, Zizek acisindan da 6zne konumu
(ve kimlik/benlik yapilari), dilin soyut islevinin organik bireydeki somut belir-
lenimi-tezahiri olarak ortaya cikar. Bu iddiasini Lacan’a referansla siirdiiren
Zizek (2006: 93), Lacan'in Kartezyen Cogito’'yu ("Disiniyorum, O halde varim”,
Diisiinen-Ben) ters-yiiz edisini, “Dlsiindiigiim yerde yokum”, 6znenin akiskan,
ylzer-gezer konumunu tespit etmek icin kullanir. Dahasi, bizatihi 6z-bilin¢ ola-
rak 6zne ve benligin “diipediiz merkezsiz” oldugunun altini cizer (Zizek, 2006:
95). Lacanci "boéliinmiis 6zne” kategorisi lizerinden cogito elestirisini siirdiiren
Zizek, tartismayi “yapay zeka” ve “sanal gerceklik” kulvarina kadar tasir. Ona
gore, yapay zeka ve sanal gercekligin varligi, insanlarin “kendi gerceklikleri-
nin” de “sanallastirilmis” bir versiyon olabilecegdi kuskusunu dogurmustur. Bir
baska ifadeyle, “temsil” ile “temsil edilen” arasindaki siniri siipheli hale getir-
mistir (Zizek, 2006: 102). Zizek (2008: 191), bir baska metninde, siber-uzam ve
bilgisayar teknolojileri tartismalarina geri déner ve “gercek insanlarla gercek
iletisim” ile “siber-uzam”daki iletisim bicimleri arasinda ontolojik bir fark ol-
madigini belirtir. “Siber-uzamda” gerceklesen iletisimin, disarida olan gercek/
orijinal iletisim biciminin “taklidi” olarak ele almayi ve bu ikisini bltiinlyle ay-
ristirmayi sorunlu bir yaklasim olarak saptar. “Sanallik” ile “edimsellik” arasin-
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daki ayrim, (sonluluk disinda) disiindiigimiiz kadar acik dedgildir (Zizek,2008:
194). Clnki “disaridaki gercek insanlarla” etkilesim icerisinde Uretilen iletisim
de kacinilmaz olarak “direkt-dogrudan” degil, “simgesel ag” dolayimi ile ger-
ceklesir. Siber-uzami tartistigi bir diger metninde ise Zizek, siber-uzam deneyi-
mimizde benzersiz olan seyin, dis dinyadaki deneyimlerimizi “gercek” olarak
yanlis yorumladigimizi bize fark ettirmesi oldugunu belirtir. Bir baska ifadeyle,
siber-uzam deneyiminde, “gercek deneyimlerimizin” mekani olan “gercekligin”
icinde “gercek” hi¢bir seyin olmadigini da deneyimleriz (Zizek, 2004: 817).

Zizek'in bu arglimanlari, kimlik/6zne meselesi ile ilgili tartismayi Laura Mul-
vey'e tasimamiza da imkan tanir. Laura Mulvey “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi”
baslikli devrimci makalesinde sinema deneyiminden neden keyif aldigimizi La-
can’in ayna evresi tartismasini merkeze alarak “6zdeslesme” kavrami (izerinden
aciklar. Mulvey “6zdeslesme” kavramini tartisirken cok da giindeme gelmeyen
yari-6rtik bir hamle yapar. Bu hamle, kimlik/6znelik ile ilgili modernist iddiala-
ra yonelik politik bir hamledir. Buna gére sinema deneyiminde izleyici, sinema
perdesi (ya da perdedeki karakter) ile 6zdeslesir ancak bu 6zdeslesme iliskisi-
ni mUmkadn kilan zeminin izleyicinin kendi 6znelik konumunu, kimligini askiya
almasi oldugunu belirtir. Boylece, film izleme deneyimi siresince izleyicinin
kendi kimligi iptal olur ve perdedeki karakterin 6znelik halini, kimligini Gzeri-
ne gecirir. Ozdeslesme deneyiminde izleyici kendi olma yiikiin{i tasimaktan bir
sureligine de olsa kurtulur ve bu kurtulus halinden de keyif alir. Bu deneyim,
aslinda, kimligin ya da 6znelik/kendilik halinin, modernitenin iddia ettigi gibi,
sabit, verili ve dogal olmadigina; tam tersine “6znelesme sireci” adi verilen
bir takim toplumsal ve kiiltiirel siirecler/pratikler yoluyla insa edilen bir yapi
olduguna isaret eder. “Kendilik” bir yiiktir, ¢linki 6znelik ya da kendilik, kisi-
nin spontane ve otonom bir merkez olarak irettigi konumlar degildir. Benzer
sekilde, dijital kimlikler yoluyla, kullanici yeni medya ortaminda da kendi olma
ylkiinden kurtulur ve baska 6znelik hallerini deneyimleme imkanina kavusur.
Ozetle, yeni medya, hem 6znenin codulluguna hem de farkli 6znelik hallerinin
bir aradaliginin imkanina firsat tanir. Yeni medya ortaminda birey, hem farkli
bir kimlik/6zne olarak var olabilir, hem birden fazla kimlik/6zne olarak var ola-
bilir hem de farkli 6zneler farkli kimlikleriyle kozmopolit bir bicimde bir arada
var olabilir ve etkilesime girebilir. Yeni medya ortaminin sagladigi bu cogulluk
imkani ve 6znelik hallerindeki bu tirden akiskanlik, post-yapisalciligin hemen
hemen tim iddialarini kapsayarak onaylayan bir var olus kipine donisir. Sonug
olarak, yeni medya ile glindeme gelen olanaklar, modernizmin cizdigi sinirlarin
ihlali ile sonuclanir.

Burada yirittigimiz tartisma, ayni zamanda yeni medya ortaminda ire-
tilen ve en tartismali dijital kimlik 6rneklerinden olan “trol” kimligi ile ilgili bir
serh koymamiza da izin verecektir. Buna gore, yukarida Foucault'nun “yazar”
meselesini tartisirken yaptigi gibi, burada yalnizca “dijital kimligin konumuna”
degil, ayni zamanda o kimligin ‘islevi'ne de bakmak gerekmektedir. Boylelikle
trol kimligi ile paylasim yapan kullanicilarin tamami degdil ama bir dijital cema-
at haline gelen ve belirgin bir ‘janr’ olusturan kitlenin islevinin post-yapisalci/
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postmodern strateji ile olan paralelligini de géorme imkanina kavusuruz. Ur-
bandictionary (2019), internetteki “trolleme” fiilini “cesitli sosyal medya plat-
formlarinda, okuyucularin/kullanicilarin tartismaya girmesi icin onlar Gzerinde
duygusal bir tepki uyandirmak amaciyla rastgele, istenmeyen ve/veya tartis-
mali yorumlar yapma, provoke etme eylemi” olarak tanimlar. Bu provokatif
trol kimliklerin yukarida bahsettigimiz haliyle bir “ekol” haline gelen bir kesi-
mi, tarihteki Unli entellektiellerin/fikir insanlarinin goérsellerini ve isimlerini
manipile ederek kendilerine parodi kimlikler Gretirler. S6z konusu troller, top-
lumsal ya da siyasal egemen sdylemleri kiskirtici bir bicimde yeniden treterek,
bu séylemlerin icerdigi gizli-siddeti ve yari-belirgin ayrimciligi aciga cikartirlar.
Bu anlamiyla egemen sdylemleri parodilestirip itibarsizlastirirken, ayni zaman-
da bu soylemlerin rasyonelligini spekiilatif hale getirirler. Buradaki egemen
soylemleri kabul ederek, onlari trol kimligi Gizerinden yeniden Gretme/tekrar-
lama stratejisi, Dadaizmin ve Andy Warhol'un taktiksel sanatina olan benzer-
ligi dikkat cekicidir. Hall Foster, postmodern sanati post-yapisalci/postmoder-
nist argimanlarin neredeyse tamamini kullanarak ¢6zimledigi ve bu konuda
literatiiri domine eden kitabinda, Andy Warhol'un drettigi sanat yapitlarini
post-yapisalci/postmodern direnis baglamina oturtur ve bu yapitlari “tiiketim
toplumu elestirisi” olarak tanimlar. Foster'a gére, Warhol'un popiler kiltir
ikonlarini ve nesnelerini imge olarak yeniden irettigi/tekrarladigi isleri, tike-
tim ve gosteri toplumuna “iceriden bir direnis”, “kinik bir parodi” ve “mimetik
bir saldiri” (Foster, 2009: 159) olarak anlasilmalidir. Warhol’'un politikligi, onun
ylzeyselliginde, popliler kiiltiiri kabul edisi ve ona katiliminda gérindr olur.
Bu anlamiyla, Foster’'a gore, Warhol'un egemen yapiyi taklit ederek ve onun
soylemini “tekrarlayarak” yeniden retmesi, tiketim kiltirinin ve toplumu-
nun banalligini, sikiciligini acida cikartmak icin uygulanmis bir stratejidir (Fos-
ter, 2009: 166, 197). Bunun icin Andy Warhol “yari otistik bir persona” yaratir
ve stratejisini su sekilde acik eder: “Aslinda ayni olmasini degil, tamamen ayni
olmasini istiyorum. Clinkii tamamen ayni bir seye ne kadar ¢ok bakarsaniz, an-
lam sizden o kadar uzaklasir ve kendinizi o kadar iyi ve bos hissedersiniz” (akt.
Foster, 2009: 167).

Sonu¢

Post-yapisalciligin “merkezsizlik, kesintililik, metinlerarasilik, anlamin istikrar-
sizligi, temsiliyet krizi, cogulluk, yazarin ve 6znenin 6limi" gibi majér temala-
ri/fiddialari, ayni zamanda yeni medya ortamini da tanimlayan basat paramet-
relere donisir. Geleneksel medyanin, paradoksal bir bicimde, modernitenin
“diinya tahayyilinin” ayni anda hem (reticisi hem de kosulu oldugu kabulg,
Oote yandan yeni medyanin ise post-yapisalciligin iddialarinin isabetini aciga
cikaran olanaklar Grettigi Fikri burada yiritmis oldugumuz tartismanin ana
eksenini olusturmaktadir. Boylelikle yeni medyanin bir yoniyle, post-yapisal-
aligin teknolojik bir tezahird oldugu fikri kayda gecirilir. Bunun kaginilmaz so-
nucu olarak, yeni medya ortamina atfedilen “krizlerin”, aslinda modernizmin
kendisinin drettigi krizler oldugunu, baska bir ifadeyle, modernizmin kendi
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iddialarinin “krizi” oldugunu soylemek midmkiin goriinmektedir. Yeni medya
ortami ile krize doniisen 6zne, anlam, yazar, dil, temsil gibi basliklar, aslinda
modernizm tarafindan sinirlandiklari/tanimlandiklar halinin disina tastiklar
icin kriz olarak ortaya cikmistir. Tam tersi bicimde sodyleyecek olursak, post-
modernite kosullarinin ifade araci olarak yeni medya, bu sinirliliklari ortadan
kaldirdigi icin krizlerden s6z edilmektedir. Modernist anlati, kimligin, metnin,
anlamin, 6znenin konumunu daraltarak sinirlandirirken; post-yapisalcilik bu
sinirlarin sahteligini ifsa ederek metnin, anlamin, kimligin baglamini belirsiz-
lestirir ve sonsuzca genisletir. Bu anlamiyla, post-yapisalcilik, provokatif iddia-
lari sebebiyle heyecan ile temasa edilen entelektiel bir avantiir olmaktan ¢cok
daha fazlasiniicerir: Modernizmin epistemolojik ve ontolojik zeminini sarsarak
onun otoriter tavrini asindirir. Post-yapisalcilik, gordigimiz zere, kendisini
dogrudan muhatabinin karsitligi izerinden tanimlar. Bir baska ifade ile; o yal-
nizca modernizme karsi elestiri gelistirir ama onun yerine baska bir sistem ika-
me etmez. Bu durum, post-yapisalciliga son derece kullanisli bir avantaj saglar
ve kendi hareket alanini genisletirken karsisinda konumlanan elestirilerin de
alanini daraltir. Post-yapisalciliga modernite savunusu izerinden elestiri geti-
rildiginde, bu elestiri zorunlu olarak uzaklasmak istedigi seye dogru kendisini
yaklastirir ve dolayli olarak post-yapisalcilida yeni mevziler sunar: Post-yapisal-
clliga yonelik bu tirden elestiriler, modernitenin parametrelerini, sabitlerini,
sinirlarini/hatlarini belirginlestirir, yeniden sistematize eder ve boylelikle karsi
saldiriya daha acik hale getirerek kendi pozisyonunu zayiflatir. Bu paradoksal
durum, yeni medya tartismalarindaki citkmazlari da bizlere gosterir. Yeni med-
ya ortamindaki etik ihlalleri bertaraf edebilmek icin merkezi bir denetimin ge-
tirilmesi fikrinin icerdigi paradoks buna verilecek érneklerden bir tanesidir.

Norbert Elias Zaman Uzerine adli kitabinda, “zaman” kavraminin tarihsel
surecler icerisinde nasil degisiklige ugradigini 6rneklerle anlatir. Tarim toplu-
mundan kapitalist modern topluma gecis ile beraber, zaman “uzam”dan (do-
dadan) ayristirilmis ve mikro birimlere bolinerek (saat, dakika, saniye) saat
denilen mekanik aygita hapsedilmistir. Boylece herkesin uymak zorunda ol-
dugu disinilen “objektif-evrensel” bir zaman yaratilmis ve zamanin kendisi
de "kurumsallasmistir” (Elias, 2000: 160). Bu tarihsel arka plandan sonra Elias,
Amerika Birlesik Devletleri vatandasi olan turistlerle Pueblo kabilesi arasinda
gecen bir hikdye anlatir. Burada 6nce Amerikali turistlerin “zaman konusunda-
ki blyik hassasiyetleri"ne, zaman ve “zaman yitirmeme” konusundaki asiri du-
yarliliklarina vurgu yapilir. Daha sonra turistlerin “gorsel bir sélen” olarak nami
yayilan Pueblo yerlilerinin Paskalya torenlerini izlemek icin bu yerlilerin yasa-
didi Rio Grante daglarindaki yerlesimlerine “turistik bir tur” diizenledikleri an-
latilir. Turistler belli bir glinde ve saatte baslayacak olan bu séleni izlemek icin
toren yerine tam vaktinde varmislardir. Ancak toéren bir tirli baslamaz. Bas-
langic slirekli olarak ertelenir. Beyaz turistler “daha fazla zaman harcamamak
icin” alani terk etmeye hazirlanirken yerliler torenlerine baslarlar. Bu 6rnekte,
Elias acisindan “zaman” beyaz turistlerin anladigi sekilde saat ile 6l¢ilebilen
bir sabit degildir, o ancak deneyimlenebilir. Yerliler de ritiellerine “baslamak”
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icin saati degil, kendi i¢sel ve kolektif deneyimlerini referans almaktadirlar. Ne
zaman hazir hissederlerse o zaman baslarlar. Yeni medya ortami icine dogan
“dijital yerli” (Prensky, 2001) kusak, sosyal medyada muhtemeldir ki zamanin
nasil gectigini bilmemekte, vakitlerini orada “6ldiirmektedirler”. Ancak bizler
de epey uzun bir zamandir vaktin ka¢ oldugunu anlamak icin saatlerimize ba-
kiyoruz ve yine muhtemeldir ki saat bize “zaman”in ka¢ oldugunu sdylemiyor.
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Abstract

Involved in filmmaking more than four decades, Elia Kazan had been a witness
and an influence for significant change in the American film industry. His fi-
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Ozet

Elia Kazan'in yonetmenlik kariyeri kirk yildan uzun bir siireyi kapsar. Kazan, bu
siire boyunca Amerikan film endistrisindeki dedisimlere hem taniklik etmis
hem de katkida bulunmustur. On the Waterfront, A Streetcar Named Desire,
East of Eden ve Splendor in the Grass filmleri Kazan'in finansal basari saglamis
ve elestirmenlerce olumlu dederlendirilmis filmleridir. Yonetmenliginin son
doéneminde cektigi America America, The Arrangement, The Visitorsve The Last
Tycoon filmleri ise finansal basariy1 yakalayamamis ve elestirmenlerce olum-
suz degerlendirilmistir. Bu filmler ayni zamanda literatiirdeki Elia Kazan calis-
malarinda g6z ardi edilen filmlerdir. Bu calisma kapsaminda yonetmenin son
dénemine ait The Last Tycoon filmine iki temel sebeple odaklanilmistir. Bunlar;
Kazan'in anlati ve gercekcilik bakimindan yapisal olarak en farkli filminin anali-
zini sunmak ve bu alanda literatirdeki boslugu doldurmakeir. Film calismalari
alaninda Kazan filmleri siklikla gercekgilik kavrami Gizerinden incelenmistir; bu
calismada ise literatiirdeki diger calismalardan farkli olarak Kazan'in filmlerin-
deki gercekgilik, mizansen kurulusu ve “ambivalence” (iki taraflilik, zitlik) kav-
rami (izerinden analiz edilmistir.
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Introduction

Involved in filmmaking more than four decades, an Anatolian Greek, Elia Kazan
had been a witness and an influencer of significant change in the American
film industry. It is possible to say that there are four key points that shaped
Kazan's life as an individual and a filmmaker. The first one is that Kazan was an
immigrant. Although he felt as an outsider all his life he always kept his desire
to tell a story about the country he was brought to, America. The films he
made represented more than the themes of immigration and alienation. He
gradually understood what America meant to him and discovered America's
political and cultural position in the world. The second key point is Group The-
atre and respectively the third, the Actors Studio and the last one his break
away from Hollywood to become an independent filmmaker.

In defiance of Hollywood classical narrative mode, he resisted against the
easy quick finales that left no room for ambivalence. Kazan created his char-
acters in deep inner conflicts; counted on the performance of the actor rath-
er than stardom and accepted to earn less money in order to make “quality
pictures”. In The Last Tycoon, Monroe Stahr is characterized as an extremely
talented producer, a “production genius” who can tell whether a film is a
“quality picture” or not. He pursues the aesthetic and narrative quality of a
film at the cost of losing money. Parallel to Monroe, Kazan has tried to me-
diate between art and entertainment several times throughout his career; he
chose his films over money when he had to. Kazan's personal ambivalence, like
Monroe Stahr’s, derives from his inner conflict about Hollywood. Although
critical of it and feeling like an “outsider” there, he is still inside the universe of
Hollywood where film-making is “business” and everything is money-oriented.

Elia Kazan had a changing aesthetic philosophy that followed a path
from clarity to ambivalence that can be regarded as a progression. When Ka-
zan made his first films, he believed in total thematic clarity, which caused
over-simplification and lack of dimension of cinematic elements in his films.
His first films such as A Tree Grows in Brooklyn (1945), Boomerang! (1947), Gen-
tleman’s Agreement (1947) and Panic in the Streets (1950) were criticized for
their over-simplification whereas his later films brought out a new dimension
starting from On the Waterfront in 1954 (Dombrowski, 2011). As Kazan’s di-
rectorial skills grew mature, the lack of cinematic elements gave way to just
the opposite and created a kind of depth when ambivalence as a narrative
technique started to dominate.

Why Kazan's films are considered transformative in postwar American cin-
ema is due to his dense consideration of human behavior. His films represent-
ed ambiguity through his directing of actors, use of contemporary themes
and sticking to his own creativity with his insist on making films that are more
personal - financially and thematically -. The more his films became his own
and grew mature, the more they expressed ambivalence. He believed in con-
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tradictions in values and reflected it through his stories and characters. These
contradictions were actually the essence of the Stanislavsky system. The dra-
ma dealt with contradictory feelings within the audience and put them into a
position where they did not know who or what was right or wrong:

(...) Conflict does not mean a thing if it is mechanical and physical. It means
something when the conflict is general, when it is not only between two forces
but between values. That is what we face all the time in life. When you decide in
favor of “A” you are not deciding in favor of “B.” You are losing something when
you decide. That is what makes a decision difficult; that is what drama is about.
There's a loss and there’s no way of getting out of it (Young, 1999: 250).

Kazan would prepare his work based on “the spine”, the main action, and
then “the subsidiary actions that come off it like ribs” (Ciment, 1973: 31). This
was his version of Stanislavsky system and it served the ambivalence in sever-
al ways. One of them was that the characters in his films have psychological
complexity but are not (entirely) out of control. These characters are notin a
static state but dynamically changing throughout the film, sometimes for the
better sometimes for the worse. It is noteworthy that the characters never act
asif they are heroic; another point the Stanislavsky system emphasizes, but on
the contrary, act as if there is a hero in ever man. American myth of heroic man
is challenged by the realism of personality: they become ordinary characters
who do not have one strong sound feeling but have all kind of feelings and
ready to make mistakes. There is a central character who has a conflict — or
many conflicts - within and therefore he or she is divided. That character is not
intact, so to say, complete and that lacking serves ambivalence (Neve, 2009).
The Last Tycoon's Monroe appears to be the genius of the studio, the shining
star who has tremendous power and is capable of doing everything. Neverthe-
less, the real Monroe is weak and fragile; he lets life pass him by until he falls
in love and wants to be born again. He is ready to transform and search for the
hero under cover.

Kazan's ambivalence towards America is another aspect of the dominating
narrative in his films. Although he is very much sentimental about America, he
is also quite critical of American myths and establishments. Kazan had both
emotions; he loved America and resented it to a great extent. He loved it be-
cause he believed that if it were not for America, he would be another rug sell-
erin the Grand Bazaar in Istanbul, as was his father. He resented it because he
clearly saw how corrupted American institutions were and how its imperialist
and capitalist power ruled the world by myths and lies in the name of democ-
racy (Dombrowski, 2011).

The article will not review the HUAC hearings’ effects which Kazan is noto-
rious for since | do not aim to evaluate Kazan positively or negatively on this
matter but rather analyze Kazan's The Last Tycoon in an aesthetic context.
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“The Last Tycoon”

“All that glisters is not gold.”
William Shakespeare,
The Merchant of Venice

Inspired by the Hollywood's real history in 1930’s, The Last Tycoon (1976) is
based on the life of chief of production, Irving Thalberg, also known as “Boy
Wonder” of Hollywood. It is a screen adaptation of F. Scott Fitzgerald's un-
finished novel “The Last Tycoon” written by Harold Pinter and Elia Kazan.
Unlike America America, Kazan did not prefer to write the script by himself,
but his contributions to the story was significant. Because it is not Kazan's own
script and he co-produced rather than producing himself, it is particularly dis-
tinctive from his earlier films as it is also a studio picture of a legendary Holly-
wood producer’s life shot in Hollywood. Nevertheless, the film is a persistent
product of his autobiographical turn that started with America America and
like his other late personal films, the film failed commercially.

1930s and 1940s are considered the Golden Age of Hollywood when the
studio system was at its peak. However, the effects of economic calamity of
Great Depression on Hollywood was inevitable (Balio, 1993: 15-20). Based on
the real characters and places -Irving Thalberg and MGM production- the last
tycoon Monroe Stahr’s production company go through hardships but they
manage to thrive thanks to the ‘boy wonder’s talents. He is characterized as
an extremely talented producer, a “production genius” who can tell whether
a film is a “quality picture” or not. Supervising all the studio’s productions
and makes the final decisions, he is indeed the last tycoon to pursue the
aesthetic and narrative quality of pictures; things will not be the same and
the shift of production system in Hollywood will coincide with Monroe’s de-
parture.

The Last Tycoon can be considered as Kazan’'s summing up of all his know-
ledge on filmmaking and Hollywood. It is a self-reflexive and a “self-conscious-
ly Hollywood art film"” (Neve, 2009: 188) in the sense of criticism on Hollywood.
The film within a film notion existed earlier, but it was after the 1970s Holly-
wood started to become critical of itself (Weissenborn, 1998: 135). Kazan's
last Film was one of these critical films. It did not seek to return the audience
to the golden days of Hollywood but instead take them “to the very essence
of the cinema itself” (Michaels, 1982: 113).

The opening shot of the film is from a black and white footage reminding
of classic Hollywood films. Throughout the film, black and white footages are
films within the actual colored film. In the very next scene, the audience sees
the back of a man in a projection room deciding on the fate of raw film ma-
terial. He makes statements and gives orders about the raw material: “it kills

nou "nou nou

the surprise”, “make it shorter”, “stay on her, don’t go to him”, “she’s the one
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we are interested in”. This man, the audience will soon discover, is the pro-
tagonist, Monroe Stahr. From the beginning, the film suggests that Monroe
will talk to the audience on how to make motion pictures as he molds the raw
footage and edits several films at once.

Figure 1 Figure 2 Figure 3

Monroe sees Kathleen Moore for the first time while she is clinging to a
prop, head of Shiva (Figure 7). Shiva is the god of destruction in Hinduism and
as we will see at the end, the head as a symbol foreshadows Monroe’s ulti-
mate downfall. An earthquake hits the studio and there is a flood on the back
lot. The head as a prop glides over the water, Kathleen, alone in the frame,
comes into sight; she symbolically takes the place of the god of destruction
(Figure 3). Throughout the film, specific objects establish emotional and psy-
chological implicit meanings and the metaphorical use of some objects appear
as symbols, which form the integral part of mise-en-scéne.

Floating down a flooded studio set, Kathleen’s entrance is spectral. The
soft lighting on her face makes her an apparitional figure, as if she is not hu-
man (Figure 2). The use of twice-reflected light on Kathleen is important be-
cause it helps the audience to see the ghostlike effect on her. Kathleen is also
identical to Monroe’s ex-wife, Minna Davis, who was once a famous actress
who died very young. Her ghostlike entrance explicitly reminds the picture
of Minna Davis in the previous scene; a studio guide takes a group of visitors
to the studios to show Minna's dressing room. Her portrait is at the heart of
the frame, helps the audience to establish the resemblance between her and
Kathleen. Another portrait of Minna, in which she looks like a ghostly figure,
is behind Monroe’s desk, a constant reminder that she is “watching” Monroe
(Figure 4). Kazan repeatedly uses various props as an integral part of mise-en-
scene and this contributes to the narrative.

b f,ﬁ T

Figure 4
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Monroe is aware of cinema'’s capacity to shape and transform the reality in
reality; he transforms his own life and shapes others, he ascribes qualities to
Kathleen that she does not possess. Monroe sees his life parallel to films; he
tries to place Kathleen in the “scene”. Devoted to the studio and filmmaking,
Monroe can't think of any life beyond props, sets and lighting. He has to con-
trol everything in his own life and films; from pre-production to post-produc-
tion. His existence is almost only in films and he wants someone who would
accompany him in his own film, which is doomed to fail. The denial of reality
will hit him hard when Kathleen only wants a “quite life” in contrast to Mon-
roe’s colorful, audible and complicated way of living.

Figure 5

Monroe is precise, experienced and insightful about his work but his exces-
sive involvement in pictures makes it hard to build a life of his own outside of
cinema. He is ambivalent in several ways; he is sensitive and ruthless, violent
and tender, an intellectual artist and an executive all at once. As will be seen
in the following scenes, he is aware of economic dynamics and still not afraid
to lose money to produce a “quality picture”. He is trying to mediate between
art and entertainment when he is at the top of his career, but he will see that
the effort to harmonize culture and profit will not work after the moguls
discharge him from the studio. Monroe's judgement, passion and sensibility
about films distinguish him from the merely money-driven moguls. He strug-
gles to strike a balance between the pressures of economy and his conscience.

In one interview, the co-producer of The Last Tycoon, -independent film
producer Sam Spiegel-, shared Kazan's vision of the film and said that he want-
ed to “do something that hasn’t been done in a long time - a gentle picture”
(Kahn Atkins, 1977: 108). He was referring to increasing violence in produc-
tions and believed those films were not “quality pictures”. Monroe shares the
director’s and the co-producer’s vision which illuminates the structure of film
industry; producers who have artistic endeavors will not survive, Hollywood
is not a place to make prestigious pictures filled with artistic aspirations. It
functions as a corporate and institution which is nature of Hollywood. Never-
theless, Monroe’s cinematic achievements and his skills to make the moguls
“swallow pictures of questionable profit for the sake of quality” (Callahan,
1978:212) is noteworthy. Due to him, the production company makes tremen-
dous profits; hence they let him make some quality pictures:
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Mogul 1: What about the South American picture?
Monroe: We're going ahead with that.

Mogul 1: With the same budget? It's out of proportion. With that budget, we
have no chance.

Mogul 2: But you have a budget of a million, seven-five-o and you say you expect
less than that in grosses? What about prints and advertising? Distribution costs.
Interest on the money... and some profits.

Monroe: 'm not even sure we'll gross a million.

Mogul 1: Do | understand you to say that you expect to gross a half a million
short of your budget?

Monroe: lt's a quality picture.
Mogul 1: “Quality picture.”
Mogul 2: What the hell are we...?

Monroe: We've played safe for two years now. It's time we made a picture that
isn't meant to make money. Pat Brady (mogul 1) is always saying at Academy
dinners that we have a certain duty to the public. Okay. It's a good thing for the
company to slip in a Picture that'll lose money... write it off as good will.

A man willing to do many things for the sake of art, even if that means to
lose some money, maneuvers in corporate battles but will not be able to carry
on with his desires and dreams. Therefore, his existence is ambivalent; the
more his mind rejects the reality surrounding him, the more he starts to turn
into a fictional character.

Figure 6 Figure 7 Figure 8

Figure 9 Figure 10
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After the first encounter with Kathleen, he goes back to his humble man-
sion, opens the door and sees Kathleen dressed up as his ex-wife in an imag-
inary take (Figure 5). In the next scene, Monroe makes several phone calls in
order to find Kathleen (Figure 6). His search scene is intercut with dailies (Fig-
ure 7), which suggests that he is editing two films at the same time; his own
life and the film on the screen. He is then in the projection room watching the
raw material as he answers a call and gives information about Kathleen (Figure
8). There is an intercut to dailies again (Figure 9) and in the following scene,
he hears the news that her address is found (Figure 710). During the sequence,
the telephone as an object bind the scenes together. Alternating between the
scenes, the abrupt cuts serve the elliptical narrative as the narrative of one
film is interrupted by another narrative of the other film. The audience watch-
es a film within a film; one named “Monroe’s Search for Kathleen” and the
other classic Hollywood picture.

Figure 11 Figure 12

The supporting roles played by acclaimed but fading actors such as Tony
Curtis, Dana Andrews and Jeanne Moreau, adds further sense of self-reflexiv-
ity to the Film. Curtis as Rodriguez and Moreau as Didi are movie stars in the
film within The Last Tycoon, which serves as an allusion to popular classics of
Hollywood cinema. Apart from The Last Tycoon, the audience has the knowl-
edge of once rising stars are now in supporting roles merely acting like stars,
which is a moment of the film's self-reflexivity. The shift from the actual film
to classic films are with abrupt cuts; at first, the audience can't tell whether
he or she is watching the film within or the film itself. The director yells “cut!”
(Figure 11) and, the black and white scene switches to the color motion picture
film set (Figure 12). The film crew are in a rush to get the set ready for the
next scene but Didi seems restless. In a minute, she is talking to the director
and says she wants to play the scene again. It is crucial that the viewers get
the chance to see the film universe from inside with its defects and artifices,
where the theme of appearance versus reality walks in and merges with the
ambivalence.

It can be interpreted that in the film all is “happening underwater” (Kazan,
Silver, & Corliss, 1977. 43). At the end of the film, text and subtext relocate
and the entropic pieces come together; the audience now has a track to follow
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to watch the Film, again, this time -to some extent- in a critical manner. One
can possibly then realize that the subtext is delivered in the main text with
allusions, ambivalences, metaphors, motifs and several particular cinematic
elements. This may result in the film’'s transforming into a new film from with-
in and it can be seen entirely different from the First view.

Monroe convinces Kathleen to meet him and takes her to his unfinished
beach house. The house is just a raised wooden platform, a roofless scaffold,
reminding an incomplete stage set. It could be viewed as a metaphor for a
life of vast possibilities, but also the possibility of self-destruction. In the end,
the house will also be the metaphor for Kathleen's and Monroe’s incomplete
relationship. Kathleen moves around in the beach while Monroe “watches”
her and she asks him about a particular part of the house. Monroe answers
that part is for the movie projector and Kathleen gives a pain smile. In the
following scene, she tells him that she only wants “a quiet life” in contrast
to Monroe’s reality. Monroe falls in love with Kathleen instantly, but he can't
help thinking what the mystery is. He knows that each film has one or several
mysteries to keep audience alert and interested. As if they are in a film, Mon-
roe asks Kathleen what she hides. His questions also raise suspicions in the
audience and engage their curiosity. Before they leave the beach house, they
have the dialogue below which indicates the romance between them will not
survive Monroe’s unhealthy and obsessive relationship with films:

Monroe: Do you ever go to the movies?

Kathleen: Oh, not much.

Monroe: Why not?

Kathleen: Should I?

Monroe: Millions of people do.

Kathleen: Why?

Monroe: Because movies are necessary to them. They give them what they need.

Kathleen: What you need.

Monroe: It's my life.

Monroe’s vision of the world is revealed in this dialogue; he gives the au-
dience not what they want but what he wants. As such, he sees Kathleen the
way he wants to see which will lead to a tragedy and his downfall. After they
make love, Kathleen discloses the mystery; she was once married to a real king
who quit being one and became alcoholic. Kathleen ran away, an American
man brought her to California and saved her life. She will marry him because
all she wants is “a quiet life” where kings and chaos do not exist. For her, Mon-
roe looks like a king more than her husband once did and she can foresee that
Monroe is not a man of simpler life:

Kathleen: ... He wasn't really much like a king. Not nearly as much as you... But
then none of them were... | want a quiet life.

Monroe: | can’t stop looking at you. | don’t want to lose you.

Kathleen: | want a quiet life.
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Monroe’s answers are ambiguous, for he does not know if he can meet
Kathleen's needs. Kathleen on the other hand is very precise, like Monroe,
when he is dealing with motion pictures. He fears pursuing Kathleen and even-
tually will lose her because of his unwillingness to commit to a quiet life and
denial of reality. The next time they meet, Kathleen has decided that she will
marry the man that saved her life, but Monroe is not ready to give up yet.
He “directs” Kathleen with script dialogue; “stop walking, come back, closer,
open your cape, open your eyes”. She does what he says and gives him the
last chance to commit to her, but Monroe fails to take it. The next scene in
the car, Monroe and Kathleen drive around for the last time. Kathleen, who
does not feel safe, speaks with allusions, each of the sentences corresponding
to her vague relationship with Monroe. The audience sees her in the strange
refracted light again, ghostlike, the same way when Monroe first saw her (Fig-
ure 13). Foreshadowing that she will soon disappear, Kathleen describes how
night falls in California so fast without any twilight and, hopes some parts of
America are gentle. When Monroe impatiently asks if she is leaving California
and Kathleen answers she might, he suddenly stops the car.

Figure 13. Twice reflected light on ghostlike Kathleen.

Trying to make up his mind, he says “listen” with determination and looks
at Kathleen, whose face reflects high expectations of him (Figure 74). She
waits for what Monroe has to say, but he Ffails to take the opportunity; Mon-
roe is not prepared to “undertake” any woman. Accepting what he is, he gives
up and says “nothing” without looking at her. Kathleen is at a loss (Figure 15),
she does not say a word, but the audience might “read” her face as if she were
speaking. Just like in America when without any dialogues Stavros’s face and
the sound of the imaginary cough brings forth the ambivalence; with a few
words, Kathleen feels in her bones Monroe’s ambivalent feelings towards her.
He does not want to lose her, but he is not capable of being with her either. In
most of Kazan'’s films, including America, dialogue is a supplementary element
rather than a central one. As Neve brilliantly pointed out about Kazan'’s films,
“the important thing is in what is not said” (Neve, 2009: 183). Images, move-
ment, composition and other visual elements allow Kazan's style of ambiguity
to occur whereas dialogues limit many possibilities.
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Figure 14. “Listen.” Figure 15. “What?” Figure 16. “Nothing.”

Monroe is unable to move from the world of spectacle to the real-life rela-
tionships that require vulnerability, risks and commitment. Back in the world
of stars, the end of the Didi-Rodriguez film is on the screen (Figure 18). The
heroine, who echoes Kathleen's situation, has to make a choice between her
husband and lover. Didi sings a song: “my ghost by day, my heart by night,
you had the choice today” and the lyrics foreshadow that Monroe will lose
his chance. A cut to Monroe in the projection room (Figure 19) makes it clear
that the film affects him personally, especially when Didi says “l owe it to him,
| must go to him" referring to her husband. Kathleen and Monroe’s love af-
fair reverberates the characters in black and white footages and furthermore,
concurrent allusions to classic films call attention to the reflexivity of the film.

Figure 17 Figure 18 Figure 19

Monroe realizes that he has lost Kathleen for good and his is no longer
in charge of his film. He lost Kathleen; and piece by piece, he is losing himself.
Devastated, Monroe gets drunk and cannot handle the business deal he was
supposed to take care of. The moguls announce his dismissal; they suggest
Monroe take a long vacation because they no longer consider him compe-
tent. The last dialogue they have is very brief: Monroe says, “This studio will
fall without me”; while the moguls are certain that everyone will see that the
studio does not fall. The conflict between the moguls and Monroe is ground-
ed in the dissonance of old and new Hollywood, where aging producers and
the “boy wonder” come into conflict. He is concerned with quality filmmaking
more than the commercial success; which money-oriented executives will nev-
er understand.

Back in his office for one last time, Monroe starts hearing dialogues from
earlier scenes that belong to different moments of the film. Looking back,
the audience can recognize that these iterations hint at several events to
come and at specific themes as well. The first dialogue Monroe hears is a talk
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between him and a screenwriter where Monroe explains how she wants the
heroine to be. The screenwriter does not quite understand what he wants
and asks: “So how do you want the girl?”, and Monroe answers “perfect”. The
question echoing in his mind, he realizes he cannot have her -Kathleen- the
way he wants. She is not a characterin a film. Kathleen’s dialogue comes next;
she says, “I want a quiet life”, as she did for several times which Monroe did
not respond. The last flashback is the question by his doctor who came to
examine him and asked, “Any pain?” to which he answers “some”. He is in fact
in pain more than “some” and it is all coming back to him now. He wanted to
ignore the pain but now he feels everything strikingly. The dialogues that he
remembers act as visual flashbacks and the subtext starts to rise to the sur-
face. Dialogues used as motifs help the subtext come to light and help give
new meanings to the film.

Figure 20 Figure 21 Figure 22

After the dialogues, there is a short silence. Right after, Monroe looks di-
rectly into the camera and breaks the fourth wall (Figure 20). He retells a story
of an earlier scene; in which he invented a short narration to show to a screen-
writer, Boxley, the secrets of filmmaking. Monroe says what Boxley wrote is
“just talk” and they would “lose the audience”. However, Boxley says “the men
are dueling” when the conversation takes place, implying there is action. Mon-
roe, ready to “show” how to make pictures, makes up a story:

Monroe: Suppose you're in your office... You've been “fighting duels” all day.
You're exhausted. This is you. A girl comes in. She doesn’t see you. She takes off
her gloves. She opens her purse. She dumps it out on the table. You watch her.
This is you. Now... She has two dimes, a matchbox and a nickel. She leaves the
nickel on the table. She puts the two dimes back into her purse. She takes the
gloves... they're black. Puts them into the stove. Lights a match. Suddenly, the
telephone rings. She picks it up. She listens. She says, “l've never owned a pair
of black gloves in my life.” Hangs up. Kneels by the stove. Lights another match.
Suddenly, you notice... there’s another man in the room... watching every move
the girl makes.

Boxley: What happens?

Monroe: | don’t know. | was just making pictures.

Boxley: What was the nickel for?

Monroe: Jane (another screenwriter), what was the nickel for?
Jane: The nickel was for the movies.
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Boxley: What do you pay me for? | don’t understand the damn stuff.
Monroe: Yes, you do... or you wouldn't have asked about the nickel.

This time, it is Kathleen in the leading role, burning not the gloves but
letters Monroe sent her and the other man watching is her husband. Mon-
roe repeats his story while the film cuts to insert shots of Kathleen, in one of
them kissing her husband (Figure 24) the exact same way he kissed Monroe
before (Figure 23). Then the audience —and Monroe- hears Boxley ask, “What
happens?” with which Monroe concludes, “I don’t know. | was just making pic-
tures.”

Figure 23 Figure 24 Figure 25

In the following scene, there is a cut from a frontal close-up of Monroe
(Figure 22) to a matching close-up of Kathleen, (Figure 25); it is as though are
looking at each other. Monroe talks to her “through the audience” and says, “I
don’t want to lose you". His voice-over on the studio’s image echoes through
the same sentence; he does not want to lose studio either (Figure 26). Kath-
leen’s eyes, looking directly at the audience -breaking the fourth wall as well-,
are filled with tears. They are both looking at the camera to evoke a sense
artifice; that they are merely film characters.
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Figure 26. Monroe’s voice echoes: “I don’t want to lose you.”

Figure 27 Figure 28 Figure 29
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The film’s final image is a long shot of Monroe entering huge, dark and
empty sound stage (Figure 26). The only life he has is in pictures, his own life
becomes a picture and he watches his own film. As the both films end, Monroe
himself turns into a ghost, being swallowed up in the darkness of the studio
(Figure 27). He is “engulfed in his environment finally, and that's where the
moguls die. They get engulfed in their environment; they go lower and lower”
(Kazan et al., 1977: 41). But before he goes, he catches the coin Stavros (in
America America) threw up in the air. It is the nickel and the nickel is for the
movies.

Conclusion

With The Last Tycoon, Kazan advanced his skills to create a thoroughly visual
cinema in which he graduated from “being a director of dialogue to a director
of pictures” (Ciment, 1973: 62). In addition, while his earlier films framed fa-
mous Method Acting performances, his last works express the character’s re-
lationship with environment through staging, movement and composition. It
is not the stars who attract the audience’s attention the most, on the contrary,
acting becomes another cinematic element contributing the same amount to
filmic equilibrium. As the acting rather than stardom also becomes an aesthet-
ictooljust as important as other elements, the films grow more unpredictable
and the director’s ability to define the aesthetic and narrative spines of the
text and the sub-text become evident. And in contrast with conventional Hol-
lywood, Kazan’s late films embody ambivalence in the narrative. Tycoon rep-
resents the realism emerging from the conflict in the characters and between
the external forces surrounding him/ her; Monroe is caught in the middle, his
passion for filmmaking will not/cannot outweigh making money.

So, it can be claimed that a convincing drama takes place when there is in-
ner conflict. These conflicts come together with ambiguities, complex individ-
ual personalities of characters that are not stereotypes, open-ended stories
and therefore, create an ambivalent product. Bordwell claims that classical
Hollywood never allows ambiguity in narrative. If there is ambiguity in the nar-
rative, psychologically complex characters exist; and if there are inconsisten-
cies in time and open-endings, that film can be called an art film. According
to Bordwell, art films motivate their narratives by realism (Bordwell, 1985:
205-228). | have also claimed that Kazan’s films cannot be considered classical
Hollywood films because they allow ambivalence in the narrative along with
other elements mentioned. But Kazan's films are not considered as art films
in this study either. His films are considered realistic in the sense that they
break certain rules of classical Hollywood and become anti-Hollywood films.
This also creates an ambivalence because Kazan behaves like an outsider in
Hollywood whereas he can be not; he is still inside the Hollywood. In Tycoon,
we can see this conflict clearly.

To surpass the common question, “Are you for or against Elia Kazan?” (re-
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garding HUAC investigations) and add a new perspective to literature, this ar-
ticle has focused on Kazan'’s artistic view. | have argued that what constructs
Elia Kazan's art as a director is mainly composed of the mise-en-scéne ele-
ments, ambivalence in narration and his personal experiences. Particularly in
The Last Tycoon, we can observe Kazan’s evolution of his films parallel to his
personal evolution as an individual.
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Ozet

Sosyallesme ve iletisim devriminin simgesi olan internet'in ortak {riinii olan
sosyal medya, adeta alacakaranlikta siirdirGlen iliskiler sayesinde, bireylerin
ideolojik ve sosyal baskilardan uzaklasmasini saglayarak yeni bir kimlik alani
da agmaktadir. Popiler sanal aglardan Instagram ise bu makalenin ¢alisma ala-
nini olusturmaktadir. Siber uzayda degisen zaman ve mekan algisi nostalji kav-
ramini da degistirmistir. Cagdas nostalji, ge¢mis hakkinda olmaktan cok yitip
giden simdi hakkinda olmaya baslamistir. Nostaljinin Instagram’a yansimasini
ise #tbt etiketinde gérmekteyiz. Tirkceye “Ne giinlerdi!” olarak ¢evirebilece-
gimiz ve agilimi “Throwback Thursday”in kisaltmasi olan TBT, ge¢misten bir
gline, eskilere dair fotograf yiklemek isteyenlerin kullandigi bir etiket olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Her giin yaklasik 450 milyon paylasimin yapildigi bu
etiket Gzerinde yaptigimiz ¢alismada yontem olarak, yar yapilandirilmis soru
formuyla derinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda
Instagram alani Gzerinde nostaljinin birka¢ glinden birka¢ seneye uzanan tarih
araligindaki fFotograflarla yeniden insa edilse de gercek hayatta beklenen duy-
gusal tatminin burada gerceklesmedigi gorilmistir.
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Abstract

Social media, the symbol of socialization and communication revolution and
the product of Internet, opens a new identity field by enabling individuals to
get away from ideological and social pressures. Instagram, one of the popular
networks, is the study area of the present article. Changing perception of time
and space in cyber space has modified the nostalgia concept. Contemporary
nostalgia beings to be about “now” that has gone forever, rather than the
“past”. The reflection of nostalgia into Instagram is a #tbt tag used by those
asking to upload a photo from the past days. As a method, in-depth interviews
with a semi-structured questionnaire is performed in the current study
conducted on this tag. As a result, it is understood that although nostalgia
in Instagram is rebuilt with photographs from a few days to a few years, the
desired/expected emotional satisfaction is not realized.
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Giris

Kimlik kavrami, 6zellikle kitle iletisim araclarinin yapisal dénisiimiyle ve sos-
yolojik degisimlerle yeniden sekillenmekte ve gelismektedir. internet tekno-
lojisiyle kimlik, bireylerin Gizerine giydirilmis bir sey olmaktan ¢ikarak sanal or-
tamlarda yeniden insa edilebilir bir yapiya donidsmistir (Ugur ve Bilici, 1998).
Web 2.0 teknolojisindeki yenilikler sayesinde sosyal medya aglarindaki uygu-
lamalari degistirmekle birlikte, kimligin yeniden olusmasinda ve degismesinde
dogrudan etki ettigini soyleyebiliriz.

internet &ncesi dénemde kimlik dendiginde kisinin meslegi, giivenirligi,
yasam tarzi, yetenekleri gibi dederler géz oniinde tutulmaktaydi. Giinimiz
internet teknolojisi ise giindelik hayat pratiklerini degistirmektedir. Gelenek-
sel medya araclari her bireyin taninmasina veya milyonlarca kisi tarafindan bi-
lindik olmasina olanak vermezken, internet ile birey edilgen kimlikten etken
birey haline gelmektedir. Giderek popiilerlesen ve farkli kullanim amaclari
icin olusturulan sosyal medyada bireyler, kendilerine ait bilgileri paylasarak
toplumsal bir kimlik ve gorinirliik kazanmaya baslamislardir. Kiresellesme,
postmodernizm ve gelisen kitle iletisim teknolojilerinin etkileriyle bireylerin
kimlik insalar internet tabanli sosyal medya iizerinde olusturulmaya baslan-
mistir. Kimlik insasinda, Gyesi olunan platformda bireyler kim olduklari -6zel
hayatlarina, aile ve arkadaslarina dair bilgileri- nereye gittikleri, hangi yeme-
gi yedikleri gibi giinlik hayattaki aktivitelerini paylasarak kendilerine ayrilan
sanal mekanda kimliklerini yeniden insa ettiklerini gérmekteyiz. Danah Boyd
(2014: 49) sireci su sekilde agiklamaktadir: Cevrimici kimlik insasi bireysel ol-
dudu kadar sosyal bir siirectir. Bir kullanicinin baska bir kullanicinin profilinde
yapmis oldugu yorum veya paylasim ile kimlik insasi stireci, kolektif pratiklerin
parcasi haline gelmektedir. Bu siirecte kimlik ve benlik kavramlari 6n plana ¢ik-
maktadir.

Birey kimligini yeniden insa ederken sanal bir diinya izerinden de olsa
onemsenmek, bilinmek veya g6z 6niinde olmak bireye psikolojik motivasyon
saglamaktadir. Bireylerin sosyal medyada kimliklerinin yeniden insasinda Goff-
man’in 1959’da tanimladigi “Giindelik Yasamda Benlik Sunumu” (The Presenta-
tion of Self in Everyday Life) eserindeki benlik kavramina ve benligin olusumuna
bakilmasi, Instagram’da kimliklerin insasinin daha net anlasilmasini saglayacak-
tir. Goffman, calismasinda benligi dramaturjik (tiyatro) kuramiyla aciklamakta-
dir. Teoride hayati tiyatro oyununa benzeterek oyundaki her bireyin izleyiciler
icin fFarkli roller oynadiklarini vurgulamaktadir. Goffman, insanlarin aktérler
gibi takdir toplamak ve begenilmek icin cevresindekiler Gizerinde iyi izlenimler
birakmak istediklerini ve bunun neticesinde geri bildirimlerle arzu edilen bir
kimlik olusturmaya calistiklarini belirtmektedir (2009: 14-16).

Fotograf cekmek ve bu fotograflari sosyal medyada paylasmak bireyin
kimlik olusumu ve iletisimi icin gidererek artan bir ihtiyac haline gelmektedir.
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Her seyin yitip gittigi ve gecici anlarla cevrili diinyasinda modern birey, kendini
degderli hissetmek ve bir kokene sahip olmak icin fotografi teselli araci olarak
kullanmaktadir.

Barthes (1981: 80), fotografla kimlik insasi arasinda gicli biriliski oldugunu
distinmektedir. Buna gore, fotograflar sirekli degisen gériinisimiz Gzerin-
den ge¢misimizi, simdimizi ve gelecekteki bizi diisinmeye cagiran enstriman-
lardir. Bundan dolayi ne zaman bir fotograf cektirsek o imaji, olusturdugumuz
gecmis, simdi ve gelecekteki biz kurgusuna ilistirmeye calisiriz. Fotograflari
“diizeltmek” aslinda yasanmisliklarimizin bir dederlendirme siirecidir. Ge¢mis
ve gelecek Gizerine ne oldugu ve ne olacadina dair fikir yiriitmedir. Bu revizyo-
nist bir sire¢ degil; ayni zamanda gelecekten beklentiler, ge¢mise yonelik 6n-
goriiler ve zihin diinyamizin imgelemlerini besler (Rose, 1992). Barthes'a gore
(1996: 24) fotografta:

(...) dort gorinti repertuvar kesisir, birbirine karsi koyar, birbirini carpitir. Mer-
cek 6nidndeki ben, ayni anda: oldugumu sandigim, baskalarinin oldugumu san-
malarini istedigim, fotografcinin oldugumu sandigi ve fotografcinin sanatini
gostermek icin kullandigimdir. Bir baska deyisle, acayip bir eylem: (...) Fotograf,
dogruyu séylemek gerekirse, benim ne 6zne, ne nesne, ama bir nesneye donis-
tligind hisseden 6zne oldugum o gizli ani temsil eder.

O "an” da verdigimiz pozlarda en iyi kiyafetler ve gilisiimiizi takiniriz.
Sonrasinda onlari elemeden geciririz. Bazilarini siler, bazilari Gizerinde ise oy-
namalar gerceklestiririz. Daha 6ncesinde fotograflarda ancak profesyoneller-
ce gerceklestirilecek olan diizenlemelerin, cep telefonlarinda yer alan uygula-
malarla gerceklestirilmesi de isimizi kolaylastirmaktadir. Boylece amaglanan
“ben”e, yani insa edilmek istenen kimlige ulasmis oluruz.

Goffman’in teorisini temel aldigimizda /nstagram’in bireylerin maskelerini
cikardigl, dogal ve giinliik hayatta oldugu gibi degil; tersi yonde “en”lerin 6n
planda oldugu, bu fikir dogrultusunda begenilen ve giliimseyen fotograflarin
paylasildigi goriilmektedir. /nstagram kullanicilari paylasimlarinda kabul ettik-
leri takip listesindeki bireylere sunum yapmaktadir. Bu sekilde 6zenle secilip
paylasilan fotograflar, takipcilerden gelen yorumlar ile kullanicilarin kimliginin
nasil algilandigini ve yorumlandigini ortaya cikarmaktadir. Sonucta da kimlik ve
hafiza ile dijital otobiyografimizi olusturmus oluruz.

Bir Doniisiim Hikayesi: Geleneksel Nostaljiden Cagdas Nostaljiye

Glnidmiz insanlarinin zamani tamamen kendilerine 6zgi bir sekilde yasama-
lari ve algilamalari onlarin ortak 6zellikleridir. Bu 6zellik insanlari, yilin, ayin,
glinlin tarihini; saatin kac oldugunu yaklasik olsa da bilme gibi kacinilmaz diye-
bilecegimiz bir ihtiyaca siriklemektedir:

Bu ihtiyag, her seyin icine ve herkesin icine islemis zaman duygusu, 6ylesine mec-
bur kilici, 6ylesine basing yapan bir duygudur ki, bu tiirden toplumlarda bir ara-
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da yasayan insanlar, tasidiklari zaman duygusu, zamani duyumsayis bicimlerinin,
dinyanin her késesindeki insanlarca paylasilmadigini akillarinin ucundan bile ge-
cirmezler (Ellias, 2000: 177).

David Harvey (1999: 318) ise bu durumu ‘postmodern bir zaman-mekan
sikismas!’ olarak nitelemektedir. Giinimi{z dinyasinda Uretilen rinlere ve
farkli mekanlara erisebilirligimizdeki hizli degisim “modadaki ve yasam tarz-
larindaki degismeler, insanlarin degerleri, zaman ve mekan icinde baskalariyla
kurduklarriliskiler gibi temel konularda biyik bir belirsizlik ve kisisel glivensiz-
lik yaratti”, ki yasananlarin boylesine yogunlasmamasina zaman-mekan sikis-
masi denilebilir. Debord (2006: 73), “tam anlamiyla tarihsel hareket, hala gizli
olsa da, ‘insanin gercek dogasinin’ yavas ve hissedilemeyen olusumunda, “in-
sanlik tarihinden dogan bu dogada” basladigini, ama kendi tarihinin Griind olan
bu toplumun bir teknolojiyi ve bir dili egemenligi altina almis olsa da sadece
sireden bir simdiki zamanin bilincinde oldugunu, vurgular. Zaman algisinda
olusan bu degdisim nostalji algisini da degisime ugratmaktadir.

Doddugu mekani birakip sehirlerde yasamaya baslayan modern insan,
mekanda meydana gelen hizli, kapsamli ve ayrintili dedisimler neticesinde,
geride biraktigi “bizi orada oylece bekleyen evimiz”in artik “yerli yerinde” ol-
madigini kesfeder. Evinden, yurdundan ayri diisiip hasret ¢eken insani tasvir
eden geleneksel nostalji, “evin” tahrip edilmesiyle anlamini yitirmistir. Modern
zamanlar, nostaljinin modern versiyonu dogusuna taniklik etmistir. Eviyle kur-
dugu derin baglari kendisini anlamlandiran 6nemli bir kimlik belirteci olarak
kullanan geleneksel insanin nostaljiyle kurdugu derin baglar, “evsizlesen” ve o
kimlik belirtecini kaybeden insan icin gegerligini kaydetti. Hatirlama eylemine
blyiik bir siz1 eslik etmiyordu modern nostaljide artik.

Modern insan, yasami kendi perspektifi icinde yasayip kendi anlam diinya-
st icindeki cagrisimlarla “an”1 hatirlamaktadir. Bu nedenle ayni aniyi paylasan
insanlar onlari farkli sekilde hatirlar. Kimisi i¢in huzurlu kimisi icin sikicidir o
paylasilan an! Boylece tek bir nostaljiden degil nostaljilerden s6z etmek gere-
kir modern zamanlarda.

Hizla g6riinp kaybolan imajlar diinyasinda hem zamana hem kendisine ya-
bancilasan insana modernitenin “6nerdigi “burada ve simdi” ufalanmis; insan,
yasam olarak bas edemeyecedi bir “deneyim ufantilari”, birey olarak da bir tir
“benlik telaslari” coklasmasina gomiilerek” kendini unutulusa teslim etmesidir
(Baser, 2010: 13). Cagdas nostalji gecmis hakkinda olmaktan cok, yitip giden
simdi hakkindadir (Boym, 2009: 495).

Gelisen teknoloji her seferinde nostaljik duygunun 6ziini olusturan mesa-
fe ve mahremiyet iliskisini etkilemektedir. Sinirlarin siberuzay oldugu diinyada
internet, son derece uzamsal bir tarzda érgiitlenir; data merkezli ve hiperme-
tinseldir' ve slreklilige degil eszamanliiga dayalidir. Bizim hayat hikayemizi

' Hipermetinsellik, art arda gelmeyen, ardisik olmayan yazmadir; dallanip budaklanan
metindir ve okura secenekler sunar. Dogrusal olmayan (non-lineer) linklerle birbirine
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olusturan zaman, anlati ve anlam olusturma konusu internette o kadar da
onemli bir yer kaplamaz. Bilgisayarin bellegi insan belleginden farkli calisir. in-
san belleginde her giin yeniden sekillenen hatiralar bilgisayar icin 0 ve 1’'lerden
ibarettir ve hatirlama eylemi ya hep ya hic Gzerinden ilerler. Boym (2009: 490)
siberuzayda nostaljinin nasil var oldugunu séyle anlatmaktadir:

ilk bakista hipermetinsel érgiitlenme nostaljinin temel dnermesini (zamanin geri
cevrilemezligi ve baska zamanlari ve mekanlari yeniden ziyaret edememek) orta-
dan kaldirir. Burada yalniz bir erisim meselesi s6z konusudur. Siberuzayda zaman
hiz Gzerinden tasarlanir: erisim hizi ve teknolojik yenilik hizi. Yitirileni hatirlama-
nin ve hafiza Gzerine disinmeye yonelik zamansal deneyler icin hi¢ zaman yok-
tur. (...)

Varolussal matematikte... yavasligin derecesi hafizanin yogunluguyla dogru
orantilidir; hizin derecesi unutmanin yogunluguyla dogru orantilidir (Kundera,
1995: 39).

Biz her ne kadar yiikledigimiz fotograflara birbirinden farkli anlamlar yik-
leyip 6nem atfetsek de bilgisayarin anlam diinyasinda onlarin hepsi birbirleriy-
le ayni dederdedir. Kullandigimiz sosyal medyanin kurallari dogrultusunda da,
hepsi tek tiplestirilmektedir. /nstagram kullanan insanlar icin ise nostalji yikli
fotograflarin karsiligi #tbt etiketidir.

“Throwback Thursday”

Throwback Thursday (TBT) ya da /nstagram'da kullanildigi sekilde #tbt/ #th-
rowbackthursday'i Tiirkceye “Persembe Giiniinden Bir Kesit” diye cevirebiliriz.
Aslinda bu etiketi “Hey Gidi Glinler!” veya “Ne Gizel Giinlerdi!” seklinde de de
anlamlandirabiliriz.

2006 yilinda Matt Halfill tarafindan kurulan nicekicks.com adli web sitesi
ile ortaya ¢ikan TBT, aslinda Halfill'in olusturdugu bir yazi dizisinin ismidir. Hal-
fill, dizisinde eski ayakkabilari inceleyip okuyucularina sunuyordu. ilk inceledigi
ayakkabi ise 1991 yilinda dretilen ve uzun yillar sonra tekrar Gretilmeye basla-
yan Nike Air Trainer'di.

Facebook, Twitter, Tumblr gibi diger sosyal medya aglarinda da gérdigi-
miz #tbt'nin /nstagram’daki ilk paylasimi 2011 yilinda yapilmistir ve Boby San-
der’a aittir. Sonrasinda Kim Kardashian, Beyonce, Michelle Obama’nin kullan-
masiyla populerlik kazanan etiket genis kitlelerce kullanilir hale gelmistir.

Ozellikle 2012 yilinda yayilan #tbt etiketi giiniimiizde bircok /nstagram
kullanicisi tarafindan tercih edilmektedir. Her giin yaklasik 450 milyon #tbt
etiketli fotograf paylasilmaktadir. TBT'nin uzun versiyonu olan #throwbackt-
hursday etiketini iceren, 44 milyon génderi bulunmaktadir.

baglanan bir dizi metin gévdesidir ve okura farkli okuma pratikleri 6nerir. Hipermetinsel-
ligin icindeki metinler ve metinlerin yapisi merkezsiz, sinirlari belirsiz ve hiyerarsik 6zelligi
yoktur.
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Yontem

Makalenin saha calismasinda, yari yapilandirilmis soru formuyla gerceklesti-
rilen derinlemesine goriisme yontemi kullanildi. PEW Arastirma Sirketince
gercgeklestirilen arastirmalarda /nstagram aktif kullanicilarinin 18-29 yas ara-
liginda oldugdu tespit edilmistir. Bu veri i1s1§inda, sorunsalimizi en iyi sekilde
karsilayacak oldugunu diisiindiigiimiiz ve istanbul'da yasayan, 24-31 yas ara-
ligindaki, 6's1 erkek ve 4'l kadin olmak Gzere toplamda 10 /nstagram kullanici-
siyla goérismeler gerceklesmistir. Gorismeler ortalama 25 dakika sirmdstdar.
Soru cetvelinin ana cercevesini kimlik, mekan ve nostalji algisi olusturmakta-
dir. Paylasimlarinda kendilerini nasil tanittiklari, sanal platformun kendileriicin
bir mekan olup olmadigi, nostaljiyi algilarinin nasil oldugu ve #tbt etiketinin
kullanim pratikleri (izerinde durulmustur. Gérlismecilerin sorulara verdikleri
yanitlar yazim hatalari ve imla kurallar Gzerinde herhangi bir degisiklik yapil-
madan oldugdu gibi verilmektedir. Boylece dilin kullanilma bicimine iliskin de
cikarimlarda bulunmak olanakli hale gelecektir.

Nostaljinin yeniden iiretimi, dijital alimlama ve anlamlandirma

Bu baslik altinda, goriisme yaptigimiz kisiler (gériismeciler) icin nostaljik
bir anlama sahip olan fotograflarin neler oldugu ve bu fotograflarin onlarin
anlam diinyalarindaki yeri ele alinacaktir.

Siber uzayda paylasilan eski fotograflarin, kisilerin varliklarini ispat etmek
ve kokld bir ge¢mise sahip olduklarini ifade etmek bicimi oldugundan bahset-
mistik. /nstagram’da kullanicilarin paylastigi ge¢mislerine dair sectikleri fotog-
raflarda sahip olduklari kbkeni ve bunun yansimalari olan dnemli an ve kisileri
gozler 6niine sererek varligini tim dijital diinyaya duyurma ve ispatlama ama-
cini tasimaktadir. Bu siirecte dijital alimlama ve anlamlandirma yasanmaktadir.
Gorilsmecilerimizin neler paylastiklarina dair ifadesi de bunun bir géstergesi-
dir:

ilkokul Fotografim var. Universite yillarindaki fotolarim, calisma hayatina yeni

basladigim fotolar, evlenme__den o6nceki fotolarim ya da aileme arkadaslarima ait
fotolar bulunmakta. (E, 28, Universite)

Tabi kendime ait kii¢iikligimi anlatan fotograflarim da var. Ayni zamanda ilko-
kul ve Gniversiteye yeni basladigim ilk yildaki halimle mezuniyet yilimdaki fotog-
raflar da var. (E, 29, Universite)

Bazi gorismecilerimiz ise aile albimlerini dijitale aktararak ilgili alan bir
online albiime donistirebilmektedir.

Cocukluk fotografim var. Dogum giiniimde yine bir yasina girerkenki fotografimi
paylasmistim. Aile albimlerinde ki fotograflari kendim icin dijitale aktariyorum.
Cekirdek ailem ile ilgili fotograflar! Biz (g kisilik bir aileyiz: annem, babam, ben.
Simdi bir de esimle ilgili olan ayri bir ailem var. Gergi onlari aktariyorum. Gidip tu-
tup da anneanne dedeyle ilgili onlarla ilgili Fotograflari aktarmadim. Acikcasi hos
tarayicim da su an yok. O yiizden aktaramiyorum. (K, 28, Universite)
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Bu alani kendisiicin degil de tutkusu olan bir seyi paylasmak ve onunla ben-
zer tutkulari paylasanlari bulmak isteyen bir gériismeci ise nostalji hakkini eski
enstrimanlari paylasmakta kullanmaktadir.

Clnkl genel olarak enstriiman piyasasinda asil degerli olan eski enstriimanlar.
Ben de paylasim yaparken yapim yili eski ve degerli olan enstrimanlar paylasiyo-
rum. (E, 26, Universite)

Nostaljik fotograflarin goriismecilerimiz Gzerindeki etkisine -yani onlarin
anlam diinyasinda kapladigi yere- baktigimizdaysa, onlara gére nostalji; bazen
hiiziin, 6zlem, mutluluk gibi bir duyguda, bazen bir ge¢misi elinizin altinda his-
settiginiz bir anmada bazen bir gitarin Gzerindeki pena ciziklerinde, bazen de
bir kiside ete kemige birinen seydir:

Nostalji; gecip giden zamandir. Gecip giden zaman ise neresinden bakarsaniz
bakin artik hiziindir. Nostalji, hiizindir. HGzin bana gore hayatin temel tasla-
rindan biridir. HGzln bilincine ulasmamis insan eksiktir. Yararsiz insandir. (E, 28,
Universite)

Benim icin nostalji eskileri anmadir. En son yaptigim bir sey abimle on yil 6nce bir
adaan yaninda fotograf cekmisiz. Ve yillar gecti on yil sonra ayni seklide birbiri-
mizin ayni yerde fotografini ¢cektik ve /nstagram’da yan yana paylastik iki fotog-
rafi da. Bu cok hosumuza gitti. insanlarin da cok hoslarina gitti. Gecmisi her an
elinizin altinda tutabiliyorsunuz. Nostalji esittir dort yillik bir fotograftir. (E, 30,
Universite)

Benim icin 80’lerde kullanilmis bir gitarin Gzerindeki pena ciziklerini ifade ediyor.
(E, 26, Universite)

Nostalji, dedemin oldugu zamana denk geliyor.1998-1999 dedem vefat ettikten
sonra biraz nostalji kayboldu. (K, 28, Universite)

Bir de hayatini gecmiste yasayan goridsmecilerimiz var. Onlar icin nostalji
yasamin ta kendisidir:

Ben ge¢miste yasayan bir insanim hep béyle! Aaa! bu da boyleydi; su da soyleydi!
Yasasin 90'lar! Bence bilmiyorum bir insanin hayatindaki 6nemli seylerden bir ta-
nesi! Evet, yasiyorsak, bir hayat biriktiriyorsak, gecmisimiz bizim her seyimiz! (K,
27, Yiiksek Lisans)

Ya zaten ben ge¢miste yasiyorum. Yani cok boéyle bir seylerden vazgecemem bi-
rakamam gecmisimi de dyle o yiizden tam olarak nostaljiyi seven biriyim. (...) ilk
kendimi buldugum zaman Gniversite yillarimdi. O déonemler nostalji kavrami ice-
risinde belirtilecek kavramlar. Clink{ ¢ok giizel ve 6zel kendimi buldugum zaman-
lar! Benim icin cok énemli. (K, 31, Universite)

Eger hayati nostaljiyle esitliyorsak 6zel hayatin ayrilmaz parcasi olan mah-
remiyet algisi, nostaljiyle birlikte de degerlendirilmeye baslaniyor:

Nostalji derken yakin zaman olmuyor. Biiyiik ihtimal cocukluk dénemi! Giizel duy-
gusal bir sey ama yayinlamalik bir sey degil. Sadece benim icin duygusal bir sey!
Clnki bilmem daha béyle manevi bir sey ya gostermelik bir sey degil ve saklan-
mali bir sey. Gecmis glizel, arada paylasilir ama 6zel bir sey. Duygusal! Herkesin
gormesine gerek olmayan bir sey. (K, 30, Yiiksek Lisans)
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Ancak kimi durumlarda kisinin mahremiyeti bizatihi kendi varligi icin tehli-
ke olusturur hale birinebilmektedir. Bu da ilgili paylasiminin silinmesiyle ne-
ticelenmektedir:

Alkolicinde olan fotograflar galiba -yanlis hatirlamiyorsam- masa tarzinda. Zaten
yakin iki G¢ giin 6ncesinde kaldirdim. Bir arkadasim /nstagram’dan mesaj atmis.
“Bunu ilce Milli Egitim’den bilseler hosuna gider mi?” diye! Cok yakin arkadasim
diyor bunu! Ona gereken cevabi verdim ama ister istemez fotografi kaldirdim. (E,
29, Universite)

Nostaljinin /nstagram Gzerinde kullanimi -tipki diger sosyal medya uygula-
malarinda oldugu gibi- olumsuz ve hatirlanmak istenmeyen hatiralardan uzak,
her zaman tebessiimle veya gururla anlatilacak hatiralarin paylasilmasi dog-
rultusunda ilerler. Yani tamamen se¢me ve “giizel” anilar Gzerine bir nostalji
insasiyla karsilasmaktayiz:

Nostalji benim icin mazide kalmis giizel hatiralardir. Zaten insanlar hatiralarini
anlatirken genel olarak gizel seyleri anlatirlar. Koti seylerden ve olaylardan
bahsetmezler ve kimse kot ve olumsuz bir durumu kendi /nstagram hesabinda
paylasmiyor. Dolayisiyla nostalji gecmisteki yasadigimiz glizel anilar ve zaman di-
limleridir. (E, 29, Universite)

Nostalji kimine gore bir his, kimine goére bir insan, kimine gore hayatin ta
kendisi olarak goriilse de ortaklasilan nokta hayata birakilan bir iz yansimasi
oldugu icin yasamin vazgecilmezidir. Ancak onun da diger fotograflar gibi belli
kriterleri saglamasi gerekmektedir. Glinlim{z iliskilerine uygun olmak ve este-
tik kaygilara yanit vermek gibi...

Tarihe bir not diismek: #tbt etiketinin kullanimina dair saptamalar

Instagram'da kullanilan etiketlerin ne kadarinin bilingli -yerinde ve gere-
gince- kullamlip kullanilmadigi tartisma konusudur. ilgili etiketin yerinde kul-
lanilmasi goérismecilerimizden elde ettigimiz verilerin degerlendirilmesinde
onemli bir yer kaplamaktadir. Bu baglamda ilk olarak gérismecilerin TBT kul-
lanim farkindaliklarini 6l¢meye calisacagiz.

Gorismecilerimiz genellikle #tbt etiketinin manasi hakkinda genel diizey-
de bilgi birikimine sahipken, iclerinden birinin ise etiketin tarihini bilecek sevi-
yede oldugunu gérmekteyiz:

Eski oldugunu belirtmek icin #tbt etiketini kullaniyorum. Clnki zaten tbt throw-
backthursday anlamina geldigini biliyorum. ‘Persembe giiniinden bir kesit almak’
olarak ifade ediliyor. Persembe giini haricinde bir fotograf paylasmak isteni-
yorsa tbt'nin t'sini atiyorlar. Hikdyesi ise yanilmiyorsam séyle olacak: Amerika'da
biri her persembe giinii spor ayakkabilarini paylasiyor ve paylastigi ayakkabilari
aslinda Nike'nin ¢ok eski bir modeli oldugunu fark ediyor. Bu hikadye aslinda tbt
etiketiyle paylastiginiz eski fotograflarla glinimizdeki durumu karsilastirabile-
cedimizi gérilyoruz. (E, 27, Universite)

Gorlsmecilerden biri icin #tbt etiketiyle paylastigi fotograf o kadar 6zel ve
onemli ki, ilgili etiketin bizatihi kendisinin bunu anlatmaya yetersiz oldugunu

244| ETKILESIM ‘Y|l2‘8ay|4‘Ekim 2019



Nostalji Algisinin Yeniden Uretilmesi ve TBT'nin Kullanim Pratikleri Uzerine

disinerek onun anlamini daha da kuvvetlendirecek ve 6zel kilacak sifatlar ek-
lemektedir #tbt'ye:

#tbt, eskiye doniik bir seyi ifade ettigi icin onu kullanirim. Ona da tbt etiketi de-
mem. Mesela en kral tbt derim. Clink{i saglam eski ani andirdigi icin. Mesela kendi
eski halimi gériince bambaska biriyim. Bunu en kral tbt gibi yorumluyorum. Veya
stiper tbt diyorum. Bir seyi ifade ettigi icin aciklamada yaziyorum. (E, 30, Univer-
site)

Instagram’in insanlarin kendilerini digerlerinden farkli kildiklari bir plat-
form oldugu algisi goz online alindiginda s6z konusu etiketler bile olsa sinir-
lamalar hos gorilmemektedir. Persembe giiniine sabitlenen #tbt etiketinin
sinirlari da farkli giinlerde kullanilarak ve bunun icin etiketin kendisi de biza-
tihi degistirilerek gerceklestirilmeye calisilmaktadir. Boylece goriismeci kendi
Ozgurlik alanini olusturup, sistemsel gereklilige elestirel bir bakis acisi gelisti-
rerek bunu eyleme dokmektedir:

En cok #tb'yi kullaniyorum. Yani persembe giin( kullanmasam da oluyor. Persem-
be takintisi yok bende. Boyle kendini zorunda hissetmek beni ¢ok kasan bir sey!
illaki Persembe giinii paylasmalisin! Oyle bir sey benim icin yok ve hatta bilerek
ozellikle paylasmiyorum. O derece yani! Cinki belli bir kaliba sokulmak iyi gelmi-
yor. Ben ne zaman hissediyorsam o zaman herhangi bir sey paylasiyorum. (K, 31,
Universite)

Buraya kadar #tbt etiketinin anlami ve 6zel kullanimlarini ele aldik. Simdiy-
se teknik 6zelliklerine bakacagiz. Goriismecilerimizin #tbt ya da ile etiketleri
fotograflarin siireleri birbirinden cok farklidir. Hepsinde ortak fikir eski olma-
sina ragmen bu eskiligin ne kadar bir zamana tekabiil ettigi konusu birkag giin
sonrasindan bes yila kadar farklilik gostermektedir:

Genellikle en son gittigim geziler oluyor. Bir yere gittigimde o giin paylasmak
istemiyorum bir seyler yasarken, yaparken ¢linkii béyle zamanim yokmus gibi ge-
liyor. Hani sonrasinda [yani] gittikten sonra birkag gin, bir hafta sonra tbt etike-
tiyle dyle paylasiyorum. O zaman zaman aralidi tbt etiketinde cok 6nemli degil.
Bu, giinler de olabiliyor ama yillarda olabiliyor. (K, 31, Universite)

Ayrica nostalji dediginizde kimsenin aklina birkag saat 6ncesi gelmez daha ¢ok
ardan 4-5 yil belki daha fazla zaman ge¢mesi gerekiyor. Tabi bazen zamandan
cok biraktigi etki olumlu veya olumsuz olarak bu durum bazen zamanin 6niine
gecebiliyor. (E, 29, Universite)

Gorusmeciler icin o Fotografin #tbt olup olmayacadini fotografa yiklenen
anlamsal derinlik ile belirlenmektedir. Yani burada zaman belirtecinden ¢ok fo-
tografin ne hissettirdigi 6n plandadir:

Nostalji dyle bir sey ki cok (...) yakin bir arkadasindir. Bircok sey paylasmissindir.
Bir-iki sene 6nce ayrilmissindir. Cok uzun hissetmissindir. Onunla yasadigin seyler
nostalji gelebilir. Aslinda yasadigin seyin yogunlugu ile alakali nostalji deme si-
ren. (E, 29, Universite)

Paylasim sikligina gelirsek bazilari icin #tbt etiketiyle olan paylasimlar bir
rutin seklinde belli zaman araliginda sayfalarinda yer alirken bazilarindaysa ne
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zaman isterse, ihtiyac¢ duyarsa ya da oyle bir fotograf eline gecerse o zaman
paylasmaktadir:

Hemen hemen ayda bir #tbt etiketiyle fotograf paylasirim. Yakin zamandaki fo-
tolarimi #tbt olarak paylasmiyorum. Bir anlami olmadigini disiniyorum yeni ol-
masindan dolayi. Eskimesi gerekiyor. (E, 26, Universite)

O kadar fotograf arasindan bulabilmissem tisenmezsem koyabilirim. [Bazi insan-
lar 6zellikle dijital olmayan fotograflari buluyorlar. Cekip #tbt olarak paylasiyor-
lar.] Onu bir iki kez yapmistim. Cocukluk fotografimdi, bir iki yasindayken. O ara-
lar aile meselelerine takmistim. Boyle bir terapi egitimden geciyordum. Ge¢mise
geri gittim. O yizden ¢ocukluk anilarima geri dondigim icin sanirim animsatti. O
da bir tanedir. (K, 31, Universite)

Hangi fotograflarin #tbt etiketi ile paylasildigina baktigimizdaysa, etiket
her 6rneklemimizdeki her gérismeci icin 6zel bir “ani” ifade ederken bu 6zel
anlar, paylasimlar icinde sinirli sayida kendini gostermektedir:

#tbt olarak esimle nisanlilik fotografi ve arkadasimla bir tatilden yaptigim pay-
lasimlardi. Baska paylasimlar da var ama sayica ¢cok degil. Ge¢cmis fotograflara
bakarken o gline ait fotograflari bulmustum. Gizel bir giin gecirmis hos sohbet
etmistik. Hiziinlenip o paylasimi yapmistim. (E, 28, Universite)

Bu etiketteki kisiler daha cok agirlikli olarak aile fertleri ve esim oluyor. Bazen
de cocukluk fotografimi paylasabiliyorum. Ge¢misi canli tutuyor galiba. Elinizde
avcunuzda gibi. (E, 29, Universite)

Gorismecilerimizin #tbt'yi nasil kullandiklarini da ele aldik. Simdi ise tbt
etiketinin kullanim pratikleri (zerinde duracagiz.

Tbt etiketinin kullanim repertuvari

Nostaljinin anlamlandirilmasi ve kullanim sikliginda gérdigimiz cesitlilik,
gorismecilerimizin paylastiklari nostaljik fotograflardan beklentileri konusun-
da da karsimiza ¢ikmaktadir. Goriismecilerden elde ettigimiz veriler dogrultu-
sunda tespit ettigimiz kullanim pratiklerini onlarin ifadeleri esliginde paylasa-
cagiz. Her ani nostalji etiketiyle paylasilmiyor. Hayat akisinda bazi insanlari ya
da "“an”lar geride birakmak zorunda kaliyoruz. Aksi takdirde gecmisi anayim
derken simdiki iliskilerin tarihin tozlu sayfalarinda yerini alabilme ihtimali orta-
ya ¢ctkmaktadir. O yiizden ilk olarak giinlimiizde sorun yaratmayacak fotograf-
larin #tbt etiketiyle paylasildigi gorilmektedir.

Gecmiste paylastigim seyler su an hayatimda belli seyler paylastigim insanlarla
celisiyorsa paylasmam, mesela eski sevgilimin #tbt’'sini hanimin gérecegi dyle bir
diinya yok! Ya da eskiden bir seyler yaptigimiz adamin igreng bir halini #tbt diye
koymuyorum. Daha secici davraniyorum. (E, 29, Universite)

Gecip giden “an”1, 0 “an”in bizde uyandirdigi duyguyu tekrar yasama istegi
#tbt etiketli paylasimlara yoneltmektedir:

En son yaptigim bir sey abimle 10 yil 6nce bir agacin yaninda fotograf cekmisiz.
Ve yillar gecti 10 yil sonra ayni seklide birbirimizin ayni yerde fotografini cektik ve
Instagram’da yan yana paylastik iki fotografi da. Bu cok hosumuza gitti. Insanlarin
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da cok hoslarina gitti. (E, 30, Universite)

#tbt yaptigim an benim icin gercekten dnemli bir an oluyor ve iste atiyorum iste
o anla ilgili bir fotograf paylasmissam bende etkisi o kadar biyik oluyor ki hani
bircok animi paylasmak istiyorum ama eskiden sey o6zelligi yoktu tek fotograf
paylasabiliyorduk sirali fotograf paylasamiyorduk. O yiizden o ani tekrar hatir-
lamak icin ne kadar gizeldi veya ne kadar mutluydum bunu tekrar hatirlamak
icin ozellikle paylasiyorum. Clinki bir tane bunu paylasmak yetmiyor stiinden
zaman gectikce etkisi hala sende siirliyor tekrar ortaya ¢iksin giin yiziine ¢iksin
istiyorsun. (K, 27, Yiksek Lisans)

Hayatin hizina yetisememe ve dedisen zaman algimiz nedeniyle hep simdi-
de yasama hali bizi gecmis lizerinde disiiniip eyleme ge¢cme firsati sunmamak-
tadir. #tbt ile ge¢misten yapilan bir paylasim bircok s6zcigiin yerine gecmekte
ve tekrardan bir bag kurulabilmekte sevdiklerimizle ve 6zlediklerimizle:

Kuzenim beraber yaylada 5-6 yasindayken cektirdigimiz fotografi #tbt yapmisti.
Sonra aynisini ben de post yapip kendi sayfamda paylasmistim. Bir nevi etkilegim
oluyor yani. (K, 28, Universite)

Instagram'da her giin milyonlarca fotograf paylasilmaktadir. Onlarin ara-
sinda fark edilmekse her an daha zor hale gelmektedir. Etiketler bu gérindrli-
gl kolaylastiran bir unsurdur. #tbt etiketi de sahip oldugu popiilerlik nedeniy-
le kullanicilarini gorinir kilip takipgi sayisini arttirabilmektedir:

Etiketten aradigin zaman altta fazlaca Fotograf ¢ikiyor. Sonra o kisinin fotografini
goriyorsun. Aaa! bu da iyiymis su da iyiymis. Bul beni mevzuu! Bir nevi dikkatini
¢ekmek istiyorum. Bu bir nevi firmada olabilir. Bu bir nevi kiside olabilir. Takipgi
sayisi artirmak isteyen herhangi bir sey olabilir. (E, 29, Universite)

Baktigim zaman bu tip kisilerin kendini gésterme ¢abasinda oldugu zaten di-
siniyorum. Bu benim kisisel goriisim. Ben de yapmisimdir bu arada. Birilerini
karalamak icin bu soyledigimi sdylemiyorum ya da béyle cok elestiri degil. Ama
bu istek sanki bir tik fazla. On planda olma, yaptigini gésterme, dikkat cekme,
ilgi gérme, begenilme ihtiyaci bence bayadi narsist olan bircok sey var. (K, 31,
Universite)

Ailelerimiz ya da yakin arkadaslarimizla yaptigimiz dncesi/simdiki durum
karsilastirmasi ve onun Uzerine yapilan eglenceli konusmalar artik daha genis
bir kitleyle yapilabilmesi de bu etiketle yapilan paylasimin amaglarindan biri-
dir:

Ve eski oldugunu gostermek. Clinkii 6zellikle tanidiginiz insanlar simdiki zaman-

da sizin fiziki gérinimi hakkinda bilgi sahibi ama 5 yasindaki halimi gordiklerin-

de “Bu o mu?”, “Kiiclkligiyle ayni” veya “Cok degismis.” diye yorum yapabiliyor-
lar.” (E, 26, Universite)

#tbt, bazen sadece zaman belirteci olarak da kullanilmaktadir. Sayfamizda-
ki insanlara o fotografin simdiki zamana ait olmadigini aciklayip yanlis anlasil-
malarin 6nline gecerek sorun olusumunu ya da aciklama zorunlulugu ortadan
kaldirmak, #tbt etiketinin bir diger kullanim alanidir:

Evdeki bir fotografimi paylastim. Tam ters bir zamanda ya da dénis yolundaydim.
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Bir Fotografimi paylastim. Millet yanlis anlad. “lyi tatiller” falan filan yazdi. O ga-
rip oluyor. O sebeple o etiketi sanki koyma gereksinimi duyuyorsun. (...) Clinki
millet, “Aaa! O zaman orada misin, burada misin?” bilmem ne gibi farkli disinG-
yorlar. Su an ki an gibi diistindyorlar. (K, 30, Yiksek Lisans)

Genelde bir manzarayi #tbt olarak paylasmiyorum. Aslinda paylasan da var. Ama
yillar 6nce bir sehre gitmissiniz ve giizel bir an olmus ve onu hi¢bir yerde pay-
lasmamissiniz veya kimse gérmemis. Onun bugiin dedil de yillar 6nce oldugunu
anlatmak icin o fotografi koyuyorsun ve #tbt deyince de insanlar biliyor ki H. bu-
glin gitmemis oraya, cok eskiden gitmis ve bunu #tbt diyerek anlatiyor. Zaten
gorselle de anlayabilirler. Tbt etiketi koyunca insanlar daha cabuk algiliyor. (E, 30,
Universite)

Kayiplarimiz ya da hayatlarinda yerini dolduramadigimiz insanlari yad et-
mek icin yapilan paylasimlarda #tbt etiketinin 6nemli kullanim alanlarindandir.
Bir araya gelmenizin zor oldugu yakinlarinizla ve sevdiklerinizle sanal ortamda
bir araya gelmek ve kaybinizi anip Giziintiiniizi paylasmak bir baska huzur bul-
ma ve teselli olma bicimidir:

Mesela 8 yil 6nce babam vefat etmisti. Zaman zaman onunla olan anilarim ak-
lima gelir. Ve onun gorseli olan onunla fotograf ¢ektirdigimiz ani /nstagram’'da
paylasiyorum. Boyle olunca yakinlarim ve ailem goriyor. Onlar da o hissiyati ala-
biliyorlar. Béylece giizel bir an oluyor. Eskiye doniik seyleri de paylasabiliyorum.
Paylasinca bu daha ¢ok keyif veriyor. Anlik bir seyi anlik yitiriyorsun ama eskiye
donik seyler daha cok keyif veriyor insana. Arsivden ¢ikarip paylasmak giizel olu-
yor. (E, 30, Universite)

Sadece paylastigimiz fotograflarda degil, cep telefonlarimizdaki albiimle-
rimizde kendimize sakladigimiz fotograflarda bile hep bir estetik kaygi tasiyo-
ruz. Ancak bazi gérismecilerimiz kendini tanima ve glivenme konusunda bir
esigi astiklarindan olsa gerek, tim estetik kaygilardan azade paylastigi “koti”
ve “cirkin” fotograflarla hem kendine hem de baskalarina bir zamanlarki onu
gosterme ve hatirlatma da bu etiketi kullanmaktadir:

Gok eskiler duruyor hala! O kadar kotd, girkin fotograflarim var ki ama onlar be-
nim gec¢misim. Onlari kaldirmiyorum. Dijital dénemden 6éncekiler. Ya hani tanin-
mayacak halde falanim! Hatta benimle ilgili arastirma yapanlar ¢ok gerilere gidip
baktiklarinda ¢ok farkli bir ben goriyorlar. Sey diyorlar mesela 6grencilerden ba-
kan olmus: “Hocam cok kétiiymiissiiniiz. lyi ki de kendinizi degistirmissiniz” falan
diyorlar. O da dyleydi. Ozellikle durmasini istiyorum. (K, 31, Universite)

Biitiin gerekcelerle birlikte artik fotograf koymanin kendisi de bu etiketin
paylasimi icin dnemli bir sebep haline gelmistir. insanlar, ‘Fotograflari zamani
geldiginde Instagram’a koyarim’ diyerek cektirmektedir. Bir diirti haline gelen
fotograf koymanin kendisi #tbt etiketinin paylasimini da katkida bulunmakta-
dir:

Takip ettigim insanlardan #tbt kullananlarin %80’inin #tbt'leri ya ge¢miste tatil,
gezi, digin gibi etkinliklerde cekip de paylasamadigi fotograflari koymak ya da
simdiki zamanda paylasacak fotograf bulamayip /nstagram’a fotograf koymanin
artik kendisi icin bir diirti oldugundan bu diirtiiyi yenemeyip fotograf koyma
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isteklerinden kaynaklanmaktadir. (E, 28, Universite)

Uzun siire paylasmadiysam paylasacak fotograf yok ama dedisik bir gonderide
bulunmak istiyorum [mesela]. Hop eski fotograflara donip bu giizelmis deyip o
zaman sadece paylasim yapmak icin paylasabilirim. (K, 27, Yiksek Lisans)

Bir parantez acip goriismelerde siklikla gecen bir durumu da paylasmamiz
yararli olur. #tbt etiketinin kullanilabilecedi, ama cesitli sebeplerle bunun g6-
rismeciler tarafindan tercih edilmedigini ifade ettikleri paylasimlar da bulun-
maktadir. Bazilari bunu mesela evde pijamayla otururken baska bir yerde oldu-
du izlenimi icin yapmaktadir:

Soyle yapan da ¢ok var. #Tbt yazmiyor ama biliyorum adam iki ay 6nce oradaydi.
Bir yere gitmis cani sikiliyor. “Ben buradayim.” Nereqesin? Mesela atiyorum iste
“Bebekte'yim. Su kafedeyim.” Orada degilsin. (E, 29, Universite)

Bazen de paylasilan anlarin sadece bu anda olan insanlar tarafindan anlasil-
masini isteme nedeniyle #tbt etiketi kullanilmiyor ya da baska etiketlerler ya
da kelimelerle “eksik olan ses” tamamlanmaktadir:

Kendi kendimize paylasmadan hatirlatmalarimiz olabiliyor. “Bak bu anilarimiz
varmis!” gibi hatirlatmalarimiz oluyor. Galiba bizimkiler pek #tbt dedil. Herhalde
mesela eski bir fotografi paylasmis. “lyi ki varsin!” demis. #Tbt yok mesela kar-
deslerin bir arada oldugu bir sey. (K, 30, Yiksek Lisans)

2017'de son zamanlarda yapmiyorum ama o hashtagde -benim ve esimin adina
#... diye bir hashtag- esimle olan fotograflarimizda mesela #... diye onu hep yap-
misim. (K, 28, Universite)

Bir diger kullanma sebebi ise hem etiketin ¢ok popiiler olmasinin yol acti-
di Fotografin kalabaliklar icinde kaybolmasi problemi hem de bu fotograflarin
daha mahrem olarak algilanmasi nedeniyle diger insanlar tarafindan gériniir-
lGginln olabildigince engellenmesidir:

Biraz ele ayaga disti diye galiba yani ¢link{ insanlar her seyi paylasir duruma
geldiler. Bu birazda 6zel hayatin ihlali gibi oluyor. Tamam, kendisi paylasiyor kendi
hayatini ama hani bir 6zelligi kalmiyor. Mesela senin icin ¢ok 6zel diye paylasiyor-
sun. Benim i¢in 6zel mutlu bir andi. O yiizden herkes goérsiin istiyorsun ama yiiz-
lerce binlerce génderinin arasinda seninki kayboluyor zaten ve insanlar o kadar
umursamiyor galiba. Onu gordiikce aslinda #tbt'yi biraktim. (K, 27, Yiksek Lisans)

Bak burada mesela #tb veya #tbt edememisim sadece 2014'e geri donls gibi bir
seyler yazmisim. [Kendince etiketler buluyorsun daha yaratici oluyor.] Aynen. Bir
de ben hicbir zaman hashtag olayina anlam verememisim. Hashtagi tiklayinca o
konuiile ilgili tiim paylasimlari gériiyorsun. Bana ¢cok sagma ve gereksiz geliyordu.
Sonucta ben kendi listemde paylasmak istiyorum o yiizden de bir hashtag kullan-
ma merakim yoktu. (K, 27, Yiksek Lisans)

Instagram'da yapilan paylasimlarda amacg ne olursa olsun hep bir reaksi-
yon beklentisini beraberinde getirmektedir. Birbirinden farkli amaclarla ger-
ceklesen bu paylasimlarin olusturduklari etki nedir peki? Bu etki, paylasimda
bulunan insanlarin beklentisini karsilama noktasinda yeterli midir? Simdi bu
sorularin yanitini arayalim.
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Vizér Karesinden Hayata Bakmak:
Fotografin Okuma ve Yorumlanma Bicimleri

Holland (2008: 117-118) kisisel fotograflarda kullanicilar ile okuyucular
arasinda bir ayrim yapilmasi gerektigini belirtir. Ona gore kullanicilar, bu im-
gelere zengin bir bilgi getirir ve kendi 6zel fotograflar giindelik hayatlarinda
trettikleri anlamlarin ve anilarin karmasik aginin bir parcasi olmaktadir. Ote
yandan fotograf okuyuculari ise tarihsel bir dedektiflik yaparak, bir kodagma?
eylemiyle gizemli bir metni ¢cozmeye niyetlidir. Kisisel fotograflarin kullanicila-
ri kendi anlamlandirdiklari diinyaya girme sansina sahipken okuyucular bu 6zel
anlamlari daha kamusal bir alana cevirmek zorundadirlar.

Nostaljik fotograflarda da benzer bir durum s6z konusundur. Kullanicinin
paylastigi fotografa yikledigi anlam, paylastigi insanlarla ne kadar yakin olur-
sa olsun, o fotografa bakan kisi tarafindan tam anlamiyla algilanamamaktadir.
Kendileriyle goriisme yaptigimiz kisilerin (gértiismeciler) verdikleri 6rnek bu
durumu net olarak anlatmaktadir.

Askerlik bittigi zaman su haldeyim sakal yok biyik yok bildigin soyulmus hiyar gi-
biyim. Kendimi fiziki gériinti olarak cok kéti hissediyorum. Gelince de birden sa¢
sakal uzamayacak anliyor musun? Geldim de buradayim da. O yiizden askerden
oncesi yani nereden baksan bir, bir bucuk yil 6nce olabilir soyle eli yiizi dizgin
bir fotograf koydum ki hem kendimi iyi hissedeyim hem de insanlar ne bileyim
iste cok iyisin... Kendimi iyi hissettirmesi icin ben onu koyuyorum. lyi lan ben o
kadar da kotl degilmisim! Kisa donemdi [askerlik]. Baksana iste ¢ bes kisi bir sey-
ler yazmis. Su bile sey, “cok ozlettiniz” falanlar filanlar gibi seyler! Askerlik dyle
bir sey ki alti ay benim icin cok uzundu. 15 Temmuz zamanina denk geldi. Ben on
hafta carsiya ¢ikamadim. Bunlar benim icin birkac yil gibi o ylizden #tbt yazdim.
(E, 29, Universite)

Gorlsmecilerimizin bahsettigi fotograf, kendisinin yazlik kiyafetler icinde
tek basina yiiziinde hafif bir tebessiimle ayakta durdugu, arka fonda da agacla-
rin oldugu bir fotograf karesi. Uzerinde herhangi bir oynama yapilmadan koyu-
lan bu fotograf okuyucu tarafindan siradan bir tatil karesinden 6te bir anlama
sahip degildir. Fotograf, #tbt etiketiyle paylasildidi icin okuyucu bunun ilgili
kisi icin ayri bir 6neme sahip oldugunu fark etse de kendisiyle goriisme yapilan
kisinin bahsettigi yogunlukta bir anlam ¢6ziimlemesi yapmasi mimkin degil-
dir. Yapilan yorumlardan da bunu anlamak mimkindr.

Aslinda fotografin karsi tarafta uyandirdidi reaksiyonu en net olarak go-
rebilecegimiz yer begeni ve yapilan yorumlardir. Sosyal medya kullanicilarinin
her defasinda daha fazlasina ulasabilmek icin stratejiler gelistirdigi begeni ve

2 Kalttrel Calismalarin énctlerinden Stuart Hall'in ‘Kodlama-Kodacimi® kuramina gore
medyanin verdigi mesaji, egemen, mizakereci ve muhalif okuma olarak kategorize et-
mektedir. Egemen okuma ideolojilerin kodlandigi gibi okunmasiyken mizakereci oku-
ma, medyanin verdidi iletilerinin bazilarin kendi gorsleriyle ortisenleri kabul etmesi
bazilarini ise kabul etmeyip karsi cikilmasidir. Muhalif okuma ise génderilen iletilerin
dogrudan kabul edilmeyip sorgulandigi okuma bicimidir.
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yorumlar konusunda goéridsmecilerimizin gorisleri belli noktalarda benzes-
mektedir. Nostaljinin yorumdan daha énemli oldugunu disiinen gorismeci-
lerimiz bir yana, geriye kalanlar ikiye ayrilmis durumda kimisi her haliikarda
paylasim yapmaya devam ederken kimisi ise aldigi yorumlarin dneminden bah-
setmektedir:

Yorumdan ¢ok nostaljinin olmasi daha énemlidir. Yorumun ¢ok da 6nemli oldugu-
nu disiinmiyorum. (E, 29, Universite)

Kendimle ilgili #tbt'ye yorum yapilmasi[na dair bir] beklentim yok. Zaten takip
ve takipcilerim cok yakinlarim, o yiizden 6yle bir beklentim yok. Ama #tbt'lerim
arkadaslarimla ve ailemle ilgili [oldugunda, onlarla ilgili] bir seyler paylastigimda
bir yorum ve begeni olsun istiyorum. Ama zaten istemesem de oluyor. Ciinki ¢cok
yakinlarim oldugu icin onlarin da ¢ok hosuna gidiyor. (E, 30, Universite)

Bitln fotograflarimin aldigi bedeni ve yorumlar 6nemlidir. Clink{ yorum yapan
bazen arkadasim, aile bireyleri veya is arkadaslarim olabilir ne yazdiklarini 6nem-
siyorum. Bazen cok sevimli yorumlar yapilinca mutlu oluyorum. Hakkimdaki glizel
disinceleri insani motive edebiliyor. Ciinki giizel sozler herkesin hosuna gider.
(E, 27, Universite)

Kendinizi degil de tutkunu oldugunuz seyi paylasiyorsaniz ona gelen yo-
rumlar sizinle ayni zevki paylasan insanlarla bag kurmanizi sagladigindan ayri
bir 5neme sahip olabiliyor:

Aslinda o fotograflara yorum yapan arkadaslar veya diger insanlar hakkimda ne-
ler disiindlklerini de 6grenmem icin ipuclar alabiliyorum. Mesela ¢ok yaramiz
biri veya gitar paylasimimla ilgili olarak biri mizik meraklisi veya mizigi cok sevi-
yor. “Bir ara gel gitar cal bize!” gibi yorumlar yapiyor. Ve goren herkes gitar sevdi-
gimi ve gitar caldigimi diisiiniiyor. (E, 26, Universite)

Tabii bir de yapmak zorunda hissettigi icin yorum yapanlar var. Yani gérev
bilinciyle hareket eden gérismecilerimiz:

Ailem paylasmiyor. Ailemde /nstagram kullanan yok ama arkadaslarim paylas-
mislardir diyeyim. Muhtemelen beraber gittigimiz tatillerden fotograflardir. Ge-
nellikle yaziyorum. Evet o da bir nevi gorev gibi! Senin fotograflarini paylasmis
yazmasan olmaz. [Gorev bilinciyle.] Aynen! Genellikle gittigimiz, gezdigimiz yer-
lerden. (K, 27, Yiksek Lisans)

Yorumlama ve bedeniyi nostalji etiketinin 6zelinden c¢ikartip tiim paylasi-
malar icerisinde aldigi bedeni ve yorumlara baktigimizdaysa #tbt etiketli fo-
tograflarin diger fotograflara nazaran daha azilgi gérdiga gorilmektedir.

Tam tersi oluyor, nostalji olan fotograflarim daha az begeni aliyor. Takip edenler
daha cok anlik fotograflari begeniyorlar. (K, 31, Universite)

Gorlismecilerin bircogunun Gzerine cesitli efektler yaparak (mizik ekle-
mek, tonunu degistirmek vs.) ama en ¢ok da Gstiine bir hikaye ilistirerek pay-
lastiklar #tbt fotograflari var. Ancak hem yapilan yorumlar hem de alinan
bedeniler dikkate alindiginda -ki reaksiyonu ancak bunlardan 6lcebildigimiz
g6z 6niine alindiginda- goriismeciler tarafindan yiiklenen anlamin okuyucuya
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ulasmadidgi gorilmektedir. Bu da goérismecide, beklentisinin gerceklesmemesi
nedeniyle hayal kirikligina sebep olmaktadir.

Sonu¢

Sosyal aglarin kullanim alanlari kisa bir yazi ile mesaj vermek kaygisiyla basla-
yip, glinimiize dogru ise yazinin yerini fotograf/video paylasimlari ve kimlik
olusturmaya birakti. Siber uzay kisilerin kendilerini farkl kimliklerle ifade ede-
bilecekleri birer mekana dénisti. Sosyal medyada var olan farkli uygulamalar
da bunu kolaylastirmaktadir. Simdiyle baslayan paylasimlarla gerceklesmeye
baslayan kimlik olusumu zamanla kullaniciyr kdkenini vurgulamaya iten ge¢mi-
se dair gorsel anilari, yani fotograflar paylasmaya itmistir. Mekana dayali gele-
neksel nostaljinin yerini yitip giden simdiye bagli cagdas nostaljinin almasi da
siirecle esanli ilerlemektedir. Her seyin simgelerle ifade edildigi ginimuizde
bu esanli gelismelerin siber uzaya yansimasi kacinilmazdi. Sosyal medya agla-
rinda #tbt etiketi nostaljiyi ifade etmek Gzere kullanilmaya baslandi. /nstag-
ram'da bu etiketin her giin milyonlarca kez paylasildigi fotograflarla kaplidir.

Arastirmamizin 6rneklemi kapsaminda yer alan kisilerle yapilan gorismeler
neticesinde nostaljinin farkli anlamlarla hayatlarinda yer ettigi ve bunun #tbt
etiketi ile sosyal medyada gorindrlik kazandigini gordiik. Kullanim repertu-
arlarinin ise anidan takipgi sayisini artirmaya, zamani belirtmekten popiiler bir
etiketi kullanma gereksinimine kadar genis bir spektruma sahip oldugu ortaya
ciktl. Ancak #tbt etiketli fotograflarinin bazilarina yikledigi anlam ve hikaye-
nin okuyucularca alimlanmadigi gézlemlenmistir. Sonuc olarak burada yapilan
paylasimlarla giin sonunda goériismecilerimiz kendisine bir ge¢mis ve bir yol
haritasi belirlese de bu etikete sahip olan fotograflardan izerinden gercek ha-
yatta istenilen/beklenen duygusal tatminin gerceklesmedigi anlasilmaktadir.
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Ozet

Toplumsal kanaatler, giindelik yasamin sekillenmesi ve toplumun kontrol al-
tinda tutulabilmesi acisindan egemen glic icin hayati bir Sneme sahiptir. Ken-
di egemenliginin devamini saglamak ve ideolojisini yeniden lretebilmesi icin
siyasi erk ile medya arasinda siki bir iliskinin ortaya ¢cikmasina neden olmak-
tadir. Bu bakimindan egemen olanin ¢ikari dogrultusunda kanaatler kontrol
edilmekte ve kullanilmaktadir. Bu calismada, egemen gliciin toplumu kontrol
altinda tutulabilmesi ve medya Uzerindeki etkisini anlamak acisindan Bour-
dieu’'niin ortaya koymus oldugu “doxa” ve “doksozoflar” kavramlari ele ali-
nacaktir. Bu kapsamda doksozof olarak tanimlanan kisilerin bir¢cok konuda sig§
bir bilgi birikimine sahip olmalarina ragmen kanaatleri yeniden {reterek ve
bu lretilen kanaatlerin siyasal erkin istegi (izerine ana medya ve yeni medya
kanallari araciligiyla yeniden kurgulayarak nasil yeni toplumsal pratikler olus-
turduklari incelenecektir. Siyasi erkin sdylemlerini doksozoflar sayesinde mes-
rulastirip, topluma ulastirmay! hedefleyen medya, egemen giicle arasindaki
iliskisini kendi ¢ikarlari dogrultusunda korumayi hedefler. Bu durumda medya-
nin doksozoflar araciligiyla topluma tasidigi kanaatlerin ne kadar toplum yara-
rina oldugu sorgulanmasi gereken bir konudur.
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Abstract

Social opinions are vital for the sovereign power upon the shaping of everyday
life and keeping society under control. It leads to a close relationship between
the political power and the media in order to maintain its sovereignty and
reproduce its ideology. In this study the concept of “doxa” and “doxosophs”,
which Bourdieu has put forward in order to understand the influence of the
dominant power on the society and its effect on the media, will be discussed.
In this context, it will be examined how new social practices are formed by
reproducing the opinions and reconstructing these opinions through the main
mediaand new media channels at the request of the political power. The media,
which aims to legitimize the discourses of political power through doxosophs
and convey it to the society, aims to protect the relationship between the
dominant power and its interests. In this case, whether the opinions media
convey to society through the doxosophs is in the public interest is a matter
of question.
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Giris

Bugin toplumun insasinda ve kontrolinde biyik rol oynayan toplum miihen-
disleri, esik bekcileri ve kanaat 6nderleri, siyasal erkin ideolojisini yeniden ire-
tip bunlari giindelik hayatin pratikleri icinde séylemlerle kullanarak toplumsal
kanaatleri denetim ve kontrol altinda tutmaktadir. Bourdieu’'niin “doxa”"ya
ylkledigi anlam cercevesinde kanaatleri yeniden treten dokzosoflarin, Gret-
tikleri kanaatlerle toplum insasinda ciddi bir rold vardir. Bourdieu'niin glinde-
me getirdidi doxa terimini ele alirken, doxa'nin ideoloji ve habitus ile nasil bir
iliski icinde oldugunu anlamak gerekmektedir.

Habitus, bir insanin yasadigi sosyal diinyanin i¢csellestirilmesidir; fakat ayni
zamanda sosyal diinyaya ve yapisina da katkida bulunur. Bu anlamda birey yal-
nizca biyolojik bir insan dedil, bazen tahmin edilemeyecek sekilde aktif olarak
cevap veren sosyallesmis bir dinamiktir. Bir bireyin icinde yasadigi durum veya
sart habitusun sartlandirilmasi veya yapilandirilmasinda énemli bir unsurdur
ve habitus alanin sartlarini ve yapisini yeniden Uretir; ancak zaman zaman alis-
kanlik, bu alanda 6zellikle toplumsal aliskanliklari da beraberinde getirir. Boyle
bir sartlandirmada ortak aliskanlik kurallar takip ettiginde ve sagduyu uygu-
lamalarini gelistirdiginde, sosyal diinya dogal gorindr ve bireysel aliskanliklar
habitus icinde kendini rahat hisseder. iste bireyin sosyal diinyada, habitusun
sartlandirilmasi veya yapilandirilmasinda rahat¢a hareket etmesini saglayan
sey “doxa”dir. Clink{ doxa, birey ve onun icinde yasadigi toplumsal yapi icin
bazi seyleri dogal bir seymis gibi géstermektedir. Bircok alanda uzun ¢aba har-
cayan doxa, toplum icin yeni kanaatler ve bu kanaatler (izerine yeni kanaatler
Uretir. Ve toplum Uretilen bu kanaatler Gzerine disinmedigi siirece doxa'yi
takip etmelidir.

Doxa’'nin ideoloji ile olan iliskisi ise, ideoloji tarafindan yaratilan tim belir-
sizligi ve yanlislari kabul etmek zorunda oldugudur. Bu durum aydinlanmis sah-
te bilincin ortaya ¢ikmasina neden olur. Baskin ideoloji, sistemin yeni diisin-
celer Gretmeden ve yeni disiincelere ihtiya¢ duyulmadan doxa'lar tarafindan
yiritilmesini saglamaktadir. “ideoloji, eski diizenin karanlikciligini aydinla-
tirken toplumun Ustiine, insanlari bu aydinligin karanlik kaynaklarini géreme-
yecekleri Olglide korlestiren géz kamastirici 1sik sacar” (Eagleton, 1991: 101).
Doxa, gercek bilgi ile yanlisi ideoloji tavasinda birbirine karistirip toplumda
sahte bir bilin¢ olusturur. Yaratigi bu yeni biling ile doxa toplumun bireylerini
cok ayricalikli olduguna inandirir. Boylelikle doxa bilincli olarak topluma yéne-
lik yaratmis oldugu yanlis kanaatlerle baskin ideolojinin kendi yolunda ilerlen-
mesini ister. Bu durum baskin ideolojinin séylemlerini toplum nezdinde mesru-
lastirip elestiri ve muhalefet olma gibi risklerini ortadan kaldirmis olur.

Siyasal erkin kendi ideolojisini yeniden Uretip bunu séylemlerle giindelik
hayatin pratikleri icinde kullanarak toplumsal kanaatleri kontrol altinda tut-
mak istemesi inkar edilemez bir gercektir. Siyasal erkin toplumsal kanaatleri
denetim altinda tutma istegi onun medya ile siki bir iliski icerisine girmesine

256/ ETKILESIM ‘Y|l2‘8ay|4‘ Ekim 2019



Medyada Kanaatler Uzerine: Kanaat Ureticileri Doksozoflar

neden olmaktadir. Medyanin toplum (zerindeki olaylar karsisinda riza yarat-
ma glict disinildiginde medya, siyasi erk icin ideolojik aygiti olarak hareket
eder ve egemen giiciin yerini korumasinda, muhalif ya da azinlik seslerinin sus-
turulmasinda etkin bir rol oynar.

Ayrica egemen gicin tiim mesru olmayan ideolojilerini toplumu yonlen-
direrek mesru bir zeminde insa eder. Boylelikle egemen giic mevcut diizenini
slrdirebilir ve koruyabilir. Medya bu amacla toplum icinde infial yaratmis ko-
nulari ana akim medyada ve yeni medya mecralarinda habere doéndstirirken,
konularin seciminde, hangi baglamda incelenmesi gerektigi, vurgu yapilacak
yerleri ve Gslubu konusunda dokzosoflari kullanilir. Farkli sektérlerde faaliyet
gosteren medya holdingleri, iktidarla ekonomik iliskiler icine girmektedir. Bu
durum medyay, siyasal erkin gézcisi haline getirmektedir. Bu durum haberle
gercedi birbirinden uzaklastirmakta ve medyayi kamu denetgcisi konumundan
alip iktidarin bir kuvveti haline getirmektedir.

Bilgi ve Enformasyon

insan yasamindaki 6nemi yadsinamaz olan bilgi konusu gerek mitolojik gerek-
se gercek anlamda incelenegelmistir. Ozellikle felsefenin en dnemli dali olan
epistemolojiye cok sey bor¢luyuzdur. Felsefe tarihinde mitolojik diisiincenin
etkisi goz ardi edilemez. Ornegdin Yunan mitolojisinin, diisiincenin ve evrensel
diyalektigin temsilcisi olan tanrisi Prometheus, yasadiklari diinyanin yabancisi
olan insanlari aydinlatmak icin Zeus'tan atesi calarak bu atesle insanlarin ay-
dinlanmasini saglamisti. Prometheus mitinde bu ates aslinda bir metafor ola-
rak kullanilmakta ve burada ates bilgiyi temsil etmektedir. Prometheus aslinda
Zeus'tan bilgiyi calmisti ve caldigi bu bilgiyi insanlara sunmustu. insanlar boy-
lelikle aydinlanmis olacak ve gercek bilgiye sahip insanlar artik Zeus’un zalim
yasalari altinda ezilmekten kurtulup evrenin tim sirlarini ¢cozmeye baslayacak-
lardi. SOylenceye gore insanlar icin yeryizi artik karanlik bir yer olmaktan ¢i-
kacakti. Cevresini goriip diisinmeye baslayan insanlar boylelikle Zeus'un keyfi
yasalarina karsi durabildi ve bilgi sayesinde yasamlarini gelistirdi, evrenin sirla-
rina hakim olmaya basladi.

Genel anlamda bilgi, slje (6zne) ile obje (nesne) arasindaki iliskidir. Bu bilgi
tanimini daha da acmak gerekirse; 6znelerin nesneler (izerine diisiinerek bir zi-
hinsel etkinlik gelistirmesi oldugu séylenebilir. “Bilme etkinligi, 6zne ve nesne
arasindaki bir siirec iken bu silrec ya da etkinlik sonunda ortaya cikan driinin
adidir” (Clicen, 2003: 4). Burada asil soru dogru bilginin imkani ve kaynaginin
ne oldugu sorusudur. Bir bilginin dogru ya da yanlis oldugunu anlamak icin o
bilginin gerceklik ile ne kadar ortiistigiine bakilmalidir. Clicen’in (2003: 8) de
dedigi gibi; “Gergeklik disiinceden bagimsiz olarak var olan bir durum, olgu
veya nesnedir. Gerceklik, dogrulugu saglayan varligin bir 6zelligidir. Dogruluk,
disincenin bir 6zelligi iken, gerceklik disiinceden bagimsiz olarak var olan
bir seyin 6zelligidir”. Gerceklik bir var olma durumuna isaret eder. Yani gercek
olan sey disinceden hari¢ nesnel olarak da var olmak durumundadir. Bu du-
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rumda dogru bilginin kaynagi “gerceklik” denilebilir ve bir seyin gercekligi de
o seyin nesnel olarak var olup olmamasiyla iliskilidir.

Gindelik dilde her ne kadar bilginin yerine bircok alanda enformasyon s6z-
cligi kullaniyor olsa da bu iki kavran arasinda anlam bakimindan farkliliklar
vardir. Bilgiyle cok fazla karistirilan ve dilimize Fransizcadan devsirilen infor-
mation; “danisma, tanitma, haber alma, haber verme, haberlesme” anlamla-
rina gelmektedir (TDK, ty.). Glinim{izde enformasyon s6zcigii zamanla bilgi
kelimesinin yerini almistir. Enformasyon bilginin aksine daha soyut kavramlara
isaret etmektedir ve 6zneden yani sije’den bagimsizdir.

Enformasyon, her seyden 6nce bizden bagimsiz, soyut bir sey. Halbuki bir yasa
benim aklimla ortaya koydugum, benim fiziksel, biyolojik, psikolojik veya yerine
gore toplumsal 6zelliklerime bagli olarak ortaya konulmaktadir. Ama enformas-
yon, belli bir nesnenin adi olmasa da, benden bagimsiz oldugunu kabul edebile-
cegim bir varliga sahip gibi goriniyor (Ural, 2012: 536-547).

Yine enformasyon, bilginin aksine gerceklikten uzak cok fazla karmasik un-
suru icinde barindirir, bu da enformasyonun icinde ¢ok fazla manipilasyona
ugramis ve dezenforme olmus unsuru icinde barindirdigini géstermektedir.
“Enformasyon ¢ig, 6zgil ve pratik olani niteler; bilgi ise pismis, islenmis ya da
bir diisiince ile sistemlestirilmis olani...” (Cakir, 2018: 23). Bundan dolay! en-
formasyon denilen kavram belli sireclerden gectikten sonra ancak bilginin ye-
rini alabilir. Ural'a (2012: 536-547) gore, “Bilgi, herhangi bir yolla alinan enfor-
masyonun dogrulugunun sinanip sistemli hale getirilmesidir. Enformasyonun
belirli sireclerden gecip, gerceklikle 6rtistigiinde bilgi olusmaktadir. Ama
“enformasyon=bilgi” denilemez”. Enformasyon ve bilgi kavramlarinin gercek
anlamlarinin disinda kullanilmasi anlam kargasasina yol actigi gibi bu iki kav-
ramin yanlis kullanimi toplumun siniflandirilmasinda da bir karmasaya yol a¢-
maktadir. Bilgi ve enformasyonun birbirine karistirilmasi gibi “bilgi toplumu”
ve “enformasyon toplumu” da birbirine karistirilmaktadir:

Oysa knowledge society'nin karsiligi bilgi toplumu iken, information society’nin
karsiigi enformasyon toplumu’dur. Bilgi toplumu ve enformasyon toplumu
kavramlari arasinda cok biyik farkliliklar olmasa da enformasyon toplumu’nu
kullanmak daha dogrudur ¢inki ginimiz iletisim ortamindaki manipilatif ve
dezenformatif unsurlar da kapsar ki bu unsurlar 6zellikle internet ortaminda
glinden giine daha da ¢cogalmaktadir (Cakir, 2018: 23).

icinde yasadigimiz diinyanin bugiinkii gériintiisiiniin temelinde yatan diin-
ya gorisi ve degerler sisteminin ana hatlari, 16. ve 17. yiizyilda Avrupa’'da Ay-
dinlanma ile baslayan ve sonrasinda biitiin diinyay! etkisi altina alan, evrimci
ve ilerlemeci, modern, toplumsal degisim anlayisidir. ikinci Diinya Savasi'ndan
sonraki donemde meydana gelen degisimlerle birlikte, gelismis llkelerde sa-
nayi toplumunun 6tesinde yeni bir toplumsal yapiya doniisim yasanmaktadir.
Teknolojik yenilikler, sanayi toplumunu doéndstirirken, ortaya cikan yeni top-
lumsal yapiya “enformasyon toplumu” adi verilmistir.

Enformasyonun iletisim aglari ve veri tabanlan sayesinde enddstrinin vazgecil-
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mezi olacagini ve toplumun siyasal katiim acisindan demokrasiye hakim ola-
caktir. Cok sayida gelistirilen yeni lesim aygitlari, iletisim aglari ve cok genis veri
tabanlariile dissel bir seyahat ve 6nceden belirlenmis potansiyel alicilara, ismar-
lama Grinler ve hizmetler sunulacak (McLuhan ve Povers, 2001: 148).

iki kavram arasinda farkliliklar olmasina ragmen {ilkemizde bu iki kavram
cok fazla karistirilmaktadir ve birbirinin yerine kullanilmaktadir. Tim bu mo-
dernlesme akisi icinde enformasyon ve bilgi arasindaki farki anlamak icin Mc-
Luhan'in enformasyon toplumu tanimina karsilik Daniel Bell'in bilgi Gizerine
kurulu toplumuna bakmakta yarar vardir. Daniel Bell (1976: 46-49) bilginin
“sanayi sonrasi toplumlarin en 6nemli stratejik kaynagi” oldugunu soyler. Bell,
bu séylemiyle sanayi sonrasi toplumlarda artik hammadde ve para gibi strate-
jik kaynaklarin 6nemini yitirdigini vurgulamaktadir: “Bu sebepten dolayi bilgi,
gelismenin ve diinyaya bakis tarzimizi etkileyecek gii¢, enformasyonun anah-
taridir” (Bell, 1976: 188). Bell'in calismalarinda “bilgi” her zaman 6n planda-
dir. “Bu yeni toplum, bilgi edinme, islemden gecirme ve dagitim konusundaki
yeni yontemleriyle tanimlanmakta ve adlandirilmaktadir” (Térenli, 2004: 32).
Bilgi Toplumu’nun ¢ekirdegini bilgi ve insan olusturmaktadir. “Bilgi toplumun-
da en 6nemli girdilerden insan faktori ve bilginin niteliginde degisim ortaya
cikmaktadir. Bilgi, hem kisisel bir kaynak olarak, hem de kilit ekonomik bir
kaynak olarak goridlmektedir. Ginimizde, bilgi toplumunda ise bilgi anlamli
tek kaynak olarak benimsenmektedir” (Aktan ve Tuna, 1998: 118-134). Ozetle
enformasyon, yorum, disiince ve yaklasim gibi bircok unsuru niteler. Bilgi ise
enformasyonun soyut olan seylerle sentezlenip iclestirilerek, kisilestirilmesi
durumudur. Clinkd bilgi insan zihnindeki somut seylere isaret eder ve sadece
hayata gecirilebilir olan sey enformasyon dedil bilgidir.

Doxa (Kani/Sani) ve Bilgi (Episteme)

Platon felsefesinin temel dayanadi olan bilgi (episteme) ve sani (doxa) arasin-
da yaptigi ayrimdan hareketle goriiniis ve idealar arasinda nasil bir iliskinin
oldugu konusunda yaptigi aciklamalar, gercek bilgi ile doxa arasindaki farki or-
taya koymaktadir. Peki, Platon’un bilgi ile sani arasinda yaptigi bu ayrim nedir?

Platon, bilgi ile saniya aklin iki ayri durumu olarak baktigi gibi, bu iki durumu kar-
silayan nesnelere de iki ayri durumda (hiyerarsik olarak) bakmaktadir. Bilgide Pla-
ton i¢in az bilme ya da ¢ok bilme s6z konusu dedildir. Platon bilgide kesinlik oldu-
gunu bir sey ya da durumun ya bilinecegdini ya da bilenemeyecedgini belirtir. Ve bu
durum icin de yeterli ve zorunlu kosullarin olmasi aksi durumda ise bilgi durumu-
nun s6z konusu olamayacagini belirtir. Nitekim Platon’un diializminin dogasinda
da sani diizeyinde epistemeden s6z edilemez; ayni sekilde idealar diizeyinde de
sanidan so6z edilemez (Demir, 2015: 296).

Platon’un yaptigi bu ayrim bilginin hatasizligini vurgulamaktadir. Clinkd bil-
gi idealara dayanir ve gercektir. Fakat doxa hatalidir. Doxa idealara dayanmaz
ve gerceklikle hicbir baglantisi yoktur. Doxa hem var olan hem de var olmayan
olarak gercek olmayan bilgidir. Demir'e (2015: 296) gore, “Platon icin doksa
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hem var hem de var-olmayan ya da yari var olan algilanan tikellerdir. Tikelle-
re, var-olanlarla ya da gercek olanlarla (idealar), var-olmayanlar ya da gercek
olmayanlar arasinda bir yer vermekte, tikellere yari gercektir demektedir”. Bu
durumda gercek bilgi idealara yani hakikate dayilidir. Buna karsilik doxa icin ne
gercek ne de gercek olmayan denilebilir. Bu durumda doxa, bu iki kavram ara-
sinda yer alir, yani gerceklik ve gercek olmayan arasinda bir yerde... Bu durum-
da doxa soyut olan ve duyumsal, islenmemis enformasyon konumundadir. Var
olmak ile var olmamak arasinda bir yerde olan doxa, insanlarin siklikla inandigi
kanaatlerdir. Platon Menon (201: 80-86) adli eserinde; “dogru sani ile dogru
bilgi arasinda fark vardir. Eger bir kisi bir seyin gercek bilgisine sahipse, o kisi
dogru saniya da sahiptir. Ancak bir kisinin dogru saniya sahip olmasi, her za-
man icin ger¢ek ve dogru bilgiye sahip olmasi anlamina gelmez”. demekteydi.
Episteme ve doxa'yi bir zitlik olarak goéren ve doxa'y yanilginin ve yanlisin bir
mevcudiyetinin sebebi olarak ele alan Ulus Baker (2015: 60): “Goriiniste, iki te-
rim de nesnel olarak dogru veya yanlis olabilecek fikirlere génderme yapmak-
tadir. Ancak belirgin bir farkla: yanlislik tam da bilimsel bilginin mevcudiyetini
onledigi icin yanlis bilimsel bilgi diye bir sey olamaz”. Bundan dolayi bilimsel
olan gerceklikle sinanmis olan ve dogru olandir. Yukaridaki tanimlardan anla-
silacagi Gzere doxa tamamen kulaktan kulaga yayilan gercek olmayan, ancak
gercekligi kanitlanabilir olan duyumsal kanaatler yiginidir.

Bourdieu Cercevesinde Doxa'y1 Anlamak

Kanaatler ya da doxa icin, gercekligi ispat gerektiren s6ze dokilmiis davranis-
lar bicimi demek yanlis olmayacaktir. Oskay (1973: 16) kanaatlerin bir davra-
nis bicimi oldugunu su sozlerle aciklar: “Bireyler sorunlar karsisinda ¢6ziime
ulasmak icin gecmis deneyimlerine durumla ilgili tutumlarina basvurmayi ter-
cih ederler. Ancak ¢6ziim yolu bulabilmek icin durum ve arayis bicimi disinda
bu tutumlardan fazla bir fayda elde etmek mimkiin degildir”. Yiksel (1994:
23) ise, “Kanaatler toplum tarafindan benimsenen ortak bir hiikiim olarak
karsimiza ¢itkmaz. Aksi takdirde kanaat unsurunu genel olarak kabul ettigimiz
takdirde, bu unsurda yer alan goris, rasyonel yoldan ispati gerekmeyen bir
hidkimdir” demektedir. Doxa, Bourdieu tarafindan geleneksel toplumlardaki
“dogal” uygulama ve tutumlarin fenomenolojik bir perspektiften aciklamasi
olarak kullanilmaktadir. Bourdieu'ye (2000: 16) gore, “Doxa “acik, 6z-bilingli
bir dogma biciminde bile iddia edilmesine gerek olmayan temel bir inanislar
bltiiniidir”. Bourdieu’'ndn, bu yaklasimina gore doxa, deneyimle sekillendiril-
mis dnceden bilinmeyen, bilingsiz kalitimsal ve iliskisel yatkinliklari ifade eder.
insanlarin giindelik toplumsal etkilesimleri sirasinda baskalarinin sdyledikleri
ya da yaptiklarini nasil anlamlandirdiklarinin yansitilmasi ile gercek bilgi ara-
sindaki boslugu kapattigi bir eylemdir. insanlarin tiim bu giindelik toplumsal
etkilesimlerde tutumlarini belirleyen sey birey tarafindan i¢sellestirilmis “limit
duygusu” dur. Kisileri bu limit duygusu girdabinda tutan, bireyin goreceli oto-
nom sosyal mikro kozmoslarinda (alanlarin) aracilik ettigi kanaatlerdir. Limit
duygusu bu calismada, “insanlarin bireyken yapamadiklarini ve yasaklanmis
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olanlari kalabalik olduklarinda kendilerine yapma izni vermesi” anlaminda kul-
lanilmustir.

Sosyal cevrede doxa, herhangi bir sorgulama kavraminin 6tesinde “neyin affe-
dilirse alindig1” ve oybirligiyle sorgulanamayan baslica masumiyet halini temsil
ediyor. Toplumsal dinyayla doktolojik iliskide ifade edilen baglilik, mesruiyetin
taninmasi yoluyla mesruiyetin kesin olarak taninmasinin mutlak seklidir, ¢cinki
mesruiyetten dolayi rekabetten kaynaklanan ve bundan dolayi hakaretten ileri
gelenleri iddia eden gruplar arasindaki uyusmazligin eksikliginden habersizdir
(Bourdieu, 1977: 168).

Doxa, anlasilir bicimde alan ve habitus ile yakindan baglantili olan inang
veya gorisleri ifade eder. “Doxa, gelenegin sessiz oldugunu, sdylenmeden
soylenen oldugunu, bir gelenek olarak kendisi ile ilgili olanin en 6nemlisi oldu-
dgunu séyler” (Bourdieu, 1977: 165-167). Bu tir bir sosyal ortamda, doxa “veri-
lenlericin ne alindig1” ile oybirligiyle sorgulanamayan gerceklerle ilgilidir. Cin-
kii herhangi bir sorusturma nosyonunun étesindedir. “ilkel bir masumiyet hali”
ile “mevcut bir sdylemin eksikliginden séylenemeyecek” olan ile baglantilidir
(Bourdieu, 2000: 24). Doxa ile sosyal toplum arasindaki iliski yanlis olanin mes-
ruiyetinin taninmasinin mutlak seklidir. Cinki mesruiyet kazanmak isteyen
gruplar ve buna sahip oldugunu iddia eden gruplar, aralarindaki catismalardan
dolayi gercek mesruiyet sorununun farkinda degildirler (Bourdieu, 1977: 168).
Doxa, toplumsal diizen ile zihinsel yapilar arasindaki iliskiyi, nesnel dizen ile
oznel 6rgiitlenme arasinda olan dogal ve sosyal diinyayi sorgulamaz. Canki
doxa, toplumda duyumsal alginin ortaya ¢ikmasina ve bu algiyla sosyal toplum-
da sorgulamadan toplumsal eylemlerin ve uygulamalarin harekete gecmesini
saglar. Bundan dolayi doxa, doxa'nin kendisini yanlis tanimlamaya devam eder
ve kendi kendini dogrular bir sekilde giliclenerek cogalmaya, sosyal olarak key-
fi bir sekilde giic iliskilerinin dogmasina izin verir.

Doxa, nesnel sosyal yapilarin istikrarini, yeniden Uretilip, kendilerini bir sosyal
aracinin algi ve uygulamalarinda yeniden iiretme yolu ile belirledigi 6lciide be-
lirleyen bir yapi tasidir; Baska bir deyisle, habitusta alan ve habitus arasindaki
karsilikli pekistirme, doxanin baskin giiciini giiclendirir; bu da, doxanin icinde bu-
lunan 6n varsayimlar araciligiyla alandaki katiimcilarin oyununa uygun “havay!”
yonlendirir (Bourdieu ve Wacquant, 1992: 66, 74).

Doxa, yerlesik toplumsal dizenin keyfi sdylemsel gercekleriyle birlikte,
toplum bireylerinin i¢sellestirilmis sinirlar duygusunu ve gerceklik duygusunu
yaniltarak toplumun gerceklik algisiyla oynar. Bu bicimde toplum icinde mes-
ruiyetiniilan eden doxa, mantik gerekliliklerine sahip olmayan duyumsal 6zerk
yapisiile sosyal toplumun gii¢ dengeleriyle ilgili bircok ampirik 6zelligi de bin-
yesinde barindirabilir. “Doxa alanin icine gomiliirken, alanin (sanatsal alan,
dini alan, ekonomik alan, siyasi alan) tanimlanmasina yardimci olur” (Bourdieu
ve Passeron, 1979).

Siyasi alan tarafindan toplumun yeniden sekillenmesine yardimci olan
doxa, iktidarin faaliyet gosterdigi ve beklentileri oldugu alanlarda onun mes-
ruiyetsiz tutumlarini séylemlerle mesru killar. Boylelikle iktidar karsiti tutum
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icine giren sosyal gruplarin muhalif sesleri karsisinda yaptigi séylemlerle ka-
muoyunun destegini arkasina almis olur:

Modern toplumlarda dil ve dil degisimi ve yanlis tanimlanan keyfi siniflandirma-
lar, isledikleri ve yeniden Urettikleri siniflandirma ve farklilasma, doxa’'nin mesru-
iyetine katkida bulunan sembolik giictn kilit unsurlaridir. Hem maruz kalanlarin
hem de aglarinin, maruz kaldiklari bélimdeki taninmayan, aktif karmasikligi gi-
vence altina alarak saglarlar (Bourdieu 1991: 34).

Bu durumda doxa'nin dili kullanis sekli bir cesit 6grenilmis cehalet bicimi-
dir. Yani hatali bir tanima hakim olan doxa'nin dili kullanis bicimiyle séylemsel
ve temsili yonleri gliclendirdigi ve iktidarin tasdikgisi roliine biriidiigi bir ger-
cektir.

Doxa, toplumsal iliskiler anlaminda sembolik gli¢ kavramini desteklemek-
tedir. Bu baglamda doxa sermaye bicimlerinin aracilik ettigi sembolik iktidar
bicimini alarak toplumun daha yodun bir sekilde sosyal iliskiler kurdugu egi-
tim, din, sanat gibi alanlarda mesrulastirir. Sembolik bir iktidar bicimi olarak
doxa kendisine tabi olanlara, kendisinin mesruiyetinin sorgulanmamasini sart
kosar. Toplum tarafindan i¢sellestirilen, ama sorgulanmayan normlar Griini
olan doxa toplum nezdinden kosulsuz baglilik seklini alir. Doxa ¢ogunluk ta-
rafindan kabul edilen kurallarin aksine mevcut diizen hakkinda acik bir soruya
farkli mesru cevaplarin verilebilecegi bir fikir ortaya cikarir. Doxa toplumsal
yapinin icine gomdllrken, alanin (sanatsal alan, dini alan, ekonomik alan, siyasi
alan vb.) yeniden tanimlanmasina neden olur. Boylelikle doxa nesnel sosyal ya-
pilar ile 6znel zihinsel mantigin iliskisi arasindaki bagin kopmasina ve yeniden
tanimlanan alanlarda iktidarin mesruluguna olanak saglar.

Kriz zamanlarinda toplum icinde infial yaratacak ve iktidar icin tehdit olus-
turabilecek gruplar bastirmak icin doxa’lar zaman zaman zayiflatilabilir ve
yeniden toplumun algisina gére yeni bir doxa'nin ortaya ¢ikmasi tesvik edile-
bilir. “iktidar tarafindan ustalikla askiya alinan tezlerin toplami olan doxa'lar
pratikte askiya alindiklari zaman geriye déniik olarak yeniden bicimlenerek
topluma sunulabilir” (Bourdieu, 1977: 225). iktidar tarafindan ustalikla yeni-
den bicimlendirilerek toplumun algisina sunulan doxa’lari radikal bir sekilde
¢ozimleyerek elestirecek birilerinin olmamasi, iktidarin mesru olmayan tu-
tumunun sorgulanmamasina ve doxa’larin toplum nezdinde kabul gérmesine
olanak saglar. iktidar toplumun sinirlarini doxa'lar ile belirler ve o sinirlarin di-
sina cikilip iktidarin mesru olmayan tutumlarinin sorgulanmasina izin vermez.
Sinirlar icine alinmis toplum, olaylarin perde arkasindaki gergekleri (kanitlar,
istatistikler, roportajlar, capraz referanslar) sorgulamak yerine medya aracla-
ri vasitasiyla dokzosoflarin onlara sundugu toplumun sembolik tahakkim bi-
cimi olan giinlik deneyimlerle ve atistirmaliklarla her tirld toplumsal olaya
duyarlilik gésterdigi hissine kapilir. Toplumsal olaylar karsisinda duyarlilik gos-
terebildikleri hissine kapilan bireyler ayni zamanda eylemde bulunma ve karsi
goris bildirme gibi demokrasi belirtisi olan davranislara sahip olduklarina da
inanirlar. iktidarin, medya araclarini doksozoflar araciligi ile ustaca kullanmasi,
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toplumun neyin ortiik, neyin anlasabilir ve gercekte neyin ifade edildigi konu-
sunda toplum bireylerini baskilarken, iktidar icin daha genis bir alanda hareket
etme imkani saglanmis olur.

Doxa bir alani paylasilan inanclar olarak kavramlastirabilir. Bourdieu'ye
(1993: 125) gore, “(...) doxa toplum icinde faaliyet gbsterenlerin ortak alis-
kanliklarini bildiren cesitli inang kiimeleri icerir. Bu inang kiimeleri kendi temel
kurallari, yasalari, soylemsel formlari ve normatif inanclari barindirir”. Topum
icinde cesitlenen bu inang kiimeleri doxa'nin bazi alanlari yok saymasina ola-
nak saglamakta ve yeni alanlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. “Yeni
alanlarin ve spesifik kosullarin ortaya cikmasi, baska alanlarin yok sayilmasi
veya unutulmasina neden olmakta ve alanlar gittikce daha 6zerk hale gelmek-
te. Ozerk hale gelen alanlar neden Ffarklilastirildiklarini sorgulamamaktadir”
(Bourdieu, 2005: 193). iktidarin, doxa'yi kendi kurallarina gére konumlandirir-
ken yaratmis oldugu bu 6zerk alanlari anlamlandirmak énemlidir. Clinkd aksi
takdirde ortaya “heteronomi” durumu ¢ikar. Yani baskalarinca yapilan yasalara
ve konulan kurallara uyulmasi ve kendini yonetememe, kendi kendine karar
verememe durumu gibi. Onun i¢in bu 6zerk alanlarda toplum bireylerinin di-
ger sosyal alanlarla, 6zellikle politik alan, iktidar alaniyla, ekonomik alanla olan
iliskisinin onemini kavramalari gerekmektedir. Brian Rigby'ye (1993:271) gore,
“alanlara ve aliskanliklara ait sorgulanamayan bir inan¢ kiimesinde etkilenme-
yen toplum bireyleri, oyunun asil kurallarini ve diizenlemelerini sorgulayarak
ve oyunun dizeltilmis uygulamasinin sorgulanmasiyla alanlarin 6zerkligini bo-
zabilir”. Ulus Baker (2015: 228), Gretilen kanaatlerin toplumsal imajlara donis-
tirilirken, “imajlarin giinimiizde insanin zihinsel faaliyetlerini diizenlemekte
cok etkili oldugunun farkinda olmak zorundayiz” der. Doksozoflar tarafindan
olusturulan bu imajlar ¢cok hizli ve anlamli bir dedisim icerisine girer, bu degi-
sim sirecinde imajlar gercek, bilginin ya da kanaatlerin yerini alarak varligini
siirdirmeye devam eder. Bilginin ya da kanaatlerin yerini alan imajlar ise top-
lum Gzerinde bir standartlasma mekanizmasi insa eder.

Doxa’nin ihaneti: Doksozoflar

Bourdieu, (2006: 15) Platon’dan aldigi kelimeyi Karsi Atesler kitabinda orijinal
hali olan “doxasophus” olarak kullanmistir. “’"Kavram, doxa (sani) ve etimolojik
koken olarak ‘sofist’ kelimesi Yunanca sophus (bilge, becerikli, zeki) kelimele-
rinin bir araya getirilmesi ile ortaya ¢cikmistir” (Angeles, 1981: 264). Sofistlerin
varlik gostermeye basladiklari ilk zamanlarda biyik bir sayginliga sahip olma-
larina ragmen felsefe tarihinde sofist denildiginde olumsuz bir cagrisim yap-
maktadir. Bunun nedeni basta Platon olmak {izere Sokrates'in ve Aristoteles
gibi distndrlerin sofistlere karsi yurittigld micadeleden kaynaklanmaktadir.
Bu disundrler tarafindan siirekli elestirilen sofistler 6zellikle Platon tarafin-
dan metinlerinde para karsiligi ders verdikleri icin kazan¢ pesinde kosan, top-
lumsal sayginligini kaybetmis 6gretmen, kahinler, heykeltiraslar icin kullanil-
migtir:
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Sofistler, felsefi bir okul olusturmaktan ¢ok, belli bir meslegin Gyesi olan, toplum-
sal kosullarin degismesinin dogdal bir sonucu olarak ortaya ¢ikan pratik islerde yol
gostericilige duyulan acgliktan, kendileri igin bir meslek ve yasam bicimi Gretmis
olup, para karsiligi ders veren gezgin 6gretmenlerdi. Bu gezgin 6gretmenler, dil
bilgisi, ikna sanati, retorik, mahkemede kendini savunma sanati, mantik, ahlaki
davranis, edebiyat elestirisi, matematik ve dilsel analiz gibi bir¢ok sanati 6gren-
me iddiasinda olmuslardir (Cevizci, 1999: 781).

Bu kavrama poplilerlik katan Bourdieu, Platon’un sofistleri elestirirken or-
taya cikardigi doxasophus kavraminin anlamini soyle 6zetler: “kendini bilgin
sanan ve kanaatler {izerine kanaat iireten gériis teknisyeni” (2006: 16). “Ote
yandan siyasal iktidar kendi tasarruflarini mutlak dogru olarak savunurken,
aynisint hem medyadan hem de toplumdan beklemektedir” (Parlak ve Degir-
menci, 2005: 9-38). Platon gibi nesnelligin gecerliliginden siiphe eden Bour-
dieu (2014: 201), hakikatin “bunlari mesru tahakkiim iliskilerine, otoriteye ya
daitibara donistiiren biyilenmis algi ve kolektif bir kotiiniyet etkisiyle basti-

voen

rilabilecedi” konusuna vurgu yapar.

Bourdieu'niin s6z ettigi ekonomi, siyaset, din, egitim, etnik koken gibi 6zerk
alanlarin sirekli kendini yenileyerek ortaya ¢ikmasi medyada faaliyet yiiriiten-
lerin de ilgi alani haline gelmistir. “Kiltirel ve entelektiel alanlarin 6zerkligi
ve onlarin 6zelliklerinin mesruiyeti, medyada bilingli bir sekilde ideolojiye hiz-
met eden doxa entelektlellerinin ve medya sahiplerinin daha fazla yeniden
var olma ihtiyacina yol acan epistemolojik bir iliski kazanir” (Bourdieu, 1998:
129). Bourdieu'ye (2006: 16) gore; “toplumda sanilanin aksine devleti savunan
ve hakim kanaati hizla i¢sellestiren ve bu baglamda medyanin yeniden {retim
sirecinde Ustlendigi roli kanaat teknisyen(lig)i (doxasophus) Gzerinden de-
derlendirmek mimk{ndir”. Yani iktidarin mesru olmayan tavrini mesrulastir-
mak icin siyasetci, is adamlari ve toplumun bireylerini ayni terimler Gzerinde
bulusturan medyatik sé6zde uzmanlar sinifidir. “Hatta onlar, yerine gére hukuk
konusunda birer uzman, demokrasi ve 6zgirliiklere dair entelektiiel donanima
sahip, dismanin kirli oyunlarini sezebilecek derecede ileri gérisli-tecribeli
imiscesine hareket edip, bitlin bu meziyetlerini hemen her yazi ve sézlerinde
tekrarlaya gelen oyunculardir” (Parlak ve Degirmenci, 2005: 9-38). “Clnki bu
slrecte medya, hakim yapinin ekonomik, toplumsal ve siyasal glindemini halka
asilamak ve bunlari savunmakta 6nemli rol oynar” (Herman ve Chomsky, 1998:
100). Doksozoflar medya araciligiyla sergiledikleri tim tutumlarin sonuclarinin
nereye varacagini bilen ve bilingli bir sekilde bu tutumlari sergileyen birer ka-
naat uzmanidir. Parlak ve Degirmenci'ye (2005: 9-38) gore, “hangi tir eylem,
davranis, s6z ya da tutumun suc teskil ettigi, sucun niteligi ve sabitligi, 6zgir-
lik ya da demokratik sistemi nelerin asindirdidi ya da giiclendirdigi vb. pek
¢ok konuya bir kriminoloji uzmani derecesinde hakim de olabilirler”. Bourdieu
(2013: 24) bu medyatik olan sézde uzman sinif (doksozoflar) icin, toplumsal
olaylara iktidarin gozliiklerinden de baktigini séyler: “doksozoflar belli seyleri
gorirken bazi seyleri gérmezler ve gordikleri seyleri iktidarin ¢ikarina olacak
sekilde goriirler, ayiklarlar bu ayikladiklari seyleri yeniden kurgulayip toplu-
mun insasinda kullanirlar”. Kanaat teknisyenliginin temelinde de, iktidarin ey-
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lemlerini mesru kilmak yatar. Bourdieu'niin (2000: 33-34) Televizyon Uzerine
adli kitabinda fast-thinker olarak adlandirdigi “uzman yorumcular toplum ko-
sullarinin yenideninsasinda bir tir ideolojiye isaret eder ve medyadaki tiiketim
aliskanligr kavramlarla iliskilidir”. Parlak ve Tangiin’e (2018: 12) gére, “kanaat
teknisyenleri neolibarel evrede toplumun biyik kismi haklarinin gasp edilme-
si esanlamli sayilabilecek tasfiye sirecini, séylemlerle dogallastirip bir “kader,
fitrat” haline getirebilir”. Kader ve fitrat haline getirilen doxa'nin dolasima gir-
mesiyle ilgili olarak Goker (2011: 69) sunlari sdyler: “Zengin bir anlatinin Grind
olan ve icerik yoninden zengin olarak Uretilmis teoriler inanmanin ve onlari
kollamanin getirdigi pratik fFaydalar, Gretilmis teorinin yogun dolasima girmesi
ve medya, yayinevleri gibi dagitim orintileri tarafindan desteklenmesi, iste
tiim bunlar bir bdylinidn unsurlaridir”. Doksozoflar tarafindan toplum icinde
infial yaratacak durumlarin ortadan kaldirilmasi ve olaylarin iktidarin ¢ikarina
olacak sekilde yeniden Gretilmesi aslinda egemen olanin tek tiplestirme ve bir
arada kalma cagrisinin Grinddar. Daima iktidari takip eden ve konumlarini ona
gore ayarlayan doksozoflar Alpan’a (2014) gore, “(...) bir tir 'negatif séylem
entelektieli'dir. Bu dizen sinirlari icerisinde durup entelektiel kimligini ko-
rumak isteyen birinin 6niinde tek bir ¢ikis yolu vardir: Negatif entelektiellik”.
Toplumsal yapi icine gémilmis, uyuyan doxa’lar medyanin hazirladigi zemin-
lerde doksozoflar tarafindan manipiile edilerek ve degisen kosullar da goz
oniine alinarak toplumun ¢6ziim arayislarina gore tekrar tekrar kendini yeni-
leyerek var olurlar.

Negatif entelektiel, inang ve dnceliklerini devlete gore hizalayan, disiince sis-
tematiginin merkezinde iktidarin ¢ikarlarina hizmet yer alan ve attigi her adim-
da iktidara yakinlasmayi gézeten bir “aydin”dir. Negatif entelektielin muhalefet
etme, isyan etme, diren¢ gésterme ve karsi ¢cikma yetenekleri timden ortadan
kalkmistir. Medya tarafindan orkestrasyonu yapilan biyik manipilatif operas-
yonlarda basrol almaktan gocunmazlar (Alpan, 2014).

Doksozoflar entelektiel bir brikime sahip olduklari izlenimi vermek icin
yasanan seyleri ve iktidarin olmasini istedigi seyleri basit kategorilere hapse-
derek egemen olanin kavram ve dilli ile yeniden dretirler. Doksozoflarin, siste-
matidi karmasik toplumsal yapilara karsin basit bir disiince sistematigi vardir.
Doksozoflarin bu basit disiince sistematigi, toplumsal siirecleri iktidar lehine
basitlestirmeye dayanir:

Doksozoflar, sorgusuzca kabul edilmesi beklenen diizenin temel dayanaklarinin
reddinde bir siyasi 6nyargi gorirler. Bu temel dayanaklarin topluma dayatilmasi
ise son derece dogaldir. Bu nedenle diizenin devamini saglayan argiimanlari kul-
lanarak, giindemlerin diizenin temel paradigmasinin disina ¢ikmadan basit karsit-
liklar igine sikistirilarak tartisilmasini onaylarlar. Bu tartismalarin istenilen dog-
rultuda ilerlemesini saglayacak “diizen memurlaridir” doksozoflar (Alpan, 2014).

Baska bir deyisle iktidarin var olan dizeninin devamliligini saglamak icin
gorevli doksozoflar, medyanin hazirlamis oldugu zeminlerde iktidarin mes-
ru olmayan faaliyetlerinin istenilen yonde mesru kilinmasi icin toplum igine
gomiili doxa'larin iktidarin ¢ikarlarn dogrultusunda anlamlar Gretmesini sag-
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lamakta gorevli kolluk kuvvetidir. “Kanaat teknisyenliginin temel misyonu,
diizenin devamini saglayacak argiimanlarin toplumsal manada kabul gérmesi
icin yeterli siklikta tekrarlanmasini saglamaktir. Tim aksi verilere kars! iktida-
rin mazlumlarin temsilcisi oldugu yéniindeki alginin canli ve kuvvetli kilinmasi,
doksozoflarin is taniminda mevcuttur” (Alpan, 2014). Doksozoflar toplum ile
iktidar arasindaki iliskiyi stirekli canli tutmak icin iktidarin, toplumun varligini
ve givenligini sagladigi yoninde cesitli kodlamalara ve imgelere isaret eder.
Bu kodlar ve imgeler tamamen toplumun inang algisina yéneliktir. Bu baglam-
da doksozoflarin toplumun algisini bir tiir pratik bir inang silsilesine dondstir-
diigi soylenebilir. Tirk'e (2016: 614) gore “doxic diizen, hakim ve tabi olanlar
arasindaki iliskiyi sembolik iktidar ve siddet vasitasiyla hep canli tutmaktadir”.
Alman Sosyolog Hans Speier’in kamuoyu olgusunu ele alan Katz'a (2000: 123)
gore de, iletisim siireci iki asamalidir; “iletisimin ilk asamasinda toplum bireyle-
ri toplumsal sorun ve konularda birbirine ters diisen goris ve inanglari tartisir
ve fikir alisverisinde bulunurlar. ikinci asamasinda ise toplum bireyleri arasinda
gecen tartisma ve fikir alisverislerinin sonucunda baskin gelen kanaat iktidara
aktarilir”. Bu durumda Speier'in kamuoyu olgusuna gore, toplumsal sorunlar
Gzerine gecen tartisma ve fikir alisverisi siirecinde iktidar devre disi birakilmis-
tir ve bu sirecte ne iktidarin ne de iktidarin kolluk kuvveti gérevini Gstlenmis
doksozoflarin hicbir sekilde goris bildirmemesi gerekir.

Doksozoflarin yeniden var olma cabalarina karsi koyabilmenin en etkin
yolu Bourdieu'ye (2000: 188) gore, “gerekli bilgi birikimi seviyesi korunmali ve
hatta yikseltilmeli, gercek bilgi sahiplerinin dzerk alanlara 6zellikle siyasi ala-
na girmesine olanak saglanmali ve uygun epistemolojik kosullarda iretilen bil-
ginin paylasim ve erisim kolayligi olmasindan gecer”. Doksozoflarin, iktidarin
mesru olmayan tutumlarini mesru kilmalarinin éniine gegmenin bir diger yolu
ise ifade ve elestiri araclarinin (gazete, dergi, TV, sosyal medya mecralari vb.)
bilgi Giretmelerine olanak saglamak ve herkesin bu araclari esit sekilde kulla-
nabilmesinin 6nini agmaktan ge¢mektedir. Bourdieu (1988: 12) Homo Acade-
micus'ta bu konuyla ilgili séyle der: “Paradoksal olarak, bilimsel gercegin retil-
mesi icin uygun kosullar ancak bilimsel alandaki elestirel mantik calismalarinin
yayginlastirilmasiyla mimkin olur”. Boylelikle toplumsal sorunlar Gzerine tar-
tismalarda bireylerin diisiincelerini ifade etme 6zgiirliigl elde edilecektir.

Doksozoflarin Medya icindeki Rolii

Son dénemde gelisme gosteren kitle iletisim araclari, cesitliligi bakimindan
kitlesel iletisimin oniini acmis ve daha genis kitlelere ulasma imkani sagla-
mistir. Bu durum ise medya teknolojilerine bagli topluluklarin olusmasina yol
acmis ve kitle iletisiminin ortaya cikmasini neden olmustur. Bu topluluklara
iletisim olanagi saglayan teknolojiler cesitlilik gostermektedir. Bu araclar rad-
yo, TV, film, gazete, dergi ve son zamanlarda popiilerligi artan gérsel-isitsel
olarak, toplumun her kesimden bireyin aktif olarak katilim sagladigi ve hem
bilgi hem de edlence olanagi saglayan sosyal medya platformlaridir. Tim bun-
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larin yani sira medya araclarinin bir diger gorevi ise medya mesajlari retip
bunlarin daha genis kitlelere ulasmasini saglamaktir. ‘Teknolojik Determinizm
Teorisi'nin kurucularindan olan Gabriel Tarde’dan aktaran Katz, (2000: 123-
126) “(...) mesajdan cok araci ylcelten medya, yalnizca bilgi dagiticisi veya
glindem tedarikgisi degil; ayni zamanda ulus insasinin glcli bir failidir” der. Bu
araclar sagladiklari bilgi ve eglencenin yani sira topluma mesaj verme cabala-
ri 1940-1960’'larin baslarindan beri medya arastirmalarina konu olmustur. Bu
arastirmalar sonucunda kitle iletisim araglarinin ve medya kiiltirinin, toplum
bireylerinin tutum ve davranislarinda ne gibi etkileri olduguna dair teorilerin
ortaya cikmasina olanak saglamistir. Bu teorilerden biri de toplum bireylerinin
sosyo-psikolojik, islevselci yoninin arastirilmasina neden olan Paul Lazars-
feld'in ‘Sinirli Etkiler Teorisi'dir.

1940-1960’larin baslarinda kitle iletisimin etkinligi ve etkileri konusunda sos-
yo-psikolojik, islevselci kuramin 6n plana ciktigi gorilir. Ozellikle ABD'deki énci
iletisim bilimciler Harold Lasswell, Paul Lazarsfeld, Joseph Klapper, W.Shramm
bu kuramlar cercevesinde kitle iletisim araci iceriginin tutum ve davranislar lze-
rindeki etkisini, bireysel farkliliklarla aciklamaya calisirlar (Yildiz, 2014).

Lazarsfeld, 1940 yiinda Amerika'da gerceklestirilen secimlerde kitle ile-
tisim araglarinin se¢men Gzerindeki etkisini arastirmaya yonelik bir ¢alisma
yapmistir. Lazarsfeld yaptigi bu calismanin sonucunda sadece tek basina kitle
iletisim araclarinin se¢men izerinde etkisinin cok az oldugunu fark eder. Er-
dogan’a (2005) gore Lazarsfeld'in calismasindaki bu durum aslinda “sinirl etki
ve medyanin giicinin gli¢csiizligl”"nd ortaya koymaktadir. “Clink{ etki kisiler
arasliliskilerden, kapi tutuculardan, fikir liderlerinden gecerek olmaktadir. Do-
layisiyla, sistemin medyasi, sistemi satmakta ve “aptallar kitlesi” yaratmakta
etkin bir glice sahip dedgildir” (2005: 1-48). Lazarsfeld, 1940 yilinda yaptigi bu
calisma sonrasi 6nemli bir kurami ortaya koyar. Bu kuram ‘iki Asamali Akis Ku-
rami'dir. Bu kurama gore fikirler kitle iletim araclarindan doksozoflara oradan
da medya tiiketicisi konumundaki genis kitleye ulasir. Lazarsfeld'in ‘iki Asamali
Akis Kuram!’ ile birlikte medya calismalarinda “kapi tutucu ve kanaat teknis-
yenligi” kavramlari daha bir 6nem kazandi. CUnk{ kitle iletisim araglarindan
verilen mesajlarin kanaat teknisyenlerinin araciligi ile topluma iletilmesinin
mesajin etkisini artirdigi anlasildi. Medya toplumun gindemini belirlemede
cogu zaman istedigi gorls algilanana ve algilanmasini istedigi goriisi gercek
olandan uzaklastirana kadar, cesitli haber medyalarinda ve sosyal paylasim
sitelerinde doksozoflar tarafindan tekrarlanir. Boylelikle toplumda, doksozof-
larin ortaya koydugu giindem esas giindem olarak kabul edilir ve o glindem
etrafinda toplumun kanaatleri olusur.

Kitle iletisim aracindan verilen mesaj, dogrudan bireye gitmeden 6nce fikir lider-
lerine ya da grubun sdzcisiine ulasarak bir kirilmaya ugrar. Bu kirilma sonucunda
so6zciinlin de etkisiyle mesaj kabul ya da reddolunur. Burada fikir liderinin 6nemi
ortaya ¢ikar ve mesaj iki asamada akiskanlik kazanir (Baran, 1997: 65).

Lazarsfeld’ in kuramina gore, kitle iletisiminde akis tek yonlidir. Ancak
araya kanaat teknisyeni (doksozof) girerek ikinci asamayi olusturur; boylelikle
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doxa ve onun verdigi etki diizeyi bu kanaat teknisyeninin siizgecinden gecerek
artirilmis olur. Doksozof kitle iletisim strecinin en 6nemli 6gesidir ve kitle ile-
tisim araclarini iktidardan daha cok kullanir. Parlak ve Tangiin'e (2018: 13) gore
doksozoflar; “tam bir teyakkuz halini ¢esitli damgalari, kodlamalari ve imgeleri
kullanarak soylem diizenine indirip sembolik siddete dénistiiren ve sembolik
iktidari Greten glvenlik politikasi unsurlaridir”. Medya-toplum-iktidar arasinda
yasanan tiim bu iliski aslinda doksozofun kendince olan biteni anlattigi ve ken-
diyle uyumlu bir medya tiiketimine isaret eder. Doksozoflarin toplum icerisin-
deki statlsi medya tarafindan popiiler diisiince ve prestijle eslestirilmistir. Bu
durumda doksozoflarin islevi “okuyucu icin bir baslangic noktasi tayin etmesi,
‘seylerin diizenini’ temsil etmesidir”’(Parlak ve Yildirim, 2014: 26-27). Diger bir
deyisle doksozoflar tarafindan Gretilen doxa'lar, toplum i¢in akil yiritmeme
ve medya aracilidi ile belli bir hatti takip etmek izere kurgulanir. Bu durumda
doxa’lar Gizerine disiinme gereksinimini ortadan kaldirir ve bunun sonucunda
medya tarafindan belli bir hat icinde kalan toplumun fikri sabitlenir. Goker’'e
(2011: 67-68) gore, “sabit fikir olarak kendisine tabi olan kisilere bir pratik
inanclar seti ve bu inanclari gerekcelendirme nedeni saglar”. Bu durumda dok-
sozoflar tarafindan medya araciligi ile olusturulan sabit fikirlilik, toplumun ha-
fizasinin insasina ve toplumun yeniden kurgulanmasina olanak sagdlar. Bu ne-
denle iktidarin mesru olmayan tutumu medya okuyuculari tarafindan mantik
cercevesinde degerlendirilemez.

iktidarlar, kitlesel medya araclari ve doksozoflar araciligi ile topluma ver-
mek istedikleri mesajlar ve bu mesajlarin icine yerlestirdigi yorumlar ile top-
lum {zerinde tahakkiim kurmayi hedeflerler. George Orwell’in (2001: 33-34)
Bin Dokuz Yiiz Seksen Dort adli eserinde “Blyiik birader bizi gozetliyor!” s6zii
aslinda iktidarin toplum {zerindeki kontrolind saglamak icin yaptiklarinin
Ozeti gibi: “(...) Winston, her bildirinin gereklerini yerine getirdikten sonra,
konus-yazilmis dizeltmeleri Times'in gerekli sayisina ilistirip basingli hava bo-
rusuna koyuyor, sonra da yerlesmis bir aliskanlikla, bildiriyi ve kendi tuttugu
notlari alevler tarafindan yutulmak Gzere, okuyucunun bellek deligine atiyor-
du”. Orwell, aslinda burada medyanin gercekleri ve dogrulari birbirinden ayi-
rarak saptirdigini, iktidarin sdylemlerinin arasina yeni mesajlar ekleyerek bunu
topluma yutturdugunu séylemekte. Oysaki medyanin, iktidarin séylemek iste-
diklerine dair varsayimlardan baska bir rehberi yoktur. Tum her seyin iktidar
tarafindan denetiminde oldugu, konusma 6zgirliginin yok edilip muhalif
seslerin susturuldugu, toplum tehlikesine karsi yirekten bir miicadeleye gi-
risen medya toplumun biling alanini daraltarak iktidarin tahakkim siirecinde
6nemli rol oynamaktadir.

Gerek duyulan her kavram tiim esdeder sozciklerinden siyrilarak, anlami kemik-
lestirilmis tek bir sozciikle anlatilacak. S6zciik sayisi her yil biraz daha azalacak ve
bilincin alani her yil biraz daha daralacak. Simdi bile, diisiince sucu islemek icin ne
bir neden, ne bir 6zir var. Tim is, kendini bicimlendirmek ve gercegi denetleye-
bilmek. Ama sonunda, buna da gerek kalmayacak. Dil yetkinlige ulastigi zaman
devrim tamamlanmis olacak (Orwell, 2001: 42-43).
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iktidar ve medya birbirinden ayri disiiniilemez. Ciink{ iktidar, toplumu
denetim altinda tuttugu gibi medyay! da denetim altinda tutar. Bir¢ok Glke-
de medya yayinlari iktidarlar tarafindan diizenlenir ve sinirlandirilir. Sézeri'ye
(2005: 23) gore, “gazetecilerin meslek etigi alaninda tartismalari ve 6zdenetim
mekanizmalari yoluyla ¢6zmeleri gereken pek ¢ok konunun yasaklar yoluyla
dizenlenmeye calisilmasi basin Gizerinde hissedilen baskiyi arttirir niteliktedir.
Bununla birlikte siyasi kutuplasma da basinda meslek i¢i dayanismayi ve 6z-
denetim mekanizmalarinin etkinlestirilmesini engellemektedir”. Ayrica medya
sahiplerinin, medya disinda baska alanlarda ekonomik faaliyetler yiiritmele-
ri yine iktidarin medya (zerinde baski ve denetim kurmasina neden olmakta.
“Turkiye'de medya kuruluslarinin sahibi holdinglerin ¢ikarlarinin gazeteci-
likten ¢cok daha genis alanlara yayilmis olmasi. Bu nedenle hiikiimetlerin her
zaman medya sahiplerini zorlayacak yontemlere sahip oldugunu gosteriyor.
Ekonomik cikarlar (izerinden tehditler cok dnemli. Ozellikle ekonomide diizen-
lemeler ve hiikiimet kararlari kar oranlari Gzerinde biyik etkiye sahip” (Jones,
2013). Sozeri ve Kurban'a (2012: 47-105) gore, “Medyanin piyasa sistemi ile
daha fazla bitiinlesme yonindeki egilimleri, medyanin tekellesmesini ve bir
sirketin bir veya daha cok sayida gazete, TV ve radyoya sahip olmasi anlamina
gelen capraz miilkiyeti arttirmistir”. Bu durum bircok totaliter rejimde oldugu
gibi, medya izerindeki sansiriin genis kapsamli bigimlerine kadar ¢esitlilik arz
edebilir.

iktidarin baskisi altindaki medyanin, onun hegemonyasinin devamini sagla-
mak ve yine onun mesru olmayan davranislari yiiziinden toplum icinde olusan
catlaklari onarmaktan baska caresi yoktur. Bunun icin medya doksozoflar ara-
aligi ile iktidarin kullandigi dillin aynisini kullanarak iktidarin ideolojisini her
glin yeniden Gretmektedir. “Medyanin ‘toplumsal amaci’ topluma ve devlete
egemen ayricalikli gruplarin ekonomik, toplumsal ve siyasal gindemlerini hal-
ka asilamak ve bunlari savunmaktir” (Chomsky ve Herman, 1998: 100). Neu-
mann’a (1998: 226) gore, doksozoflar tarafindan medya araciligi ile dogallas-
tirilan ideolojiler aslinda “iletisimsel alanda dogal gibi gosterilen ideolojiler
soyunuk degildir, aksine egemen olanin ideolojisi tam olarak bu dogallikta sak-
udir”. Walter Lippman 1922 yilinda yazmis oldugu Kamuoyu (Public Opinion)
adli kitapta medya ve doksozoflar tarafindan dogallastirilan egemen olanin
ideolojisine dair toplum bireylerinin kafasindaki fotografi ortaya koyar:

Haberin onlara ne kadar hizli ya da yavas ulastigi ile ilgili fikir sahibi olabilmeleri
bilgilerin gercek olduguna inanma egilimlerini degistirmez. Kisilerin dinyadaki
devletler hakkindaki distnceleri onlara ulasan bilgiler dogrultusunda sekillen-
mektedir. Ayni sekilde taninmis kisiler hakkinda bildikleri de kurgulanmis bir ger-
cekten baskasi degildir. Bu disiinceye gore gercek anlasilan seyin merkezindedir,
sosyal gerceklik anlasilanin disina ¢ikamaz (Lippman, 1993: 138).

Lippman'in, (1993: 138) “sosyal gerceklik anlasilanin disina ¢cikamaz” dedigi
sey medya ve doksozoflar tarafindan belirli basmakalip sdylemler ve basite
indirgenmis imgelerle olusturulan klise gindemdir. Doksozoflar medya arac-
lariyla olusturduklar klise giindemler sayesinde toplum icin artik gercekligin
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ne oldugunun bir 6nemi yoktur. Clink{ artik 6nemli olan toplumun beklentile-
rinin ve Gmitlerinin bu klise glindemler tarafindan karsilanmasidir. Luhmann’a
(2000: 36) gore, medya tarafindan doksozoflar araciligi ile beslenen toplum
icin “Nelerin acilen ele alinmasi lazim? Herkes neyi tartisip konusmali? Biitiin
bunlara medya karar verir”. Bu baglamda klise giindemler disincelerimizi
sekillendirir ve doksozoflar tarafindan toplumsal kanaatler belirlenmis olur.
Doksozoflar tarafindan olusturulan medyatik kanaatlerin asil amaci, toplum-
sal riza Gretmektir:

On dokuzuncu ve yirminci ylzyillarda insa edilen “fikirler pazarn”, alt siniflarin ide-
olojik ve kiltirel bagimsizligini yok ederken, fiilen Gst siniflarin inanc ve fikirlerini
yaymaktadir. Bu durum sosyo-ekonomik konum ile ideolojik glic arasinda saglam
ve kalici baglar kurmaya zorlanmis, Ust ve Ust-orta siniflarin fikirler pazarina ege-
men olma becerisi, genellikle bu katmanlarin bitin toplumun politik gercekligi
algilayisini ve gercekgi politik ve toplumsal olanaklar yelpazesini sekillendirmesi-
ni saglamistir (Chomsky, 1998: 103).

iktidarin nesne olarak gérdiigi toplum, iktidarin zorunlu ihtiyaclarini bi-
yiik 6lciide karsilamis, gerceklik ve mantiksal disiinme yetenedini yitirmis bir
insan toplulugudur. Clinkd medya doksozoflar araciligi ile toplumun gerceklik
algisini simile etmistir. Yani artik toplum sahip olmadidi seylere sahipmis gibi
hisseder. Boylelikle medya araclari tarafindan topluma dogru bir akis seklinde
gonderilmis ve toplum icinde dolasima girmis mesajlar toplum tarafindan ai-
diyet duygusu ile sahiplenilir. Baudrillard’a (2015:15) goére, “bundan boyle her
trla dassel ve gercek ayrimindan yoksun, yalnizca ayni yoriinge cevresinde
dolanan modellere dayali ve farklilik similasyonu Gretiminden ibaret bir hiper-
gercekten soz edebiliriz”. Bu durumda medya toplum icin gerceklikten uzak,
gercek olmayanlarin gercekmis gibi gosterildigi bir similasyon evreni olustur-
mus olur. “Similasyona ait olan hipergercek, gercegin kendine benzemesine
neden olmaktadir. Hipergercegdin ya da similasyonun insanlari her tirla ilke
ve amactan caydirabilme 6zelligi, onun tehlikeli olan diger bir yoniidiir” (Oker,
2003: 216). Doksozoflar tarafindan medya araciligi ile yaratilmis olan bu sim-
lasyon diinyasi icinde toplum bireyleri icin azalan gercekligin yerini kendileri
tarafindan Gretildigini sandiklari kanaatler almaktadir. Toplum bireyleri, icinde
kendi kanaatlerinin oldugunu sandiklari medya iceriklerine kosulsuz bir inanc-
la baglanirlar. Boyle bir durumda medya icerikleri toplumsal sorunlara egilmek
yerine bir iletisim oyunu ortaya koyar. Sorun ¢c6zmek yerine, sahneye koydugu
oyunla sdrekli anlam Greten medya bir iletisim oyunu icinde kaynayip gider.
Bu simiilasyon oyunun gercekligini kanitlayabilmesi icin medya iceriginin su-
rekli kendini yenileyerek doksozoflar tarafindan tekrar edilmesi gerekir. Zaten
medya iceriklerine inanilmasinin altinda da bu yatmaktadir. Medya icerikleri-
nin sirekli kendini yenileyerek tekrarlanmasi toplumsal yapinin ayrismadan,
bir arada kalmasina olanak saglamaktadir. Béylece medya icerigi hem “anla-
mini” hem de “toplumu” anlamsizlastirmaktadir. Anlama ait tiim gercekliklerin
iktidara hizmet eden doksozoflar ve medya araclari tarafindan yutulmasi, anla-
min zedelenmesine ve toplumun sekillendirilmesinde anlamin varligina isaret
eder. Medya, iktidarin bu yolla toplumu ele gecirip mesru olmayan tutumlarini
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mesru gibi gosterdigi ve dokozoflarla kesisme noktasidir.
Doksozoflar Olarak Yeni Mecralar: Sosyal Medya

Bilgi akisinin aglar Gzerinden hizli bir sekilde saglanabildigi glinimizde hem
bilginin hem de iletisimin formu hizla degismektedir. Kitle iletisim araclarindan
biri olan ve toplum bireylerinin zamanlarinin biiytk bir bélimini gecirdikleri
dijital medyanin varligi “yeni donem doksozoflar”in ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Medya iceriklerinin gelisen iletisim teknolojileri sayesinde kolayca
Uretilebilir olmasi doksozoflarin daha etkin ve hakim oldugu mecralarinda de-
disim gostermesine neden olmustur. “Basta Facebook ve Twitter olmak (zere
sosyal aglar fikirleri yaymak, yandas toplamak, sosyal hareketleri mobilize et-
mek ve organize etmek adina yogun sekilde kullandigi mecralardir” (Turhan,
2017: 26-44). Doksozoflar tarafindan sosyal medya platformlarinda dretilen
glindem belirleyen icerikler haber medyasinda da kolayca yer bulabilmektedir.
Sosyal medya platformlarinda giin icerisinde viral olan bir paylasim ¢ok hizli bir
sekilde haber medyasinin konusu da olabilmekte. Boylece doksozoflar sosyal
medya platformlari sayesinde, toplumdaki bireyler ile iletisim kurup, etkilesi-
me gectikleri ve kamuoyu olusturma cabalari cercevesinde kendilerine yeni bir
alan bulmuslardir. Sosyal medya bu acidan her gecen giin etki alanini artiran
glicld ve genisleyen bir kitle iletisim araci haline geldi ve sosyal medya plat-
formlari kitlelere ulasilabilirlik agisindan ¢ok daha kolay ve ucuz bir alan halini
aldi. "Bir liks olmaktan ¢ikan internet kullanimi, giinimiizde herkesin talep
ettigi, farkindaligini ve statlsiini bu sayede genislettigi bir yeni benlik ifade
yolu haline gelmis bulunuyor” (Keles, 2012). Ayrica doksozoflar, iktidarin sahip
oldugu sosyal medya hesaplarindan yapilan paylasimlara kendi yorumlarini ek-
ledikten sonra yeniden paylasima acarlar. Bu durum ciddi bir yénlendirmeyle
birlikte iktidarin dsiincesinin paylasima acik, yorumlanabilir ve tepkici bir sis-
teme doniismesine neden olur. “(...) hareketlere yon veren spesifik hesaplar
blyik etkiye sahip olabilmektedir. Bu tip hesaplarin, liderlik ve sirikleyicilik
vasiflari daha biylk 6nem kazanmaktadir” (Turhan, 2017: 26-44). Boyle bir
durumda daha énce deginilen Lazarsfeld’ in ‘iki Asamali Akis Kurami’ genis-
leyerek dort asamali bir akisa gecmis olur: asil mesaj (‘ilk paylasan’), yorum-
layan ve yeniden dolasima acan (‘doksozof’), mesaji alan ve yeniden yorumla-
yan (‘okuyucu, takipci, begenen’) ve yeniden mesaji paylasan ve dolasima acan
('okuyucu’). “Sosyal medya dedigimiz ortamlar gazete haberlerinin yayiliminin
hizlanmasi acisindan 6nemli bir role sahiptir. Sosyal medya da okuyucularin ne
distndiklerinin ve yorumladiklarinin takip edilmesi acisindan da bir o kadar
onemlidir” (Slit¢l ve Bayrakgl, 2014: 39-53). Kinik'a (2013: 76) gore ise, “sanal
ortamda Uretilen herhangi bir mesajin, fikrin, icerigin diger kullanicilarla es za-
manli bir sekilde paylasimini saglayan sosyal medya, iletisim olgusunun 6nemli
bir 6gesi olan geri bildirimin hizli ve dogrudan alinmasini saglar”.

Sosyal medyada faaliyet gosteren doksozoflarin hedef kitlesi geleneksel
medyadaki hedef kitlesinden farklidir. Doksozoflarin sosyal medya platform-
larindaki hedef kitlesi “networked audience” diye adlandirilan ag tabanli he-
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def kitledir. Doksozoflar icin bu yeni hedef kitle sosyal medyayi aktif kullanan,
sorgusuz sualsiz icerikleri yeniden paylasan, yorumlayan birbirleri ile baglan-
tili siki takipgilerdir. Doksozoflar, bu ag tabanli kitleyi tamamen rakamlara in-
dirgemistir, onlar icin tek énemli olan bu kitlenin arkadas listelerinde kag kisi
oldugu, takipci sayilari vb. gibi konulardir. Bu sebepten dolayi doksozoflarin
sosyal medya platformlarinda ne kadar cok takipcisi olursa, fikirlerini yayma
ve sosyal medyada kabul gérmelerinin 6nii o kadar ¢cok acilmis olur. “insanlarin
aninda tepki verme, begenme, paylasma, yorum yapma gibi etkinliklere sahip
olmasi, kanaat 6nderiyle bire bir iliski kurmasini saglarken, hem destekleyici
hem de karsi tepkilerin ortaya cikmasini kolaylastirici bir kitle iletisim yonte-
minin dogmasina neden olmustur” (Keles, 2012). Sosyal medya platformlarin-
da fikirlerine 6nem verilen doksozoflar, ortaya ¢ikan bu dort asamali akiskan
yapisalligin olusumuyla mesajlarinin daha glicld olarak ilerlemesini saglarlar.
Ayrica sosyal medya (izerinde icerik Greten doksozoflar icin hayranlarin ilgisini
cekmek artik bir iletisim meselesi degil, kisiler arasi iliski haline donisir. Sonug
olarak sosyal medya platformlari kitle iletisimine yeni bir soluk getirirken, dok-
sozoflar icin de iktidarin fikirlerini yayabilecekleri, daha genis kitlelere daha
hizli ulasabilecekleri yeni mecralar haline gelirler.

Sonug

Bu calismada doxa kavrami Bourdieu’'niin ona yikledigi anlam cercevesinde
analiz edilmeye calisilmistir. Ayrica calismanin temelini olusturan doxa kavra-
mindan tiireyen, Platon’un “doxasophus” diye adlandirdigi kendini bilge sanan
kanaat teknisyenleri doksozoflar'in, egemen olana hizmet etmek izere, top-
lum tarafindan sorgulamayan, izerine diisinilmeyen ve fikirlerin inanglara
donistiigl bir dinyada nasil rol aldiklari ortaya konulmaya calisilmistir. Bu
baglamda iktidarin toplum (zerindeki tahakkimdnd artirmak ve mesru olma-
yan davranislarini mesrulastirmak icin doxa'nin ihaneti olan doksozoflarin ve
medyanin siyasal erkin baskisi ve etkisinde kaldiginin acik bir géstergesidir.
Bitdn bu tanimlar cercevesinde dokozoflar, gercekligi g6z ardi eden, ortaya
koydugu giindelik pratikler ve epistemolojik kabulleri acisindan “sabit fikir”le-
rin temsili olarak kullanilmaktadir. Giinimuzde bilgiye ulasimin bu kadar kolay
olmasina karsin hala toplumsal sorunlar izerine kendini tek yonli bir kavrayisa
sikistirarak bilimin gercekligini inkar eden ve sanilari yeniden Greten pratikler
de ayni kapsamda dederlendirilebilir. Bourdieu'niin “doxa” (‘sabitfikir’) adini
verdigi sanilar araciligi ile tahakkimci eylemleri, sosyal topluma uygulayarak
varliklari onaylaniyor. Yani isin 6zinde toplumsallasmak ve ortak inanglara ko-
sulsuz baglanmamiz yatiyor. Bu patrikler sayesinde egemen olan toplum (ze-
rinde tahakkiim kurabilme kudretine sahiptir. Baska bir deyisle egemen olan
medya ve doksozoflar araciligiyla mesru olmayan davranislarini saklama maha-
retine sahip olmus oluyor.

Bourdieu'nin disindmsellik ilkesi baglaminda bilgi, toplumsal diinyada
yaygin olan ve yeniden iretilebilen kanaatlerden toplum bireylerini uzak tutar.
Bu noktada giinlik hayatin rutinine ve akisina kendini kaptirmis bireyin top-
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lumsal diinyanin dayattigi 6n kabullerden, ideolojilerden ve basmakalip genel
gecer kanaatlerden arinmasina yardimci olur. Toplum, doksozoflar tarafindan
kurgulanan similasyondan ve bu genel gecer yargilardan kurtuldugu anda
gercek bilgiye erisebilir. Bu durumda mevcut bilgi birikimi muhafaza edilmeli
ve herimkanda yiikseltilmeli. Bilgi sahiplerinin toplumsal 6zerk alanlara girme-
leri saglanmali ve epistemolojik sartlarda Uretilen bilgiye erisim ve paylasim
kolayligi saglanmali. Bilgi sahiplerinin ifade ve elestiri araclarini (kitle iletisim)
kullanabilmelerinin 6ni agilmali ve bu alanlarda doxa'lar yerine bilginin ken-
dini yeniden Gretmesi saglanmalidir. Ancak toplum gergekleri bu sekilde yalin
haliyle goérebilir ve doxa'nin simgesel siddetinin ardina saklanmis tahakkiim
mekanizmalarinin oyununu anlayabilir, 5znesi devlet olan bitin cimlelerin te-
olojik cimleler oldugunun farkina varabilir.
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Ozet

Misir filmlerinin 1930’larin sonlarindan itibaren Turkiye'ye gelmesiyle birlikte
halk tarafindan yogun ilgi gérmds, salonlar dolmaya baslamis ve uzun kuyruk-
lar olusmustur. Agir melodram tarzindaki bu filmler Tirk toplumunun kalts-
rine, geleneklerine yasam tarzina hitap etmis ayrica Tirkce s6zli Arapca ez-
gilerle bezenmis bu filmler tarihsel gecmisin ve ortak kiltirin etkisiyle kisa
stirede icsellestirilmistir. Misir filmlerine go6sterilen yogun talep yapimailari
harekete gecirmis ve yapimcilar Misir'a sik sik giderek birbiri ardina bircok film
ithal etmeye baslamistir. Bu durumu firsata dénistiiren Muharrem Girses ise
Misir filmlerinin adir melodram iceren konularini uyarlayarak pesi sira filmler
cekmistir. Halk kisa siirede bu filmleri benimsemis ve Misir filmleri geri planda
kalmis ve boylece ithal etmeye gerek kalmamistir. Misir filmleri tarzinda yerel-
lestirilerek cekilen filmler popiler Turk sinemasinin dogmasina neden olmus-
tur. Kisa siirede sinema kazancli bir sektér haline gelmistir. Bununla birlikte
cekilen filmler ve film sirketlerinin sayisi da artis gostermistir. Bu yikselis 1975
yilina kadar stirmustar.

Anahtar Kelimeler: sinema, Misir filmleri, Ttrk sinemasi, melodram.
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Abstract

Since Egyptian films arrived in Turkey in the late 1930s, the attention of the
mass public was huge and the halls began to Ffill with long queues. These
melodramatic films appealed to Turkish society’s culture, traditions, lifestyle.
Moreover, these films, which are adorned with Turkish lyrics and Arabic
melodies, were internalized in a short time with the effect of historical past
and common culture. The intense demand for Egyptian films inspired the
producers, and the producers often went to Egypt and started to import many
films one after another. Muharrem Girses, who transformed this situation
into an opportunity, began to produce films by adapting the melodramatic
subjects of Egyptian films. The public soon well-accepted these films and
Egyptian films were no longer prominent and there was no need for import.
Films shot in the style of Egyptian films have led to the birth of popular Turkish
cinema. In a short time, cinema has become a profitable sector. Along with
this, the number of movies and the number of film companies also increased.
This increase lasted until 1975.
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Giris

Tirk sinemasi, yizyili askin tarihi boyunca cesitli etmenlerle dram, melodram,
macera gibi tirsel kategorilerde bircok kez evrilmistir. Bu evrilme noktalarin-
dan biri de Misir filmlerinin Gilkede gosterime girmesiyle gerceklesmis olup si-
nemada yeni bir akimin dogmasini saglamistir. Bu calisma kapsaminda Misir si-
nemasinin dogusu, Misir filmlerinin Tirkiye’de gosterime girme sebepleri, kisa
zamanda gordiigl ragbet lizerine yayginlasmasi ile birlikte benzer filmlerin
Tirk yonetmenler tarafindan da cekilmesi siireci ele alinmaya calisilmistir. Ca-
lisma boyunca Misir filmlerinin Turk halki Gzerinde yarattigi etkinin nedenleri
aciklanmaya calisilirken diger taraftan da popiiler sinemanin dogusu siirecine
deginilmistir.

Galisma kapsaminda Tirkiye'de gosterime giren Misir filmleri ayrintili ola-
rak incelenmis olup bu filmlerin Tirkiye'deki uyarlamalari da ayni dogrultuda
degerlendirilmistir. Ayrica s6zi gecen filmler hakkinda yapilan tez ve bagimsiz
calismalardan yararlanilmistir. Tirkiye'de oynatilan Misir filmleri Gzerine yapi-
lan ¢calismalarin dikkate deger 6l¢lide az sayida oldugu g6zlemlenmistir. Bizim
calismamiz bu bosluga katkida bulunmayi amaclamaktadir.

Misir'da Sinemanin Gelisim Siireci ve
Tiirkiye'de Misir Filmlerinin Gosterime Girme Nedenleri

Osmanli baskentinde film gosterimleri sarayda baslamistir. Oncelikle saray
halki sinemaya ilgi gostermis ve sinemanin izleyicisi olmustur. Sultan II. Ab-
dilhamid'in kizi Ayse Sultan (1887-1960) hatiratinda; Yildiz Sarayi'nin Fransiz
asill hokkabazi Bertrand'in, saraya bir sinematograf getirdigini séylemektedir.
Ayse Sultan, o donemde bir dakika siiren gosterimlere hem Sultan’in hem de
saray halkinin oldukca ilgi gosterdigini ifade etmektedir (Osmanoglu, 2008:
22). Osmanli'da ilk sinema nizamnamesi, 29 Mart 1903 tarihinde “Memalik-i
Sahanede Sinematograf Temasa Ettirilmesinin Serait-i imtiyyaziyyesi” adiyla
hazirlanmistir (Ozuyar, 2008: 12). Bu siirecte, Hidiv ismail Pasa’nin oglu Kral I.
Fuad (1868-1936) doneminde Misir'da ciddi bir gelisme yasanir. Misir, oyuncu-
luk ve sinemaya 1925 yilinda yayimlanan Misir Kraliyet Kararnamesi ile maddi
destek vermeye baslamis ve llkede uzun metrajli ve konulu filmler, tamami
Misir sermayeli olarak ortaya ¢ikmistir (Scognamillo, 1987: 99). Misir sinemasi-
nin 6nde gelen isimlerinden olan Sadrazam Halil Rifat Pasa’nin torunu ve Meh-
med Ali Pasa'nin oglu Vedat Orfi Bengii (1900-1953) 1927 yilinda Azize Emir
ve esi Ahmet el Serei'nin kurdugu /Isis Corporation’'un sanat yénetmeni olarak
filmler cekmeye baslar. Isis Corporation Misir'in ilk film ortakligi olarak 6nem
tasimaktadir. Vedat Orfi Bengii, hem Misir'in hem Tiirkiye'nin Sark melodram
ekoliinlin 6ncilerindendir. Scognamillo, Bengi'niin Misir'da tam on dért film
cektigini ifade eder (1987: 100). Sinemanin gittikce daha popiiler hale geldi-
di Misir'da, Kahire'nin disinda 1935 yilindan itibaren gérkemli film stiidyolar
kurulur. Bu stiidyolar, Glkede cekilen filmlerin sayisinin artirmasi bakimindan
onemlidir (Oztuna, 1990: 436).
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Tlrkiye'de sinemanin gelisim siirecine bakildiginda ise, baslangic yillarinda
Muhsin Ertugrul’un etkisiyle tiyatro kiltGrinin baskisi altinda kaldigi goralir.
Tiyatro kokenli yonetmenlerden Ahmet Fehim ve Sadi Fikret Karag6zoglu'nun
filmleri d6nemin sinema anlayisini yansitmasi bakimindan da 6nem tasimak-
tadir. Yeni kurulan Cumhuriyet'in ortaya koydugu inkilaplari benimsetme yol-
larindan biri de bu dénem filmleri olmustur. Gerek konulari ve islenis tarzlari
gerek karakterler, kostiimler ve mekanlar bize yeni devletin benimsedigi ideo-
lojik diisiinceyi anlatmaktadir. 1943 yilinda ise Faruk Keng, Muhsin Ertugrul’un
tim imkanlarini elinde bulundurdugu ve tekeline aldigi Tirk sinemasinda
dublaj gelenegini baslattigi “Dertli Pinar” filmini cekmistir. Boylece Muhsin Er-
tugrul’'un hegemonyasi kirilmaya baslanmistir (Scognamillo, 1987: 67). 'Dinya
Ekonomik Bunalimi'nin etkisiyle ortaya ¢ikan ekonomik sorunlar sinema izleyi-
cisini de etkilemis ve bu etki 1930’larin sonuna kadar devam etmistir. Bu etkiyi
kirarak sinemayi yeniden canlandiran ise Misir filmleri olacaktir.

Milliyetci riizgarlarin estigi XX. yizyilin ilk yarisinda Alman ve Sovyet sine-
mas! propaganda filmlerine agirlik vermis ve Il. Dinya Savasi'nin Fransa sine-
ma sektériini durma noktasina getirmesiyle birlikte Tirkiye, Avrupa ve Sovyet
sinemasindan film ithal edemez olmus ve rotasini zorunlu olarak Amerika'ya
cevirmistir. Amerikan filmlerinin Tirkiye'ye olan yolculugunun Misir Gizerinden
olmasi nedeniyle Tiirk halki, Misir filmleriyle de tanismistir (Ozén, 2010: 221).
Tirkiye bu yillarda savasa dahil olmamasina karsin adir ekonomik kosullar al-
tinda zor bir dénem icine girmis, bu durumdan sinema sektori de etkilene-
rek film Gretemez duruma gelmistir. Halk ise birbiri ardina ithal edilen yabanci
filmlere akin etmistir (Dalgin, 2011: 62).

Misir filmlerinin Tirkiye'ye gelisinden itibaren popiler halk sinemasinin
dogusuna ve yiikselmesine 6nemli 6l¢ide katki sagladigi géz 6niinde bulun-
durulmalidir. Bu durum 6zellikle 1970’li yillara kadar sinemada cok yogun bir
sekilde siirmistir. Bunu her yil cekilen filmlerin senaryolarinin halk kaltiriin-
den yola ¢ikilarak yaratilan senaryo sayisi ile diger kaynaklardan yararlanilarak
olusturulan senaryo sayisinin verileriyle karsilastirildiginda acik olarak géormek
mimkiin olacaktir (Ozgiic, 1998: 62).

Tlark sinemasina 1930'lu yillarin sonlarindan itibaren giris yapan Misir
filmlerinin sarkili tirkdld, agir melodramli tarzi ile Misir filmleri Tirk halkin-
dan beklenenden biiyiik bir ilgi gérmdstir. Tlrk sinema izleyicisinin sinemaya
gitme aliskanliginin artmasinda, sinemanin yayginlasmasinda ve popiler bir
yerli sinemanin dogmasinda oldukcga etkili olmustur. Misir filmlerine Tirkce
dublaj yapilmasi ilginin yogunlugunun temel nedenlerindendir. Tirkiye'de
okuma-yazma orani ile paralel disiiniildiginde dublajin yarattigi etki ve yo-
dun ilgi anlasilabilir. Bu filmler halkin yasam tarzina, kiiltiiriine, gelenek ve go-
reneklerine hitap ettiginden dolayi kisa siirede halk tarafindan ortaya cikan
yogun talep, film yapimcilarinin bu yénde calismalar yapmasini saglamistir.
Bu talebe ilk cevap veren Muharrem Girses olmustur. Giirses, Misir filmleri
tarzinda art arda filmler cekmeye baslamistir. Filmlerin isimlerine bakildiginda
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bunlarin agir melodram icerdigi kolaylikla anlasilmaktadir. Muharrem Girses
ilk olarak 1952 yilinda Zeynebin Gdzyaslari ve Yanik Omer filmlerini cekmistir.
iki yil sonra 1954 yilinda Ddisen Kizlar, 1956 yilinda ise Yetimler Ahradli filmleri
cekmistir. Hemen ardindan birer yil arayla Yavrularimin Katili (1957), Yanik Kez-
ban (1957), Talihsiz Yetime-Ninni (1958), Sehvet Ucurumu (1959) filmleri ile son
olarak da 1960 yilinda cektidi Talihsiz Yavru adli filmi Tirk sinema izleyicisinin
begenisine sunmustur. Filmlerini, TGrk kdltGrine uygun sekilde yerellestirerek
cekmis ve Tirk halkinin ilgisinin, Misir filmlerinden bu filmlere kaymasini sag-
lamistir (Yagiz 2009: 41-42). Muharrem Gdrses, Tiirk sinemasinda popdiler film
kiltiriyle ilgili calismalarini nasil hayata gecirdigini su sekilde anlatmaktadir
(Kirel, 1995: 61):

Bir donem Tirkiye'yi Arap filmleri istila etmisti. Bir giin biitiin yapimcilari topla-
dim ve ‘Biz Arap filmlerini buraya sokmayacagiz’ dedim. Kararliydim. ‘Melodram
tarzinda oyle eserler yazacagiz ki en iyisi olacak’ dedim ve yaptim. Boylece Arap
filmlerinin hakimiyetini kirdik. Askin Gézyaslari filmini izlerken hickira higkira ag-
ladim ve hep ‘Bu filmi biz nasil yapariz?’ diye diisiindiim. O siralarda hicbir Tirk
filmi Askin Gézyaslari kadar taninmiyordu. Ben yapinca ¢evremdekiler “Aaaa Mu-
harrem Arap filmlerini taklit ediyor” diye beni tenkit ettiler. Ben o filmleri taklit
etsem o filmlerin asli gelir benimkiler is yapmazdi. Demek ki onun Gstine ¢iktim
ki disaridan getirmediler o filmleri.

Sinema, kisa siirede Misir filmlerinin de etkisiyle para kazandiran ticari
bir ise dontsmistir. Bununla birlikte 1950'lerden itibaren Liitfi Akad, Metin
Erksan, Halit Refig, Memduh Un, Atif Yilmaz gibi isimler ilkemizde g&sterilen
Misir filmlerinin olusturdugu kiltirel alt yapidan yararlanarak nitelikli filmler
cekmislerdir (Akbas, 2018: 147).

Misir sinemasini kuran Tiirk sinemaci Vedat Orfi Bengii, Misir'da taninan
ve halki tarafindan sevilen Ummii Giilsim, Abdulvahap ve Yusuf Vehbi gibi
isimlerin sarkilariyla eslik ettigi filmleri ortaya ¢ikarmistir. Bu siirecte Misir
filmleri Furyasi Tarkiye'de bas gostermistir. Toplumun Misir filmlerine ilgi
gOstermesinin altinda yatan tarihsel neden ise Misir'in uzun yillar boyunca
Osmanli imparatorlugu egemenligi altinda olmasi hasebiyle Misir Araplarinin
Tirk kiltGrine asina olmasidir. Yillarca Arap radyolarini dinleyen Tirk halki,
Arap miziklerini sevmis ve sarkicilarini tanimistir. Misir filmlerinde yer alan
sarkicilari uzun yillardir dinleyen Tiirk sinema izleyicisi sevdigi sesleri gérmek
icin filmlere akin etmistir. Muhsin Ertugrul sinemasinin ¢ok sesli Bati miizi-
gine karsin Misir sinemasinin Arap ezgileriyle bezenmis miizikleri, Tirklerin
Misir filmlerine ilgi gbstermesinin bir diger nedeni olmustur. Tirkiye'de Arap
mizigine halkin ilk yénelisi 1934-1936 yillarinda (ilkede radyolardan resmen
Tirk mizigi yayininin yasaklandigi donemle baslamistir. Radyoda sadece Bati
mdziginin calinmasina bir tepki olarak Tirkler, Misir radyosunda calinan ve
makamsal ozellikleriyle kendilerine yabanci olmayan mizigin takipgisi olmus-
tur (Ozyildirim, 2008: 117).
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“Askin Gozyaslari”: Tirk Sinemasinda Yeni D6nemin Baslangici

Tlrkiye'de 1938 yilinda gosterilen ilk Misir filmi Askin Gézyaslari olmustur.
Yonetmenligini Muhammet Kerim'in yaptidi film seyirci tarafindan yogun ilgi
gérmistiir. istanbul'daki sinema salonlari éniinde o giine kadar gérilmemis
kalabalik toplanir. Halk salonlarda yer bulabilmek adina yagmur ¢camur deme-
den kuyruklarda bilet bulmak icin saatlerce bekler (Berktas, 2010: 165). 1939
yilinda yayimlanan Son Posta gazetesinde filme gosterilen yogun ilgi: “Firtina,
soguk, yagmur camura ragmen Askin Gozyaslari, Tdrkce sozli Arapcga sarkili
filmini istanbul’'un dort bir tarafindan sinemalara akin eden sayin halki vasi sa-
lonlari istiaba kafi gelmiyor. Anadolu sehirleri bu filmi sinemalarinda gecirmek
icin sira bekliyor” seklinde ifade edilmistir (Cantek, 2000: 204: 31-32). Sinema
isletmecisi Cemil Filmer, bu film hakkinda: “Ozen Film, o yillarda Misir'dan bir
film getirdi. Adi Askin Gozyaslari. Bu film, Halil Kamil'in islettigi Taksim Sine-
masi'nda alti ay oynadi. Cok acikli bir melodram olan bu filmi halk ¢ok tutmus-
tu. Bunun {zerine ipekciler hemen Misir'a gittiler ve filmi getirdiler” (Filmer,
1984: 75) ifadelerini kullanmaktadir. Yapimci Hirrem Erman ise, Misir filmleri-
nin halkin ve 6zellikle kadinlarin sinemaya gitme aliskanliklarini degistirdigini
soylemekte ve bu durumu soyle izah etmektedir (Yedinci Sanat, 1973: 26'dan
akt. Cantek, 2008: 180):

Savas sirasinda bu filmler ortaya cikar ¢cikmaz, bizim piyasanin sekli tamamen de-
gisti. Bunlarin gelmeye baslamasindan itibaren bazi kimseler ‘Bu filmler mem-
lekete zararlidir. Bunlar halkimizin zevkini bozuyor’ dediler. Ben bu fikirde degi-
lim. Arap filmlerinin Tirk seyircisi Gzerinde blyiik etki yaparak onun sinemaya
baslamasina baslica amillerden biri oldugunu saniyorum. Mesela, diyelim ki Askin
Gézyaslari filmine kadar, Aksarayli Ayse Hanim ile Nurhayat Hanim ham sofuluk
icinde hicbir esasa dayanmayan telkinlerin etkisi altinda sinemaya gitmeyip evin-
de oturan hanimlardi. Abdulvahap ve Yusuf Vehbi Beyler onlari evinden c¢ikarip
sinemaya getirdi. Bu, en iptidai sekliyle bir sinemaya gitme zevkinin baslamasiydi.

Misir Sinemasinin Yildizlari ve Tiirk Halki Uzerinde Yarattigi Etkiye Dair

Askin Gézyaslarinin hemen ardindan Tirkiye'de ses getiren bir diger Misir fil-
mi Abdiilvahap’in rol aldigi Beyaz Giil filmidir. Film, konuda kullanilan sembol-
le izleyici karsisina ¢ikma bakimindan yénetmenin basarisini sergilemektedir.
Agir bir melodram iceren filmde Abdiilvahap, uzun sarkilar yerine sireleri alti
dakika civarinda olan sarkilar besteler (Friskopf, 2010: 61). Abdilvahap’in Tir-
kiye'de gosterime giren ve yanki uyandiran G¢lnci filmi ise Yasasin Ask adli bir
roman uyarlamasidir. Abdiilvahap kendi filmlerinde daha cok Batililasan Misir
sosyal siniflarini izleyiciye sunmustur. (Scognamillo, 1991: 32).

Misir sinemasindan taninan ve Tirkiye'de biiyik bir hayran kitlesi barindi-
ran bir diger isim ise Umm Giilsim'dir. Cektigi filmleriyle Tirk sinema izleyi-
cisini oldukca etkilemistir. Toplam alti filmde basrol oynayan Ummii Giilsiim'iin
filmleri Vedad (1936), Nesid el Emel (1937), Denanir (1940), Aydah (1942), Sel-
lame (1945) ve Fatmd'dir (1947). Bu filmlerde Ummii Gilsiim, sarkilar okuyan
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kahraman ruhlu kéle kiz karakterlerini canlandirmistir. istanbul’'da 6zellikle
Taksim Sinemasi bu filmlerin gosterildigi yerlerden biridir (Danielson, 2008:
166).

Bu iki isim kadar Tiirkiye'de inind duyurmus bir diger isim Yusuf Vehbi'dir.
Misir'in en 6nemli film yonetmen ve oyuncularindan biri olan ve ailesi Turk-A-
rap karisik bir soydan gelen Vehbi'nin Vicdan Azabi adli filminin bestelerini Se-
lahattin Pinar yapmistir. Sarkilari ise Suzan Giiven ve Litfi Gineri okumustur.
Vehbi'nin Tirkiye'de izleyen herkesi aglatmasiyla hakli bir n kazanan Fakir Co-
cuklarr adli filmini yillar sonra Memduh Un, Fakir Cocuklar adiyla uyarlamistir.
Basarisiyla dikkat ceken bir diger Filmi ise 1944 yapimi Ask ve Fedakdrlik'tir.
Filmin Tirkce sarkilarinin Minir Nurettin Selcuk tarafindan bestelendigi ve
okuyanlarin da Minir Nurettin Selcuk ve Safiye Ayla oldugu belirtilmektedir
(Danielson, 2008: 199).

Tiirkiye'de Misir Filmlerine Yonelik Elestiriler ve Yasaklamalar

Misir filmlerine elestiriler de yonetilmistir. Bu isimlerden biri Hisamettin Bo-
zok’tur. Bozok, Misir filmlerinin halki umutsuzluga ve 6liime siiriikledigini iddia
etmistir ve blylk imkanlara sahip Misir sinemasi, zaman gelip gectigi halde ol-
dugu yerde saymakta adeta inat etmistir (Tikves, 1968: 27). Misir'in inl sanat-
cilarinin basrol oynadidi filmlerin Ortadogu film piyasasina girmesiyle birlikte
Ulkemizde de g6sterimin baslamasi, Tiirkiye'nin kiiltiirel olarak Ortadogu’dan
ve islami gecmisten tiimiiyle ayrilarak yén{ini Bati'ya cevirmesini isteyen cev-
releri oldukca tedirgin etmistir. Akbaba dergisinde Yusuf Ziya Ortac'in “Tehli-
ke!” basligiyla kaleme aldidi ve birinci sayfadan verilen yazisinda, Misir radyosu
ile ilgili olumsuz degerlendirmeler yapildiktan sonra Tirkiye'de yogun ilgi go-
ren Misir filmlerine de agir elestiriler getirilmistir. Yazida:

isitiyoruz ki, stiidyolarimizda yine telli diimbelekli ve zilli gébekli Arap Ffilmleri
Tirkgelestiriliyormus! Yine isitiyoruz ki Rus edebiyatinda, Rus musikisinde bir
temizleme baslamis; Avrupa'daki isgal dlkelerinden Sovyet sanatina sinen ruhu
temizleme! Bu tezat karsisinda ne kadar hir ve demokrat ruhlu olursak olalim bir
dikkatle diisinmek zorundayiz. Simdi her sinemada bir Arap filmi var. Anadolu
bastanbasa bu fesli, yasmakli, yalelli filmlerle mest oluyormus. Bu yeni diisman-
dan korkmaliyiz: Beyaz perde. Divan edebiyatinin beyaz kagidindan; meyhane
zurnasi tevekkil sairinin kamis kaleminden ¢ok kuvvetlidir.

denilmektedir (Ortac, 1936: 3).

Tirklerin Misir filmlerine olan ilgisini bir tiirli durduramayan iktidar, rad-
yolarda uyguladigi yasaklamayi, bu kez sarkili Misir filmlerine yoneltmistir.
Misir fFilmlerinin Tirkiye'de gordiigii olaganisti ragbet, Arapca s6z ve sarkili
bu filmler icin benzeri gorilmemis bir gelecek hazirlamistir. Araplarin yogun
olarak yasadigi bolgelerde Misir film ve miziklerinin etkisiyle Tiirkceye olan
ilginin azaldidi gerekce gosterilerek film ve miiziklere Arapca yayin yasagi geti-
rilmistir (10 Subat 1942) (Cantek, 2000: 35). Misir filmlerinin halk arasinda cok
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tutulmasi, filmlere getirilen Arapca yasaginin yeni bir bulusla delinmesini sag-
lar: Tiirkceye uyarlama. Misir film muzikleri, Tark izleyicisi icin glizel ve akilda
kalicidir. Misir-Arap ezgilerine eslik eden Tirkce sozler, halkin ilgisini cekmeyi
basarmistir. Filmlerin Arapca gosterimine dair getirilen yasak, Tirkiye'de dub-
laj sektoriiniin bugiin de devam eden basarisinin olusumuna yol acar. Ayrica
1948'de Misir filmlerine getirilen ithalat yasagdi ile kiltirel etkilesimin 6niine
gecmek istenmis ancak uygulamada basarisiz olunmus ve Misir filmleri uzun
slire gosterilmeye devam etmistir (Cantek, 2008: 188).

Sonug

Il. Diinya Savasi yillarinda ve 6zellikle Amerika’'nin savasa girmesiyle birlikte
Misir filmleri Tlrkiye'de rakipsiz kaldi. Misir sinemasinin sarkili-dansli film tar-
z1 Sark begenisine uygunlugu ile Tirkiye dahil tim Orta Dogu’da yogun ilgi
gormistir. Turkiye'de radyo ve filmlerde dinlenen Arap mizigi, Tarkiye mi-
zik zevkinde yeni bir sekillenme ve yonelimi beraberinde getirmistir. Kisa siire
sonra sarkicilari filmlerde oynatmak Tiirkiye’de de moda olur. Ozellikle 1960’li
yillarda Yesilcam sinemasinda, Misir filmleri gibi sadece sarkiya dayanan, filmin
konusundan ¢ok sarkinin inlendigi filmler gekilir.

Misir filmlerinde Sark anlayisina 6zg, keskin uclarda yer alan konular islen-
mektedir; zengin kizla fakir delikanli veya esir kizla efendisi arasindaki imkan-
siz asklar gibi. Bunun yaninda komedi filmleri ¢ekilse de Tirkiye'de agir melod-
ram filmler daha cok ilgi gormustdr.

Birkag yil 6ncesine kadar Tirkiye'de sokaklarda peceli, fesli, sarikli insan-
larin gezdigini, Arap alfabesiyle yazildigini, minarelerinden Arapca ezanin
okundugunu unutmamak gerekir. Misir filmlerindeki ezgiye ve konulara uzak
olmayan Tirk toplumu, filmleri biiyiik bir ictenlikle sevmis ve uzun yillar ilgi
gostermeye devam etmistir. Tiirk sinemasinin henilz sekillenmedigi siirecte
var olan arza bir cevap olarak yaklasik on bes yil sinema salonlarinda gdsterilen
Misir filmlerinin etkisini ve izlerini Yesilcam sinemasinda gérmek mimkinddr.
Ne yazik ki Misir filmlerinin Tirkce dublajli 6rneklerinden herhangi biri giini-
miize kalmamistir.
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Ozet

GUndmiizde strekli maruz kalinan ve zihnimizde yer etmis yanlis bilgiler; inang,
deder ve disiince gibi zihinsel 6gelerimizi etkilemekte; aksi kanitlarla karsi-
lasildiginda ise ortaya bir celiski ¢ikmaktadir. S6z konusu durum, insanlarin
inanclarini pekistirecek bilgileri aramasi ve aksi kanitlari gérmezden gelmesi,
inkar etmesi veya onlara bahane bulmasiyla sonuglanabilmektedir. Bu ¢alisma,
bilissel tutarliik kuramlari, bilissel yanlilik ile geri tepme etkisi kavramlarinin
perspektifiyle bireylerin aksi kanitlarla karsilastiklarinda tutarsizligi sonlan-
dirmak icin nasil bir séylem gelistirdiklerini ve/veya tutarsizligi azaltmak igin
ne gibi yollar izledigini arastirmay! amacglamaktadir. Bu dogrultuda, dogrula-
ma platformu olan teyit.org’'un analizini gerceklestirdigi, Suriyeli multeciler
hakkinda yanlis bilgilerden olusan 28 haber derlemesinde yer alan kullanici
yorumlari incelenmistir. Amagsal 6rneklem yoluyla elde edilerek incelenen 15
yorumda bireylerin mevcut inanislarini korumak ve ¢elisen kanitlari gz ardi
etmek icin karsi tarafi kotileme, kanitlara inanmamaya calisma ve yetersiz
bulma, konuyu baglamdan uzaklastirma, Suriyeli multecilere farkli ithamlar-
da bulunma ve milliyetci duygulari 6n plana ¢ikarma davranislari sergiledikleri
tespit edilmistir.
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* Doktora Ogrencisi, istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisi,
uluk.murat@gmail.com, Orcid: 0000-0001-5923-8468

286| ETKILESIM | Uskiidar Universitesi | iletisim Fakiiltesi | Akademik Dergisi



RESEARCH ARTICLE

THE RELATIONSHIP BETWEEN COGNITION AND FALSE
INFORMATION: A STUDY ABOUT USER REVIEWS OF
DISINFORMATION ON SYRIAN REFUGEES

Murat ULUK*

Received: 10.07.2019 - Accepted: 13.09.2019

Uluk, M. (2019). “Yanlis Bilgiler ve Bilis ili$kis.i: Suriyeli Milteci Dezenformasyonuna
Gelen Kullanicl Yorumlari Uzerine Bir Inceleme”. Etkilesim. 4. 286-301.

Abstract

Today, the false information that we are continuously exposed and has left
a mark on our minds, affects our mental elements such as belief, value and
thought; dissonance shows up when challenged by an opposite evidence.
Therefore, this situation ends up with searching information that reinforce
beliefs and ignoring, denying or making excuses of opposite evidences. This
study aims to investigate how individuals express their feelings and / or reflect
inconsistency when faced with opposite evidences in the light of cognitive
consistency theories and the concepts of cognitive bias and backfire effect.
For this purpose, user reviews from a list that consist of 28 false news that
has proved untrue about Syrian refugees by teyit.org which is a fact-checking
organization, were analyzed. In this research, 15 reviews were selected
through purposive sampling and it was determined that individuals exhibited
behaviors such as denigration the platform, disbelieving evidences and finding
it inadequate, take the issue out of context, making different accusations to
Syrian refugees and bringing nationalist feelings to the forefront to preserve
the existing beliefs and ignore conflicting evidences.
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Giris

Bireylerin genellikle disiindiikleri ve yaptiklarinin ayni oldugu disandlir,;
buna uygun olacak bicimde tutarli bir batinliik sagladigi varsayilir. Bu baglam-
da tutum ve davranislar arasinda tutarli bir iliski oldugu soylenebilmektedir.
Fakat tutum ile davranis arasinda bir tutarsizlik s6z konusu oldugunda, 6ng6-
rilemeyen durumlar veya cevresel etkenler araciligiyla tanimlanmasi gereken
bir sorun olarak ele alinmaktadir (Kagit¢ibasi ve Cemalcilar, 2014: 163).

Bilis, bilingli veya bilingsiz her tirld disiinme ve zihinsel siirectir. Temelde
rasyonel olan siirecleri duygusal olan slreclerden ayirt etmek icin kullanilmak-
tadir (Munday ve Chandler, 2018: 57). insanlar, bilissel olarak tutarli olma ih-
tiyaci hisseder. S6z konusu duruma odaklanan ve Fritz Heider'in baslangicina
oncllik ettigi bilissel tutarlilik kuramlari, bireyin diisincelerini temel alir ve
iliskilerin bireyin disincesiyle anlam kazandigina isaret eder. Kurama gore
birey, disiinceleri arasinda uyum arar ve celiskiden uzak kalmak ister. EGer
birey disiinceler arasinda bir tutarsizlik veya celiski durumuyla karsilasirsa ya
tutumlarini ya da davranislarini degistirmek zorunda kalir (akt. Ertirk, 2017:
263). Zira Festinger’e gore, celiskiden kacinma ihtiyaci givenlik ya da acligi gi-
derme gibi temel ihtiyaclar kadar giicliidir (Ozcetin, 2018: 154). Bireyin kendi
inanclariyla celismeyecek, onlari destekleyecek bilgileri secme ve aksi diisiin-
celeri gérmezden gelme egilimi olarak tanimlanan bilissel yanlilik ise, bilissel
tutarsizligr gidermek icin tehlikeli bir savunma mekanizmasi olarak karsimiza
cikmaktadir. Diger yandan, celiskiye neden olan aksi kanitlar sonrasinda mev-
cut inanca daha da siki baglanilmasi anlamina gelen geri tepme etkisi, dogru-
nun reddinde rol oynayan kilit bir kavramdir.

Bu calismada, bilissel tutarliik kuramlari, bilissel yanlilik ve geri tepme
etkisi kavramlari perspektifinde yanlis bilgi ve haberlerin benimsenmesi, sa-
vunulmasi ve aksi kanitlarin reddine giden yolda bilissel siireclerin roli ele
alinmistir. Calisma, bireylerin mevcut disiince ve inanclariyla celisen veriler-
le karsilastiginda tutarsizligi azaltmak icin nasil bir sdylem gelistirdiklerini ve
yanliliklarini nasil savunduklarini ortaya ¢ikarma amaci tasimaktadir. Bu amag
dogrultusunda, teyit.org'un Suriyeli miltecilerle ilgili dogru olmadigini kanit-
ladig iddia ve haberlerin derlendigi “Tiirkiye’de Yasayan Suriyelilerle ilgili in-
ternette Yayilan 28 Yanlis Bilgi” baslikli sayfaya gelen kullanici yorumlari in-
celenmistir. 84 kullanici yorumundan 15'i amagsal 6rneklem yoluyla secilmis,
orneklem grubundaki yorumlarda dogru olmadigi kanitlanan haberlere iliskin
bilissel bir analiz gerceklestirilmistir.

Bilissel Olarak Tutarli Olma ihtiyaci

Bilissel tutarlilik, bireylerin duygu, inang, diisiince ve davranislarinin birbiriy-
le uyumlu olma egilimine dayanmaktadir. Tutarlilik kuramlarinin 6nciisi kabul
edilen Heider'in denge kuramina gére bireylerarasi iletisimin gilicli olmasi icin
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dengede olmasi gerekmektedir. Heider, bireyin kendi inan¢ ve tutumlarina
uygun disincelerle karsilastiginda daha iyi hissettigini; Fakat tam aksi olarak,
bireyin inanclariyla celisen gerceklerle karsilastiginda kendisini rahat hisset-
medigini ve giliven eksikligi yasadigini belirtmektedir (Freedman vd.'den akt.
Ertirk, 2017: 265). Denge kuraminda iliskiler sadece olumlu ve olumsuz taraf-
tan ele alinmakta ve dengenin derecelerine yer verilmemektedir. Bu durum bi-
reyin tutumunu ya hic degistirmeyecegine ya da tamamen degistirmesi gerek-
liligine yol agmaktadir. Rosenberg ve Abelson ise, dengeyi saglamak icin tutum
dedisiminden baska yollari da etraflica incelemistir (Kagitcibasi ve Cemalcilar,
2014: 165). Rosenberg ve Abelson‘un bilissel dengeleme kurami, Heider'in
denge kuramindan daha esnektir. Zira dengesizligin giderilmesi icin herhangi
bir 6geye karsi sahip olunan tutumu degistirmek, dengesiz iliskiyi reddetmek,
ayrisma tepkisi ve gliclendirme tepkisi gibi seceneklerle ortaya koymustur (Ka-
ditcibasi ve Cemalcilar, 2014: 166-167).

Newcomb’un ABX modeli, Heider'in denge kuraminin devami niteligi tasi-
maktadir. Denge kuramindan ayrilan noktasi ise bircok 6ge arasindaki iliskiyi
icermesidir. Bu kuramin dayandidi temelde iletisimin basarili olabilmesi icin
kaynagin ilettigi mesaja kaynak tarafindan yiiklenen anlam ile alicinin yikledi-
gi anlamin oldukca yakin hatta ayni olmasi gerekmektedir (Ertiirk, 2017: 268).
Karsilikli olusan anlam ortakligi iletisimi basarili kilmaktadir. ABX modeline
gore birey sahip oldugu inanclarina uygun olan fikirlerle karsilasma ve onlari
dinleme egilimi icindedir. Boylelikle kendi inan¢ ve diisiincelerini pekistirecek
ve dogrulayacak bilgileri arama davranisi gosterir.

Festinger’'in 1957'de ilk kez dile getirdigi bilissel celiski kurami, ana tutum
ve davranislar arasindaki uyumsuzlugu ele almaktadir (Festinger, 1957). Bilis-
sel celiski kuramina gore, bireyin bilissel 6geleri kendisi veya davranisi hakkin-
daki bilgi, inan¢ ve disiincelerinden olusmaktadir (Ertiirk, 2017: 270). insan;
davranis ve disiincelerini, inang, tutum ve ihtiyac gibi degerlerine gore belir-
lemektedir. Zaman icinde veya cevresel faktorlerle elde edilen bu degerler bi-
reyin kisiligine yon vermektedir (Karadogan Doruk, 2015: 210). Festinger, bu
kuramda bireylerin i¢sel tutarsizliklarinin nasil ¢oziilecegine odaklanmaktadir.
icsel tutarsizliktan kasit acik davranislar ile inanclarin celiskisidir (Karadogan
Doruk, 2015: 210). Bireyin bir konu hakkindaki inanci ve tutumu baska bir konu
hakkindaki inang¢ ve tutumuyla ayrisiyorsa, bu iki durum celiski yaratmaktadir.
Festinger'e gore, bireyler kendileriyle bilissel olarak uyum icinde olduklari bil-
gileri hakli ¢clkarmanin ya da uyumsuz olanlardan kaginmanin yani sira, isteme-
yerek de olsa uyumsuz olabilecek bilgilerle karsilasabilirler. Bu durumda mev-
cutinang ve disiincelerle celisen bu bilgileri yanlis algilama, dogrulugunu inkar
etme, clridtmeye calisma ve buna benzer cesitli yollara basvurma egilimi icine
girerler (Festinger, 1964: 65'ten akt. Yicel ve Cizel, 2018: 152). Bireyin inanci
yanlis olsa ve bu yanlislik bilimsel verilerle ortaya konulsa bile, birey inancini
sorgulamak ve degistirmek yerine inanciyla celisen gercegdi sorgulamaktadir.
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Yanlilik, bir durumun bilingli veya bilingsiz olarak belirli bir bakis agisini des-
tekleyecek sekilde yorumlanmasi anlami tasimaktadir (Munday ve Chandler,
2018: 436). Yanlilik durumu, duygularimizin ve diinya gorisiimizin bellegimi-
zin kodlanmasi ve geri cagirmasini nasil etkiledigidir (Matthews, 2019). Cas-
tells (2016: 209), olaganiisti derecede bilissel uyumsuzluk olmadigi siirece
enformasyonun tek basina davranislar degistirmeyecegini; ¢linkd insanlarin
kendi bilissel baglamina gore enformasyon sectidini belirtmektedir. insanin
zihniyle tutarli bilgileri secmesi bilissel yanlilik olarak tanimlanmaktadir. Bas-
ka bir deyisle, insanlarin kendi inang, yargi ve disiincelerini destekleyecek ve
dogrulayacak, onlarla celismeyecek bilgilerin aranmasidir. Kakutani'ye gére
(2018: 84-85) bir bilgi 6zimsenirken kisinin yanli davranarak kendi inanislarina
uygun iceriklere kucak agmasinin bazi nedenleri vardir: (1) ilk izlenimin yikilma-
si oldukca zordur. (2) insan kendi alanini korumak ister. (3) insan, kendiinancina
meydan okuyan kanitlara rasyonel degil duygusal tepkiler vermeye egilimlidir
ve kanitlari gérmezden gelir. Kakutani'ye ek olarak Silverman (2015: 52) ise
yeni bilgilerin zihinde koruma altinda tutulan eski bilgilerin i1siginda degerlen-
dirildigini ve bu sekilde bir anlam yaratildigini ifade etmektedir. Dolayisiyla
yeni bilgi ile eskisi celisiyorsa icsel dengenin saglanmasi icin bilissel yanlilik
mevcut inancin yaninda yer almaktadir.

Bilissel yanlilik; kararlari, davranislari ve hatta insanin diinyayi gérme ve di-
siinme bicimini dahi etkileyen bir durumdur. insanlar karsit fikirleri dinlemek,
inanclarla celisen dogrulari akilc bir yolla kabul etmek ve gercekleri benimse-
mek yerine mevcut inanclarinin dogru oldugunu diisiinerek bilgi aramaya egi-
limlidir. Postmodern bir séylem olan “herkesin kendi dogrusu vardir” anlayisi,
yanliligin g6z ardi edilmesine neden olabilmektedir. Bu tir séylemlerin toplum
icinde yer almasi, kiresel isinmanin olmadidi veya diinyanin diz oldugu gibi
nesnel hakikatlerin reddine dogru giden tehlikeli bir yoldur. Kakutani (2018:
57), iklim degisikligini reddedenler ve asi karsitlari gibi iddialarini bilimsel bir
temele dayandiramayan gruplarin fikirlerini savunurken “farkli taraflar”, “degi-
sik perspektifler”, “belirsizlikler” vb. gibi terimler kullandiklarini ifade etmek-
tedir. Bu durum, iklim degisikligine inanmayan veya asilanmaya karsi olan bi-
reylerin kullanilan bu terimleri benimseyerek inanclarini destekleyecek alanlar
yaratmasina ve yanlis bilgiyi yaymasina sebep olabilmektedir.

Platon, Devlet kitabinda gérme bozuklugunun iki bicimde gerceklestigini
belirtir: ya aydinliktan karanlida girince, ya da karanliktan aydinliga cikinca
(Goksel, 2016: 204). Yanllik, bir yandan hizli karar verme ile iliskiliyken diger
yandan beynin tembelliginden kaynaklanmaktadir. Var olan inanci sorgulamak
yerine onun dogru oldugunu diisiinmek kestirme bir yoldur. Gérme bozuklu-
duyla karsilasmak istemeyen, oldugu konumu benimseyen bireylere miimkiin
olan en az cabayla ¢ok fazla islemi yaptirmak isteyen insan beyni, mevcut fikir-
lerin korunmasina yardimci olur. Bunun sonucu olarak yanlilik egiliminin yanil-
gilara, batil inanclara ve paranoyaya neden olabilecegi sdylenebilir. Ek olarak
yanlilik zit kutuplar olusturarak insanlarin birbirinden nefret etmesinde de
o6nemli bir rol oynayabilir (Nickerson, 1998: 205).
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2016 yilinda Vikipedide yayinda olan 200'den fazla bilissel yanlilik tirind
kategorileri haline getiren yazar Buster Benson, insanin bilissel carpitma (hata)
kaynakli durumlarini hatirlanacak olanlar, fazla enformasyon, cabuk davranma
ihtiyaci ve yeterince anlamli olmayanlar seklinde dort kategoride paylasmak-
tadir (Benson, 2016).

Tablo 1. Bilissel yanlilik haritasinin ézeti (Benson, 2016)

deneyimlere bagli
olarak farkli sekilde
saklanir.

alan veya sirekli
tekrarlanan seyler
daha ¢ok farkindalik
yaratir.

Hatirlanacak Fazla Cabuk davranma | Yeterince anlamli
olanlar enformasyon ihtiyaci olmayanlar
Hatiralar Hafizada yer insanlarin harekete | Daginik verilerde

gecmek icin etki
yaratacagindan
emin oldugu ve
yapilan isin 6nemli
oldugu konusunda
kendisine
glivenmesi gerekir.

bile bir diizen ve
hikaye aranilir.

Olaylar ve durum-
lar ana unsurlara
indirgenir.

Garip, komik, gérsel
olarak ilgi ceken,
insana benzeyen
seyler, garip ve
komik olmayan
seylere gore daha
cok dikkat ceker.

Odaklanmak igin in-
sanin 6niinde hazir
olan ve kendisiyle
ilgili olan seyler
tercih edilir.

Bilgide bosluklar
varsa ya da bilgiye
yeni 6zel durumlar
eklendiyse, ona
kliseler,
genellemeler ve
hikayeler eklenir.

insanlar genelleme
yapmak igin
detaylardan
kurtulur.

Bir sey degistiginde
farkina varilir.

Bir seyin tamamlan-
masl icin daha 6nce-
den zaman ve enerji
harcanan seylerden
motive olunur.

Tutkunu olunan
veya yakinlik du-
yulan seyler veya
insanlar, olunma-
yanlardan daha iyi
oldugu dasinalir.

Bazi hatiralar
yasandiktan sonra
diizenlenir ve
glclendirilir.

Mevcut inanca uyan
detaylar daha ¢ok
dikkat ceker.

insanlar hatalardan
kacinmak icin
benligin ve gruptaki
statinin korun-
masindan ve geri
doénisi olmayan
kararlardan kagin-
maktan motive olur.

Olasiliklar ve sayilar
kolayca diisinmek
icin basit hale
getirilir.

Baskalarinin kusur-
lari insanin kendi
kusurlarindan daha
kolay fark edilir.

Karmasik, muglak
secenekler yerine
basit ve tamamlan-
mis gorinen sege-
nekler tercih edilir.

insanlar, digerlerinin
ne diisiindigini iyi
bildigini disinr.

Mevcut disiince
yapisi ve varsayimlar
gecmis ve gelecege
yansitilir.
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Geri Tepme Etkisi

Birey, inanclariyla celismeyecek enformasyon arayisinda oldugunda bilissel
bir yanlilik sergilerken; bireyin inancglarina karsi gelen kanitlarla karsilastigin-
da mevcut inancini pekistirmesi geri tepme etkisi olarak adlandirilmaktadir.
Tanimdan anlasilacadi Gizere daha 6nce Leon Festinger’in de séziini ettigi bu
durum, “Geri Tepme Etkisi” adiyla Brendan Nyhan ve Jason Reifler (2010) ta-
rafindan kavramsallastirilmistir. Geri tepme etkisinde inanmamaya ¢alismak,
reddetmek ve gormezden gelmek s6z konusudur. Geri tepme etkisiyle tutum
ve inanclar kuvvetlenirken, onlari sorgulama ve onlardan kusku duyma ihtimali
saf disi kalmis olur.

Bilissel celiski Gizerine calismalari sirasinda Festinger, 1954 yilinda bir ta-
rikatin diinyanin sonunun gelecedi ve yalnizca gercekten inananlarin kurtula-
cadgini iddia ettigini gérmistir. iddia edildigi gibi Aralik ayinda diinyanin sonu
gelmeyince olmasi beklenen tarikat Gyelerinin buna olan inancini sorgulama-
si ve/veya terk etmesiydi. Fakat tarikat Uyelerine gére, onlarin inanclarina ve
bagliligina karsilik dinyanin bagislandigini séyleyen bir baska mesaj gelmistir.
Diger bir ifadeyle, tarikatlarina sadakatle siki sikiya bagli olan lyeler sayesin-
de diinyanin sonunun gelmedigi belirtilmistir. Festinger, olmasi beklenen ye-
rine sonucun boyle olacagini 6nceden tahmin etmistir: Clink ge¢mis inang ve
mevcut inkar bir geliski yaratir ve ge¢mis, inancla giiclenerek yerini korumaya
devam eder (Ertiirk, 2017: 272). Tarikat 6rneginde oldugu gibi giicli inanclarla
celisen gercekler ortaya ¢iktiginda bilis mevcut inanci koruyarak daha da i¢sel-
lestirme egilimi gosterir.

ABD'li yetkililer Irak’i isgal etmeden 6nce Irak’ta kitle imha silahlarinin ol-
dugunu dile getiriyordu. isgalden sonra gerek medya gerekse ABD halki kitle
imha silahlarinin nerede oldugunu ve neden bulunmadigini sorgulamaya bas-
ladidinda, yetkililer Irak'in biyik bir {ilke oldugunu ve zaman icinde buluna-
cagini soylediler. Yetkililer, silahlarin bulunacagina inansa da zaman gectikge
bu silahlarin olmadidi ortaya ¢ikti. Sonucunda milyonlarca insanin yasamini yi-
tirdigi Irak isgali bir celiski iceriyordu ve ABD'li yetkililer davranislarini mazur
goOsterecek, hakli ¢ikaracak yeni bilisler 6ne sirdiler: Irak’t diktator rejimin-
den kurtardiklarini ve orayi demokrasiyle tanistirdiklarini iddia ettiler (Aron-
son ve Wilson, 2012: 363). Irak’ta kitle imha silahlarinin olup olmadigina dair
2004 yilinda yapilan kamuoyu arastirmasinda (Harris'ten akt Castells, 2016:
206), Amerikalilarin %38'i ABD'nin Irak’ta kitle imha silahlar tespit ettigine
inanmaktaydi. Bu arastirmadan iki yil sonra, Temmuz 2006'da, gerek ABD ge-
rekse uluslararasi medyanin Irak’ta kitle imha silahlari olmadigini, bu durumun
“yalan” oldugunu sayfalarinda belgeleriyle yer verse de, kitle imha silahlarinin
olduguna inananlarin sayisi %50'ye yiikselmistir. Castells (2016: 207), iletisi-
min Glcl kitabinda bu sonucu dederlendirirken insanlarin inanmak istedikleri
seye inanma egiliminde oldugunu ve enformasyonu, sahip olduklari inanclara
uyacak sekilde stizdiklerini ifade etmektedir. Bu 6rnekte de gorildiga Gzere,
aksi kanitlarin mevcut inanglari degistirmedigi, tam tersine pekistirdigi ve yan-
lis bilginin daha fazla destekgi buldugu ortaya konulmustur.
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Nyhan ve Reifler (2010), kitle imha silahlari Gzerine 2005 yilinda yaptiklar
arastirmada ideolojik inanclari ve nesnel dogrulari ele alarak geri tepme etki-
sinin kuvvetini ortaya koymuslardir. Arastirmada Irak isgalini destekleyenler
kitle imha silahlarinin Irak’ta var oldugunu kabul edip olmadigi fikrini redde-
derken, savas karsitlari tam tersini savunmustur. Cocuk asisi (izerine yapilan bir
baska arastirmada (Nyhan vd. 2014), asi karsiti ebeveynlere neden asi karsiti
olduklari sorulmus; ebeveynler cevap olarak asl ile otizm arasindaki iliskiyi gos-
termistir. Arastirmacilar, asi ile otizm arasinda bilimsel olarak bir bagin olmadi-
gini sunmus; ebeveynlerin yanlis algisi Gzerinde bir azalma meydana gelmisse
de bunu davranisa donistirmemislerdir. Dogrularin, yanlis olan kisisel fikirleri
bastirmasi ve dogru ile yanlisin yer degistirmesi beklenirken, yanliligin Gstiin
gelmesiile fikirler korunmakta; geri tepme yoluyla gliclenmeye devam etmek-
tedir.

Yanlis Bilgilerin Savunulmasinda Bilissel Siireclerin Rolii: Suriyeli Miilteci
Dezenformasyonuna Gelen Kullanici Yorumlari Uzerine Bir Inceleme

insanin genellikle diinya gériisiini pekistiren kanitlari benimseme, paylasma
ve ona aykiri olani reddetme egiliminde olma ihtimali s6z konusudur. Diger bir
deyisle, temelinde duygusal bir bag kurulmus ve/veya ideolojik bir inan¢ ne
kadar fazlaysa, aksi kanitlarin etkisiz kalmasi o kadar olasidir. Fine'nin (2011)
tabiriyle insanlar inanglarina mantik disi bir baglilik gelistirir ve gorislerini des-
tekleyen kanitlar bulmak ve aksi kanitlardan uzaklasmak icin cok siki calisir.
Beynin calisma prensibinin en az cabayla en kisa siirede en fazla islemi yapma
Gzerine temellendigi diisinildiginde bu durum bilissel olarak uyum icinde
olunan yanlis bilgi ve haberlere direnilmesini zorlastirmaktadir. Diger yandan
inanclarina siki sikiya bagli olan kisilerin kendi inanclari kadar aksi disince-
leri de hatirlarinin bir kenarinda tuttuklari belirtilmektedir. Bunun nedeni ise
karsit gorisleri motivasyon kaynagdi olarak kullanarak mevcut inanclari savun-
mak ve daha da kuvvetlendirmek olarak aciklanmaktadir (Matthews, 2019).
Genel olarak bir kisiye, mevcut inancinin, nesnel kanitlar sunarak yanlis oldugu
soylendiginde kisi kendini tehdit altinda hissederek savunma olusturmaya ¢a-
lismaktadir. Bilissel olarak insa edilen bir kimligin veya ideolojinin temsili, yiki-
ma ugrama tehlikesi altina girmektedir. Clinkl insan kimlik duygusunu tehdit
eden dogrulari gérmezden gelme egilimi icindedir. Dolayisiyla tehlikeyi savus-
turmanin “kestirme” yolu, var olan dogruyu inkar etmekle gerceklesir.

Daniel J. Boorstin, imaj adli kitabinda ideallerin yerini imajlarin aldigi gibi
hakikatin yerini de inanilirligin aldigini yazmistir. Buna gore insanlar artik bir
seyin gercek olup olmadidiyla dedgil, o seyin gercek olduguna inanmanin isine
gelip gelmeyecegiyle ilgileniyordu (Boorstin, 1962'den akt. Kakutani, 2018:
64). Benzer olarak Keyes (2017: 268) ise, duygusal uyarilmalar sonucu bireyin
bilissel olarak Urettigi hakikatin, nesnel hakikatleri bastirdigini sdylemektedir.
Yalan bilgi ve haberlerin genellikle dikkat cekici basliklar ve hikayelerden olus-
tugu soylenebilir. Gerek geleneksel medya kanallari gerekse sosyal medyanin
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haber ireticileri bu metinlerin Gretiminde oldukca basarili bir pozisyondadir.
Medyanin ilettigi metinlerin izleyici lizerinde {rettidi duygusal uyarilmalar so-
nucunda, enformasyonun siipheli veya yanlis oldugu ortaya ciksa bile izleyici-
lerin tutumlarini sekillendirmeye devam edebilmektedir. Zira bu durum duy-
gusal bir tepki Gretmistir.

Amag ve Yontem

Tlrkiye'de miilteci olarak yasayan Suriyeliler Gizerine hem geleneksel medyada
hem de sosyal medyada bircok haber yapilmakta ve bilgi paylasilmaktadir. Bu
haberlerin bir kismi Suriyeli multecileri hakkinda dogru olmayan bilgiler Gzeri-
ne insa edilmistir. Bunlar genel olarak; Suriyelilerin hastanelerde yasal 6nce-
likli hasta olarak sayildigi (Acanerler, 2018), Tiirkiye'de milletvekili secildikleri
(Cavus, 2018), son 6 ayda 225 bin Suriyelinin dogum yaptigi (Arabaci, 2018a),
Atatirk heykeline saldirdiklar (Arabaci, 2018b), cocuklara tecaviz ettikle-
ri (Cavus, 2017), PTT'den maas aldiklari (Ozer, 2017), Gniversitelere kosulsuz
sartsiz girdikleri (Arabaci, 2017) gibi bir¢ok baslikla okuyuculara sunulmustur.
S6z konusu haberler sosyal aglar araciligiyla on binlerce kisi tarafindan tiketil-
mis ve paylasilmaya devam edilerek farkli okurlarin ag akislarinda yerini almis-
tir. Haberlerin dogru olmadigini dogrulama platformu olan teyit.org kanitlasa
bile, bu haberler ara ara dolasima girmeye ve tiketilmeye devam etmektedir.

Bu ¢alisma, bireylerin mevcut inanglarinin aksi kanitlarla karsilastiginda tu-
tarsizligi sona erdirmek icin nasil bir soylem gelistirdiklerini ve bilissel yanlilik-
larini nasil pekistirdiklerini dogru olmayan Suriyeli milteci haberler derleme-
sine yapilan kullanici yorumlari Gzerinden arastirmayi amaclamaktadir. Teyit.
org (2017), dogru olmayan Suriyeli milteci haberlerini “Tirkiye'de Yasayan Su-
riyelilerle ilgili internette Yayilan 28 Yanlis Bilgi” basligi altinda 2017 yilindan
beri siirekli olarak glincellemektedir. Bu derleme raporda her bilginin/haberin
kaynagina, nerelerde yayinlandigina ve iddialarin dogru olmadigini kanitlayan
verilere yer verilmektedir. Raporun altinda 8 Temmuz 2019 tarihi itibariyle 84
adet kullanici yorumu bulunmaktadir. Bu yorumlarda aksi kanitlandiginda ce-
liski yasayan, denge arayan ve yanlilik gésteren yorumlardan 15'i amagsal or-
neklem yéntemiyle secilerek analiz edilmistir.

Bu calismaya temel olusturan varsayima gore ise Teyit.org'un en az iki acik
kaynaktan yararlanarak yanlis oldugunu ispatladigi iddia ve haber analizleri
dogru olarak kabul edilmektedir.

Bulgular ve Tartisma

Arastirma o6rnekleminde 15 kullanici yorumu yer almaktadir. Bu yorumlarin
disinda kalan diger yorumlarin hi¢cbirinde aksi inanca sahip birinin fikrini de-
gistirdigine dair bir bulguya rastlanmamistir. Bazi yorumlarda siyasi tartisma-
lar yer alirken, bazilari dogrulari kanitlariyla birlikte paylastigi icin teyit.org'a
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tesekklr etmistir.

Yorum 1:
o yalan bu yalan, o verilmedi, bu dagitilmadi, e o zaman bu 25 milyar dolar
nereye harcandi? acaba bu da mi yalan? bunu da bir arastirsaniz da teyit etseniz
keske. bir sorun bakalim o 25 milyar dolar nerelere harcanmis? (29/03/2017)

Yorum 1, inanmamaya calisarak ve konuyu baglamindan uzaklastirarak ce-
liskiyi azaltmaya calismaktadir.

Yorum 2:
Bu yoruma katilmamak elde degil. O zaman 25 milyar dolarin nereye harcandi-
gini teyit edin bu sefer. (Yorum 1’ kastediyor) (30/03/2017)

Yorum 2, Yorum 7'i destekleyen bir mesaj olusturmus ve dogrulanan haber-
lerin hicbiriyle iliskisi olmayan bir konuyu ortaya atmistir.

Yorum 3:
Fox yukardaki bi haberi yapmis yalan haber diyorsunuz, bir ¢cok haber site-
lerinde ¢ikmis yalan haber diyorsunuz, (...) Devlet biyiklerinin bile bi dedigi
digerini tutmuyor iken, bu kadar yalan haber varken bu haberin de kulaktan dol-
ma bilgiler yada yalan haber olmamasi nerden belli olacak ,bu habere ve teyit.
org ye nasil inanalim. bu Glkede hangi kuruma hangi haberlere inanalim. herkes
herkesi yalanliyor. Mutlak dogru yok canina yandigimin Glkesinde (30/03/2017)

Yorum 3, geleneksel medyanin yayinladigi bir haberin nasil “yanlislanabildi-
gini” sorgulamaktadir. Yorumun kalan kisminda ise dogru kavrami sorgulana-
rak kanitlarin yetersizligine vurgu yapilmaktadir.

Yorum 4:
Kardesim sadece o da degil niifus miidiirliiklerinde bile ilk 6nce bunlara 6n-
celik var (26/11/2017)

Suriyeli miltecilerin “hastanelerde yasal 6ncelikli hasta” statiisinde olma-
digr kanitlariyla sunulsa da, Yorum 4 bu haberi dogru kabul ederek bir yorumda
bulunmus.

Yorum 5:
Peki sahte diploma basip 1300 tane sadece bir okula gelip 6gretmenlik icin 15
glin staj yaptiklari da mi yalan buda benim gérdiigiim hadi bakalim birde bunu
arastirin. (30/03/2017)

Yorum 5, stipheli bir iddia sunarak konuyu baglamindan uzaklastirmakta ve
ortaya cikan tutarsizligi gidermeye calismaktadir.

Yorum 6:
Hepsi dogru , yalan degil , devlet kendi agz ile séyledi 30 milyar dolar zarar,,
masraf yaptik dedi,, AKEPE'nin eseri 4 milyon Suriyeli milteci Glkemize geldi ,,
Millet olan biten her seyi goriiyor !... akila ihtiyacimiz yok !... (15/04/2017)

Yorum 6, konuyu baglamindan uzaklastirarak ve inanmamaya calisarak
mevcut tutumunu koruma egilimi gostermektedir.

Yorum 7:
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Gozlerimle gordiim suriyelilerin kaldigi eve Resmi plakali arag geldi kapinin
oniinde tomarla para verdiler adama. Cocuk basi para aliyorlar. Bizim evlatlari-
miz sehit olurken, onlar ¢ocuk yapiyorlar. Tiirk Milleti Uyanin ! (05/04/2017)

Yorum 7, dogrulanmasi gereken siipheli birden ¢ok iddia ortaya atarak ko-
nuyu baglamindan uzaklastirmakta; devaminda ise milliyet¢i duygulari 6n pla-
na cikartan bir savunma gerceklestirmektedir.

Yorum 8:
O kadar vatanseverler ki bizim askerimiz onlarin iilkesini savunuyor sizlerde
haklisiniz (02/07/2017)

Yorum 8, milliyetci duygulari 6n plana alarak konuyu baglamindan uzaklas-
tirmistir.

Yorum 9:
Sayfa sahibi suriyeli, Esad size slm yolladi. (14/09/2017)

Yorum 9, teyit.org'un yanli yayin yaptigini ima etmektedir.

Yorum 10:
sen bu yaziyi nisantasinda evinin balkonundan yaziyor olabilirsin ama ben
4 senedir ankaranin en yogun suriyeli mahallesinde yasiyorum 6 kalem yerden
maas aliyorlar basbakanlik i¢ isleri kaymakamlik kizilay stk ve birlesmis millet-
ler yardim fonu (12/01/2018)

Yorum 10, teyit.org editérlerine karsi bir savunma gergeklestirerek konuyu
baglamdan uzaklastirmis ve dogrulanmaya muhtac iddialar éne slrerek mev-
cut inancini koruma yoluna gitmektedir.

Yorum 11:
Bende goziimle gérdiim 750 tl her ay maas aliyorlar . Ak yalanlar bunlar . 35
milyar dolar nereden geldi, Tirk milletinin parasi nerede. (09/05/2018)

Yorum 11, baska bir sipheli iddia ortaya atmis ve teyit.org'un mevcut hiiki-
met yanlisi yayin yaptigini belirtmektedir.

Yorum 12:
Benim anlamadigim , bu sayfayi acan kisi niye bu denli yirtiniyor suriyeliler
icin ? Ulan o yalan bu yalan hasiktir ordan , ne ayaksin ki adamlari siitten ¢ikmig
akkasik géstermeye calisiyorsun Suriyelimisin nesin (22/08/2018)

Yorum 12, yanlis haberlerin dogrulanmasinin nedenini merak etmekte ve
dogrulama ¢abalarini tamamen gérmezden gelmektedir (inanmamaya calis-
maktadir). Ayrica, tipki Yorum 9'daki gibi teyit.org'u yanli yapmakla su¢lamak-
tadir.

Yorum 13:
Bu site tarafli ve AKP tarafli yayin yapiyor. Kardesim inanmayanlar parali ha-
vuzlara gitsinler, sahillere insinler. inanmayanlar hayatin icinde dedgiller. U¢ bes
aile toplanip binbesyiiz liralik daireyi Gi¢ binliraya tutuyorlar ve kiralarin artmasina
sebep oluyorlar. onbes yirmibes yas arasi gencler sokaklarda siri halinde dolasip
mafyacilik oynamaya basladilar. Bu habern amaci yanlidir ve inandirici degildir.
(09/05/2018)
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Yorum 13, teyit.org'un mevcut hiikiimet yanlisi yayin politikasi izledigini be-
lirtmektedir. Yorumun devaminda ise konuyu baglamdan uzaklastirmakta ve
sunulan kanitlari kesinlikle reddettigi gézlemlenmektedir.

Yorum 14:
Bir site ancak bu kadar tarafli ve yalanci haber yapabilir kesin bunlarda suriyeli
yada aktrollerden tiim haberleri yalanlamis peki bizim 50 milyar dolari kim yedi
cevap ver (26/05/2019)

Yorum 14, teyit.orgun hem Suriyeli milteciler hem de mevcut hikimet
yanlisi bir yayin politikasi izledigini ifade etmekte ve konuyu baglamindan
uzaklastirarak baska bir iddia ortaya atmaktadir.

Yorum 15:
deniz kenarinda nargile keyfi yapan suriyelileri nasil gérmezden gelebilirsiniz.
birde sadece misliman dlke bizmiyiz neden kendi irkalarindan olan arap Ulkeleri
onlari almadi ayrica catir catir keyif yapiyorlar ve kopek gibide durmadan yavrulu-
yorla bir batinda bestane !' (12/04/2019)

Yorum 15, konuyu baglamindan uzaklastirarak Suriyelilere ithamlarda bu-
lunmaktadir.

Yorumlarda gorildiaga Gizere, Suriyeli miltecilere yonelik bakis agisi olum-
lu olmayan insanlarin onlar hakkindaki yanlis bilgilere karsi genel tavri “mev-
cut inanci savunma” olarak tezahlr etmektedir. Yorumlarin ¢cogunda, 28 yanlis
haber iceriginden bagimsiz olarak teyit edilmeye muhtac baska iddialarin 6ne
siiriildiigl ve konunun baglamindan uzaklastirildigi tespit edilmistir. Ornek-
lem dahilindeki yorumlardan besi (Yorum 1, 2, 6, 11 ve 14), Tiirkiye'nin milte-
ciler icin harcadigi milyar dolarlarin nereye harcandigini sorgulamaktadir. Bu
soylem yanlis haberlerin yanlis oldugunu kabul etmeyen bireylerin en gicli
savunularindan biri olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Yorum sahiplerinin mevcut
tutumlariyla celisebilecek bilgilerle karsilastiginda celiskiyi azaltmak icin sa-
vunma mekanizmasini aktif hale getirmekte ve su davranislara yonelmektedir:
(1) Dogrulama platformunu kotileme (teyit.org'un yanli yayin yaptigini iddia
etmek). (2) inanmamaya calisma (siz ne derseniz deyin veya her seye yalan
diyorsaniz bu paralar nereye gitti demek). (3) Kanitlarin yetersiz bulunmasi
("belki siz de yalan soyliiyorsunuz nasil bilebiliriz” diyenler). (4) Konuyu bagla-
mindan uzaklastirma (raporda yer alan haberler disinda teyit edilmeye muhtag
baska iddialar 6ne siirme). (5) Suriyelilere ithamlarda bulunma (sahilde keyif
yapmalari, babasinin Glkesindeymis gibi yasadiklari gibi soylemler). (6) Milli-
yetci duygulari 6n plana ¢ikarma (“bizim askerimiz onlarin Glkesinde savasiyor”
gibi séylemler). Bu davranislar tutum ve inanclari savunmak adina dogrularin
feda edilmesine neden olmustur.

Yanlilik iceren yukaridaki 6 madde 1siginda, Heider'in denge kuramina it-
hafen olusan dengesizlik durumu, mevcut savunulari ve kaynadi bilinmeden
yerlesen yanlis bilgileri koruyarak giderilmeye calismaktadir. inanmamaya ca-
lismak ise Rosenberg ve Abelson’un dengeleme kuramiyla iliskili olmaktadir.
Newcomb’un ABX denge modelindeki mesaji veren ile mesaji alanin ortak bir

ETKILESIM | 297



Murat ULUK

anlamda bulusmasi ise aksi kanitlar sunuldugunda mimkin gérilmemistir.
Clnkd bu ortak anlam, daha 6nceden hem medyanin servis ettigi hem de ku-
laktan dolma yanlis bilgiler cercevesinde olusmustur ve bunu alimlayan birey
bilissel olarak o mesajla kendini dengeye oturtmustur.

Bilissel celiski yaratan aksi kanitlardan sonra celiskiyi azaltmak icin konu-
yu cesitli baglamlara tasima ihtiyaci ortaya ¢cikmaktadir. Bilissel yanlilik cerce-
vesinden bakildiginda, mevcut inanclarini korumaya devam eden ve kanitlari
reddeden insanlar, yayinlanmaya ve paylasilmaya devam eden sahte haberleri
arama edilimine devam edecek ve kendi inanclarina dayanak olusturacaktir.
Benzer sekilde, Tablo 7'deki bilissel yanlilik haritasi Gzerinden de yanlilik du-
rumu farkli acidan okunabilmektedir. Yorumlardan bazilari genelleme yapa-
rak detaylara ilgi gostermemis ve derine inmeden yiizeysel olarak kanitlari
gecistirmistir. Aksi kanitlar algi stizgecinden gecerken teyit.org'u “tarafli yayin
yapma” veya “Milyar dolarlarin nereye harcandigi” gibi klise ve genellemelere
konumlandirarak bilgi bosluklarinin bu sekilde dolduruldugu gézlemlenmistir.
Suriyelilerle ilgili geleneksel ve sosyal medyada karsilarina ¢ikan ve siirekli ola-
rak haber akislarinda yer bulan yanlis bilgi hafizalarinda yer etmis ve bunlari
koruma gudisiiyle yorumlarda bulunulmustur. Buna bagli olarak daha 6nce
benimsenen mevcut disiince yapisi ve varsayimlar simdiye ve gelecede yansi-
tilmis ve koruma altina alinmistir. Kanitlara yer veren teyit.org'u kotileyerek,
yanli oldugunu savunarak veya kanitlarin yetersiz oldugunu dile getirerek ken-
di inanclarini daha da giiclendiren bireylerde geri tepme etkisinin de kendini
gosterdigi asikardir.

Sonu¢

insan genellikle diisiincesinde ve davranisinda tutarli olma egilimi gésterir,
tutarsizlik olustugu zaman bunu azaltmanin yollarini arar (Ertirk, 2017: 263).
Bilissel tutarlilik kuramlari da insanin icinde bulundugu celiskiyi ortadan kal-
dirmak igin cesitli yollar sunan modellere sahiptir. Tutum veya davranis olsun,
hangisi daha gii¢liyse digerini yonetebilme etkisine sahiptir.

Geleneksel ve sosyal medya araciligiyla yayilan ve giindemi mesgul eden
Suriyeli milteciler hakkindaki sahte haberler toplumu yaniltarak duygusal uya-
rilmalara neden olmaktadir. Tirkiye'nin ilk haber dogrulama platformu olan
teyit.org, Suriyeli miltecilerle ilgili dogru olmadigini kanitlariyla sundugu 28
haberi “Tiirkiye'de Yasayan Suriyelilerle ilgili internette Yayilan 28 Yanlis Bilgi”
basligiyla bir araya getirmistir. Bu ¢calismada bilissel tutarlilik kuramlarindan ve
bilissel yanlilik ile geri tepme etkisi kavramlarindan yola ¢ikilarak teyit.org'un
bu derlemesinde yer alan yorumlar incelenmistir. inanclariyla celisen kanitlari
gormezden gelerek inancini savunan insanlarin bunu yaparken genel olarak
kanit sunan tarafi kétiileme, kanitlara inanmamaya calisma, konuyu bagla-
mindan uzaklastirma, konuya dahil olan d6gelere kot ithamlarda bulunma ve
milliyetgci kimlik duygularini 6n planda tutarak yorum yapma gibi davranislar
sergiledigi gézlemlenmistir.
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insan, kaynagini hatirlamadigi yanlis bilgilere eger bilissel olarak onunla
uyumluysa belleginde sikca yer verir. Eger bu bilgi gerek medyada gerekse sos-
yal hayatta siirekli olarak tekrarlaniyorsa dogru oldugu hissi yaratabilir ve in-
san zihninde yer edinen bu bilginin en derin savunucusu haline gelir. Ge¢cmiste
karsilasilan bilgiler inanclarimizla birlikte sekillenir ve onlarla ¢elisen dogrulari
kabul etmek yerine bilissel olarak tutarli bir anlati siirdiirme islevi gorebilir
(Matthews, 2019). Bu anlati, yanlis bilgilerin tretilmesine, yayilmasina ve ben-
zer disiinceye edilimli insanlar tarafindan tiketilmesine zemin hazirlayabilir.

insanin, algisal yanilsamalardan siyrildigi zaman gercede ulasabilecegi
soylenebilir (Goksel, 2016: 207). Halbuki internet, her ne kadar bilginin 6z-
glrlesmesi ve demokratiklesmesini saglasa da yanlis bilgilerin yayilmasina,
kullanicilar arasinda gorecelilik olgusunun olusmasina (Kakutani, 2018: 39) ve
algisal yanilsamalara neden olmaktadir. Keyes'in de (2017: 268) belirttigi gibi
duygusal tepkiler yaratan bilgiler, nesnel hakikatleri baskilama becerisine sa-
hiptir ve algisal yanilsamalara neden olmaktadir. insan yalnizca kisisel ényargi
ve yanliiginin farkinda olarak ve merak ederek sorgulayici bir tutum sergileye-
bilir. Boylece hem kendi yanliligiyla hem de mevcut yanlis bilgiye olan inanciyla
savasarak dogru bilgileri benimseyebilir.
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SOYLESI/INTERVIEW

HIFZI TOPUZ* ILE UNESCO’LU YILLAR

Nejla POLAT**

Polat, N. (2019). “Hifzi Topuz ile Unesco'lu Yillar”. Etkilesim. 4. 304-312.

Cokyonli biraydin olan HifziTopuz gazeteci, yazar, iletisimcive 6gretim Gyesidir.
1923 yilinda dodgdu. 1947 yilinda Aksam gazetesinde gazetecilige basladi,
istihbarat sefligine ve yazi isleri miidiirligiine kadar yiikseldi. Vatan, Onci,
Millet, Cumhuriyet, Milliyet Sanat gazete ve dergilerinde gazetecilige devam
etti. TRT'de, ANKA Ajansi'nda, UNESCO’'da gorev yapan, bircok Universitenin
iletisim Fakiiltelerinde dersler veren Topuz, iletisim Arastirmalari Dernedi
(iLAD) ile istanbul Gazeteciler Sendikasi’'nin kuruculuk ve baskanliklarini, PEN
Yazarlar Dernegi’'nin kuruculugunu ve yonetim kurulu Gyeligini yapti. Ayrica
basin ve iletisim alaninda bir¢cok 6diliin sahibi olan Topuz, iletisim alaninda
ve Afrika konusunda bircok kitap ve makale yazdi. Ozellikle 75 yasindan sonra
yazdigi cok sayida yari belgesel nitelikte tarihsel romanlariyla, yakin tarihimizin
bilinmeyen yanlarina ve 6zgirlik miicadelesi verirken 6ldiiriilen gazetecilerin
ve aydinlarin yasamlarina isik tuttu.

istanbul Universitesi'nde yiiksek lisans ve doktora yaparken dgrencisi oldugum
ve her yanina gittigimde yeni bilgiler 6grendigim, yasam boyu hocam olan Hifzi
Topuz ile Esentepe’deki evinde UNESCO'lu yillari konustuk.

-Gazetecilige ilk basladiginiz yillara gidersek, akliniza neler geliyor?

Gazetecilige 1947 yilinin Sonbaharinda Aksam'da basladim. Gazetenin ce-
sitli kademelerinde calistim ve 1955'te yazi isleri midiri oldum. Gazetede
calisirken ayni zamanda yurtici ve yurtdisi gezilere katiliyordum, réportajlar
yapiyordum. Dis politika konusunda da yazilar yaziyordum. O dénemlerde bi-
yiik sermaye basina girdi. ismail Habip Térehan adinda bir isadami Yeni istanbul
gazetesini ¢ikardl. Yeni Sabah'i da Sefa Kiligoglu adli bir is adami satin ald.

Yine o donemde biiyiik bir sermayeyle Hdirriyet gazetesi ¢cikmaya basladi.

) * Akademisyen-Gazeteci-Yazar
** Doktor Ogretim Uyesi, Uskldar Universitesi, Iletisim Fakdltesi,
nejla.polat@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0001-9764-1901
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Gazetelerin teknik olanaklari gelisti. Haberlesmede yeni araclar kullanilmaya
basladi. Renkli baskiya ve ofset baskiya gecildi. Artik basin biiyiik sermayenin
eline gecmisti. O zamana kadar gazeteleri cikartanlar gazetecilerdi. Yunus
Nadi, Hiiseyin Cahit, Ethem izzet Benice, Zeyyat Ebuziyya, Selim Ragip Emecg,
Hakki Tarik Us, Ali Naci Karacan, Ahmet Emin Yalman, Necmettin Sadak, Kazim
Sinasi Dersan, Mehmet Faruk Giirtunca, Sedat Simavi bunun en canli 6rnekle-
riydi.

Basin ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere ayak uyduramaz oldular.
Hicbiri bliylik sermaye sahibi degildi. Gazeteler yavas yavas sahip degistiriyor
ve bilyiik sermaye basina egemen oluyordu.

Biz de Aksam'da bu teknolojik gelismelere ayak uyduramiyor, gerekli mas-
raflari yapamiyor ve geri kaliyorduk. Gazetenin miidirid ve sahiplerinden Ka-
zim Sinasi Dersan’dan ne istesem, “paramiz yok yapamiyoruz, sen bize bir or-
tak bul yapalim” diyordu.

Benim Galatasaray Lisesi’'nde bir is adami arkadasim vardi; Malik Yolac. Ona
ortaklik 6nerdim, cok mutlu oldu, geldi ama Kazim Sinasi Bey'le anlasamadilar.
“Ben gazetenin timini satin almak isterim” dedi. Kazim Bey de zaten yorul-
mustu, isi birakmak istiyordu. Boylece Aksam Malik Yolac’a devredildi.

Malik Yolac, “Ben gazetecilikten anlamam, hicbir seye karismayacagim, ga-
zeteyi yine sen yonetirsin” dedi ama oyle olmadi. Malik, gazete patronlugunu
¢ok sevdi ve bltln yazilara ve yazarlara midahale etmeye basladi. O siralar-
da iktidarda olan Demokrat Parti’den yeni dostlar edinmisti. Gazeteyi onlarin
istedigi dogrultuya cevirmek istiyordu. Ben, "Biz seninle béyle anlasmadik,
ayriliyorum” dedim ve gazeteden istifa ettim. ilk Gazeteciler Sendikasi'nin {¢
kurucusundan biriydim (Burhan Arpat ve ihsan Ada ile birlikte). Gazetecilerin
haklari icin savasiyorduk. is bulmam kolay olmadi. Bir siire issiz kaldim.

-UNESCO'ya gidis 6ykiiniiz de o yillarda mi basladi?

Aksam gazetesinden ayrildiktan sonra, Ankara UNESCO Milli Komisyonu'n-
da gorevde olan arkadaslarim bana UNESCO’nun Strazburg'da diizenledigi bir
toplantiya katilmami 6nerdiler. 2 ay siiren toplantida bircok gazeteci ve ya-
zar tanidim. Bir siire sonra da UNESCO'nun Haberlesme Béliimiinde bos bir
kadro oldugunu 6grendim. Adayligimi koydum ve Paris’e gidip UNESCO’'daki
yetkililerle goriistim. “Fazla da imitlenmeyin. Bu goreve 80 kisi aday, bir kisi
alinacak. Belki de siz secilirsiniz ama kolay gériinmuiyor” dediler. Bundan iki ay
sonra goreve atandigimi 6grenmek benim i¢in biiyik siirpriz oldu. Gorevim,
Haberlesme Boéliimiinde gazetecilik egitiminin gelistirilmesi ve o yillarda ba-
dimsizligina heniiz yeni kavusmaya baslayan Ulkelerde yeni radyo ve gazete-
lerin kurulmasi, yani kitle iletisim kurumlarinin temellerinin atilmasiydi. Bu ise
dort elle sarildim. O zaman dinyada iletisim egitimi, gazetecilik egitimi gibi ko-
nular cok yeniydi. iletisim egitimi veren Fakiilte ve okullar ancak birkag iilkede
vardi ve isin heniiz cok basindaydik. Biz biitin llkelerde gazetecilik egitiminin
gelistirilmesi icin bolgesel merkezlerin acilmasina katkida bulunmaya yénel-
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dik. Strazburg’'daki Uluslararasi Gazetecilik Egitim Merkezi bunun ilk 6rnegi
oldu. Bunu Ekvator'un baskenti Kuto (Quito)'da, Latin Amerika Ulkeleri’nde ga-
zeteciligi gelistirmek icin kurulan CIESPAL (Latin Amerika Gazetecilik Yiksek
Egitim Merkezi) izledi. Daha sonra Afrika Ulkeleri'nden sorumlu olarak Sene-
gal'in baskenti Dakar'da kurdugumuz CESTI (Bélgesel Gazeteci Egitim Merke-
zi) izledi. Ardindan Arap Ulkeleri icin Bagdat Universitesi'nde, Uzakdogu Asya
Ulkeleri icin Malezya'da Bélgesel Egitim Merkezleri kurmaya yoneldik. Ayrica
Afrika'da yeni gazetelerin ve radyolarin kurulmasi icin de projeler olusturduk,
bu projelerin sorumlusu bendim. Dolayisiyla her firsatta Afrika ve Uzak Dogu
Ulkelerine gidiyordum. Kongo'da da gazetecilik egitimini gelistirmek icin bir
proje baslattik. Oraya bir uzman géondermektense kendim gitmeyi yegledim
ve bir yil orada kaldim. Dinya iletisim sorunlarini tanimam icin bunlar benim
icin 6nemli deneyimlerdi.

UNESCO bircok lilkede gazetecilik egitiminin kurumsallasmasi igin ilk adim-
lar attl. Bu calismalarda ufak bir katkim olduysa ne mutlu. Bu projelerle her
zaman ovindim.

-0 halde UNESCO uluslararasi iletisim agisindan bliyiik rol ve 6neme sahip
degil mi?

UNESCO'da basladigim yillarda “iletisim” s6zctgu pek fazla kullanilmiyor-
du. Buna ya gazetecilik diyorduk ya da haberlesme. Iletisim ise cok yonli bir
kelimeydi. Bir yanda mesaji yayinlayanlar vardi, diger yanda da mesaji alanlar.

Haberlesme iletisim degil habercilikti, yani yukaridan asagi tek yonla bir haber
akimi vardu.

Devlet baskanlari ya da propaganda sorumlulari bir mesaj yayinliyorlar
ama bunun sokaktaki etkileri hic arastirilmiyordu. Bu yalniz devlet capinda de-
gil, batdn Glkelerde toplum dizeyinde gecerli olan bir kuraldi. Tek yonli idi ve
anti demokratikti.

iletisim ise cok yonli haberlesmeyi iceriyordu. Yani yayinlanan mesaji alan-
larin ona duydugdu tepkilerini de alarak, onlarin i1siginda yeni mesajlar olusturu-
lacakti. Bu daha demokratik bir siirecti. Yani konu haberlesmenin demokratik-
lesmesi, cok yonli hale gelmesiydi.

UNESCO’'nun 1961'den sonraki ¢calismalari da bu yénde oldu. Hazirladigi-
miz iki yillik ¢calisma programinda ilk kez “haberlesme” yerine “iletisim” (com-
munication) s6zcligini kullanmaya baslamistik. O yil toplanan genel konferan-
sa sunulan calisma programinda da bu sézcikler yer aliyordu. Bu bir devrimin
baslangiciyd..

Fransiz Basin Enstitisi Miidiir( Fernand Terrou da konferansta buna sid-
detle karsi koyarak; “iletisim (communication) ne demek? Bu nakliyeciliktir,
trenle, ucakla tasimaciliktir. Ya da telle, telsizle haber tasimaciligidir. Bu s6zcik
Fransizcada yok, bu anlamda kullanilmaz” diye hir¢in bir sesle programa karsi
ciktl. Bunun Gzerine communication sézcligi programdan cikartildi ama medya
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cevrelerinde communication s6zcigi tutmustu ve medyanin ¢cogu artik bu s6z-
clgi kullaniyordu. Iki yil sonra Paris’te yapilan UNESCO Genel Konferansinda
ise “iletisim” s6zcigl “haberlesme”nin yerini ald.

-UNESCO’da ‘Ozgiir ve Dengeli Haber Dolasimi Sefi’ olarak ¢alisirken ne tiir
calismalara imza attiginizi da bize kisaca anlatabilir misiniz?

UNESCO 6rgiitii icinde kurulusundan beri “Ozgiir Haber Dolasimi Bélim{”
yer aliyordu. Bu bolim Amerikalilarin dnerisiyle kurulmustu. Amacg Sovyetler
Birligi ve Dogu Avrupa isgalindeki kominist tlkelerden rahatca ve sansiirsiiz
haber alabilmekti. B6limin basina bir siire sonra bir Amerikali atandi. Ama
sonraki yillarda Afrika'da genc (ilkeler bagimsizliga kavustular. iletisim araclari
da artik o tilkede yasayanlarin eline geciyordu. Sémiirgecilik ddoneminde bu il-
kelerde haberler uluslararasi haber ajanslari kanaliyla Paris’e, Londra'ya, Was-
hington’a iletiliyordu. Onlar da bu haberleri kendi iletisim kanallari ile diinyaya
duyuruyorlardi. Ornegin Senegal'de olan bir olay dogrudan dogruya komsu
Mali'ye ya da Fildisi Kiyisi'na ancak uluslararasi haber ajanslari araciligiyla ileti-
lebiliyordu. Yani haberleri onlar seciyorlar, sansiir ediyorlar ve diinyaya kendi
acilarindan yon vermeye kalkiyorlardi.

Geng ve bagimsiz llkeler bu sisteme karsiydilar ama kendi haberlerini di-
sariya duyurabilmek icin kendi olanaklari da yoktu. Yani ortada uluslararasi
haberlesme tekelleri vardi. Genc¢ ve bagimsiz llkeler buna karsi cikiyorlardi.
Konu UNESCQ'ya da yansitildi. iletisim alaninda uzmanlasmis Avrupali, Ameri-
kali, Kuzey Afrikali ve Baglantisiz Ulkelerin uzmanlari bu tekelin yikilmasindan
yanaydilar. Dolayisiyla da somiirgeci lkeler UNESCO’daki egemenliklerini ar-
tik yitiriyorlardi. Cogunluk yavas yavas Uciincii Diinya Ulkeleri ve Baglantisiz
Ulkelerin eline geciyordu.

Biz bu durumu fark edince onlara yardimci olmak istedik, konuyu UNES-
CO'da ele aldik. Cesitli Ulkelerde 6zgir ve bagimsiz iletisim konferanslar di-
zenledik. Bir siire sonra UNESCO'daki Ozgiir Haber Dolasimi’'nin (Free Flow of
Information) adi da, Baglantisiz ve Ozgiir Haber Dolasimi Béliimii olarak degis-
ti. Amerika, Genel Konferans'ta cogunlugu vyitiriyordu. Ben de o siralarda bir
yiligina Ankara'da TRT Genel Midirligi'nde gorev almistim. Donliste UNES-
CO’da yeni kurulan bu bolimde gorev almak istedim. Bir slire sonra da o bo-
limin sefligine atandim. Bu UNESCO'da kokli bir degisiklikti. 1976’da Nairo-
bi'de toplanan UNESCO Genel Konferansi'nda uluslararasi iletisim sorunlarini
tartismak icin bir konferans diizenlenmesi 6nerildi.

-MacBride Raporu’nun hazirlik sireci ile Yeni Evrensel Haberlesme ve Iletisim
Dizeni (YEHID) siirecine iliskin de biraz bilgi alabilir miyiz?

1977'de MacBride Komisyonu diye adlandirdigimiz uluslararasi bir iletisim
komisyonu olusturduk. Bu komisyona Sean MacBride (irlanda) baskanlik ya-
pacakti. Elie Abel (Amerika), Hubert Beuve-Méry (Fransa), Elobe Ma Ekonzo
(Zaire), Gabriel Garcia Marquez (Amerika), Sergei Losev (Sovyetler Birligi), Mo-
chtar Lubis (Endonezya), Mustapha Masmoudi (Tunus), Michio Nagai (Japon-

ETKIiLESIM | 307



Nejla POLAT

ya), OMU Frederick Isaac Akporuaro (Nijerya), Bogdan Osolnik (Yugoslavya),
Gamel El Oteifi (Misir), Johannes Pieter (Hollanda), Juan Somavia (Sili), Boobli
George Verghese (Hindistan), Betty Zimmerman (Kanada), danisman olarak
da; Francis Balle, James Halloran, John Lee, Fernando Reyes Matta, Mme Deba
Wieland, Yassen Zassoursky (Moskova iletisim Fakiiltesi Dekani) zaman zaman
toplantilara katiliyorlardi. Bu komisyon MacBride Raporu diye adlandirilan ve
yeni anlayisla hazirlanmis bir rapor hazirladi. Komisyon tam bir bagimsizlik iin-
de calisti. Bu bir devrimdi. Rapor 1978'de Paris’te toplanan genel konferansta
sunuldu, Amerikalilar siddetle buna karsi ciktilar. ingilizler de onlara katildi.
O zamanki UNESCO Genel Miidiiri Senegalli Amadou-Mahtar M'Bow biiyiik
bir beceri ile Amerikalilari yatistirdi ve rapor {i¢ glinlik bir tartismadan sonra
ayakta alkislarla onaylandi. Yani biz yolumuza devam ediyorduk. Bu raporun
en énemli yani Yeni Evrensel Haberlesme ve iletisim Diizeni'nin énerilmesiydi.

Ama ne olduysa oldu, Amerika baska bir bahane bularak UNESCQO’dan ay-
rild. ingiltere ve Singapur da, Amerika'nin diimen suyunda giderek, {iyelikten
istifa ettiler. Bu ayrilik 3-5 yil stirdii ama UNESCO’nun mali durumunu da bir
hayli sarsti. Sonra tekrar geri geldiler. Daha sonra yine kisip ayrildilar.

Yeni Evrensel Haberlesme ve iletisim Diizeni (YEHID) su ilkelerden olusu-
yordu:

Uluslararasi diizeyde sansirsiiz bir haber akiminin saglanmasi.

iletisim hakkinin biitiin lkelerde kabul edilmesi.

Her llkede ulusal iletisim politikalarinin olusturulmasi.

Gazetecilerin gorevlerini yaparken korunmalari.

iletisim hukukunun gelistirilmesi.

Gazetecilerin egitimi icin okullar ve fakiltelerin acilmasi.

Meslek sirlarinin korunmasi.

Gazetecilik meslek ilkelerinin mesleksel 6rgitler tarafindan

saglanmasi.

9. Her iilkede basin ve medya konseylerinin kurulmasi.

10. Cevap ve diizeltme hakkinin korunmasi icin yasal 6nlemlerin alinmasi.

11. Habere ulasabilme hakki.

12. Uluslararasi iletisim dizeninin saglanmasi icin mesleksel 6rgitler
arasi is birligi.

13. iletisimin demokratiklesmesi.

14. Mesleksel sorumluluk.

NV hAWN =

-Peki, bu calismalar esnasinda hangi Afrika (ilkelerinde bulundunuz?

Dakar'da CESTi'nin (Bolgesel Haber Egitim Merkezi) merkezinin kurulmasi
ve gazetecilik egitiminin gelistirilmesi icin defalarca Afrika Ulkeleri'ni dolastim.
Ozellikle Kongo'da, Mali'de, Burkina Fasso'da, Togo'da, Fildisi Kiyisi'nda gorevli
olarak uzun sire kaldim. Ama UNESCO'nun merkezinden hi¢c kopmadim. Her de-
fasinda birkac ay siiren gorevin ardindan yine merkezdeki gérevime dénerdim.
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-UNESCO'da calisirken gelismekte olan dlkelerin iletisim egitimine katkilari-
niz gergekten ¢ok 6nemli ama bir de Ankara Universitesi Basin Yayin Yiiksekokulu
kuruculugunuz var. Biraz da bundan séz edebilir misiniz litfen?

UNESCO’da gorev aldigim yillarin basinda 6zellikle gazetecilik egitimi
projelerinden sorumluydum. Biitiin Uye Ulkelerde gazetecilik okullarinin, fa-
kiltelerinin kurulmasini ve mevcut olanlarin da gelistirilmesini ele aliyorduk.
Tirkiye'de gazetecilik egitiminin heniz ele alinmamis olmasindan ¢ok rahatsiz
oluyordum. O siralarda UNESCO Genel Miidiiri Rene Maheu Ankara'ya davet
edilmisti. Geziye ben de katildim. UNESCO Milli Komisyonu'nda baskan Prof.
Dr. Bedrettin Tuncel bir basin konferansi diizenledi. Gazeteciler, Genel M-
diiri soru yagmuruna tuttular, o arada eline bir de dilekce tutusturdular. Bu,
Tirkiye'de bir gazetecilik okulunun kurulmasini talep niteliginde bir dilekcey-
di. Genel Midir o dilekceyi bana havale etti. Dilekceyi kaleme alanlar Ankara
Gazeteciler Cemiyeti'nin o donemki yoneticileriydi. Daha 6nceleri Ankara'daki
Birlesmis Milletler Temsilciligine de basvurmuslar ve bir sonuc¢ alamamislardi.
Ben Ankara'da gazeteci arkadaslarimi dinledim. Zaten hepsi yakindan tanidi-
dim ve sevdigim arkadaslardi. Onlara bu isin pesini birakmayacagimi séyledim.

Paris’e déniince Genel Miidiir Yardimcisi, Norvec eski iletisim Bakani Tor
Gjesdal ile bu isi goristiik. O da beni cok destekledi. Belcika'da Ozgiir Briiksel
Universitesi'nde Prof. Dr. R. Clausse’un, bir arastirma yapmak icin kisa bir gé-
revle Ankara'ya gonderilmesi uygun goérildi.

Ankara'ya gonderilen R. Clausse’a, Siyasal Bilgiler Faklltesi'nden Bahri
Savcl ve Nermin Abadan Unat ile gériismesini 6nerdim. Ben de daha 6ncele-
ri Ankara Universitesi Rektérii, ODTU Rektérii ve tanidigim birkac dekan ile
bu konuyu gériismiistiim. Sonunda Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fa-
kiltesi'nin béyle bir okul icin ¢ok elverisli olacagi Gzerinde duruldu. UNESCO
Milli Komisyonu da bu projeyi destekliyordu. Ankara'ya birkac kez gazetecilik
egitim uzmanlari génderdik. Onlar da daha kokld arastirmalar yaptilar ve An-
kara'da Siyasal Bilgiler Fakiiltesi icinde, Basin Yayin Yiiksekokulunun acilmasi
kararlastirild.

Bunu programimiza aldik ve sonraki yillarda bu konuda Ankara'nin énere-
cedi kisilere egitim burslari verilmesi izerinde anlastik. ilk burs verdigimiz ga-
zeteciya da 6gretim Uyeleri su degerli arkadaslar oldu: Aysel Aziz, Oya Tokgoz,
Haluk Sahin, Yurdakul Fincancioglu. Ankara Universitesi Basin Yayin Yiikseko-
kulu'nun temelleri béylece atilmis oldu. Bunun {izerine okula sik sik gazetecilik
egitim uzmanlari da gonderdik. Ankara'da kurulan Yiiksekokul, UNESCO'nun
iletisim egitiminde ilk basarili 6rnegini olusturdu.

-Gazetecilikte uluslararasi diizeyde meslek drgiitleri olusturulmasina iliskin
de cesitli caismalariniz oldugunu biliyoruz. Belki bunlardan da biraz s6z etmek
istersiniz.

1976'da Ankara'dan Paris’e doniince bélim degistirdigimi belirtmistim.
Bu kez uluslararasi haber dolasimi icin uluslararasi ve bélgesel toplantilar
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dizenlemeye yoneldik. O donemde baslica orgiitler sunlardi: Uluslararasi Ga-
zeteciler Federasyonu (Briiksel), Uluslararasi Gazeteciler Orgiitii (Prag), La-
tin Amerika Gazeteciler Orgiitii (Meksiko), Katolik Gazeteciler Birligi (Roma),
Uzakdogu Gazeteciler Birligi (Kuala Lumpur), Arap Gazeteciler Birligi (Bagdat).
O dénemde Irak eski Cumhurbaskani Saddam Hiiseyin ve iran eski Basbakani
Muhammed Musaddik yapilan calismalar destekliyorlardi. Konuyla ilgili top-
lantilar diizenlediler ve ben de bu toplantilarin coguna katildim. Toplantilarin
icerigi; gazeteci orgiitleri arasinda is birligine gidilmesi, bu yénde toplantilar
diizenlenmesi ve barisa hizmet etmeleri vb. konulardan olusuyordu. O dlkele-
rin devlet baskanlari da Bolgesel Gazeteci Orgiitleri arasinda béyle bir is birli-
ginin gelismesini ¢cok istiyorlardi ve destekliyorlardi.

Medyada isveren orgiitlerini aramiza almamistik. Biz sadece calisan gaze-
teci 6rgitleri arasinda is birligine yoneliyorduk ve sanirim basarili da olduk. Bu
is birligi 1983'te benim gérevden ayrilmama kadar devam etti. Bu program-
larin ben ayrildiktan sonra devam ettigini sanmiyorum. Ulusal haber ajanslari
arasindaki is birligini gelistirmek icin de ¢esitli toplantilar diizenlenmisti ama
benden sonra bu calismalar ¢ok da aktif siirdiriilemedi.

-Gazetecilerin korunmasi konusunda da UNESCO’da cesitli calismalar yiir(it-
tinliz. Biraz da bunlardan séz edebilir misiniz?

UNESCO'daki gorevlerimden biri de gazetecilerin korunmasi konusuydu.
Bu konuda bolgesel gazeteciler orgitleri ile ¢ok siki bir is birligine yoneldik.
‘Uluslararasi Gazetecilerin Korunmasi Bildirgesi’'ni hazirladik. UNESCO bu
programi ba$arlyla ylrdtti. UNESCO’dan sonra da bu projeye Sinir Tanimayan
Gazeteciler Orgiiti sahip cikti ama ne yazik ki bu konuda Uluslararasi Basin
Enstitilsi ile hicbir zaman bir isbirligi yapamadik. Cink{ Enstiti'niin madard
Peter Galliner yaptigimiz calismalara karsi ¢ikiyordu.

Uluslararasi gazeteciler érgitleri ile birlikte projeler hazirladik. Bircok l-
keden de bize ve gazeteci 6rgitlerine ¢ok biiyik destek geldi. Gazetecilerin
korunmasi (Protection of Journalists) konusunda toplantilar dizenledik. Kim
gazeteci? Bunu bilmek lazim. Gazeteci basin karti sahibi olacakti ama basin kar-
tini kimler verecek? Bazi diktatoryal (ilkelerde bir tek Gazeteciler Cemiyeti var-
di, o da devletin yonetiminde isliyordu. Musolini'nin zamanindan beri boyleydi
ama bitin lkelerde cesitli gazeteci cemiyetleri vardi. Basin kartini bazi Glke-
lerde cemiyetler ya da birlikler veriyordu, bazi ilkelerde de bakanliklar veya
devletin katilimiyla kurulan komisyonlar veriyorlardi. Ama bizim projemizde
basin kartinin devlet tarafindan verilmesi dedgil, ulusal gazeteci orgitleri veya
onlarin destegi ile kurulacak bir komisyon tarafindan verilmesi destekleniyor-
du. Gazetecilerin 6zgiirliigiini kabul ediyoruz, baglantisizligini kabul ediyoruz,
basin kartinin da onlarin kurdugu 6rgiitler tarafindan verilmesini istiyorduk.

-‘lletisim Politikalari’ konusundaki ¢calismalarinizi anlatir misiniz?

Benim sorumlu oldugum bir sey daha vardi, o da iletisim politikalari. Biz ilk
defa her devletin bir iletisim politikasi olusturmasi icin ¢calismalar yaptik. Mes-
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leki orgiitlerin katilimiyla her devletin ulusal iletisim politikalarinin saptanma-
sini 6nerdik. Devlet, mesleki 6rgitlerini (biitiin gazetecilik orgiitleri, gazete
sahipleri, radyo televizyon orgitleri, radyo televizyon sahipleri vs. hepsinin
katilimiyla) davet etsin, onlarin katilimiyla, ortaya koyacaklari gorislerle bir
iletisim politikasi olustursun istedik. Her devletin bir iletisim politikasi olus-
turmasi fikri cok tuttu. Hikimetler meclise kendi programlarini sunarlarken
mutlaka iletisim politikasina da yer verdiler. Bununicin de bélgesel ve uluslara-
rasi konferanslar diizenledik. En son Kiltir Politikalari Konferansi 1985°'te Sto-
ckholm'de oldu. Ben o konferansa Tirkiye UNESCO Milli Komisyon Temsilcisi
olarak katildim. Cinkda iki yil 5nce UNESCO’'dan emekliye ayrilmistim. Calisma-
larimizda gazetecilerin, medya sahiplerinin, Gniversite temsilcilerinin katilimiy-
lailetisim politikalari olussun istedik. Bu proje cok yayginlasti ve bircok tlkede
hala bu programlar (iletisim politikalari) uygulaniyor.

-UNESCO’nun uluslararasi haber tekelleri karsisinda bélgesel haber ajanslari-
nin kurulmasina katkisi ne olmustur?

Reuters, TASS, Agence France-Presse, Associated Press, United Pres In-
ternational gibi uluslararasi haber tekellerine karsi ulusal haber ajanslarinin
kurulmasini ve onlarin kendi aralarinda is birligi yapmalarini destekledik. Yani
Senegal Milli Haber Ajansi, Mali Milli Haber Ajansi gibi biitiin Afrika Glkelerinin,
Washington'a, Londra'ya ya da Paris’e sormadan kendi haber dolasimlarini ken-
dilerinin saglamasini istedik. Biz bunu saglamaya calistik. Uluslararasi haber
tekellerine karsiydik, tekelciligi yikmaya calistik. En son toplantiyi Tahran'da
yaptik. Amacimiz ulusal haber ajanslarinin kurulmasi ile tekelcilikten kurtarip
bagimsizliklarini saglamakti. Bizim aramizda Tunus, Yugoslavya, Peru, Misir,
Suriye gibi bircok llke vardi ama Sovyetler Birligi ilk basta toplantilara elestirel
bakiyordu. Sonra baktilar ki diinya lkeleri Baglantisiz ve Bagimsiz Gazeteciler
Birligi'ne giriyor. Sonra Sovyetler Birligi temsilcileri de katildi. Ozellikle Gaze-
tecilik Fakiltesi Dekani Yassen Zassoursky'in katilimi 6nemliydi.

-Bu ¢alismalar esnasinda hangi (ilkelerden daha ¢ok destek gordiiniiz?

Genc¢ ve baglantisiz Glkelerin bircogu bizi UNESCO'da iletisim konusunda
yaptigimiz calismalardan dolayi destekliyorlardi. Tunus, Yugoslavya, Finlandi-
ya her zaman yanimizdaydi. Helsinki'deki I0J'in (International Organisation of
Journalists: Uluslararasi Gazeteciler Orgiitii) baskani Kaarle Nordenstreng be-
nim arkadasimdi, hatta birlikte “Journalist: Status, Rights and Responsibilities”
adli bir kitap yazdik. UNESCO'daki calismalarimiz cogunlukla gelismekte olan
baglantisiz Glkeler lehineydi, dolayisiyla da hemen hepsinden destek aliyor-
duk.

-Sizin gérevde bulundugunuz yillarin UNESCO’su ile bugiiniin UNESCO’sunu,
iletisim alanina katki acisindan karsilastirdiginizda nasil bir degerlendirme yapi-
yorsunuz?

Ben UNESCO'dan ayrildiktan sonra iletisim konularinin UNESCO program-
larinda (6zglr haber dolasiminda, gazetecilik egitimlerinde vs.) 6nemli bir yer
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tuttugunu sanmiyorum. Bu alanda yillardan beri bana ulasan hicbir etkinlik ol-
madi ya da ben duymadim. Ama bugiiniin UNESCQO’sunun iletisim konularina
yeteri kadar odaklanmadigi agik.

-UNESCO'dan neden ayrildiniz?

1983 yilinda, 60 yas nedeniyle, UNESCO’dan ayrilmak durumunda kaldim.
iki yil 6zel bir s6zlesme ile UNESCO'da gérevime devam etmem istendiyse de
Tirkiye'de basin alaninda baska projelerim oldugundan dolayi kabul etmedim.
Ama ne yazik ki bu bel bagladigim tasarilarin hicbiri gerceklesmedi. Bu da bana
bagli degildi. Uzun siiredir bir dergi ¢ikartma durumu vardi. Konu ile ilgili top-
lantilar yapiliyordu. Ben kendi adima iki haftada bir o toplantilara katilmak icin
istanbul'a geliyordum. Burada bir haber dergisi cikartacaktik ama gercekles-
medi.

Belki de benim icin daha iyi oldu. Ben de tiim zamanimi Gniversitelerin ile-
tisim fakdltelerinde 6gretim elemanligina ayirdim. 10 yilin ardindan da tim
zamanimi yeni kitaplar ve romanlar yazmak icin kullanmaya basladim. Clinki
yazdigim sadece roman dedgil ani kitaplari, inceleme kitaplari da var.

-UNESCO'da calistiginiz yillar icerisinde sizi cok etkileyen pek cok olay vs. ol-
mustur ama bunlarin icerisinde sizi en derinden etkileyenlerden birini bize de an-
latabilir misiniz?

Beni etkileyen bircok olay oldu elbet. Ornedin Kongo’da Lumumba’nin 6l-
dirdlmesi beni cok etkiledi. Afrika ve Latin Amerika'da calismalar yaparken,
devlet biyiklerinde gordigim yakin ilgi ve destek beni cok etkiledi. Aslinda
aklim hep Tirkiye'deydi. 27 Mayis’'ta eder Milli Birlik Komitesinden bir dneri
alsaydim, burada kalabilirdim. Sonra Tiirkiye isci Partisi (TiP) Baskani Mehmet
Ali Aybar 1965 secimleri doneminde bana partisinde ‘milletvekilligi adayligr’
onerdi. Partinin yonetim kurulu toplantisina beni ¢cagirdi; “Hifzi arkadas bizim-
le birlikte calisacak” dedi. Kabul etmeye hazirdim ama UNESCQ’dan istifa et-
mem gerekiyordu. Aybar buna razi olmadi.

Calisma hayatimda karsilastigim bazi zorluklar bana hayatta yeni kapilar
actl. Yazarlik yasamimda az cok basarili oldugunu saniyorum. Sadece Remzi
Kitabevi'nden 29 kitabim yayimlandi. Bazi kitaplarim 30’a yakin baski yapti.
Meyydle de 38 baski yapti. Bu da bana yeni ufuklar acti.

-Sizi cok yorduk, keyifli sohbet ve bizimle paylastiginiz degerli bilgiler icin cok
tesekkiir ediyorum.

Benim icin de keyifli bir sohbet oldu. Tesekkir ederim.
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BURJUVAZININ VE
KAPITALIST ZiIHNIYETIN TEMELLERI

Cem TUTAR*

Tutar, C. (2019). “Burjuvazinin ve Kapitalist Zihniyetin Temelleri”. Etkilesim. 4. 314-319.

Werner Sombart'in Burjuva: Modern Ekonomi Dénemine Ait insanin Ahlaki ve
Entelektiiel Tarihine Katk: " isimli eseri, 2008 yilinin Mart ayinda Dogu Bati Ya-
yinlar’'ndan ¢cikmustir. 404 sayfalik kitap, 2 ana kitaptan olusmaktadir. ilk kitap
kapitalist zihniyetin gelisme sirecine, ikinci kitap ise kapitalist zihniyetin olus-
masini saglayan unsurlara odaklanmistir. ‘Onséz’ ve ‘Giris’ bolimlerini takip
eden bu iki ana kitabi birbiriyle iliskili 7 bolim, ‘Sonug’ ve ‘Dizin’ izlemektedir.

Alman iktisat tarihgisi ve sosyolog olan Sombart 20. yizyilin baslangi-
cnda Kita Avrupasi'nin 6nde gelen sosyal bilimcilerinden biridir. ilk dénem
eserlerinde Marksizm'in etkisi gozlemlenirken giderek Marksizm karsiti bir
cizgiye yonelmistir. Siniflari ve toplumlarin evrimlerini inceleyen yapitlarinda
kapitalizmin dogusunu ve gelisim siirecinde hangi etkenlerin oldugunu ortaya
koymaya calismistir. Sombart, iktisadi faaliyeti sadece insanlarin yasamlarini
sirdirmeleriicin gerekli olan ekonomik faaliyetlerle tanimlamamakta, ayni za-
manda buradaki ahlaki ve disiinsel 6gelere odaklanarak kapitalizmin ruhunu
da dikkate almaktadir. Tiirkce yayinlanan eserleri arasinda Diinya Gordisii Bilim
ve Ekonomi (2004), Ask, Liiks ve Kapitalizm (2014), Yahudiler ve Modern Kapita-
lizm (2016) bulunmaktadir.

‘Giris’ boliminde kitabin konusu, amaci ve metodolojisi lizerinde durul-
maktadir. Ekonomik yasam kendisini olusturan érgitlenmeler ve dis cevre ile
bicimsel bir yapiya sahiptir. Ekonomik yasama elestirel bir perspektiften yak-

" Almanca 6zgln metin Der Bourgeois: zur Geistesgeschichte des modernen Wirtschafts-
menschen olup Oguz Adanir tarafindan ceviride kullanilan Fransizca metin Les Bourgeois:
Contribution a UHistoire Morale et Intellectuellédir. Kitabin elestirisinde bu metinden ya-
rarlanilmistir.

* Doktor Ogretim Uyesi, Uskiidar Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
cem.tutar@uskudar.edu.tr, Orcid: 0000-0002-4547-6171
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lasan Sombart, her dénemin ekonomik yasamini belirleyen diisiince biciminin
degistigini vurgulamaktadir. Kisaca “ekonomik yasamin tinsel unsurlari” olarak
adlandirilan kuraminda Sombart, kapitalizm ve burjuva éncesi ekonomiyi har-
cama ekonomisi olarak adlandirmaktadir. Gereksinimler ile sinirli bir diinyada
iki toplumsal kesim 6ne c¢ikmaktadir: efendiler ve halk. Bu dénemin insanin
temel 6zelligi daha cok duygusal yapiya sahip, entelektiel acidan pek gelis-
memis, zihinsel bir enerji ve disiplinden yoksun bir varlik iken, digeri de irade
yetersizligi olarak adlandirilabilecek bir nitelige sahip olmasidir. Buna gére d6-
nemin insan tipi calismalari gereken kadar calisirken bunun disindaki zaman-
larini edlence ve dinlemeye ayirmaktadir. Geleneksel toplum yapisinin ve alis-
kanliginin oldugu bu toplumsal 6rgitlenmede bireyin amaci yenilik pesinde
olmaktan ¢ok, var olan toplumun isleyisini daha kusursuz hale getirmeye calis-
maktir. Yazar kitabin iki temel amaci oldugunu vurgulamaktadir. Bunlardan ilki
baslangictan giinimiize, hatta gelecege kapitalist zihniyetin gelisimini goster-
mek digeri ise kapitalist zihniyeti doguran ve gelismesine yol acan nedenleri
ve yeni toplumsal kosullarin sistematik olarak ortaya konulmasidir. Buna gére
burjuva zihniyeti kapitalist zihniyete can veren bir saik olarak 6ne ¢citkmaktadir.

Girisin ardindan gelen birinci kitap “Kapitalist Zihniyetin Gelisme Siireci”
adini tasimaktadir ve dort béliimden olusmaktadir. “Girisimcilik Anlayisi/Ruhu”
adini tasiyan birinci boliimde Sombart, Germenlerin altina olan diskdnligini
vurgulayarak 12. yizyil sonuna kadar hazine biriktirme tutkusunun Avrupa’'da
egemen oldugunu belirtmektedir. 12. yiizyil sonuyla degerleri madenlerin
o0deme araci paraya donistlrildigla gorilmektedir. 15 ve 16. yiizyilda Bati
Avrupa’'da egemen olan bu siireg, 17. ve 18. yiizyilda da devam etmistir. Boyle-
ce para modern insan ruhunun ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Sombart,
genis anlamda “ayni ve tek bir iradeye boyun eden bircok insan arasinda si-
reklilik tasiyan bir is birliginin uzun vadede gerceklestirilmesini” girisim olarak
adlandirmaktadir (2017: 70). Girisimcinin ayni zamanda bir fatih, bir 6rgitleyici
ve bir mizakereci olmasi gerektigini savunan yazar ilk girisimcilik bicimlerini?
acikladiktan sonra, kazancg tutkusu ile girisimcilik ruhu arasindaki iliskileri or-
taya koyarak kapitalist sirketlerin nasil ortaya ciktigini géstermeye calismistir.
Bu baglamda belli basli kapitalist girisimcilik ¢esitlerine? deginerek bu bolimi
tamamlamistir.

ilk béliimi takip eden {i¢ béliimde, burjuva-kapitalist zihniyetin temel ola-
rak birbiriyle iliski icerisinde olan temel 6zelliklerine deginerek Farkli uluslar-
daki goérinidmlerine de yer vermekte ve eski moda burjuva ile modern eko-
nomi insani arasindaki farklara deginmektedir. Sombart burada 6zet olarak
burjuvayi toplumsal bir sinifin temsilcisi olarak gérmektense onu bir insan tipi

2 jlk girisimcilik bicimleri askeri seferler, blyiik toprak milkiyeti yani senyérliik, devlet ve
kilise olarak siralanabilir.

3 Korsan/hirsiz, feodal beyler, devlet memurlari, spekilatorler, tliccarlar ve zanaatkarlar, ka-
pitalist girisimciligin 6rnekleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrintili bilgiicin bkz: (2017: 87-125).
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olarak tanimlamaktadir. 13. ylzyilda Floransa’'da ortaya ¢ikan bu insan tipi ken-
disinden 6nceki ‘seny6r tipi’ yasam bicimi ile taban tabana zit bir donisiimden
soz etmektedir. Bunlardan ilkine gére harcama ekonomisi 6nemliyken, ikinci-
sinde hayatin her alaninda denge kavramini yasaminin merkezine yerlestiril-
mektedir. Diizenin siirdiridlmesi yoniindeki temel saik, is ahlaki ve hesap kitap
bu dénemin insanin temel 6zellikleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yazar kapitalist
zihniyetin ulusal gérinimlerine odaklanirken aslinda ekonomik faaliyet sire-
cine etki eden kiltirel ve zihinsel pratiklerin etkisini acik olarak ortaya koy-
maktadir.* Boylece ekonomik etkinligin dinyanin her yerinde gereksinimlerin
karsilanmasi Gzerine evrensel bir modeli olmadigi toplumlar ve kiltirler ara-
sinda sosyolojik bir bakis acisiyla dnemli farklarin oldugunu ortaya cikarmaya
calismaktadir. Kapitalist zihniyetin giinimizde aldigi sekli anlayabilmek icin
tarih icerisinde belgeler ile bu zihinsel yapinin izini siren Sombart, kapitaliz-
min baslangicindan 18. yizyila kadar eski moda burjuva dénemi oldugunu be-
lirtmektedir. Bu insan tipi modern ekonomi insanindan farkli bilissel gidiilere
sahiptir. idealist bir tutumla insan yasamina hizmet etmek, makine yerine insa-
na oncelik vermek ve reklamin olmamasi 6ne cikan 6zelliklerdir. Oysa 19. yiizyil
sonunda durum degiserek modern ekonomide insan farkli 6zelliklere sahip ol-
maktadir. Bunlar arasinda insanin ikinci plana diismesi, miizakere, spekiilasyon
ve hesaplamanin éneminin artmasi, akilcilik ekseninde ekonomik davranisin
orgitlenmesi ve tutumluluk, diristlik gibi eski donemin burjuva degerlerinin
kisisel bir nitelik olmaktan ¢ikmasi sayilabilir.

ikinci kitap “Kapitalist Zihniyetin Olusmasini Saglayan Unsurlar” adini
tasimakta ve (i¢ bélimden olusmaktadir. Yazarin bu bolimdeki odak nokta-
si kapitalist zihniyetin kaynaklarini basit bir tarihsel yayilma ve yayginlasma
olay! olarak gérmeyip bu zihniyetin nasil ortaya ¢iktiginin arastirmasidir. Bu
baglamda Sombart, kapitalist zihniyetin kapitalizmin dogal bir sonucu olarak
goérmenin dogmatik bir bakis acisi oldugunu soyleyip elestirmektedir. Yazar
ilk olarak kapitalist zihniyet olusumunda biyolojik 6zellikleri incelemektedir.
Bu acidan bakildiginda burjuvanin kalbinin iki ruhtan olustugunu 6ne siirmek-
tedir. ilki girisimci ikincisi ise burjuva olarak nitelendirilebilecek ruh. Bu ikisi-
nin birlikteligi, kapitalist zihniyetin olusmasina yol agmaktadir. Burjuva mizaci
olarak adlandirilan bu 6zelligin hangi halklarda daha ¢ok oldugunu arastiran
Sombart, buna gore (lkeleri tasnif etmistir.> Sombart ikinci olarak ahlaki 6zel-

“|talya kapitalist zihniyetin ilk ortaya cikip yayginlastigi Glkedir ancak 16. yizyilile birlikte
girisimcilik ruhunda bir gevseme ve senyor tipi yasama gecis ile gerileme yasanmistir.
Hollanda 17. ylzyilda bu zihniyetin en kusursuz 6rnegdi olan Glke iken Fransa'da (ic neden-
den OtUrl kapitalist zihniyet gelismemistir: senyor tipi yasama 6ykinme, dizenli bir ise
sahip olma (memurluk) cilginligi ve ticaretin kiicimsenmesi, Temmuz Monarsisine kadar
ticaret ve sanayinin saygin bir yere sahip olmadigi gorilmektedir. Ayrintili bilgi icin bkz.:
(2017: 154-176).

> Etnik ozelliklere gore yapilan siniflamada ortalama alti kapitalist 6zellikler tasiyan halk-
lar arasinda ilk sirada Keltler, Gotlar ve bazi Germen asiretleri vardir. Keltler soylu yasam
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liklere odaklanirken bu bélimde felsefe, dini etkilerin ve ahlaki 6zelliklerin ka-
pitalist zihniyetin olusmasindaki etkilerine odaklanmaktadir. Felsefi anlamda
yararcilik ve akilalik bu alani beslerken dini acidan ise 6ncelikle 14. yizyildan
itibaren resmi Katolik mezhebine egemen olan Tommasoculuk® 6gretisi kapi-
talist zihniyetin olusumuna etki etmistir. Bu acidan bakildiginda kapitalizmin
gelisim siirecinde genelde referans verilen Max Weber'in “Protestan Ahlaki ve
Kapitalizmin Ruhu” adli eserinden farkli olarak Sombart kapitalist zihniyetin
temellerinin Protestanlik mezhebinde degil Katoliklik mezhebi icerisindeki bir
ogreti olan Tommasoculuk’tan kaynaklandigini 6ne siirmektedir. Ahlaki 6zel-
likler icerisinde yer alan akilci diisiince ve buna bagli yasam alani ve burjuva
erdemleri kiltlrinin olusturulmasi 6ne cikmaktadir. Sombart ikinci kitapta
son olarak toplumsal kosullara odaklanmaktadir. Burada 6ne ¢ikan kavramlar
devlet basligr altinda Merkantilist devletin kapitalizme hizmet etmesi, egitim
kurumlari icerisinde hesap kitap okullarinin acgilarak ticaret bilgisinin ilerleme-
sinin saglanmasi gibi unsurlardir. Bireysel ya da kolektif gocler yine kapitaliz-
min olusmasinda temel motiflerden biri olmustur. Ticaret disi is yasami kendi-
lerine kapali olan go¢menlericin tek gercek, gelecek ve para kazanma durtisi
olmustur. Dider bir unsur ise tekniktir. Eskiye 6zgii teknik, empirik bir 6zellige
sahip olup bireysel deneyim etrafinda sekillenirken 17. yiizyilda teknik kisisel
deneyimin payini azaltarak modern bir yapiya kavusmustur ve boylece daha
akila bir diistince biciminin yayilmasini saglamistir. Toplumsal kosullar altinda
kapitalizm 6ncesi meslekler ile tiiccar arasindaki ayrimda kapitalizmin olus-
masindaki temel etkenlerden biridir. Geleneksel toplum icerisinde koyli ya da
zanaatkar mali ile duygusal bir bag kurarken ticcar mali degis tokus nesnesi
olarak gorerek bu siirecin rasyonalizasyonuna katkida bulunmustur.

Sombart, ‘Sonu¢’ bolimiinde kapitalist zihniyetin gelisimindeki iki doneme
dikkat cekmistir. ilk dénem 15. yiizyil sonuna kadar uzanirken buradaki temel
saik toreler, ahlak ve 6zellikle Hiristiyan ahlakinin 6gretileridir. ikinci ddnem ise
15. yiizyil sonundan giinimize kadar siiregelmistir. Bu donemin temel 6zelligi
ise kapitalizmin her tirli engelleme ve kisitlamadan kurtulmus olmasidir.

Werner Sombart, ekonomi bilimini insan ile birlikte alarak bir iktisat tarih-
cisi ve sosyolog olarak ekonominin evrensel yasalarinin olamayacadini tarihsel
bir slirec icerisinde konun ele alinmasi gerektigini savunmustur. Bu baglamda
sahip oldugu elestirel ve bitinsel bakis acisi ile Sombart'in eserleri hem yasa-

sirme heveslisidirler buna bagli olarak Keltlere bagli bir irk olan irlandalilar ekonomi ala-
ninda yeteneksizdir yine ticaretin uzun sire art alana atildigi ve memuriyet yasaminin 6n
planda tutuldugu Fransa halkini da bu irk olusturmaktadir. Kapitalizm konusunda yete-
nekli olanlar ise genel olarak Etriskler, Frisonlar ve Yahudiler olarak siralanabilir. Ayrintili
bilgi icin bkz.: (2017: 225-248).

6 Bu 6greti yasama akilci bir boyut katarak, cinsel i tepilerin bastirilmasini, savurganlik ve
aylakligin yasaklanmasini ve daristlik ilkesini 6n plana almistir.
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digi dénem icin hem de giiniimiz agisindan 6nemli bir yere sahiptir.” Werner
Sombart’in Burjuva adli eseri Marcel Mauss'un Armagdan baslikli calismasi ile
ayni doneme ait olup benzer kavramlardan bahsetmektedir. Senyér tipi yasam
Mauss’'un armagdan kiltiiriini cagnistirirken akilc diisiinceyi 6n plana koyan
burjuva yasam bicimi bunun karsisinda bulunmaktadir. Sombart ayni zamanda
Tirk akademi camiasinda 6nemli bir yere sahip olan disiince insani Sabri F.
Ulgener'i etkilemistir. Klasik iktisat veya Faydaci yaklasim etrafindan yalitilmis
bir iktisadi Faaliyeti tanimlarken iktisat tarihgisi ve zihniyet problemleri ile ilgi-
lenen Ulgener, Sombart gibi iktisat tarihini kiltir tarihi ile yani yasayan, duyan
insan ve onun fikirlerinin toplum nezdindeki somutlasmasi olan ideal tiplerile
ele alinabilecegini 6ne siirer.’ Bu bakis agisi iktisat tarihi ve zihniyet calismalar
icin ayirt edici bir dénemin baslangicini ifade etmektedir. Sombart'in Burjuva
adli eseri kapitalizm, kapitalist zihniyetin olusum siirecleri ve burjuvazinin ikti-
sadi bir 6zne olarak tarih icerisinde nasil ortaya ¢iktigini ortaya koymasi baki-
mindan hala gincel 6nemini tasisa da, her eser gibi yazildigi donem kosullari
icerisinde dederlendirilmesi gerekmektedir. Bu acidan bakildiginda yazarin
kapitalist zihniyet, kapitalizm ve burjuvanin belli 6zellik, nitelik ve egilimlere
sahip etnik gruplar ve irklarla ortaya cikabilecegi iddiasi gecerliligini yitirmistir.
Cunkd Japonya, Brezilya, Arjantin, Tarkiye vb. gibi bircok Bati disi toplumda
kapitalistlesme siirecleri tarih icerisinde gézlemlenmektedir.

Kaynakg¢a

Mauss, M. (2018). Armadan Uzerine Deneme. (N. Ozyildirim, cev.). istanbul: Alfa
Yayinlari.

7 Ask, Liks ve Kapitalizm adli eserinde Sombart kapitalist sistemin gelismesinde Orta
Cag Avrupasi'nda 6ne cikan Tanrisal ask yerine bedensel askin ylceltilmesi ve kadinlarin
rolind tartismaktadir. Bu donemdeki prenslerin lUks tiketim ve bedensel ask pesinde
kosmasi ile kapitalist tlketim dizenin oturmasi arasinda baglantilar kurmaktadir. Som-
bart'in bu eseri ile tiketim toplumu ve postmodern kiltir arasinda yakin iliskiler kurmak
mUmkandar.

8 Marcel Mauss armadan kiltlri ya da potlag kavramiyla ilkel toplumlar icinde simgesel
ve maddi mallarin degis tokus diizenini ortaya koymustur. Bu distnce yapisi pazar iliskile-
rinin olmadigi bir toplumsal diizende verme ve alma eylemleri Gzerine oturan bir karsilikli
yiukimlulik iliskisidir. Ayrintili bilgi icin bkz.: Armagan Uzerine Deneme ve Sosyoloji ve
Antropoloji.

° Sabri F. Ulgener iktisadi faaliyeti zihniyet meseleleri ile ele alirken klasik bir dikotomik
karsitlik olan ben ile 6teki arasindaki iliskiye odaklanir. Bu baglamda Avrupa merkezli ras-
yonalizm ile Avrupa disi cevrede yer alan irrasyonalizm arasinda dikotomik bir karsitlik s6z
konusudur. iktisadi faaliyet bu anlamda icinde yasanilan toplumun zihinsel yapilanmasin-
dan ayri disinilemez. Ulgener ve eserleri hakkinda ayrintili bilgi icin bkz.: iktisadi Hayat-
ta Zihniyetin Roll ve Tezahiirleri ve Bir iktisatcinin Entelektiel Portresi Sabri F. Ulgener.
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“KIZILCA KIYAMET KOPARKEN"IN
DUSUNDURDUKLERI

Pinar OZSARLAK*

Ozsarlak, P. (2019). “Kizilca Kiyamet Koparken'in Disiindirdikleri”. Etkilesim. 4. 320-323.

Kizilca Kiyamet Koparken (2019) Tirkiye'de “Britanya Kiltirel Calismalari” ile
bu perspektiften elestirel haber/ ideoloji ¢c6zimlemelerini bir arada sunan
ilk kaynak kitap olma &zelligini tasimaktadir. Prof. Dr. Omer Ozer bu kitapta,
onceden yapilmis ve yapilagelmekte olan pek cok elestirel séylem ¢oziimle-
mesinin aslinda kiiltiirel calismalarin kuramsal perspektifine uygun oldugunu,
dolayisiyla yanlis yapildigini vurgulayarak, kuramsal temel ve yontem birlikte-
ligi saglanabilmesi icin elestirel sdylem ¢oziimlemesi ile elestirel haber/ ideo-
loji c6ziimlemesi arasindaki farkliligi ortaya koymayi hedeflemektedir. Bireyi
toplumun bir lyesi yapan, onun dislanmasini engelleyen, Graeme Turner’in
(2016: 11) deyimi ile “tikir tikir isleyen” kiiltiirel siirecler, dylesine dogal ve
karsi konulmaksizin kabul edilir ki; kiltir insa edicisi bir ara¢ olarak medyanin
da bundan ayri disiinilmesi olanaksizdir. Medya tarafindan yirtilen kdltdrel
sureclere ickin olan ideolojinin ortaya konabilmesi icin elestirel haber/ideoloji
¢oziimlemesinin 6nemli oldugu disiiniilmektedir.

Omer Ozer, dért bélimden olusan bu kitabinin giris béliimiinde, elestirel
haber/ ideoloji ¢coziimlemesine iliskin olarak; “haberde ideolojik Gretim, alinti
tirleri, acik-kapali haber metinleri, yapisal yanlilik sorunu, kurumlarin ideolojik
atmosferi” gibi bir dizi kavram setini aciklayarak, kdltirel calismalar perspek-
tifinden c¢oéziimlemelerle ilgili genel bir degerlendirme yapmaktadir. Birinci
bolimde kiltirel calismalarin 6zellikle ideolojik boyut Gzerinden dayandigi
temel kuram ve kavramlari agikladiktan sonra ikinci bélimde, kiiltirel ¢calisma-
larin tarihsel gelisimi ve donisimi, akademik disiplinlerle iliskileri, kuramsal
ilgileri ve temel calisma konulari (izerinde durmaktadir. Uciincii béliimde, Stu-
art Hall vd.’nin (1978) Policing The Crisis adli kitabinin “Haberin Sosyal Uretimi:
Medyada Sokak Soygunlari/Kapkac¢” baslikli béliminin bir 6zetine yer veren

* Doktora Ogrencisi, Yasar Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiis,
pinarcelik_2000@yahoo.com, Orcid: 0000-0001-8859-3979
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Ozer, dérdiincii béliimde Hall vd.’'nin bu calismasina dayanarak; “Nitelikli Hir-
sizlik ve/veya Yagma (Kapkac) Olaylari, Tére Cinayetleri, Necdet Urug Olayi ve
Yiksek Hizli Tren Olay1” baslikli dort farkli elestirel haber/ ideoloji ¢c6ziimleme-
si 6rnegdi sunmaktadir.

Ozer, kitabinin 6nsoziinde Kizilca Kiyamet Koparken basliginin, kitapta ele
alinan konular hakkinda medya araciligiyla yiritilen ve sirdirilen toplumsal
diizeydeki tartismalara dayandigini belirtmektedir. Ornegin ¢coziimlemeler bé-
liminde incelenen nitelikli hirsizlik ve/ veya yagma (kapkac) olaylari, medyada
1990’live 2000'li yillar boyunca siirekli gindemde tutulmus, ancak bunlarailis-
kin olgusal bir sorgulama ve tartismaya girmekten kacinilmistir. Sadece “eko-
nomik olma ve siddet icerme”ye dayali haber degeri atfedilmesi, yani bu ha-
berlerin “is yapmasi” sonucu medyada ideolojik tiretim yapilmistir (Ozer, 2019:
73-85). Medya, hukuki karsiligi nitelikli hirsizlik ve/ veya yagma olan bir sucu,
kendi anlam dinyasinda “"kapkac” olarak sembollestirmis ve kapkac olaylariile
ilgili olarak istedigi zamanda ve istedigi slireyle toplumda kasitli sekilde “pa-
nik” yaratmistir. Ote yandan Kizilca Kiyamet Koparken basligr; irk, cinsiyet, etni-
site, kaltdr, alt kiltdr, ideoloji gibi farkli konularda ¢alismalariyla ilgi toplayan
kiltirel calismalarin ortaya ciktigi 1960°li yillarda, yani 2. Dinya Savasi’'ndan
artakalan siyasi ve ekonomik bunalimlarin etkilerinin devam ettigi dénemde,
kavramsal ve kuramsal diizeyde yiritilen bir sorgulama ve miicadeleye isaret
etmesi bakimindan da anlamlidir. irfan Erdogan (2005: 113), 1960 baslarinda,
iletisim arastirmalarindaki kuramsal ve yéntemsel sinirliliklar neticesinde, alan-
da biiyiik bir sarsinti yasandigini belirtmektedir. Nazife Gling6r (2013: 303) de
bu donemde, basta Marksizm olmak tizere pek ¢cok kuram ve paradigmada “bir
yandan giderek gliclenen kapitalizm, diger yandan Avrupa'yi sarsan diktator-
likler ve de Sovyet Sosyalizmi'nin Stalin'le diktatorlige donlismesi” nedeniyle
blyik bir kafa karisikligi yasandigini belirterek; “kiltir”a ve ona bagli olarak
da “ideoloji"yi merkeze yerlestiren kiiltiirel calismalarin yeni bir ufuk actigini
vurgulamaktadir. Unutulmamalidir ki; modernizmden post modernizme, yapi-
salciliktan post-yapisalciliga gecis, klasik Marksizmden neo- Marksizm’e kayis
gibi disinsel diizeydeki bu karmasa, kiltirel calismalara duyulan ilgiyi artir-
mistir. Dolayisiyla bu baslidi, kiltirel calismalarin dogusu ile de iliskilendirmek
mimkindr.

Egemen ideolojinin gii¢ iliskilerini séylem Gzerinden iretmesi ve haber
metinlerinin de soylem olmasi nedeniyle, elestirel haber arastirmalarinda ha-
ber soylem ¢6zimlemesi yapmanin zorunlu oldugunu belirten ve bunun icin
Teun van Dijk'in modelini, dolayisiyla sosyobilissel yaklasimi dneren yazarlar
bulunmaktadir (Karaduman, 2017: 33). Elestirel séylem ¢c6zimlemesiile kiltd-
rel calismalar perspektifinden haber/ideoloji ¢coziimlemesi arasinda, birbirinin
alanina girerek yanlis degerlendirmelere yol acan bazi ortak noktalar bulun-
dugunu kabul etmek gerekmektedir. Oncelikle her ikisi de “postmodernizm”
ve “postyapisalcilik” olarak nitelendirilen elestirel teori versiyonlarindan glicld
bir sekilde etkilenmektedir. Her ikisi de disiplinlerarasi karakterdedir. Ayrica
ikisi de onlara bu karakteri kazandiran bazi disiplinlerle ciddi bir iliskiden de-
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dil de, onlari etkileyen ve cogunlukla indirgemeci yollarla “terciime ettikleri”
veya “sectikleri” elestirel kuramin daha ileri incelemelerinden yararlanmakta-
dir (Threadgold, 2013: 5). Yine her ikisi icin de kavram ve inceleme birimi olarak
“soylem” ¢cok onemlidir. Ancak s6zl{, yazili ve sézsiiz metinlerin ¢oziimlemesi
ile mesgul olan elestirel séylem ¢éziimlemesinin temel olarak Gizerinde durdu-
gu nokta; dili incelemek, s6ziin 6tesine gegcmek, 6tede yatan anlam ve igerigi
kesfetmektir (Celik ve Eksi, 2013: 105). Bu yapilirken sadece dilbilim 6geleriile
sinirll kalinmayip sdylemin sosyal bir pratik olmasina dayanilarak toplumsal,
politik, kdltirel, ekonomik ve 6zellikle de tarihsel baglamlarin da degerlen-
dirilmesine girisilmektedir. Elestirel soylem analizi ile elestirel haber/ideoloji
¢ozimlemesi arasinda kuramsal yapi bakimindan farklilik bulunmaktadir. Ruth
Wodak (2001: 69-70), soylem tarihsel yaklasimi anlattigi calismasinda, sorun
yonelimli olan elestirel séylem analizinin yéntemsel ve kuramsal olarak eklek-
tik oldugunun altini gizerek, elestirel kuram gibi biiyiik kuramlarin temel islevi
gorse dahi, 6zgil analizlerde orta diizey kuramlarin analitik amaclara daha iyi
hizmet ettigini belirtmektedir. Omer Ozer (2018: 54), elestirel séylem yakla-
simlari ve ¢cozimlemelerini ele aldigi Gokyiiziine Ciglik adli bir dnceki kitabinda,
elestirel soylem ¢c6zimlemesi yaklasimlarinin kendi kuramsal temelleri bulun-
dugundan bahisle, kiiltiirel calismalarin temel aldigi Louis Althusser, Antonio
Gramsci, Roland Barthes gibi diisiinirlerin gelistirdigi kuramlarin, elestirel
soylem ¢6ziimlemesinin kuramsal temeline uygun diismedigini belirtmekte-
dir. Kaltlrd merkeze yerlestiren ‘kiiltirel calismalar’ icin ideoloji Turner (2016:
236)'a gore, kiltlrel kurum ve yapilari ¢c6zimlemede “hafifce hantal bir aygit”
gibi goriinse de hala en 6nemli kategori olmayi siirdiirmektedir. Bunu kiiltir
ve ideolojinin birbiriyle kaynasip tek bir gerceklik olarak algilanmasi ile acikla-
mak mimkindir. Kiltirel calismalar icinde Stuart Hall (1978: 55), toplumda
bireylerin digerleriyle ortak bir klltlrel bilgi stogunu paylastidi, bunun top-
lumun “uzlasmac” dogasinin bir sonucu oldugu ve bu uzlasi sonucunda birey-
lerin ayni anlamlandirma haritalarini kullandigini savunmaktadir. Bu noktada
ideolojilerin maddilestigi ve egemenligi elde ederek azinligin cogunluk Uze-
rinde “hegemonya” kurdugu, boylelikle “riza” Grettigi bir ara¢ olarak medya-
yI ve medyada (retilen metinleri inceleyen kiiltiirel calismalarin Gramsci ve
Althusserci yapisalcilik ile olan bagini vurgulamak yararli olacaktir. Buna gore
medya, egemen sinifin ideolojisini yeniden Ureten ve ayni zamanda ideolojik
micadelenin yirGtildiga bir alandir. Clinki ideolojinin sirekli olarak yeniden
Uretilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla elestirel haber/ideoloji ¢c6zimlemesin-
de, medyada karmasik bir siirec sonunda ortaya konan ve basta ideoloji olmak
Gzere, egemen deder ve cikarlari da iceren kiiltiirel haritalar (izerinden bir ¢6-
zimleme yapmak s6z konusudur.

Kizilca Kiyamet Koparken'de genel olarak kiltlrel calismalar perspektifin-
den yapilan elestirel haber/ideoloji ¢coziimlemelerinin liberal-cogulcu yakla-
simda haberin ele alinisini elestirdigi anlayisi hakim olmakla birlikte; Glingor
(2013, 306), “izleyici aktifligi” tezinden yola cikarak -alimlama calismalari kas-
tediliyor olsa da- kiiltiirel calismalar kapsaminda yapilan arastirmalarin ege-
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men disiinsel iklimin etkisini yansittigini vurgulamaktadir. Yine irfan Erdogan
(2007: 270), kiiltirel calismalarin 1960’lardan sonra “elestirel” ve “Marksist”
yanini tamamen yitirdiginden bahisle; “Kiltirel incelemeler, hangi isimle ge-
lirse gelsin, Marksist varsayimlarla hareket eden kicuk bir azinlik disinda, libe-
ral-cogulcu kiiltirel incelemeler karakterini almistir” demektedir. Ote yandan
yontem olarak degil de yaklasim olarak ele alinmasi daha dogru olabilecek ni-
tel arastirma tiirlerinden biri olarak kiltiirel calismalar perspektifinden eles-
tirel haber/ideoloji ¢céziimlemesinin dogru sekilde uygulanabilmesi icin Kizilca
Kiyamet Koparken ¢ok 6nemli bir rehberlik gorevi Gstlenmeye adaydir. Ancak
bu ¢6ziimlemeyi yapabilmek icin “ciddi kuramsal bilgiye dayanan etnografik
alan arastirmasini, goriisme yontemini, metin ve soylem (discourse) analizini,
geleneksel tarihsel arastirma yontemi gibi yontemleri yeterince bilmek” (Er-
dogan, 2009: 799) gerekliligi de g6z ardi edilmemelidir.
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YAZIM ESASLARI

BiCIMSEL OZELLIKLER VE KAYNAKCA

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim, asagi-

da belirtilen yazim kurallari dogrultusunda yayimlanmaktadir.

-Bicimsel Ozellikler

Yazilarda sayfanin dst, alt, sol ve sag kenarlarindan 2,5 cm bosluk birakil-
malidir. Makalenin gévde metni 1,5 satir araligi, kaynakga ise 1 satir aralig
ile yazilmalidir.

Sayfa numaralari sag alt késede yer almalidir.

Derginin asil dili Tiirkce olmakla birlikte ingilizce yazilmis calismalar da ya-
yimlanabilir. Dergiye gonderilen yazilarin dilbilgisi kurallarina uygunlugu
editérler/yardimci editérler tarafindan yapilir. Tirkce makalelerin dilbilgisi,
kisaltma vb. kurallarinda Tirk Dil Kurumu Yazim Kilavuzu son baskisi esas
alinir.

Tlrkce ya_2|lan makalelerde,.makalenin giris kismindan 6nce Tiirkce ozetve
ardindan Ingilizce abstract; Ingilizce yazilan makalelerde ise makalenin gi-
ris kismindan 6nce Ingilizce abstract ve Tiirkce ézet ardindan yer almalidir.

Makaleler, ozet/abstract ve kaynakca dahil 30 sayfayi gecmemelidir.

Makalenin giris kismindan énceki kesitini olusturan Tirkce/ingilizce ma-
kale basliklari, 6zet/abstract, bes anahtar sézciik/ keywords toplamda 300
sOzcigli asmamalidir.

Makale basliginin timi ya da basligi anlatmaya yeterli kisaltmasi, makale-
nin editore gonderdigi elektronik postada belirtilmelidir.

Makale basligi (ana baslik) 14 punto, biyik harflerle, koyu renkte ve sayfa-
ya ortalanmis sekilde yazilmali; ara basliklar ise koyu renk, 12 punto ve sola
yasli olup, baslikta yer alan sozciiklerin bas harfleri blyik, diger harfler ise
kiiclk olarak yazilmalidir.

Yazar(lar)in adi ve soyadi makalenin ana basliginin altinda, ana basligi orta-
layacak bicimde ve soyadi biyik harflerle yazilarak yerlestirilmelidir. Soya-
di bitiminde icinde st yildiz * verilerek yazara ait bilgiler (kurum bilgileri,
iletisim bilgileri ve Orcid numaralari) dipnot olarak, Times New Roman ile
sayfanin her iki yanina yaslanarak ve yalnizca ilk sayfada gorilecek bicimde
10 punto ve 1 aralik boslukla yazilmalidir.

Ozet/Abstract basliklarinda ilk harf biiyiik, sola yasli, 12 punto ve diiz/bold
yazi tipi kullanilmalidir. Ozet/Abstract metinleri ve Anahtar Kelimeler/Key
Words diiz yazi tipi, 11 punto ve 1.5 satir araligi kullanilarak yazilmalidir.

Makale metni, sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde, Times New Ro-
man, 12 punto ve 1.5 satir aralidi ile yazilmali; paragraf girintisi 1,25 cm



olarak tasarlanmalidir. Metin icerisindeki basliklardan 6nce 1 satir bosluk
birakilmalidir.

Metinde aktarilan; gazete, kitap, dergi, sanat eserleri, bilgisayar oyunlari,
mobil uygulamalar ve marka isimleri gibi ifadeler egik(italik) olarak yazil-
malidir.

Dipnotlar sayfanin her iki yanina yaslanacak bicimde Times New Roman ka-
rakter ve 10 punto ile yazilmali; 1 satir araligi verilmeli ve dipnottan sonra
bir bosluk birakilarak baslatilmalidir.

Kaynak¢a metni 11 punto ve tek satir araligi kullanilarak, yazilmalidir. Eser
bilgilerinin bir satirdan uzun olmasi durumunda sonraki satir(lar) 1,25 cm
girintiyle baslatilmalidir. Ayni yazarin birden fazla eserinin kullanildigi du-
rumlarda, ilk eserden sonraki tekrarlarda yazarin ismi yerine diiz ¢izgi kul-
lanilir.

Tim bilim dallarinda yapilan arastirmalar icin ve etik kurul karari gerekti-
ren klinik ve deneysel insan ve hayvanlar Gizerindeki calismalariicin ayri ayri
etik kurul onayi alinmis olmalidir.

Calismalarin degerlendirilmeye alinabilmesi igin Turnitin intihal raporunun
%20'nin altinda olmasi gerekmektedir. Bu oranin tstiinde benzerlik orani
olan calismalar dikkate alinmayacaktir.

Kaynak Gosterme Kurallari

Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi Etkilesim'de
American Psychological Association Kurallari’'nin (APA) metin ici kaynak
gosterme yontemi kullanilir.

Metin ici atiflarda sirasiyla, Yazar(lar)in ad(lar)i ve eserin yayim yili beraber,
atif yapilan kismin alindigi sayfa numarasi da yazilarak belirtilmelidir. Orne-
gin: (Tarhan, 2006: 125).

Ek, bilgi niteliginde olup; metin icerisinde verildiginde metnin akis bitin-
ligldnd bozacak nitelikteki aciklama ve ayrintilar ise 1, 2, 3 seklinde numa-
ralandirilarak sayfa alti dipnot diizenlemesiyle verilmelidir.

Sayfa alti aciklamalara iliskin kaynak gosteriminde de (APA); yani metin ici
kaynak gosterme bicimi kullanilmalidir.

Yararlanilan kaynaktan yapilan ve 40 sézcligi ge¢meyen birebir alintilar,
metin icerisinde ¢ift tirnak icinde verilir. 40 kelimeyi gecen birebir alintila-
malarda her iki taraftan esit paragraf girintisi (sol ve sag kenarlardan 1.25
cm) birakilmali ve paragraf baslari 2 cm iceriden baslamalidir. Alintilanan
metin, tirnak kullanilmadan, 10 punto ve tek satir araliginda aktarilmalidir.

Yazar adina metin icerisinde génderme yapilmasi durumunda, kaynak gos-
terilirken, parantez icerisine yazarin adi tekrar yazilmayip; yayinin yili ve
alinti yapilan sayfa numarasinin yazilmasi yeterlidir. Ornegin: (2006: 25).



Gonderme yaplilan eser iki yazarli ise, her iki yazarin da soyadlar belirtil-
meli (Alemdar ve Erdogan, 2001: 54); yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin
soyadindan sonra “ve digerleri’ anlaminda “vd.” kisaltmasi kullanilmalidir.
(Alemdar vd. 1998: 32).

Birden fazla kaynaga yapilan géndermeler ayni parantez icinde noktali vir-
giille birbirinden ayrilarak yazilmalidir. Ornegin: (Tokgéz, 2011: 152; Oskay,
1985: 43).

Ardisik sayfalardan alinti yapilmasi durumunda kaynak gosterimi (Baudril-
lard, 2004: 20, 38 ve 52) biciminde yapilmalidir. Aralikli ardisik sayfalardan
yapilan alintilarda ise kaynak gosterimi (Bauman, 2012: 20-24, 48-56) bici-
minde olmalidir.

Ayniyazara ait farkli calismalar ayni parantezde verilecekse, gecmisten glin-
cﬂele yil sirasi takip edilir ve yazar soyadi gondermenin basina bir kez yazilir.
Ornegin: (Gingor, 1989, 1999, 2008).

Ayni yazarin, ayni yil yayimlanmis birden fazla eserinin kullanilmasi duru-
munda alintilanma sirasina gére her bir kaynak, yayin yilina q, b, ¢ harfleri
eklenerek digerlerinden ayirt edilecek bicimde gésterilmelidir. Ornegin:
(McQuail, 1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

Eserin yazari bilinmiyorsa ya da calismada yazar adi belirtilmemisse alinti
yaparken parantez icinde eserin adinin ilk birka¢ s6zciigi kullanilir. Bu tir
bir yapita génderme yapilirken kitabin adi egik (italik) olarak yazilir ve ar-
dindan tarih belirtilir. Ornegin: (Yazili Basin Deder Zinciri Arastirmasi, 2017:
23).

Calismalarda birincil kaynaklara ulasmak esastir. ikincil kaynaklar ancak
orijinal kaynada bilinen yollardan erisilemedigi ve birincil kaynagin
dilinin az kullanilan bir dil olmasi gibi istisnai durumlarda kullanilabilir.
Bu durumlarda géonderme ve kaynakcada ikincil kaynak da anilmalidir.
Ornegin: (Storey, 1997: 21'den akt. Giingér, 2016: 297).

Yazari belli olmayan elektronik kaynak, gazete haberi gibi kaynaklarin alan
adi ve yayin tarihi belirtilmelidir. Atif yapilan kaynagin ismi egik (italik) ola-
rak yazilir. Kaynagin erisilebilecedi URL ise sadece kaynakgada verilmelidir.
Ornegin: (Radikal, 23 Mart 2016).

Sosyal medya hesaplarindaki iletilere yapilan géndermelerde ileti yazari-
nin adi ve iletiyi yazdigi yil belirtilmelidir. Ornegin: (Aziz, 2018).

Metin icerisinde gonderme yapilan Basbakanlik Cumhuriyet Arsivi, Basba-
kanlik Osmanli Arsivi vb. arsiv belgelerine; (BCA.30.10/1.2.12) yada (BOA.
DH-SYS. 65/7) 6rneginde oldugu bicimde arsiv tarafindan verilen numara-
lar ile gonderme yapilmalidir.

Ceviri eserlerin kaynak gosteriminde ise yazarin adi esas alinir. Cevirenin
adi kaynakcada gosterilir. Ornegin: (Fiske, 1996: 25).

Derleme kitaplardan alinti yapilmasi durumunda, alinti yapilan makalenin



yazarinin adina génderme yapilmasi esastir. Makalenin yer aldigi derleme
kitabin tam kiinyesi kaynakcada gosterilir. Ornegin: (Tezcan, 2017: 102).

Ekler (belgeler), calismanin sonunda ek ya da belgenin icerigi hakkinda kisa
bir bilgi ile verilmeli; bilimsel kaynak gosterme 6l¢ltlerine uygun bicimde
kaynakcada da yer almalidir. Tablo, sekil ve grafik gibi diger ekler; Ek Tab-
lo:1, Ek Grafik:1, Ek Sekil:3 6rneklerinde oldugu bicimde yazilmalidir.

Metin icerisinde yer alan tablo, sekil ve grafikler adlandirilarak; hangi kay-
naktan alinti yapilmissa, tablonun, seklin veya grafigin hemen altinda yine
APA yontemiyle mutlaka belirtilmelidir.

-Kaynakganin Diizenlenmesi

Kaynakcada sadece metinde alinti yapilan ve géndermede bulunulan kay-
naklara, eksiksiz olarak yer verilir.

APA kurallarina gore, kaynakca, kaynaklarin ilk yazarlarinin soyadina gore
alfabetik olarak siralanmalidir.

Kaynakcada ayni yazarin birden cok eseri yer aliyorsa, eserler yayin tarihle-
ri dikkate alinarak kendi iclerinde siralanir. Ayni yil icerisinde yayimlanmis
birden fazla eserin kaynakcada yer almasi durumunda ise, eserlerin, maka-
ledeki alintilanma sirasina gore harf (a, b, ¢, ...) seklinde verilerek listelen-
mesi gerekir.

Kaynakcada esere iliskin bilgiler su sira ile yazilir:

Yazarin Soyadi, Adinin Bas Harf(ler)i. (Yayinin Yili). “Yazinin Adi”. Eserin Ad.. Ya-

yin Yeri: Yayinci Ad1.

Eser bilgilerini olusturan birimler kaynakcada birbirlerinden “nokta” isareti
ile ayrilir. Bunun iki istisnasi vardir. Yazar soyadi ve adi “virgil” ile; Yayin yeri
ve yayincl adi ise “iki nokta Ust Gste” isaretleri ile ayrilirlar.

Kaynakcada eser adindaki sézciiklerin ilk harfleri biiyiik ve tamami egik
(italik) harflerle yazilir.
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AUTHOR GUIDELINES

Below are the paper submission rules of Etkilesim (Interaction) Uskiidar

University Faculty of Communication Academic Journal.

Page set up: 2,5 cm from top, bottom, both left and right. In text line spac-
ing should be 1.5. In references, line spacing should be single.

Page numbers should be placed at the bottom on the right.

The main language of the journal is Turkish, contributions in English are
also accepted. Revisions regarding to principles may be made by editors/
co-editors. Revisions regarding language use, punctuation and abbrevi-
ations will be based on the most recent edition of the spelling guide of
Turkish Language Institution.

For Turkish written manuscripts, there should be an English abstract fol-
lowed by the Turkish abstract before the introduction part. For English
written manuscripts, there should be a Turkish abstract followed by En-
glish abstract before the introduction part.

Maximum length of the manuscripts should be 30 pages including the ab-
stracts and references.

Abstracts, both in Turkish and English, should be no longer than 300 words
including the main title in English and Turkish and five key words for both
languages.

Title of the article or a clear short version of the title should be indicated
in the e-mail which is sent to the editor with article attached.

The article title should be 14 point bold, centered and all in upper-case.
The subtitles should be left-aligned, 12 point, bold and title case (with first
letter of each word in upper-case).

Name and surname of the author(s) should be placed under the main title,
centered, and surname written in capitals. After surname, superscripted
asterisk (*) should be placed and information regarding the author/au-
thors’ institutions, contact information and Orcid numbers must be writ-
tenin Times New Roman 10 point and single line space that should be seen
only in the First page of the article, justified in footer.

Abstract heading should be title case, left-aligned, 12 point and bold. Ab-
stracts and Key Words should be 11 point and 1.5 line spaced.

Text should be justified, written in Times New Roman 12 points, 1,5 line
spacing. New paragraphs should be 1,25" left indented. There should be a
single space before the titles within the text.

Expressions in the text, such as newspapers, books, magazines, artworks,
computer games, mobile applications and brand names should be written
initalic.



Footnotes should be justified, written in Times New Roman 10 points, sin-
gle line spacing. Text should start with a space after the footnote.

References should be 11 point with single spacing. If the information is
longer than a line, the next line(s) should start with 1,25 indent. In cases
where more than one work of the same author is used, a straight line is
used instead of the author’s name in repetitions after the first work.

For research in all disciplines and for research requiring an ethical commit-
tee decision regarding clinical, experimental, human and animal studies;
ethics committee approval must be obtained separately.

In order to evaluate the studies, the level of similarity should be less than
20% in Turnitin plagiarism report. Studies with similarity rates above 20%
will not be considered.

-References

In Uskiidar University Faculty of Communication Academic Journal Et-
kilesim (Interaction), the only referencing method that can be used is ref-
erencing within the main text method, that is to say APA.

Therefore, references should be mentioned within the main text by indi-
cating author’s surname, publication date and page number cited within
parenthesis (Tarhan, 2006: 125).

Extra explanations regarding the main text and other remarks should be
given in footnotes. These notes should be numbered within the text as 1,
2, 3 and should be given at the end of the page with respective order and
corresponding remarks.

The footnotes for the remarks that are given at the end of the page should
also be referred with referencing within the main text method, (APA).

When quoting in the paper, if a direct quote is less than 40 words, incorpo-
rateitinto your text and use quotation marks. If a direct quote is more than
40 words, make the quotation a free-standing indented block of text and
do not use quotation marks. The quotation should be single spaced.

If the author’s name is given in the main text, only the publication year and
page number should be given within parenthesis. (2006: 25).

If there are two co-authors, both authors’ surname should be mentioned:
(Alemdar and Erdogan, 2007: 19). If there are more than two co-authors,
“et. al” should be included (Alemdar et al, 2004).

If multiple references are made for the same subject, resources should be
separated by semicolon (Geray, 2005: 31; Moran, 2006: 37).

Consecutive pages should be referenced as (Baudrillard, 2004: 20, 38 and 52).
Non-consecutive pages should be referenced as (Bauman, 2012: 20-24, 48-56).



If multiple publications with same author and same publication year will
be referenced, these publications should be differentiated by adding 3, b,
¢, etc to the publication year, (McQuail, 1987a: 55) (McQuail, 1987b: 40).

If the authoris unknown or not mentioned, first words of the study is used
in parenthesis. It should be in italic and the date should be mentioned af-
terwards.

It is essential to reach primary sources, however, if can not be reached due
to some hardships, the source cited should be mentioned. E.g. (Giingor,
1997: 21 as cited in Storey, 2016: 297).

In electronic sources with no author, source’s domain name and publica-
tion date should be specified (Radikal, 23 March 2016). The URL will be
given only in the references.

References to messages in social media accounts must specify the name
of the writer and the year in which the message was written. For instance:
(Gates, 2013).

Archive documents such as State Archives of the Prime Ministry, Ottoman
State Archives referred within the text should be specified as (BCA. 30.10
/1.2.12) or (BOA. DH-SYS. 65/7).

Referencing translated works, name of the author is essential, (Fiske,
1996: 25). Translator’s name is specified in the references.

If cited from an edited book, author’s name of the article should be spec-
ified. Full identity of the edited book including the article should be pre-
sented in the references.

Attachments (documents), shall be presented at the end of the text and
down below should be a brief information as to the content of the docu-
ment and proper citation in line with the relevant criteria. Other attach-
ments (Table, Figure, Graphs) will be presented as Additional Table: 1, Ad-
ditional Graph: 1 and Additional Figure 3 after the references.

Figures, graphs and maps within the text should be titled right under and
cited source should be given according to APA rules.

-Organizing References

The list of references should only include the resources, which were re-
ferred in the article.

According to the APA rules, references should be sorted alphabetically by
the surname of the first authors of the sources.

If there exists more than one work of an author with the same date in the
references, expressions “a, b, c” should be used to distinguish them from



« each other and this should be adhered to in the references in the text and
in the references section.

« References should be listed in this order: Author’s surname and first letters
of his name, publication date, name of the study (italic), place of publication.

¢ The units forming the information are separated from each other by full
stop. There are two exceptions to this. Author’s surname and name with
comma; publication date publisher's name are separated with colon.

« All the works mentioned in references should be title case and in italic.

PRINTED PUBLICATIONS
Book with One Author

Innis, H. (1950). Empire and Communication. Oxford: Clarendon Press.
Book with Two Authors

Horkheimer, M. and Adorno, T. W. (1972). Dialectic of Enlightenment. New
York: Continuum.

Book with Multiple Authors

Leiss, W., Kline, S., Jhally, S. (1986). Social Communication Advertising. New
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